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DISENO DE UN EMPRENDIMIENTO CULTURAL SOBRE LOS PERSONAJES
SIMBOLICOS DE LA MANIFESTACION “PASE DEL NINO” EN LA CIUDAD DE
RIOBAMBA, PROVINCIA DE CHIMBORAZO

I. INTRODUCCION

El patrimonio cultural inmaterial engloba una serie de manifestaciones, expresiones y elementos que
simbolizan y representan la memoria viva de los pueblos, legado de un sentir popular que se mantiene
en las generaciones actuales; generando una serie de oportunidades y estrategias que entrelazadas
con recursos humanos, econémicos y materiales permiten crear e innovar emprendimientos con
modelos de negocios culturales sostenibles.

El emprendimiento en el ambito cultural se muestra por medio de sus productos (sean bienes o
servicios) la manera de pensar, actuar y sentir de una colectividad. Plasman los valores y la diversidad
cultural de una comunidad, contribuyendo a la inclusion social y forjando un sentido de pertenencia
e identidad. Al mismo tiempo son generadores de empleo, capital intelectual e innovacion, pues los
contenidos culturales ofrecen una amplia gama de recursos y productos, (Coloma, 2012).

La manifestacion del “Pase del Nifio” es una de las expresiones religiosas y culturales con mayor
reconocimiento social en Riobamba, intensifica anualmente, las relaciones de amistad entre
familiares y vecinos; es con esta interaccion que se forman lazos fraternos inquebrantables y
compromisos formales (Direccion de Gestion de Turismo y la Direccion de Gestion de Patrimonio,
2016). La importancia del significado local, representa la oportunidad de generar un emprendimiento
cultural donde refleje el sentir colectivo a través de la insercion en el imaginario de la poblacion local
y en turistas nacionales y extranjeros.

Los personajes como el diablo sonajero, sacha runa, curiquingue, danzante de Yaruquies, payasos,
perros y vasallos que se manifiestan en las celebracion anual del Pase del Nifio tienen caracteristicas
particulares y funcionales dando ese toque de autenticidad e identidad cultural. Gracias a la
importante participacion, interés y movilidad de la poblacién y sus representantes el Pase del Nifio
ha sido declarado como Patrimonio Cultural Inmaterial Local por el Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal de Riobamba en el afio 2017.

Este aporte institucional ha permitido direccionar el presente trabajo hacia el aprovechamiento
sostenible y generacion de la idea de creacién de un emprendimiento relacionado al contexto de los
personajes tradicionales, donde se trabaja objetivos de validacion, analisis comercial, productiva,
administrativa y evaluacion econémica y financiera para determinar su viabilidad. Gracias al aporte
técnico de investigacion empirico y tedrico se ha propuesto la creacion de camisetas, llaveros y
figuras entorno a los personajes del diablos sonajero, curiquingue y danzante de Yaruquies,
enfocados a la poblacion catélica de la ciudad de Riobamba que participa de esta manifestacion con
el fin de mantener y valorar la identidad cultural de las generaciones jovenes riobambefias.



A. JUSTIFICACION

La escasa vision empresarial sobre emprendimientos en el ambito cultural relacionado a los
personajes de la manifestacion “Pase del Nifio” que se realiza en la ciudad de Riobamba, constituye
una brecha en el ambito econémico y a nivel social. En relacion al problema se ha propuesto disefiar
un emprendimiento cultural que no solo brinde la oportunidad de mejorar la situacion financiera,
sino que busque la insercion en el imaginario de sentido y pertenencia a nivel de la poblacidn catolica
de la ciudad de Riobamba, manteniendo su identidad cultural local y con el fin de traspasar su
temporalidad. La manifestacion de este estudio estd compuesto por personajes Unicos con
caracteristicas y funciones especificas que muchas personas desconocen, con el presente se pretende
cubrir el desconocimiento del patrimonio cultural inmaterial local.

B. OBJETIVOS

1. Objetivo general

Disefiar un emprendimiento cultural sobre los personajes simbolicos de la manifestacion “Pase del
Nifio” en la ciudad de Riobamba, provincia de Chimborazo

2. Obijetivos especificos

a. Validar el inventario cultural de la manifestacion “Pase del Nifio” realizada en la ciudad de
Riobamba, Provincia de Chimborazo

b. Determinar la viabilidad comercial, técnico-productivo y legal administrativo del
emprendimiento cultural

c. Establecer la viabilidad sociocultural

d. Determinar la viabilidad econémica - financiera del emprendimiento cultural

C. HIPOTESIS

El disefio de un emprendimiento cultural relacionado a los personajes de la manifestacion “Pase del
Nifio” permite crear productos que mantengan la identidad cultural de los personajes, traspasando su
temporalidad a través de la insercion en el imaginario, de sentido y pertenencia a nivel de la poblacion
local.



1. REVISION BILBIOGRAFICA

A. MARCO CONCEPTUAL

1. Emprendimiento

Conjunto de personas, variables y factores que intervienen en el proceso de crear una empresa. Una manera
de pensar y actuar orientada hacia la creacion de riqueza. Es una forma de pensar, razonar y actuar centrada en
las oportunidades, planteada con vision global y llevada a cabo mediante un liderazgo equilibrado y la gestién
de un riesgo calculado, su resultado es la creacidon de valor que beneficia a la empresa, la economia y la
sociedad, (Holguin, 2012).

La creatividad es el pilar fundamental del emprendimiento, ya que todo emprendimiento es en si el
nacimiento de una iniciativa propia, personal y por tanto nueva y original. Todo emprendimiento se encuentra
tan asociado a su propio emprendedor que resulta sujeto y condicionado inevitablemente a su propia
creatividad, por lo que la creatividad del emprendedor se convierte en el combustible de su nueva iniciativa,
(Galllardo, 2012, pag. 3).

2. Cultura

El tema cultural es tratado desde varios aspectos: el econémico, donde la cultura se vincula al
mercado y al consumo y se manifiesta en las llamadas industrias culturales (empresas editoras, casas de
masica, television, cine, etc.); el humano, donde la cultura juega un papel de cohesion social, de autoestima,
creatividad, memoria histérica, etc.; el patrimonial, en el cual se encuentran las actividades y politicas publicas
orientadas a la conservacion, restauracion, puesta en valor, uso social de los bienes patrimoniales, (Molano,
2007, pag. 69).

99, <

El modo total de la vida de un pueblo; “el legado social que un individuo adquiere de su grupo”; “una
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manera de pensar, sentir y crecer’”; “una abstraccion de la realidad”; “un modelo de vida histéricamente
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creada”; “un conjunto de rasgos espirituales y materiales de un pueblo, (Guerrero, 2002, pag. 27).
3. Patrimonio

El Patrimonio es la herencia que se recibe de los antepasados. Es el resultado de la simbiosis de la riqueza
natural y cultural. Estas relaciones entre el espacio geografico y las manifestaciones culturales fortalecen la
identidad, dan sentido de pertenencia, y permiten valorar los que somos y tenemos, (Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural, 2011).

“Es la herencia que recibimos de nuestros antepasados, forma parte de nuestra historia y nos hace
Gnicos como pueblo. Conocer nuestro patrimonio nos da sentido de pertenencia, fortalece nuestra
identidad y nos ayuda a valorar lo que tenemos” (Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacién, la Ciencia y la Cultura, 2010).

4. Simbolo cultural

“Los simbolos culturales cumplen una funcién muy importante. Como simbolos, son signos
concretos, arbitrariamente seleccionados por un grupo social con el fin de transmitir determinadas
ideas” (Lazo, 2011).



“Los simbolos instigan la accion social. En un contexto de campo podriamos incluso llamarlos
“fuerzas” en la medida en que son influencias determinables que inducen a las personas y a los grupos
a la accion en sus expresiones” (Slavutsky, 2013, pag. 74).

5. Reqgistro

“El registro es la fase de identificacion preliminar de las manifestaciones del patrimonio
inmaterial, de manera clasificada y sistematizada, que constituye la linea base para la elaboracién de
diagnosticos, asi como para proponer lineas de investigacion” (Instituto Nacional de Patrimonio
Cultural, 2011, pag. 26).

“El registro tiene por objeto la anotacidn e inscripcion de actos que afecten a la identificacion y
localizacion de los bienes integrantes del patrimonio historico” (Benavides, 2001, pag. 172).

6. Usos sociales, rituales y actos festivos

Conjunto de préacticas, manifestaciones y representaciones culturales desarrolladas en un contexto espacial
y temporal como celebraciones religiosas y profanas, ritualidades asociadas al ciclo vital de grupos e
individuos, que se transmiten de generacién en generacion con la finalidad de propiciar cohesion social de los
grupos, (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, 2011, pag. 94).

Los usos sociales, rituales y actos festivos constituyen costumbres que estructuran la vida de comunidades
y grupos, siendo compartidos y estimados por muchos de sus miembros. Su importancia estriba en que
reafirman la identidad de quienes los practican en cuanto grupo o sociedad Y, tanto si se practican en publico
como en privado, estdn estrechamente vinculados con acontecimientos significativos. Esos usos sociales,
rituales y fiestas contribuyen a sefialar los cambios de estacion, las épocas de las faenas agrarias y las etapas
de la vida humana. Estan intimamente relacionados con la visién del mundo, la historia y la memoria de las
comunidades. Sus manifestaciones pueden ir desde pequefias reuniones hasta celebraciones vy
conmemoraciones sociales de grandes proporciones, (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion,
la Ciencia y la Cultura, 2003).

7. Protagonistas

Los protagonistas del patrimonio cultural inmaterial son los que deben decidir el cambio o la permanencia
de sus manifestaciones culturales. Se podrian clasificar en activos y pasivos; activos son los que preparan,
ejecutan y desarrollan las manifestaciones con todos sus elementos materiales; mientras que los pasivos son
personas que se identifican viviéndolo, asistiendo, comprendiéndolo y apoyando econémicamente, (Celaya,
2016, pag. 102).

“Los agentes posibilitan y canalizan la participacién y la incorporacion de grupos y personas a
los trabajos y a la accién para su comunidad, originando un proceso desde la privacidad y el

individualismo a la accion publica y social” (Martinell, 1999).

8. Estudio de viabilidad

El estudio de viabilidad es un elemento inherente a todos ellos. No importa si se trata de una iniciativa de
software, un proyecto educativo o uno de construccion. Analizar la viabilidad de un proyecto es mas importante
gue planificar y para poder concluirlo resulta imprescindible llevar a cabo una investigacion completa, que
conduzca al conocimiento de si realmente el proyecto aportara los beneficios que se esperan de él. No es una



simple formalidad burocrética, sino que es una herramienta necesaria para la toma de decisiones estratégica,
(Universidad de Barcelona , 2016).

“Factibilidad en la realizacion de un estudio en cuanto a la disponibilidad de recursos”
(Hernéandez, 2003, pag. 54).

B. CATEGORIAS TEORICAS

1. Industrias culturales

“El conjunto de actividades de produccion, comercializacion y comunicacion en gran escala de
mensajes y bienes culturales que favorecen la difusion masiva, nacional e internacional, de la
informacién, el entretenimiento, y el acceso creciente en las mayorias” (Coloma, 2012, pag. 254).

“Representan sectores que conjugan creacion, producciéon y comercializacion de bienes y
servicios basados en contenidos intangibles de carécter cultural, generalmente protegidos por el

derecho de autor” (Holguin, 2012).

2. Emprendimiento cultural

Se entiende en los productos culturales, que sin perder su valor simbdlico ni su sentido y significado social,
incursionan en el &mbito econémico como generador de empresas y organizaciones culturales, que necesitan
ser consolidadas y fomentadas a través de procesos de emprendimiento aplicados al campo de la cultura,
(Mahuth, 2014).

Otro punto de vista segin nos dice que, los emprendimientos culturales se los entiende como todos aquellos
proyectos y acciones que buscan potenciar la produccion de bienes culturales auténticos y cuyo objetivo se
encamina a la generacion de ingresos que contribuyan a elevar la calidad de los miembros de una comunidad,
sobre la base de reafirmar, consolidar, robustecer, enriquecer, promocionar, intercambiar, desarrollar y
reactivar las identidades culturales de las nacionalidades y pueblos indigenas, negros, montubios y mestizos,
(Coloma, 2012, pag. 264).

3. Patrimonio cultural material

“El patrimonio cultural tangible o material se compone de los bienes muebles e inmuebles hechos
por las sociedades de nuestro pasado” (Secretaria de Cultura de Jalisco, 2015).

4. Patrimonio cultural inmaterial

El Patrimonio Inmaterial estd ligado a la memoria y a la herencia en la medida en que su vigencia y
representatividad generan procesos identitarios y de pertenencia en la comunidad. En este sentido, el
Patrimonio Inmaterial estd conformado por aquellas manifestaciones y expresiones cuyos saberes,
conocimientos, técnicas y practicas han sido transmitidas de generacion en generacion, tienen vigencia y son
pertinentes para una comunidad ya que han sido recreadas constantemente en funcion de los contextos sociales
y naturales, en un proceso vivo y dinamico que legitima la resignificacion de los sentidos, (Instituto Nacional
de Patrimonio Cultural, 2011, pag. 21).



El patrimonio cultural inmaterial se constituye por los “usos, representaciones, expresiones, conocimientos
y técnicas junto con los instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les son inherentes- que las
comunidades, los grupos y en algunos casos los individuos reconozcan como parte integrante de su patrimonio
cultural” (Instituto Andaluz del Patrimonio Histérico, 2016).

5. Turismo cultural

“Es aquella forma de turismo que tiene por objeto, entre otros fines, el conocimiento del

patrimonio cultural y/o la experimentacion de otras formas de manifestacion de la cultura” (Correa,
2010, pag. 50).

6. Proyecto

Un proyecto es la fuente de costos y beneficios que ocurren en distintos periodos de tiempo. En desafio
que enfrenta es identificar los costos y beneficios atribuibles al proyecto, y medirlos (mas bien, valorarlos) con
el fin de emitir un juicio sobre la conveniencia de ejecutar ese proyecto, (Fontaine, 1997, pag. 21).

“Un esfuerzo temporal que se emprende para alcanzar un objetivo determinado” (Heerkens,
2002, pég. 10).

Los objetivos de un proyecto son:

e Obtener utilidades econdmicas- financieras

e Aprovechar de manera Optima los recursos escasos desarrollar las condiciones socio-
econdmicas de un sector o localidad.

¢ Introducir productos nuevos y competitivos.

e Satisfacer necesidades nuevas.

e Mejorar los bienes y servicios ya establecidos en el mercado, (Lara, 2010, pag. 22).

7. Estudio de factibilidad

Los objetivos del estudio de factibilidad se resumen en dos:

e Analizar y presentar todas las variables que condicionan la realizacion de una futura
inversion, destacando aquéllas que exhiban mayores niveles de complejidad y estableciendo
con toda claridad si el resultado analitico garantiza la factibilidad de su ejecucion y
operacion.

e Demostrar la rentabilidad econémica para el capital invertido y para los recursos econémicos
nacionales comprometidos en el proyecto a través de su correcta comparacion con otras
alternativas intra o extra sectoriales, (Hernandez, 2008, pags. 48, 49).

El estudio de factibilidad es un instrumento que sirve para orientar la toma de decisiones en la evaluacion
de un proyecto y corresponde a la Gltima fase de la etapa pre-operativa o de formulacion dentro del ciclo del
proyecto. Se formula con base en informacién que tiene la menor incertidumbre posible para medir las
posibilidades de éxito o fracaso de un proyecto de inversion, apoyandose en él se tomara la decision de proceder
0 no con su implementacion, (Miranda, 2001).



a. Estudio de mercado

“Toda inversion de recursos tiene como finalidad producir directa e indirectamente bienes y/o
servicios para satisfacer necesidades concretas.” Ahi la importancia de conocer el perfil de la
demanda potencial, (Hernandez, 2008, pag. 52).

El estudio de mercado es mas que un andlisis y determinacion de la oferta y demanda o de los precios del
proyecto. Muchos costos de operacion pueden preverse simulando la situacién futura y especificando las
politicas y procedimientos que se utilizaran como estrategia comercial, (Sapag & Sapan, 2000, pag. 22).

“Sobre el objetivo general del estudio de mercado dice analizar los componentes del mercado
tales como la demanda, la oferta y lo referente al mix de marketing: precio, promocién, producto y
plaza, ademas de los canales de distribucion” (Lara, 2010, pag. 29).

b. Analisis de la demanda

“Enmarcados en los estudios de mercado para el tipo de empresa comerciales que conforman
habitualmente el equipamiento turistico de un pais, habria que sefialar las variables basicas para
analizar en el &rea de la demanda” (Hernandez, 2008, pag. 53).

c. Segmento de mercado

Definen un segmento de mercado como aquella parte del mercado definida por diversas variables
especificas que permiten diferenciarla claramente de otros segmentos. A medida que se considera una mayor
cantidad de variables para definir cualquier segmento de mercado, el tamafio del segmento se reduce y las
caracteristicas de este son mas homogeéneas, (Bontar & Farber, 1994).

d. Oferta turistica
“Comprende el conjunto de bienes y servicios capaces de facilitar la comercializacion del
producto turistico a fin de satisfacer la demanda de los visitantes” (Secretaria de Turismo México,
2016).
e. Demanda turistica
“Demanda turistica se define como: el conjunto de turistas que, de forma individual o colectiva,
estan motivados por una serie de productos o servicios turisticos con el objetivo de cubrir sus

necesidades” (Universidad Tecnol6gica Nacional Argentina, 2012).

8. Estudio técnico

Un estudio técnico permite proponer y analizar las diferentes opciones tecnoldgicas para producir los
bienes o servicios que se requieren, lo que ademas admite verificar la factibilidad técnica de cada una de ellas.
Este anélisis identifica los equipos, la maquinaria, las materias primas y las instalaciones necesarias para el
proyecto y, por tanto, los costos de inversion y de operacién requeridos, asi como el capital de trabajo que se
necesita, (Ernesto & Viquez, 2008).

La informacion proporcionada por el estudio de mercado y las variables preestablecidas que existiesen en torno
al proyecto se procede a desarrollar el planteamiento técnico del mismo, cuyo objetivo central es definir las
caracteristicas de la futura empresa y de los productos que pondré en el mercado, (Hernandez, 2008, pag. 75).



Para ello, sus areas de analisis se concentraran en seis campos que son:

e Localizacion (macro y micro)

e Programa arquitectonico

e  Dimensionamiento

e Disefio

e Costeo de obras

e Calendarizacion de inversiones en activos fijos

El estudio técnico tiene por objeto proveer informacién para cuantificar el monto de las inversiones y de los
costos de operacidn pertinentes a esta area.

Ademas menciona que en particular, con el estudio técnico se determinaran los requerimientos de equipos de
fabrica para la operacion y el monto de la inversion correspondiente, (Sapag & Sapan, 2000, pag. 21).

9. Estudio de impacto socio- cultural

“El impacto de un proyecto o programa social es la magnitud cuantitativa y cualitativa del cambio
en el problema de la poblacién objetivo como resultado de la entrega de productos (bienes o
servicios)” (Bonilla, 2007).

Sobre el impacto de un proyecto sugiere introducir en la evaluacion de proyectos las normas 1SO 14000,
las cuales consisten en una serie de procedimientos asociados a dar a los consumidores una mejora ambiental
continua de los productos y servicios que proporcionara la inversion, asociada a los menores costos futuros de
una eventual reparacion de los dafios causados sobre el medio ambiente, (Sapag & Sapan, 2000, pag. 28).

La matriz estd determinada en primera instancia por los componentes ambientales que estan siendo
afectados o estudiados como: agua, aire, suelo, flora, fauna, entre otros. Asi como también las actividades que
se realizan dentro del proyecto, para posteriormente desembocar en los impactos generados. Para la evaluacion
de los componentes mencionados se han determinado nueve criterios de evaluacion que son: la naturaleza,
magnitud, importancia, certeza, tipo, reversibilidad, duracién, tiempo en aparecer, considerado en el proyecto,
al final obtendremos la ponderacion y para la muestra de resultados se utiliza la matriz de cuantificacion de los
impactos ambientales, (Delgado, 2015).

10. Estudio econdmico v financiero

El andlisis financiero actia dentro de un estudio de pre inversion como un sintetizador, concentrando de
manera cuantitativa las principales conclusiones logradas durante el analisis de mercado y el técnico
arquitectonico. Del primero recoge, principalmente, los datos relativos a la cantidad de demanda que cabria
satisfacer mediante la inversion durante un cierto periodo, asi como los precios Yy tarifas adecuados, en funcién
de las posibilidades que demuestre la competencia y los futuros consumidores.

En cuanto al estudio técnico, las variables de mayor trascendencia para la elaboracion del estudio financiero se
refieren tanto al monto de inversién en terrenos y construcciones como al calendario de obras y a las
condicionantes de localizacidn y dimensionamiento.

Los apartados basicos para la elaboracién de un estudio financiero son seis:
1. Presupuesto de inversiones

2. Calendario de inversiones
3. Estructura de capital



4 Pronostico de ingresos
5 Pronostico de costos y gastos operacionales
6. Analisis de la posicién financiera esperada, (Hernandez, 2008, pag. 80).

La rentabilidad del proyecto se mostrara tras el célculo de los indicadores de rentabilidad, como son
flujo de caja, relacion coste/beneficio, VAN y TIR, y tiempo de recuperacién del capital.

“Los objetivos de esta etapa son ordenar y sistematizar la informacion de caracter monetario que
proporcionaron las etapas anteriores, elaborar los cuadros analiticos y datos adicionales para la
evaluacion del proyecto y evaluar los antecedentes para determinar su rentabilidad” (Sapag & Sapan,
2000, pag. 26).

11. Estudio administrativo legal

El estudio administrativo es uno de los aspectos que menos se tienen en cuenta en el estudio de proyectos
es aquel que se refiere a los factores propios de la actividad ejecutiva de su administracion: organizacion,
procedimientos administrativos a aspectos legales, (Sapag & Sapan, 2000, pag. 24).

Para cada proyecto es posible definir la estructura organizativa que mas se adapte a los requerimientos de
su posterior operacion. Conocer esta estructura es fundamental para definir las necesidades de personal
calificado para la gestion y, por lo tanto, estimar con mayor precision los costos indirectos de la mano de obra
ejecutiva.

El estudio administrativo en un proyecto de inversion proporciona las herramientas que sirven de guia para los
gue en su caso tendran que administrar dicho proyecto. Este estudio muestra los elementos administrativos
tales como la planeacién estratégica que defina el rumbo y las acciones a realizar para alcanzar los objetivos
de la empresa, por otra parte se definen otras herramientas como el organigrama y la planeacién de los recursos
humanos con la finalidad de proponer un perfil adecuado y seguir en la alineacion del logro de las metas
empresariales. Finalmente se muestra el aspecto legal, fiscal, laboral y ecolégico que debe tomar en cuenta
toda organizacién para iniciar sus operaciones o bien para reorganizar las actividades ya definidas, (Parra,
2007).

C. MARCO CONTEXTUAL

1. Resolucion transitoria gue norma el procedimiento para la declaratoria de patrimonio
cultural inmaterial local, en el canton Riobamba

Entendiendo que es deber primordial del Estado, proteger el patrimonio natural y cultural como uno de los
fundamentos de la unidad geogréfica e histdrica del canton Riobamba, de dimensiones naturales, sociales y
culturales, legado de nuestros antepasados y pueblos ancestrales; y, en base a los estudios realizados por la
Direccion de Gestién de Turismo, y el informe de viabilidad de la Direccién de Gestion de Patrimonio, le
corresponde al Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del cantén Riobamba, preservar todas aquellas
manifestaciones de nuestra identidad cultural e historica del pueblo riobambefio; y en uso de las atribuciones
legales, de conformidad a lo que dispone los articulos 3 numero 7;57 numero 13; 264 numero 8;276, numero
7;379,380 de la Constitucidn ; articulos 4 letra e); 54 letra s); 144, del Cdédigo Organico de Organizacion
Territorial Autonomia y Descentralizacién; en concordancia con el articulo 14 numero 7 de la Resolucion
0004-CNC-2015 del Concejo Nacional de Competencias; y los articulos 9, 10, 11, 12, 13,y 14, de la Resolucién
transitoria No. 2016-0060-SEC que norma el procedimiento para la Declaratoria de patrimonio Cultural
Inmaterial Local.
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ACUERDA:

Articulo 1.- Declarar, al Pase del Nifio Riobamba, como Patrimonio Cultural Inmaterial Local, festividad que
forma parte de la memoria colectiva de Riobamba, por ser una costumbre que ha venido desarrollandose por
décadas, conservando su esencia y componentes que la identifican como tradicion Gnica e irremplazable de la
ciudad, con todos y cada uno de sus elementos simbélicos y sociales que comprende dicha manifestacion.

Articulo 2.- Determinar, el espacio para la realizacion del Pase del Nifio Riobamba, el cantén Riobamba.

Articulo 3.- Encargar, la aplicacién del Plan de Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial Local del
Pase del Nifio Riobamba, a los Grupos de Detentores de la manifestacién, para que en coordinacion y
orientacion de la Direccion de Gestidn de Patrimonio del Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del
cantén Riobamba, ejecute las medidas necesarias para preservar, mantener y difundir este presente patrimonio
inmaterial local en el territorio.

Articulo 4.- Notificar, con el contenido del presente Acuerdo a la Direccion de Gestion de Patrimonio del
Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del cantén Riobamba, a fin que proceda a la elaboracién de la
Ficha de Inventario, la cual serd trasladada a conocimiento del ente Reactor Nacional.

Articulo 5.- Encargar, a la Direccidn de Gestion de Patrimonio del Gobierno Auténomo Descentralizado
Municipal del cantén Riobamba, la aplicacidn, ejecucion, seguimiento y evaluacion del presente Acuerdo. En
caso que la manifestacion perdiere las caracteristicas por las cuales se declaré Patrimonio Cultural Inmaterial
Local, emitira el correspondiente informe para que el Concejo Municipal previo dictamen de la Comisién de
Patrimonio Cultural, declare extinguido el acuerdo de la declaratoria.

Avrticulo 6.- Vigencia, el presente acuerdo entrara en aplicacion desde el momento mismo de su suscripcién,
(Concejo del Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del Canton Riobamba, 2016).

2. Pase del nifio

El Pase del Nifio cuenta con una riqueza de simbolismos que conjugados con la fe y devocién, establecen una
importante manifestacion cultural, arraigada a la memoria colectiva de Riobamba.

Los Personajes Tradicionales son Unicos y especiales, por el significado y funciones que representan en el
recorrido del Pase del Nifio:

a. Sacha Runa: Representa el espiritu del hombre de la montafia, protector del paramo y de los animales.
En el pase es el protector del Nifio y se encarga de ahuyentar a los malos espiritus. La tradicion dicta que
sean los varones de cada familia los que deben usar este traje, compuesto por ropa con aspecto envejecido
y bordada de musgo, una peluca grande tejida con cabuya, una mascara aterradora, guantes de algodén y
un latigo o también llamado foete. Actualmente por la prohibicién de utilizar musgo natural, el traje se
adectia usando uniformes militares, cubriéndolos con cabuya o retazos de otras telas.

b. Curiquingue: Representa al ave andina sagrada que honraba al dios sol son sus movimientos en circulos;
Se viste de blanco, con enormes alas de colores, un mandil frontal donde se exponen iméagenes del nifio o
los nombres de los priostes y una especie de bonete alto, elaborado de carton, que termina en un pico
pequefio.

¢. Danzante de Yaruquies: Es un personaje masculino de origen prehispanico, que rinde culto a los dioses
sol y luna. Simboliza el sincretismo de la religion catélica con las tradiciones indigenas de la zona; su
danza representa el movimiento de traslacion y rotacion de la tierra, ademas de imitar los movimientos de
la serpiente que, para la cosmovision andina representa la sabiduria. Viste un sombrero de fieltro blanco
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con espejos y cintas, una pafioleta que cubre toda la cabeza, una mascara de malla, representando la llegada
de los espafioles, camisa y pantalén blancos, asemejando la vestimenta de los sacerdotes, guantes de color
blanco y una enagua con pafios y mandiles bordados.

d. Payaso: Es el personaje que representa la alegria y humor de este tradicional festejo, es el encargado de
abrir el recorrido y cuidar la integridad del nifio. Al mezclarse entre los asistentes golpea con un “chorizo”
de tela relleno de trapos o aserrin, usa una careta de carton forrada de papel y pintada; viste un traje
colorido, mangas y pantalones bombachos y en la cabeza usa un bonete como sombrero.

e. Perro: Es el guardian de la integridad fisica del nifio al igual que el payaso, abre los recorridos y cuida a
sus participantes; con picardia simula ser un perro que juega con los espectadores. Viste un traje
confeccionado con un saco tejido de cabuya combinado con telas de colores, lleva una cuerda de cabuya
sujetada en la cintura, un pafiuelo colorido en la cabeza y una mascara de cartén con cara de perro.

f.  Vasallos: Simbolizan la servidumbre de los reyes y a manera de embajadores, acompafian el recorrido del
pase, danzando alrededor de los demas personajes. Utilizan una camisa de colores claros, pantalén de tela
color negro, guantes blancos, cinturdn negro y zapatos negros de cuero; llevan su cara pintada de color
rosa, utilizan gafas, sombrero de pafio, una espada o machete, una taza de aluminio o porcelana que cuelga
en el pantalén y un palo en el cual estan atravesados un cuy asado, un pan y una manzana.

g. Diablo sonajero: Surgié como una expresion de rebeldia, puesto que a la llegada de los espafioles se
impuso la imagen de Dios como la representacion del bien; fue asi que la servidumbre empezé a disfrazarse
de diablo como una manera de identificarse con este personaje malévolo; a través de estos bailes se generd
una singular manera de celebrar y al mismo tiempo protestar por la represion de la que eran objeto, a partir
del siglo XVI. Utiliza una elegante chaqueta de color azul y rojo, con una méscara de lata pintada de rojo,
la cual detalla el rostro de un diablo, lleva una trenza de cabuya y una sonaja que entona al compas de su
baile. La tradicidn dicta que el que se disfrace de diablo sonajero, debe hacerlo por 7 afios.

La musica es el complemento indispensable de los Pases del Nifio, las canciones tienen la denominacién
genérica de villancicos, aludiendo canticos navidefios; sin embargo los ritmos populares ecuatorianos como
sanjuanito, yumbo, tonada, albazo, pasacalle, entre otros, se mezclan para formar repertorios propios de esta
festividad tradicional riobambefia, (Concejo del Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del Canton
Riobamba, 2016).

3. Experiencias en emprendimientos culturales

Cabe recordar que la innovacion, las conexiones y la cultura son los ingredientes para desarrollar una
economia creativa de los sectores populares. De esta manera se puede desarrollar una industria artesanal que
aproveche la vocacion productiva de cada comunidad. Por ejemplo, el impulso a la artesania de cuero en
Cotacachi, el tallado de tagua, en Manabi o la cerdmica, pirotecnia, elaboracion de guitarras y cocina tradicional
en Chimbo, provincia de Bolivar, (Coloma, 2012, pag. 262).



V. MATERIALES Y METODOS

A. CARACTERIZACION DEL LUGAR

1. Localizacion

El presente trabajo se realizo en la ciudad de Riobamba, Provincia de Chimborazo, situada en las
siguientes coordenadas geogréaficas, (Gobierno Autonomo Descentralizado de la Provincia de
Chimborazo, 2015).

X: 759607
Y: 9814770
Z:2754

2. Limites

¢ Norte: Cantones Guano y Penipe

e Sur: Canton Colta

e Este: Canton Chambo

e Oeste: Provincia Bolivar, (Gobierno Auténomo Descentralizado de la Provincia de Chimborazo,
2015).

3. Caracteristicas climaticas

a. Clima

El clima es templado con una temperatura promedio anual de 14°C, su precipitacion anual varia entre
200 a 500 mm, (Gobierno Auténomo Descentralizado de la Provincia de Chimborazo, 2015).

4. Clasificacion ecoldgica

El canton Riobamba pertenece a la clasificacion ecolégica denominada Herbazal himedo montano
alto superior de paramo.

Este ecosistema esta conformado por una vegetacion menos densa que el herbazal montano alto y
montano alto superior de paramo y se encuentra dominado por especies de Stipa, Senecio tertifolius
y Plantago spp. Ocurre en enclaves volcanicos y montafias asociados a efectos de la sombra de lluvia,
generalmente en la cordillera occidental en las provincias de la sierra central del Ecuador, como
ocurre en el flanco exterior occidental del volcadn Chimborazo. En general la riqueza y diversidad de
especies es mas baja que en herbazales mas himedos y familias como Gentianaceae esta ausentes,
(Ministerio del Ambiente del Ecuador, 2012, pag. 180).
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MATERIALES Y EQUIPOS

Materiales

Léapiz, libreta de campo, borrador, CDs, esferos, hojas de papel bond A4.

2.

Equipos

Computador, camara fotogréafica, celular, memory flash, Impresora, GPS, pilas medianas.

C.

METODOLOGIA

El presente proyecto técnico de emprendimiento se desarrolld aplicando investigacion tedrica,
métodos empiricos a través de recopilacién, andlisis e interpretacién de la informacion.

a.

Validar el inventario cultural de la manifestacion “Pase del Nifio” realizada en la ciudad
de Riobamba, Provincia de Chimborazo

Recopilacién de informacién: A través de la ficha de registro del Gobierno Auténomo
Descentralizado del Canton Riobamba, Direccion de Gestion de Patrimonio, se realizé el anélisis
de sus componentes.

Registro: ldentificando los elementos de la manifestacion del Pase del Nifio, se procedié a
levantar informacién primaria y secundaria de los personajes principales como son el Diablo
sonajero, Sacha Runa, Curiquingue, los Vasallos, los Perros, los Payasos y los Danzantes, para
posteriormente realizar el registro con el Instructivo para el registro e inventario de patrimonio
cultural inmaterial del INPC del afio 2011.

Sintesis: A través de la informacion obtenida se realizé un analisis sistematico de las fichas de
registro.

Determinar la viabilidad comercial, técnico-productivo vy legal administrativo del

emprendimiento cultural

La viabilidad comercial se determiné en base a las siguientes etapas:

1) Andlisis de la demanda

Se procedio a la segmentacién del mercado determinando el universo de estudio, procedente a ello
se calculd la muestra en base a la formula pertinente, para posteriormente la aplicacion de las técnicas
e instrumentos (encuesta), a través de recoleccién y sistematizacion de la informacion se defini6 el
perfil del potencial cliente.
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2) Anélisis de la competencia

Se realiz6 la identificacion del nimero de demanda tomando como referencia el nimero de
participantes en los pases registrados en el afio 2017 y proyectando el nimero con la formula del
incremento compuesto.

3) Confrontacién demanda vs competencia

La demanda insatisfecha se calculd de la siguiente manera:

¢ Demanda Potencial= Demanda total * Porcentaje de aceptacion.
¢ Demanda Insatisfecha= Demanda Potencial — Competencia.

4) Determinacion de la demanda objetiva
Para determinar la demanda objetiva se procedid de la siguiente manera:

¢ Demanda objetiva= Demanda Insatisfecha* Porcentaje que se dese6 captar (4% variar de acuerdo
a las necesidades del proyecto o al criterio del proyectista).

5) Estudio del Mercadotécnico

Se defini6 las siguientes caracteristicas como nombre, slogan, logotipo, colores de identificacion y
significancia, entorno al emprendimiento.

6) Requerimientos para el area comercial

Se establecio el: Talento Humano, activos fijos, activos diferidos, promocién y publicidad.

b. La viabilidad técnico-productivo se determiné en base a las siguientes etapas

1) Tamaiio de la empresa

Se tomé como base para los calculos pertinentes la demanda objetiva:

¢ Demanda objetiva por clientes: Demanda objetiva/365 dias.

e Demanda objetiva por productos: Se definié de acuerdo a las caracteristicas obtenidas en la

aplicacion de las encuestas con relacién al producto.

Consumo aparente: Con el calculo anterior se procedié a la identificacion del consumo aparente de
forma anual, semestral, trimestral, mensual y semanal.

2) Disefio de la planta

A través de las caracteristicas del nimero de clientes potenciales se determind el tamafio del local
comercial.
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3) Localizacion

Se detalld en base a un andlisis de los siguientes pardmetros cercania a mercados, abastecimiento de
materias primas, mano de obra, suministros de agua potable, suministro de energia, vias de acceso,
seguridad, tamafio y espacio y eliminacion de residuos.

4) Disefio del producto

Mediante la tabulacion de los resultados de las preguntas N° 4 Y 6 se obtuvo especificaciones para
el disefid de los productos.

5) Flujo de procesos

Se defini6 el flujogramas para establecer el correcto procedimiento y funcionamiento de atencién y
venta directa al cliente.

6) Requerimientos para el area técnico-productivo

Se establecio el: Talento humano /Mano de obra, activos fijos, materia prima, materiales e insumos,
otros.

c. Laviabilidad legal administrativa se determiné en base las siguientes etapas:

1) Anélisis legal

Se tomé en cuenta el marco legal vigente como la Constitucion de la Republica del Ecuador 2008,
Ley Orgéanica de Economia Popular y Solidaria 2011, Cédigo Orgéanico de la Produccion, Comercio
e Inversiones 2010, Ley Organica de Cultura 2016 identificando mandatos y sus disposiciones con
el fin de ordenar y precisar la actividad del emprendimiento.

2) Requisitos

Se definio los requisitos necesarios para la constitucion administrativa legal del emprendimiento en
base al analisis legal y a la naturaleza del emprendimiento.

3) Manual de cargos de funciones

Se detallé el manual de cargos y funciones en base al personal del &rea requerida.
4) Requerimientos para el estudio administrativo legal

Se establecio los: Materiales e insumos, servicios basicos y activos diferidos.

3. Establecer la viabilidad sociocultural

Aplicando la matriz de Léazaro Lagos se identificaron las actividades y componentes del
emprendimiento, las cuales a través de una valoracion ayudaron a definir la viabilidad.
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Determinar la viabilidad econémica - financiera del emprendimiento cultural

Mediante la sistematizacion de los requerimientos necesarios para cada area se detalld lo siguiente:

—SKQ "o 00 T

Inversion

Fuentes de financiamiento
Amortizacion de la deuda
Depreciacion de activos fijos
Amortizacion de activos diferidos
Estructura de costos y gastos
Ingresos

Estado de resultados

Flujo de caja del proyecto

Para la evaluacion financiera se determind en base a los siguientes componentes:

a.

El Valor Actual Neto (VAN), para tener la seguridad de que el emprendimiento genere ingresos
suficiente para cubrir la inversion inicial.

La Tasa Interna de Retorno (TIR), para identificar la rentabilidad del capital invertido.

La relacién Beneficio — Costo, para determinar si el proyecto gener6 una relacion de ganancias
0 pérdidas entre estos dos factores.



V. RESULTADOS

A. VALIDACION DEL INVENTARIO CULTURAL DE LA MANIFESTACION “PASE
DEL NINO” REALIZADA EN LA CIUDAD DE RIOBAMBA, PROVINCIA DE
CHIMBORAZO

El Consejo de Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del Cantdon Riobamba en fecha
Riobamba 05 de enero del 2017, articulo 1 declara al Pase del Nifilo Riobamba como Patrimonio
Cultural Inmaterial Local, festividad que forma parte de la memoria colectiva de Riobamba.

El Gobierno Autonomo Descentralizado del Canton Riobamba, Direccién de Gestién de Patrimonio
levantan la Ficha de Registro de Patrimonio Cultural inmaterial, (Anexo N° 1).

1. Analisis de los componentes del Pase del Nifio, Patrimonio Cultural inmaterial

a. Nacimiento del nifio JesUs

En el Museo de Arte Religioso la Concepcidn que abre sus puertas en el afio 1980, en la sala N° 2
sobre Natividad se menciona que el nacimiento del nifio Jests que se pone de moda en el afio de
1300 gracias a San Francisco de Asis, en el siglo XVIII se empieza a crear figuras del nifio; sobre
ella se utiliza la técnica del encarnado que simula la escultura y color del cuerpo humano y en la
vestimenta la técnica del estofado que consiste en colocar respaldos de pan de oro o plata sobre la
pintura y con una punta fina de metal se daba el disefio y forma de las figuras que decoran la
vestimenta.

Las urnas estan trabajadas en lata y madera formando parte de la dote millonaria que los padres
entregaban a sus hijas cuando ingresaban al monasterio a la edad de 13, 14 y 15 afios, en aquella
época las primeras hijas de la gente adinerada eran obligadas a ingresar al Monasterio, ya que se
tenia la creencia que al hacer esto toda la familia seria salva e irian al cielo, aparte de las urnas la
dote consistia en: haciendas, tierras, joyas, dinero y obras de arte, de acurdo a la dote era el rango
gue ocupaba la religiosa dentro del convento, de esta manera quien daba méas dote mas valiosa seria
la Madre Abadesa (quien dirige el convento), los adornos y juguetes que forman parte de la urna son
regalos que los familiares, parientes y amigos realizaban a las religiosas y ellas los colocaban dentro
de las urnas como regalo especial al nifio Jesus ya que es la imagen principal dentro del estas.

b. Descripcion de la manifestacion

El culto al Nifio Jesus era importante desde el siglo XV1, pero es en el siglo XIX y XX cuando esta
tradicion crece y aumenta sus personajes y concurrencia. En los pases del nifio participan casi todos
los barrios de la ciudad asi como pueblos y parroquias aledafias, lideradas por los “mantenedores” y
los priostes, quienes invierten tiempo y dinero durante todo el afio para su preparacion. Ellos son
quienes se encargan de invitar y organizar las comparsas, carros alegoricos y escenas vivas que
acomparfian al Nifio JesUs y aunque gran parte del pase esta conformado por estas agrupaciones, hay
muchos devotos que visten trajes tradicionales y se disfrazan de manera espontanea para acompafiar
el cortejo, (Concejo del Gobierno Autdnomo Descentralizado Municipal del Cantén Riobamba,
2016).
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Entendiendo que el pase del nifio es una tradicion de mayor relevancia en Riobamba, cuenta con una
rigueza de simbolismos y representaciones, que conjugados con la devocion del Nifio Jesus, forman
una manifestacion cultural heredada, reconocida, valorada y compartida en la memoria de las y los
riobambefios, (Concejo del Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del Canton Riobamba,
2016).

¢. Organizacién de la manifestacion

Las actividades se realizan mediante el siguiente detalle de actividades: la candelaria, el oratorio, la
imagen del nifio, la vestimenta del nifio, priostazgo, las jochas, la guaylanga, novena, villancicos, el
pesebre, visperas, juegos pirotécnicos y castillos, albazos, eucaristia y el pase del nifio.

d. Componentes de la manifestacidn

Los personajes tradicionales que conforman esta manifestaciébn son sacha runa, curiquingue,
danzantes de Yaruquies, payasos, perros, vasallos, capitan, reyes magos, diablo sonajero, cuadros
vivos, danzas y comparsas, musica, bandas de pueblo, comida y bebidas.

e. Importancia

Los pases del nifio de acuerdo a sus caracteristicas y tipo de organizacién se clasifican en: mayores,
menores, familiares, institucionales, barriales. La importancia es la demostracion de la fe a través de
un recuentro espiritual para realizar agradecimiento por los favores encomendados, es una forma de
reciprocidad con la divinidad que se produce mediante el cumplimiento de un deber sagrado,
manifestado como: cumplir con el deber religioso, ir al santuario, hacer la fiesta, dar limosna o pasar
el cargo, etc. Este acervo cultural ha sido transmitido por generaciones, como una actividad
costumbrista, tradicional, y en los mejores casos posesionandose como parte de la identidad viva de
un grupo social, (Direccion de Gestion de Turismo y la Direccion de Gestion de Patrimonio, 2016).

f.  Transmision y vigencia

El conocimiento de realizar un pase del nifio se transmite de padres a hijos, quienes entregan la
responsabilidad de continuar con la tradicion de brindar homenaje al nifio Jesus, cada uno de los
componentes que le dan significado a esta manifestacion forma el compendio de agasajos que deben
hacerse anualmente, sin modificar su esencia, (Concejo del Gobierno Auténomo Descentralizado
Municipal del Cantén Riobamba, 2016). La vigencia de la manifestacion se justifica en la cantidad
de manifestaciones que se recrean en la ciudad en los meses de diciembre, enero e incluso febrero.
Segun datos de la Direccion de Turismo en el afio 2017 se tuvo la participacion de 800 pases en
promedio a los registrados oficialmente y los no registrados en la pagina del Gobierno Auténomo
Descentralizado de Riobamba de registro y consulta de permiso Unico para: Pases del Nifio.

g. Regulaciones sobre elementos del pase

El personaje con menor presencia es el sachar runa, por la regulacion por parte del Ministerio del
Ambiente del Ecuador, amparados en la Ley Forestal y Vida Silvestre, en los articulos 78, 80 y 82,
gue establece sanciones a quienes poden, talen, descortecen, destruyan, alteren, transformen,
adquieran, transporten, comercialicen o utilicen los bosques de &rea de mangle, los productos
forestales o de vida silvestre, la ley esta vigente desde el registro oficial en fecha 10 de septiembre
del 2004, por el Congreso Nacional.
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d. Recorridos de los pases

La Direccion de Gestion de Movilidad de la ciudad de Riobamba persiguiendo el objetivo de
modernizar, regular y ordenar las actividades de transporte terrestre, sefializacion, seguridad vial y
transito establece las siguientes rutas; brindando movilidad y seguridad a la manifestacion, peatones
y conductores.

Con el fin precisar la presentacion, de un total de 700 rutas, se presenta los recorridos de los pases
tradiciones con mayor afluencia en la ciudad segun la Direccién de Gestion de Turismo, 2018.

Figura 1-7 Recorrido del Pase del Rey de Reyes organizado por la Diécesis de Riobamba
Nota: Direccion de Gestion de Movilidad, 2017

Inicio: 08h00

REY DE
REYES

Figura N° 1-7 Recorrido del Pase del Rey de Reyes organizado por la familia Mendoza

Nota: Direccion de Gestion de Movilidad, 2017
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2. Adaptacion de la Ficha de Registro de Patrimonio Cultural Inmaterial

Se presenta la adaptacion de la Ficha de Registro de Patrimonio Cultural Inmaterial 2016 del
Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton Riobamba, Direccion de Gestiéon de Patrimonio a
la ficha de registro segun el Instructivo para el Registro e Inventario de Patrimonio Cultural
Inmaterial del INPC del afio 2011.

Ficha N° 1 Pase del Nifio

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO CULTURAL | CODIGO
DIRECCION DE INVENTARIO PATRIMONIAL IM-06-01-00-003-17-0000
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
FICHA DE REGISTRO

Provincia: Chimborazo Cantén: Riobamba

Parroquia: Lizarzaburu, Veloz, Maldonado, Velasco y Yaruquies.

Urbana: X Rural:

Localidad: Las zonas pastorales en las que se realizan los Pases del Nifio en Riobamba son:
Catedral, El Belén, Bellavista, La Dolorosa, Espiritu Santo, Lican, La Merced, Nuestra Sefiora
de Guadalupe, La Paz, La Primavera, Pucara, San Alfonso, San Antonio, San Francisco, San Juan
Diego, San Miguel de Tapi, San Nicolas, Santa Faz, Santa Rosa, Yaruquies, Sagrado Corazon,
San Gabriel del Aeropuerto, Rey de Reyes, Casa Madre y La Concepcidn.

Coordenadas WGS84 Z17S — UTM: X(Este): 761880,503 Y (Norte): 9814986,748 Altitud:
2754 msnm

e |
Ml

- - _ - ‘

Descripcion de la fotografia: Imagen del Nifio Rey de Reyes, colocado en un pedestal que sus
devotos utilizan para trasladarlo por la calles de Riobamba en el tradicional Pase del Nifio. Su
atuendo es elegante y nuevo, ya que para el Pase de cada afio los priostes se encargan de vestirle
con nuevos ropajes; lleva una banda en la que se coloca la designacion de "Rey de Reyes" con el
afio que corresponda; adem&s una corona y un cetro para denotar su calidad de monarca y

soberano de la fiesta.
Cadigo fotografico: GADMR-IM-06-01-00-000-16-000002_1.JPG
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Denominacién

Pase del Nifio
Grupo social Lengua (s)
Mestizo Espariol
Ambito
Subambito Detalle del Subambito
Fiestas Usos sociales, rituales y actos festivos

El Pase del Nifio es una de las tradiciones de mayor relevancia en Riobamba, cuenta con una
riqueza de simbolismos y representaciones, que conjugados con la devocion al Nifio Jesus,
forman una manifestacion cultural heredada, reconocida, valorada y compartida en la memoria
de las y los riobambefios que se identifican con esta festividad. El proceso del Pase del Nifio en
Riobamba inicia con el nombramiento de los priostes, que suelen ser escogidos por los priostes
anteriores o voluntariamente solicitan esta designacidn; son estos organizadores los que nombran
a los jochantes o donadores de la fiesta. La jocha es un elemento del sincretismo mestizo-
indigena, ya que segun la cosmovision andina, es un intercambio o trueque, y lo conforman todo
tipo de donaciones para llevar a cabo las actividades de la manifestacion, en este caso: danzas,
grupos musicales, bandas de pueblo, comida para los participantes, juegos pirotécnicos,
elaboracién de los trajes de personajes tradicionales, la imagen del Nifio JesUs, entre otros.

La novena constituye la preparacion religiosa previa a la fiesta mayor, son los 9 dias en los que
todos los participantes e incluso vecinos, amigos y familiares, se relinen para orar, agradecer o
pedir favores y homenajear al Nifio Jesis. Como parte de la novena, se cantan villancicos o se
representan los tradicionales cuadros vivos, es decir, la gente recrea escenas biblicas relacionadas
con la sagrada familia. Ademas, para cada dia hay un prioste, el cual debe encargarse de proveer
algun agrado para los presentes, como comida o bebida, mismas que se brindan al finalizar las
oraciones diarias.

La noche previa al Pase del Nifio se realizan las visperas como anunciacion del gran dia festivo.
En este evento se retnen los priostes, jochantes y participantes en general a celebrar con danzas,
masica o bandas de pueblo. Una de sus caracteristicas es la presencia de juegos pirotécnicos,
castillos y vacas locas, que iluminan y alegran la noche. Posterior a la vispera, la gente se reline
para practicar el albazo, cuyo origen data de la alborada espafiola desde épocas coloniales, una
masica que se tocaba al amanecer en los dias de fiestas religiosas o romerias, cuyo ritmo invita a
formar parte de la festividad y aporta alegria al inicio del dia en el que se lleva a cabo el Pase del
Nifio, pidiéndole al homenajeado que bendiga el recorrido a presentar. La eucaristia marca el
inicio del Pase del Nifio, en este espacio el sacerdote se encarga de bendecir a cada una de las
representaciones dirigidas al Nifio Jesus, junto con la entrega de ofrendas y oraciones; para luego
recorrer danzando la ciudad de Riobamba.

En el recorrido del Pase del Nifio, los personajes tradicionales son esenciales por el significado
y funciones que representan:

Sacha Runa: Es el espiritu del hombre de la montafia, protector del pAramo y de los animales.
Es el protector del Nifio JesUs y se encarga de ahuyentar a los malos espiritus.
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Curiquingue: Representa al ave andina sagrada que honraba al dios sol con sus movimientos en
circulos.

Danzante de Yaruquies: Es un personaje masculino de origen prehispanico, que rinde culto a
los dioses sol y luna.

Payaso: Es el personaje que representa la alegria y humor de este tradicional festejo, es el
encargado de abrir el recorrido y cuidar la integridad del Nifio Jesus.

Perro: Es el guardian de la integridad fisica del Nifio al igual que el payaso, abre los recorridos
y cuida a sus participantes; con picardia simula ser un perro que juega con los espectadores.

Vasallos: Simbolizan la servidumbre de los reyes y a manera de embajadores, acompafan el
recorrido del Pase del Nifio, danzando alrededor de los demas personajes.

Diablo sonajero: Surgié como una expresion de rebeldia, puesto que a la llegada de los espafioles
se impuso la imagen de Dios como la representacion del bien; fue asi que la servidumbre empez6
a disfrazarse de diablo como una manera de identificarse con este personaje malévolo.

La musica es el complemento indispensable de los Pases del Nifio, las canciones tienen la
denominacién genérica de villancicos, aludiendo canticos navidefios; sin embargo los ritmos
populares ecuatorianos como sanjuanito, yumbo, tonada, albazo, pasacalle, entre otros, se
mezclan para formar repertorios de esta tradicion riobambefa.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

X Anual Segun los portadores, organizar un Pase del Nifio es un deber
Continua sagrado, ya que esta manifestacion debe hacerse cada afio sin falta y
_ con la mayor dedicacion posible, sabiendo que si no se la realiza
Ocasional correctamente, el homenajeado no se sentira feliz y por lo tanto no
otro concedera ningln favor o bendicién a sus fieles. El Pase del Nifio se
realiza durante los meses de diciembre, enero y febrero (Nifio
Carnavalero) de cada afio, rompiendo con la cotidianidad de la ciudad
de Riobamba.

Tipo Nombre | Edad/Tiempo de | Cargo, funcién | Direccion Localidad
actividad 0
actividad
Individuos | Jorge 70 Presidente del | Boyaca 22- | Centenario
Hidalgo comité de pase | 24y Espejo
del nifio
Individuos | Bolivar 58 Miembro del Pichinchay | Colegio
Vallejo comité de pase | 9 de octubre | Chiriboga
Brito del nifo,
comision de
personajes
Individuos | Javier 40 Rector de la Velozy La Catedral
Garcés Iglesia la Espejo
Catedral,
Individuos | Luis 68 Docentede la | Av. Terminal
Alfonso UE Vicente Canobnigo Terrestre
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Bravo Anda Aguirre | Ramos y
Aucancela Comision de | Augusto
musica Torres
Individuos | Arcéngel 50 Representante | Olmedo y La Dolorosa
Valdiviezo de artesanos Eloy Alfaro
Individuos | Bolivar 72 Miembro del | Carondelety | Las
Borja comité de pase | Espafa Carmelitas
del nifio

Importancia para la comunidad

El tradicional Pase del Nifio ha consolidado durante décadas la fe que las y los riobambefios
tienen al Nifio Jesus. La representatividad cultural que significa desarrollar un Pase del Nifio
incide en demostrar todo tipo de ofrecimiento que los devotos hacen a cambio de su bendicion;
es asi que la gran mayoria de actividades que se realizan, se logran por la gestion de priostes y
donacion de los jochantes, haciendo que cada uno de los participantes aporten con algin
requerimiento para completar la fiesta, desde los pequefios detalles como el adorno de los
pesebres, las ofrendas de las novenas y eucaristia, hasta danzas y grupos musicales que amenizan
no solo el recorrido del Pase, sino toda la festividad. La importancia sociocultural que los Pases
del Nifio tienen en el colectivo riobambefio trasciende tanto que, se espera todo el afio la llegada
del mes de diciembre para celebrar con mucha alegria y devocion al nifio Jesus, brindandole
homenajes y agasajos, alcanzando el punto de pensar que las festividades de este mes no estarian
completas, sin los tradicionales Pases del Nifio. El Pase del Nifio influye también en la economia
de la ciudad, generando plazas de comercializacion y empleo alrededor de la organizacion de la
fiesta; desde la confeccidn de trajes tradicionales para participantes y la imagen del nifio, oficios
artesanales de elaboracién de instrumentos musicales, pirotecnia, adornos navidefios y todo tipo
de ofrendas, hasta la contratacion de danzas, musica, bandas de pueblo, venta de comida y bebida,
difusién de la manifestacion, etc.

Sensibilidad al cambio

X | Manifestacion El Pase del Nifio estd vigente en Riobamba, justificandose en la
vigente cantidad de manifestaciones que se recrean anualmente en la ciudad
Manifestacion en los meses de diciembre, enero e incluso febrero. En el afio 2014 el
vigentes GADMR registr6 un aproximado de 600 Pases del Nifio, con un
vulnerables aumento en el afio 2015 a 864 registros, entreviendo que en afios

Manifestaciones
de la memoria

proximos esta cantidad aumente, por motivos de su amplia difusion
no solo a nivel local sino nacional. El Pase del Nifio se encuentra
arraigado a la memoria colectiva de la mayoria de riobambefios,
razon por la cual, se ha mantenido en el tiempo, pudiendo trascender
como una herencia reconocida y valorada que forma parte de la
identidad cultural de Riobamba.

Apellidos y nombres Direccion Teléfono Sexo Edad
Benigno Brito Av. Pedro 032960192 Masculino 70
Vicente
Maldonado -
panamericana sur
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Diego Tene Garcia Moreno y
Fernando

Daquilema

0998303223 Masculino 45

Eduardo Mendoza Garcia Moreno y

Chile

032961191 Masculino 50

Primera
Constituyente y
Cuba (Esquina)

Washington L6pez

0997583700 Masculino 50

Carmen Sulema Galeas Gaspar de
Escalona y pasaje

sin nombre

0999063937 Femenino 45

Blanca Lamache La Vicentinay

Sixto Duran

0939909532 Femenino 45

Cddigo / nombre Ambito Subambito Detalle del Subambito
Ficha de registro del Aurtes del Danza Expresion corporal
personaje del diablo espectaculo ordenada

sonajero
Ficha de registro del Aurtes del Danza Expresion corporal
personaje del sacha runa espectaculo ordenada
Ficha de registro del Aurtes del Danza Expresion corporal
personaje del danzate de espectaculo ordenada
Yaruquies
Ficha de registro del Aurtes del Danza Expresion corporal
personaje del espectaculo ordenada
curiquingue
Ficha de registro del Aurtes del Danza Expresion corporal
personaje del perro espectaculo ordenada
Ficha de registro del Aurtes del Danza Expresion corporal
personaje del payaso espectaculo ordenada
Ficha de registro del Aurtes del Danza Expresién corporal
personaje del vasallo espectaculo ordenada
Textos Fotografias Videos Audio
N/A N/A N/A N/A

Entidad investigadora: Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

Registrado por : Freddy Atupafia

Fecha de registro: 2017/09/08

Revisado por: Ing. Sandra Miranda, Ing.
Eduardo Mufioz

Fecha revision: 2018/1/18

Aprobado por:

Fecha de aprobacion:

Registro fotogréafico: Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton Riobamba , 2016




25

3. Regqistro de los personajes tradicionales del Pase del Nifio

Los personajes tradicionales con mayor participacion en el desfile son 7 en base la Ficha de Registro
de Patrimonio Cultural Inmaterial 2016 del Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton
Riobamba, Direccidn de Gestidn de Patrimonio, tenemos el diablo sonajero, sacha runa, curiquingue,
danzantes, payaso, perros y los vasallos.

Ficha N° 2 Diablo Sonajero

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO CULTURAL CODIGO
DIRECCION DE INVENTARIO PATRIMONIAL IM-06-01-00-002-17-
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL 0000
FICHA DE REGISTRO

Provincia: Chimborazo Cantoén: Riobamba

Parroquia: Lizarzaburu, Veloz, Maldonado, Velasco y Yaruquies.

Urbano: X Rural:
Localidad: Santa Rosa de Lima, San Vicente Ferrer de Yaruquies, Centro Parroquial Lican,

Santa Rosa, Riobamba Centro Historico, Barrio Cuba.
Coordenadas WGS84 Z17S — UTM: X(Este): 761880,503 Y (Norte): 9814986,748

Altitud: 2754 msnm

Descripcidn de la fotografia: Diablo sonajero. Participante en la manifestacion del Pase de

Nifio Riobamba.

Cadigo fotografico: 20171220 _16592_jpeg
Denominacién
Diablo Sonajero

Grupo social Lengua (s)
Mestizo, indigena Espafiol
Ambito
Subambito Detalle del Subambito
Danza Expresion corporal ordenada




Durante la conquista espafiola en el siglo XV1, el diablo se dio en aparecerse a las multitudes
de indigenas en la forma del Inca Atahualpa, dando las ordenes de resistencia contra los
blancos, en general, y contra las predicciones de los misioneros, ilusionandoles con
promesas de bellos y prontos sucesos.

Es asi que el personaje del diablo surge como una expresion de rebeldia, puesto que con la
llegada de los esparfioles se impuso la imagen de Dios como la representacion del bien; fue
asi que la servidumbre empez6 a disfrazarse de diablo como una manera de identificarse con
este personaje malévolo; a través de estos bailes se gener6 una singular manera de celebrar
y al mismo tiempo protestar por la represion de la que eran objeto. Desde 1800 se ha visto
indigenas vestidos de diablos, en procesiones y bailes, acompafiados de los Sacha Runas.
Utiliza una camisa blanca, con una elegante chaqueta de color azul y rojo haciendo alusion
a los colores de Riobamba, una méascara de hojalata pintada de rojo, cuyo conocimiento
artesanal de confeccion, se ha transmitido generacionalmente, detallando el rostro de un
diablo. Lleva una trenza de cabuya y una sonaja que entona al compas de su baile, razén por
la cual se lo conoce también con el nombre de diablo sonajero.

Denota su elegancia con zapatos de charol, guantes blancos de algodén y pantalén de
casimir; en la cintura cuelga pafiuelos de seda de colores. En el caso de que las mujeres
deseen portar esta indumentaria, deben usar una blusa blanca, lycra color negro o azul,
zapatos de cuero negro o de charol, guantes blancos, chaqueta bien presentada de color azul
y rojo, un par de pafiuelos para el pantaldn, y para la cabeza.
La tradicion dicta que el que se disfrace de diablo sonajero, debe hacerlo por 7 afios. Al
cumplir estos 7 afios, debe llevar una paloma de color blanca, como simbolo de que su tributo
ha terminado y por ende libera su alma en agradecimiento por favores otorgados. Los
diablitos son una manifestacién originaria del Barrio Yaruquies.

Elementos del personaje
Guantes: Guantes de algodon generalmente blancos que denotan signo de elegancia al
mantener los movimientos del baile al ritmo de la melodia.
Pafiuelo: Pafiuelos de seda que se coloca en la cintura y en la cabeza, estos varian sus
colores.
Cabuya: La cabuya lo utiliza como trenza, hecha artesanalmente de la fibra natural que
existe en los alrededores de la ciudad.
Camisa: Generalmente camisa de color blanco o color de la bandera de la ciudad de
Riobamba.
Zapatos: Zapatos de charol relucientes que dan signo de elegancia al ritmo del baile.
Pantalén: Pantalon de casimir que denota sobriedad en el baile.
Chaqueta: Chaqueta elegante de color azul y rojo haciendo alusion a los colores de la ciudad
de Riobamba.
Mascara: Mascara artesanal hecha de lata de metal que ha venido de generacion a
generacion, antiguamente se la conocia como mascara de hojalata; coloreada de rojo y azul
haciendo referencia a los colores de la ciudad, quiza de ahi nace el nombre de Diablo.
Accesorio: Sonaja hecha artesanalmente con tapas de metal de botellas, el personaje lo hace
sonar al ritmo de la banda.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

X Anual Dentro de la manifestacion del Pase del Nifio el personaje
que representa al Diablo Sonajero mantiene una tradicion
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Continua que dicta que debe disfrazarse por 7 afios consecutivos. Y la
Ocasional participacion en la celebracion es cada afio.
Otro
Tipo Nombre | Edad/Tiemp Cargo, Direccién | Localidad
ode funcion o
actividad actividad
Individuos Jorge 70 Presidente | Boyaca Centenari
Hidalgo del comité de | 22-24 y 0
pase del nifio | Espejo
Individuos Arcéngel 50 Representant | Olmedoy | La
Valdiviez ede Eloy Dolorosa

Importancia para la comunidad
Al surgir como una expresion de rebeldia a la llegada de los espafioles, adopto una singular
manera de celebrar y al mismo tiempo protestar por la represion de la que eran objeto los
indigenas; dentro de la manifestacion del Pase del Nifio este personaje encabeza el cortejo
al lado de los sacha runa. El diablo actla solo evidenciando imponencia y elegancia dentro
de los grupos de diablitos llevan el compas y atraen las miradas de sus espectadores.
Sensibilidad al cambio

X Manifestaciones Gracias a la difusion por parte de la Direccion de Turismo
Vigentes el nimero de pases y sus elementos han ido tomando
Manifestaciones fuerza en sus meses de diciembre, enero e incluso febrero,

Vigentes Vulnerables | en el afio 2015 hay 864 registros y el nimero de eventos
sigue en aumento. El Diablo Sonajero es un personaje

Manifestaciones de la | principal representando la memoria colectiva de la
memoria mayoria de riobambefios, razén por la cual, se ha
antenido en el tiempo

Apellidos y nombres Direccion Teléfono Sexo Edad
Ing. Alicia Calles Primera | (03) 260- 6764 | Femenino 28
Noboa/Direccién de Constituyente y
Gestion de Turismo Espejo
Cddigo / nombre Ambito Subambito | Detalle del Subambito
Ficha de Registro de Usos saciales, Fiestas Fiestas o
Patrimonio Cultural rituales y actos conmemoraciones
Inmaterial Pase del Nifio festivos religiosas
Riobamba
Textos Fotografias Videos Audio
Investigacion del Pase del Nifio N/A N/A N/A
Riobamba para la declaratoria como
patrimonio cultural inmaterial local
del cantén Riobamba.

Entidad investigadora: ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
Registrado por: Freddy Atupafia | Fecha de registro: 2017/09/08
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Revisado por: Ing. Sandra Miranda, Ing. Fecha revision: 2017/1/18
Eduardo Mufioz

Aprobado por: Fecha de aprobacion:
Registro fotogréafico: Freddy Atupafa, 2017

Ficha N° 3 Sacha Runa

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO
CULTURAL CODIGO
DIRECCION DE INVENTARIO PATRIMONIAL N 06-01.00-002-15-0000
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
FICHA DE REGISTRO

Provincia: Chimborazo Canton: Riobamba

Parroquia: Lizarzaburu, Veloz, Maldonado, Velasco y Yaruquies
Urbana: X Rural:

28

Localidad: Santa Rosa de Lima, San Vicente Ferrer de Yaruquies, Centro Parroquial Lican,
Santa Rosa, Riobamba Centro Histdrico, Barrio Cuba.

Coordenadas WGS84 Z17S — UTM: X(Este): 761880,503 Y (Norte): 9814986,748

Altitud: 2754 msnm

Descripcion de la fotografia: Sacharuna. Participante en la manifestacion del Pase de Nifio
Riobamba.

Cadigo fotografico: 20171220 171626 _jpeg

Denominacion

Sacharuna, Hombre salvaje, Hombre musgo

Grupo social | Lengua (5)




Mestizo, indigena | Espafiol
Ambito
Subambito Detalle del Subambito
Danza Expresién corporal ordenada

Personifica el espiritu del hombre de la montafa, protector del pAramo y de los animales. Es
el protector del Nifio y se encarga de ahuyentar a los malos espiritus. La tradicion dicta que
sean los varones de cada familia los que deban usar este traje, compuesto por ropa con aspecto
envejecido y bordada de musgo, una peluca grande tejida con cabuya, guantes de algodon y
un latigo o también llamado juete, hecho de cuero de vaca y se denomina cabresto, lo utiliza
para ahuyentar a la gente y lo golpea en el piso para asustar, el foete es un simbolo de mando.
Su careta es de color verde, representa la selva amazénica con sus 0jos desorbitados, nariz
grande y arrugada y su boca representa la ira cuando se acercan a la imagen del Nifio Jesus;
se adhiera la careta fibras de cabuya como una cabellera larga. Antes de colocarse la careta,
debe ponerse un pafiuelo de tela en la cabeza, cubriéndola hasta el cuello. La mayoria de Sacha
Runas utilizan botas militares para combinar con el traje desgarrado de militar, e incluso
utilizan zapatos de charol para verse mas elegante. Actualmente por la prohibicion de utilizar
musgo natural, el traje se adecua usando uniformes militares, cubriéndolos con cabuya o
retazos de otras telas.
Histéricamente se han encontrado relatos de la aparicion de este personaje a partir del siglo
XIX, como un enmascarado que acompafia a los diablos, usando su latigo para que los
espectadores se retiren. El Sacha Runa baila al ritmo de la expresion indigena “achachay”,
suele realizar trotes y saltos, asustando a las personas; no puede hablar y emite solamente el
grito jyu-yul.
Estos “hombres salvajes” suelen tener a la altura de la bragueta, una abertura por donde meten
su mano con frecuencia y sacan un pufiado de billetes que lo muestran a los espectadores. Es
comun que un Sacha Runa “padre” lleve atado con una cadena a un pequefio Sacha Runa
“hijo”.

Elementos del personaje
Guantes: Guantes de algodon o de cuero generalmente blanco o negro que son un medio de
proteccion, para empufiar el juete.
Pariuelo: Pafiuelos de seda gque se coloca en la cabeza hasta cubrir el cuello.
Cabuya: La cabuya lo utiliza como trenza, hecha artesanalmente de la fibra natural que existe
en los alrededores de la ciudad. Son coloreados con anilina de diferentes colores.
Maéscara: Careta de color verde representa la selva amazénica con sus ojos desorbitados su
nariz grande y arrugada y su boca que representa la ira cuando se acercan a la imagen del nifio
JesUs
Zapatos: Hoy en dia La mayoria de sacha runas utilizan botas de caucho para que puedan
cubrir su traje y no se arrastre y no se dafie, pero también utilizan botas militares para combinar
con el traje desgarrado de militar, botas y zapatos de cuero o cualquier tipo de zapato comodo,
que les permita correr, saltar, dar volteretas, incluso utilizan zapatos de charol para verse mas
elegantes.
Traje: Su vestimenta principal es totalmente de musgo, por las prohibiciones de utilizar esta
fibra se ha variado en el tipo de materiales como traje de militar o tela desgarrada
generalmente de color obscuro verdoso.
Juete: Hecho de cuero de vaca y se denomina cabresto lo utiliza para ahuyentar a la gente y
lo golpea en el piso para asustar, el foete es un simbolo de mando.
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Importancia para la comunidad

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad
X Anual Su aparicion dentro del Pase del Nifio en los meses de diciembre, enero
Continua e incluso febrero. Considerandolo que su participacion es anual.
Ocasional
Otro
Tipo Nombre | Edad/Tiempo Cargo, Direccion Localidad
de actividad funcion o
actividad
Jorge 70 Presidente del | Boyaca Centenario
Individuos | Hidalgo comité de pase | 22-24y
del nifio Espejo
Individuos | Arcéngel 50 Representante | Olmedoy | La Dolorosa
Valdiviezo de artesanos | Eloy

El personaje denominado Sacha Runa juega un papel importante dentro de la manifestacién
del Pase del Nifio, es una expresion de reminiscencia por parte de los indigenas de Chimborazo
gue la representan hasta la actualidad; dentro de la fiesta este personaje acompafia al diablo
sonajero, azotando con latigos a los presentes que se alejen de la imagen del Nifio Jesus.

Sensibilidad al cambio

Manifestaciones

vigentes
Manifestaciones

vigentes
Vulnerables
Manifestaciones
de la memoria

Debido a la importancia del musgo en el medio natural, se ha
prohibido su utilizacion para elaborar el traje principal,
dificultando encontrar el material adecuado que represente la
esencia del personaje, tal prohibicién hace que menos personajes
aparezcan en la celebracion principal del Pase del Nifio.

Turismo

Apellidos y Direccion Teléfono Sexo Edad
nombres
Ing. Alicia Calles Primera (03) 260- 6764 | Femenino 28
Noboa/Direccién Constituyente y
de Gestion de Espejo

Patrimonio Cultural
Inmaterial Pase del Nifio

Textos

rituales y actos
festivos

Fotografias

Videos

Codigo / nombre Ambito Subambito Detalle del
Subambito
Ficha de Registro de Usos sociales, Fiestas Fiestas o

conmemoracio
nes religiosas

Audio

Investigacion del Pase del Nifio
Riobamba para la declaratoria como
patrimonio cultural inmaterial local del
canton Riobamba.

N/A

N/A

N/A

Entidad investigadora: ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
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Registrado por: Freddy Atupafa Fecha de registro: 2017/09/08
Revisado por: Ing. Sandra Miranda, Ing. Fecha revision: 2018/1/18
Eduardo Mufioz
Aprobado por: Fecha de aprobacion:
Registro fotogréafico: Freddy Atupafa, 2017

Ficha N° 4 Curiquingue

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO
CULTURAL CODIGO
DIRECCION DE INVENTARIO PATRIMONIAL
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
FICHA DE REGISTRO

IM-06-01-00-002-17-0000

Provincia: Chimborazo Cantén: Riobamba
Parroquia: Lizarzaburu, Veloz, Maldonado, Velasco y Yaruquies
Urbana: X Rural

Localidad: Santa Rosa de Lima, San Vicente Ferrer de Yaruquies, Centro Parroquial Lican,

Santa Rosa, Riobamba Centro Histdrico, Barrio Cuba.
Coordenadas WGS84 Z17S — UTM: X(Este): 761880,503 Y (Norte): 9814986,748

Altitud: 2754 msnm

Descripcion de la fotografia: Curiquingue. Participante en la manifestacion del Pase de Nifio

Riobamba.
Cadigo fotografico: 20171220 163440 jpeg

Denominacion
Curiquingue




Grupo social Lengua (s)
Mestizo, indigena Espafiol
Ambito
Subambito Detalle del Subéambito
Danza Expresion corporal ordenada

Personaje mitico, existen varias creencias sobre esta ave, comun en los campesinos
ecuatorianos. Segun el Inca Gallardo de la Vega Curiquinga significa “ave sagrada del Inca”
(Kuri= oro; Inga = rey o dios del sol) relacionada al ave phalcoboenus carunculatus especie
propia de los altos Andes del Ecuador y sur de Colombia.
Representa al ave andina sagrada que honoraba al dios sol son sus movimientos en circulos;
se viste de blanco, con enormes alas de colores, mandil frontal donde se exponen imagenes
del nifio o los nombres de los priostes y una especia de bonete alto-, elaborado de cartén o
madera, que termina en un pico pequefio.
El curiquingue es un ave sagrada en la mitologia de los Cafiaris, de la cual decian procede su
raza; en consecuencia, es muy probable que su danza sea, en el fondo, un acto de culto a la
deidad progenitora del linaje de los Cafiaris. El baile personifica la dramética lucha entre esta
ave mitica y el ushcu o gallinazo. Durante el equinoccio (sic= solsticio) de primavera.
Particularmente el baile va acomparfiado de coplas que terminan con un estribillo: jalza la pata
curiquingue! jDa la media vuelta curiquingue!

Elementos del personaje
Mascara: Mascara elaborada de cartén o madera asemeja al ave curiquingue, en el extremo
Ileva una paloma blanca que Ileva en su pico una rama de olivo, la mascara es adornada con
imagenes religiosas y figuras multicolores muy llamativas.
Mandil: Mandil que cubre la parte delantera y posterior, adornada con figuras multicolores,
exponiendo ademas los nombres de los priostes o figuras religiosas.
Pantalon: Pantalon de color blanco adornado con bordados multicolores.
Alas: Su armazon generalmente de hierro asemeja las alas del curiquingue adornada con
figuras del nifio Jesus y ademas personajes religiosos. Van al costado de la persona con sus
brazos extendidos lo manipulan al son del ritmo.
Zapatos: Zapatillas de lona para facilitar el baile y el recorrido, adornadas con lentejuelas
multicolores.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad
X Anual Su aparicion dentro del Pase del Nifio en los meses de diciembre,
Continua enero e incluso febrero. Lo que se lo puede observar anualmente.
Ocasional
Otro
[5. PORTADORES/SOPORTES
Tipo Nombre | Edad/Tiempo Cargo, Direccion Localidad
de actividad funcion o
actividad
Jorge 70 Presidente del | Boyacd 22-24 | Centenario
Individuos | Hidalgo comité de pase | y Espejo
del nifio
Individuos | Arcangel 50 Representante | Olmedo y La
Valdiviezo de artesanos | Eloy Alfaro Dolorosa
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Importancia para la comunidad
El personaje denominado curiquingue juega un papel importante dentro de la manifestacion
del Pase del Nifio, originariamente nace como culto hacia la deidad progenitora de los Cafaris;
su aparicion también se da en juegos, velorios y bailes en Chimborazo, Cotopaxi, Pichincha
e Imbabura; en la provincia de Chimborazo mantienen una creencia en las comunidades
indigenas donde al ver al curiquingue solo se asocia con la muerte de algin conocido y al
verlo en pareja este pronostica una boda ,simbolizando la alegria y paz que tare la fiesta.

Sensibilidad al cambio
X Manifestacion Gracias a la difusion y declaratoria del Pase del Nifio como

vigentes Patrimonio Cultural Inmaterial Local, ha ido tomando fuerza y
Manifestaciones | rescatando la participacion de los principales personajes que
vigentes complementan la celebracion.

vulnerables

Manifestaciones
de la memoria

Apellidos y Direccién Teléfono Sexo Edad
nombres
Ing. Alicia Calles Primera (03) 260- 6764 Femenino 28
Noboa/Direcci6 Constituyente y
n de Gestién de Espejo
Turismo
Cddigo / nombre Ambito Subambito Detalle del
Subambito
Ficha de Registro de Usos saciales, Fiestas Fiestas 0
Patrimonio Cultural rituales y actos conmemoracio
Inmaterial Pase del Nifio festivos nes religiosas
Riobamba
9. ANEXOS @]
Textos Fotografias Videos Audio
Investigacion del Pase del N/A N/A N/A

Nifio Riobamba para la
declaratoria como
patrimonio cultural
inmaterial local del canton
Riobamba.

Entidad investigadora: ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

Registrado por: Freddy Atupafa Fecha de registro: 2017/09/08
Revisado por: Ing. Sandra Miranda, Ing. Fecha revision: 2018/1/18
Eduardo Mufioz

Aprobado por: Fecha de aprobacion:

Registro fotogréfico: Freddy Atupafa, 2017
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Ficha N° 5 Danzante

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO cODIGO
CULTURAL
DIRECCION DE INVENTARIO PATRIMONIAL IM-06-01-00-002-17-
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL 0000
FICHA DE REGISTRO

Provincia: Chimborazo Cantén: Riobamba

Parroquia: Lizarzaburu, Veloz, Maldonado, Velasco y Yaruquies

Urbana: X Rural:

Localidad: Santa Rosa de Lima, San Vicente Ferrer de Yaruquies, Centro Parroquial Lican,
Santa Rosa, Riobamba Centro Historico, Barrio Cuba.

Coordenadas WGS84 Z17S — UTM: X(Este): 761880,503 Y (Norte): 9814986,748
Altitud: 2754 msnm

Descripcion de la fotografia: Danzante. Participante en la manifestacion del Pase de Nifio
Riobamba.

Cadigo fotografico: 20171220 163720 _jpeg

Denominacion

Danzante
Grupo social Lengua (s)
Mestizo, indigena Espafiol
Ambito
Subambito Detalle del Subambito

Danza Expresion corporal ordenada
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Personaje singular que rinde culto al sol y a la luna, con la llegada de la colonia espariola los
conquistadores se basaron en este ritual para poderse ganar a los indigenas, permitiéndoles
continuar con este pero adaptandole al catolicismo.

Es un indigena que luce el vestido ceremonial propio de las danzas, se lo conocia como
Tushuc especialmente requerido en las fiestas, celebraciones, ritos, ceremonias, en las cuales
debian demostrar su habilidad como bailarin.

Subsisten dos clases o categorias de danzantes, el comin o simple bailarin, artista en
movimiento, y los guias, flaupadores, campeadores, 0 chasquis, profesionales de la danza,
Gltima supervivencias de los Tushuc, quienes dirigen paso a paso la ceremonia. El danzante
contemporaneo, heredo de las glorias del Tushuc o hacedor de lluvias, es un personaje
masculino de origen prehispanico, que rinde culto a los dioses sol y luna. Simboliza el
sincretismo de la religion catdlica con las tradiciones indigenas de la zona, ya que con la
llegada de la colonia espafiola los conquistadores se basaron en este ritual para poderse ganar
a los indigenas, permitiéndoles continuar con él, pero adaptandolo al catolicismo; es asi que
este personaje esta presente en el Corpus Cristi y en los “Pases del Nifio”, los danzantes de
Yaruquies, Colta y Punin, son considerados los mas lujosos por su singular baile y
vestimenta.

Su danza representa el movimiento de traslacién y rotacion de la tierra, ademas de imitar los
movimientos de la serpiente que, para la cosmovision andina representa la sabiduria. Viste
un sombrero de fieltro blanco con espejos y cintas, una pafioleta que cubre toda la cabeza,
una mascara de malla, representa la llegada de los espafioles, camisa y pantalén blancos,
asemejando la vestimenta de los sacerdotes, guantes de color blanco y una enagua con pafios
y mandiles bordados.

Elementos del personaje
Maéscara: Mascara elaborada de malla fina metalica de color rosado, dibujado las fracciones
del rostro, representa la llegada de los espafioles.
Mandil: Mandil que cubre la parte delantera con bordados decorativos multicolores que lo
mueven al ritmo del baile.
Guantes: Guantes de color blanco de seda que denota signo de elegancia.
Sombrero: Sombrero de fieltro negro o blanco adornado con espejos y cintas de colores.
Pariuelos: Pafiuelos multicolores que ayuda a cubrir la cabeza hasta el cuello, usualmente
lo utilizan también como un tipo de velo este de color blanco. Ademéas empufian un pafiuelo
triangular decorado con cintas y figuras multicolores que lo hacen mover al ritmo del baile.
Pantalon: Pantaldn de color blanco asemejando la vestimenta de los sacerdotes.
Camisa: De color blanco combinados con el pantalon simulan la vestimenta de los
sacerdotes.
Zapatos: Zapatillas de lona de color blanco decoradas con lentejuelas multicolores.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad
X Anual Su aparicién dentro del Pase del Nifio en los meses de diciembre,
Continua enero e incluso febrero.
Ocasional

Otro
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Tipo Nombre Edad/Tiempo Cargo, Direccion | Localidad
de actividad funcion o
actividad
Individuos | Jorge 70 Presidente | Boyaca Centenario
Hidalgo del comité de | 22-24 y
pase del nifio | Espejo
Individuos | Arcéangel 50 Representant | Olmedoy | La Dolorosa
Valdiviezo ede Eloy
artesanos Alfaro

Importancia para la comunidad
El personaje denominado danzante juega un papel importante dentro de la manifestacion del
Pase del Nifio, actualmente tiene su espacio, por el dominio, conocimiento de pasos,

movimientos, actitudes, posiciones propias del lugar.
Sensibilidad al cambio

Gracias a la difusion y declaratoria del Pase del Nifio
como Patrimonio Cultural Inmaterial Local, ha ido
tomando fuerza y rescatando la participacion de este
personaje siendo uno de los mas conocidos los
danzantes de Yaruquies, Colta y Punin.

X Manifestaciones
Vigentes
Manifestaciones
vigentes vulnerables
Manifestaciones de la

memoria
Apellidos y nombres Direccion Teléfono Sexo Edad
Ing. Alicia Calles Primera | (03) 260- 6764 | Femenino 28
Noboa/Direccion de Constituyente
Gestion de Turismo y Espejo

Textos

Cddigo / nombre Ambito Subambito Detalle del
Subambito
Ficha de Registro de Usos saciales, rituales Fiestas Fiestas 0
Patrimonio Cultural y actos festivos conmemoraci
Inmaterial Pase del ones
Nifio Riobamba religiosas

Videos

Fotografias

Audio

Investigacion del Pase del Nifio
Riobamba para la declaratoria
como patrimonio cultural
inmaterial local del canton
Riobamba.

N/A

N/A

Entidad investigadora: ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

N/A

Registrado por: Freddy Atupafia

Fecha de registro: 2017/09/08

Ing. Eduardo Mufioz

Revisado por: Ing. Sandra Miranda,

Fecha revision: 2017/10/26

Aprobado por:

Fecha de aprobacion:

Registro fotografico: Freddy Atupafia, 2017
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Ficha N° 6 Payasos

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO CODIGO
CULTURAL
DIRECCION DE INVENTARIO PATRIMONIAL
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
FICHA DE REGISTRO

IM-06-01-00-002-17-0000

Provincia: Chimborazo Cantén: Riobamba

Parroquia: Lizarzaburu, Veloz, Maldonado, Velasco y Yaruquies

Urbana: X Rural:

Localidad: Santa Rosa de Lima, San Vicente Ferrer de Yaruquies, Centro Parroquial Lican,
Santa Rosa, Riobamba Centro Histérico, Barrio Cuba.

Coordenadas WGS84 Z17S — UTM: X(Este): 761880,503 Y (Norte): 9814986,748
Altitud: 2754 msnm

Descripcion de la fotografia: Payasos. Participante en la manifestacion del Pase de Nifio
Riobamba.

Cédiio fotoi;réfico: 20171220 165649 'Iiei

Denominacién

Payasos
Grupo social Lengua (s)
Mestizo Espafiol
Ambito
Subambito Detalle del Subadmbito

Danza Expresion corporal ordenada




Personaje contemporaneo que se ha adaptado a la celebracion adaptando la alegria a la fiesta.
Es el personaje masculino y en la actualidad femenina, disfrazado de payaso, dentro de los
desfiles representa la alegria y humor del tradicional festejo, es el encargado de abrir el
recorrido y cuidar la integridad del nifio. Al mezclarse entre los asistentes golpea con un
“chorizo” de tela relleno de trapos o aserrin; usa una careta de carton forrada de papel y
pintada, en la cabeza lleva un bonete que es un sombrero conico muy largo, hecho de cartén
y forrado de papel de colores brillantes; viste un traje colorido, las mangas y los pantalones
son bombachos, fruncidos en las mufiecas y en los tobillos. El cuello es grande y engolado.
El payaso recita “lecciones”, 1as mismas que las dice con una voz desfigurada, en tono de
falsete.

Elementos del personaje
Maéscara: Careta de cartdn forrada de papel y pintada. Es casi siempre en fondo blanco,
pintada figuras geométricas y una boca grande en colores vistosos.
Traje: Viste el conocido vestido de payaso, hecho de una sola pieza a veces combinando
dos telas de diferentes colores y/o texturas, las mangas y los pantalones son bombachos,
tanto en las vastas y en la mufiecas utilizan encajes, el cuello es grande y engolado.
Guantes: Guantes de color blanco de seda utilizado como medio de proteccién.
Sombrero: En la cabeza llevan un bonete que es un sombrero cénico muy largo, hecho de
carton y forrado de papel de colores brillantes.
Chorizo: Lleva un trozo de tela simulando un chorizo, relleno de trapos o aserrin con el cual
bromea con los presentes dando golpes leves a los descuidados.
Zapatos: Lleva un trozo de tela simulando un chorizo, relleno de trapos o aserrin con el cual
bromea con los presentes dando golpes leves a los descuidados.

Importancia para la comunidad

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad
X Anual Su aparicion dentro del Pase del Nifio en los meses de diciembre,
Continua enero e incluso febrero.
Ocasional
Otro
[5. PORTADORES/SOPORTES
Tipo Nombre | Edad/Tiempo Cargo, Direccion Localidad
de actividad funcion o
actividad
Jorge 70 Presidente del | Boyaca 22- | Centenario
Individuos | Hidalgo comité de pase | 24y
del nifio Espejo
Individuos | Arcéngel 50 Representante | Olmedoy | La Dolorosa
Valdiviezo de artesanos | Eloy
Alfaro

/6. vALORACION

Los payasos son personajes tradicionales que han ido adaptandose a la celebracion es por
ello que forma uno de los principales al momento de la celebracion, denotan alegria al abrir
el evento y recorrer las calles.

Sensibilidad al cambio

X

Manifestaciones
vigentes




Manifestaciones
vigentes
vulnerables

Manifestaciones
de la memoria

Gracias a la difusion y declaratoria del Pase del Nifio como
Patrimonio Cultural Inmaterial Local, ha ido tomando fuerza y
rescatando la participacion de este personaje siendo uno de los
principales al momento del desfile.

Apellidos y nombres Direccion Teléfono Sexo Edad
Benigno Brito Av. Pedro Vicente | 032960192 Masculino 70
Maldonado -
panamericana sur
km. 1/2

Nifio Riobamba

Cddigo / nombre Ambito Subambito Detalle del
Subambito
Ficha de Registro de Usos saciales, Fiestas Fiestas o
Patrimonio Cultural rituales y actos conmemoraciones
Inmaterial Pase del festivos religiosas

Riobamba para la
declaratoria como
patrimonio cultural
inmaterial local del
canton Riobamba.

Textos Fotografias Videos Audio
Investigacion del N/A N/A N/A
Pase del Nifio

Entidad investigadora: ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

Registrado por: Freddy Atuparfia

Fecha de registro: 2017/09/08

Eduardo Mufioz

Revisado por: Ing. Sandra Miranda, Ing.

Fecha revisién: 2018/1/18

Aprobado por:

Fecha de aprobacion:

Registro fotogréafico: Freddy Atupafia, 2017
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Ficha N° 7 Perros

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO

CULTURAL CcODIGO

DIRECCION DE INVENTARIO PATRIMONIAL
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL

FICHA DE REGISTRO

IM-06-01-00-002-17-0000

Provincia: Chimborazo Cantoén: Riobamba
Parroquia: Lizarzaburu, Veloz, Maldonado, Velasco y Yaruquies

Urbana: X Rural:
Localidad: Santa Rosa de Lima, San Vicente Ferrer de Yaruguies, Centro Parroquial Licén,

Santa Rosa, Riobamba Centro Historico, Barrio Cuba.
Coordenadas WGS84 Z17S — UTM: X(Este): 761880,503 Y (Norte): 9814986,748

Altitud: 2754 msnm

Descripcion de la fotografia: Perros. Participante en la manifestacion del Pase de Nifio

Riobamba.
Cadigo fotografico: 20171220_164621_jpeg

Denominacion

Perro
Grupo social Lengua (s)
Mestizo Espafiol
Ambito
Subambito Detalle del Subambito
Danza Expresion corporal ordenada




Aparecen en las provincias centrales de Chimborazo y Tungurahua luchando al lado de
buitres, curiquingues, 0sos y pumas contra los sacha runas, durante el solsticio vernal.

Es el guardian de la integridad fisica del nifio al igual que el payaso abre los recorridos y
cuida a sus participantes; con picardia simula ser un perro que juega con los espectadores.
Dando volteretas simulando y actuando como un perro.

Utiliza traje de obreros, policias o militares (uniforme de camuflaje) en casos particulares
los trajes son confeccionados con saco de cabuya, combinados con telas coloridas y zapatos
o0 botas militares; Ileva una cuerda de cabuya sujetada en la cintura, un pafiuelo colorido en
la cabeza, guantes blancos y una mascara de cartén con cara de perro.

Elementos del personaje
Mascara: Careta de hecha artesanalmente de cartén asemejando la cara de un perro,
combinando colores llamativos.
Traje: Viste un traje de obrero, payaso o policial (uniforme de camuflaje) en casos
particulares los trajes son confeccionados de cabuya.
Guantes: Viste un traje de obrero, payaso o policial (uniforme de camuflaje) en casos
particulares los trajes son confeccionados de cabuya.
Cabuya: Se la utiliza en modo de soga que llevan atado a la cintura.
Zapatos: Zapatillas militares o botas de caucho dependiendo la comodidad del participante.
Pariuelo: Pafiuelos triangulares multicolores que son utilizados en la cabeza para cubrirlo
hasta el cuello.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad
X Anual Su aparicion dentro del Pase del Nifio en los meses de diciembre,
Continua enero e incluso febrero.
Ocasional
Otro
|5. PORTADORES/SOPORTES |
Tipo Nombre | Edad/Tie Cargo, Direccion Localidad
mpo de funcién o
actividad actividad
Jorge 70 Presidente | Boyacad 22-24y | Centenario
Individuos | Hidalgo del comité de | Espejo
pase del nifio
Individuos | Arcangel 50 Representant | Olmedo y Eloy | La Dolorosa
Valdiviezo e de Alfaro
artesanos

Importancia para la comunidad
Los perros en caso particular son los guardianes de la integridad fisica del nifio, abren los
desfiles y cuidan de la integridad de todos los participantes, con picardia simulan ser perros
para molestar a los espectadores, comerciantes y demas personas que gustan del Pase.
Sensibilidad al cambio

X Manifestaciones
vigentes




vigentes

Manifestaciones

vulnerables

Manifestaciones
de la memoria

Gracias a la difusion y declaratoria del Pase del Nifio como
Patrimonio Cultural Inmaterial Local, ha ido tomando fuerza 'y
rescatando la participacion de este personaje siendo uno de los
principales al momento del desfile.

Turismo

Apellidos y Direccion Teléfono Sexo Edad
nombres
Ing. Alicia Calles Primera (03) 260- Femenino 28
Noboa/Direccion | Constituyente y 6764
de Gestién de Espejo

Cédigo / nombre Ambito Subambito Detalle del
Subambito
Ficha de Registro de Usos Fiestas Fiestas o
Patrimonio Cultural sociales, conmemoraciones
Inmaterial Pase del Nifio | ritualesy religiosas
Riobamba actos
festivos

patrimonio
cultural
inmaterial local

Riobamba para la
declaratoria como

Textos Fotografias Videos Audio
Investigacion del N/A N/A N/A
Pase del Nifio

Entidad investigadora: ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

Registrado por: Freddy Atuparfia

Fecha de registro: 2017/09/08

Revisado por: Ing. Sandra Miranda,
Ing. Eduardo Mufioz

Fecha revision: 2017/10/26

Aprobado por:

Fecha de aprobacion:

Registro fotogréafico: Freddy Atupafa, 2017
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Ficha N° 8 Vasallos

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO CULTURAL
DIRECCION DE INVENTARIO PATRIMONIAL CODIGO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL

FICHA DE REGISTRO

IM-06-01-00-002-17-
0000

Provincia: Chimborazo Canton: Riobamba

Parroquia: Lizarzaburu, Veloz, Maldonado, Velasco y Yaruquies
Urbana: X Rural:

Localidad: Santa Rosa de Lima, San Vicente Ferrer de Yaruquies, Centro Parroquial Lican,
Santa Rosa, Riobamba Centro Historico, Barrio Cuba.

Coordenadas WGS84 Z17S — UTM: X(Este): 761880,503 Y (Norte): 9814986,748
Altitud: 2754 msnm

Riobamba.

Descripcion de la fotografia: Vasallos. Participante en la manifestacion del Pase de Nifio

Cadigo fotografico: 20171220 164310 _jpeg

Denominacién

Vasallos
Grupo social Lengua (s)
Mestizo Espariol
Ambito
Subambito Detalle del Subambito
Danza Expresion corporal ordenada
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Personajes particulares que representa la imposicion de los espafioles en el siglo XV, donde
era considerado servidor del rey o sefior feudal. Los vasallos se imponian al servicio de un
sefior que les concedia el derecho de cultivar un pedazo de tierra, a cambio del cual se
comprometia a servirlo nace en la edad media como medio de dominacion y estatus
jerarquico.

Simbolizan la servidumbre de los reyes y a manera de embajadores, acomparian el recorrido
del pase, danzando alrededor de los demas personajes. Utilizan una camisa de colores claros,
pantalon de tela color negro, guantes blancos, cinturdn negro y zapatos negros de cuero;
llevan la cara pintada de color rosa, utilizando gafas, sombrero de pafio, una espada o
machete, una taza de aluminio o porcelana que cuelga en el pantaldn y un palo en el cual
estan atravesados un cuy asado, un pan y una, manzana.

Mientras el Rey declama las loas, los vasallos tiran mangos, pan y presas de cuy a los
espectadores. Son los personajes mas numerosos del Pase, deben ser minimo doce, para
acompafiar a cada prioste.

Elementos del personaje
Pantalon: Pantaldn de tela generalmente de color negro, manteniendo lo tradicional.
Camisa: Viste una camisa de colores claros.
Guantes: Guantes de color blanco de seda utilizado como medio de proteccion.
Sombrero: Un sombrero de pafio de color negro.
Zapatos: Zapatos de cuero de color negro.
Indumentaria: Su vestimenta es complementada con gafas, espada o machete, taza de
aluminio o porcelana que cuelga del pantalén.
Pincho: Es un palo el cual estéa atravesado un cuy asado, un pan y una manzana.
Pintura: La pintura es de color negro o rosado que lo utiliza para pintar su rostro.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad
X| Anual Su aparicion dentro del Pase del Nifio en los meses de diciembre,
Continua enero e incluso febrero.
Ocasional
Otro
|5. PORTADORES/SOPORTES |
Tipo Nombre Edad/Tiempo Cargo, Direcci6 | Localidad
de actividad funcion o n
actividad
Individuos Jorge 70 Presidente del | Boyaca Centenario
Hidalgo comité de 22-24y
pase del nifio | Espejo
Individuos Arcéngel 50 Representante | Olmedoy | La
Valdiviezo de artesanos | Eloy Dolorosa
Alfaro

Importancia para la comunidad
Los vasallos simbolizan la servidumbre del rey, es uno de los personajes tradicionales

principales que participan acompafiando junto a los demas personajes, su funcion es repartir
frutas, pan y cuy a los espectadores.
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Sensibilidad al cambio

vigentes
vulnerables
Manifestaciones
de la memoria

X| Manifestaciones Gracias a la difusion y declaratoria del Pase del Nifio como
vigentes Patrimonio Cultural Inmaterial Local, ha ido tomando fuerza y
rescatando la participacién de este personaje siendo uno de los
Manifestaciones | principales al momento del desfile.

Apellidos y nombres Direccion Teléfono Sexo Edad
Ing. Alicia Noboa/Direccion | Calles Primera (03) 260- Femenino 28
de Gestidn de Turismo Constituyente y 6764
Espejo

Riobamba

Textos

Cddigo / nombre Ambito Subambito Detalle del
Subambito
Ficha de Registro de Usos sociales, Fiestas Fiestas o
Patrimonio Cultural rituales y actos conmemoraciones
Inmaterial Pase del Nifio festivos religiosas

Fotografias

Videos Audio

Investigacion del Pase del
Nifio Riobamba para la
declaratoria como patrimonio
cultural inmaterial local del
canton Riobamba.

N/A

Entidad investigadora: ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

N/A N/A

Registrado por: Freddy Atupafia

Fecha de registro: 2017/09/08

Sandra Miranda

Revisado por: Ing. Sandra Miranda, Ing.

Fecha revision: 2018/1/18

Aprobado por:

Fecha de aprobacion:

Registro fotografico: Freddy Atupafia

4. Andlisis del reqistro
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Dentro del registro de personajes tradicionales del Pase del Nifio se encontrdé 2 que representan
animales (perro y curiquingue), 3 representan a personas (danzante, vasallos y payaso), 2 a personajes
mitol6gicos de las culturas indigenas de la provincia de Chimborazo (diablo sonajero y sacha runa).
Mismas que configuran la manifestacion y el recorrido por las calles principales de la ciudad de
Riobamba, representando la alegria y tradicion de los riobambefios.
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5. Estado de conservacién de la manifestacion

Del total de los 7 personajes 6 personajes siendo el diablo sonajero, curiquingue, danzante, perro,
payaso, vasallo estdn como manifestaciones vigentes pos su participacién anual, en el caso del sacha
runa esta como manifestacién vigente vulnerable por la prohibicién por parte del Ministerio del
Ambiente desde el 2004 con la Ley Forestal y Vida Silvestre que regula el uso de recursos naturales
como el musgo utilizado para la confeccidn de su traje.

B. VIABILIDAD COMERCIAL, TECNICO-PRODUCTIVO Y LEGAL
ADMINISTRATIVO DEL EMPRENDIMIENTO CULTURAL

1. Viabilidad comercial-Técnico vy productivo

La viabilidad comercial permitié determinar el perfil de cliente y la demanda objetiva en base al
siguiente método:

a. Andlisis de la demanda
1) Segmentacién del mercado

La demanda potencial del producto son habitantes de la ciudad de Riobamba que pertenecen a la
religion catdlica.

2) Definicién del universo

Teniendo como base datos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC, 2010), en
Riobamba existe 225.741 habitantes.

Para la obtencion del universo de estudio al afio 2017, se aplicé la féormula del incremento compuesto
Cn = Co (1+i) », con una tasa de crecimiento poblacional de 1,38% segun INEC, 2010; obteniendo

lo siguiente:

Tabla 1-5: Proyeccién poblacién de Riobamba

CENSO/INEC 2010 Hombres Mujeres
Afio 2010 106.840 118.901
Afio 2011 108.314 120.542
Afo 2012 109.809 122.205
Afio 2013 111.324 123.892
Afio 2014 112.861 125.601
Afio 2015 114.418 127.335
Afio 2016 115.997 129.092
Afo 2017 117.598 130.873
TOTAL 2017 248.471

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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Tomando en cuenta que 8 de cada 10 habitantes se declaran catolicos en Ecuador segun el INEC,
2010; se estima el universo de estudio.

Poblacion de Riobamba proyectada = 248.471*80% = 198.777.
Universo de estudio = 198.777 poblacion catélica de la ciudad de Riobamba.
1) Calculo de la muestra

Para determinar el tamafio de la muestra se aplico la férmula estadistica para poblaciones finitas,
Canavos de 1988.

N+ (P Q)
(N=D(e/k?> + (P Q)

Donde:

N: Universo (198.777)

P: Probabilidad de ocurrencia (50%)

Q: Probabilidad de no ocurrencia (50%)
e: Margen de error (5%)

Z: Margen de confiabilidad 95%

n =tamario de la muestra

Se remplaz6 los datos para el respectivo calculo y se obtiene lo siguiente:
N*(P*Q)

TS DE/+ (P Q)
~ 198.777 (0,5 * 0,5)
™= 198777 — 1) * (0,05/1,96)2 + (0,5 * 0,5)
49.694.25
n=————
129,61

n = 383
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2) Técnica e instrumento

La técnica es la encuesta, instrumento el cuestionario mismo que se elabor6é tomando en cuenta las
variables sociodemograficas y psicograficas, esta dirigida a la poblacién cat6lica de la ciudad de
Riobamba, tiene por objetivo determinar caracteristicas principales de un producto relacionado a los
personajes emblematicos del “Pase del Nifio” en el Canton Riobamba, provincia de Chimborazo.
3) Levantamiento de informacién

La encuesta se aplico en la ciudad de Riobamba en los siguientes lugares estratégicos teniendo en
cuenta que mas del 65% (Direccion de Turismo, 2018) de pases transitan estos sitios. En comparacion
a las iglesias que por su delicado significado, respetando la devocion y culto no se realizd en ella la
aplicacion de la encuesta.

Parque Guayaquil (pargue infantil)
Parque Maldonado

Pargue Sucre

La Dolorosa

La estacion de tren

Centro comercial la Condamine

© s~ whE

4) Sistematizacién de resultados
a) Edad

Tabla 2-5: Edad de los potenciales clientes

Rango de edades N° Porcentaje (%)
Entre 18 — 38 afios 266 69,52
Entre 39 — 59 afios 75 19,52
Menor de 18 afios 31 8,09
Mayor de 60 afios 11 2,86
Total 383 100,00

Nota: Trabajo de campo, 2017

20%

70%
= Entre 18 — 38 afios = Entre 39 — 59 afios

= Menor de 18 afios Mayor de 60 afios

Figura N° 2-7 Edad de los potenciales clientes

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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El 70% de los potenciales clientes esta en un rango de edad de 18 a 38 afios, seguido del 20% en
edades de 39 a 59 afos, el 8% corresponde a la edad menor a 18 afios y el 3% mayor a 60 afios.

b) Género

Tabla 3-5: Género de los potenciales clientes

Género N°  Porcentaje (%)
Femenino 195 50,95
Masculino 188 49,05
Total 383 100,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

Femenino
51%

Masculino
49%

= Femenino = Masculino

Figura N° 3-7 Género de los potenciales clientes

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

Los potenciales clientes se conforman por un 51% de género femenino y 49% de género masculino.
¢) Significado

Tabla 4-5: Significado del Pase del Nifio

Significado N° Porcentaje (%)
Patrimonio Cultural Inmaterial Local 184 48,10
Fe, nacimiento del Nifio Jesis 139 36,19
Unién familiar, alegria 60 15,71
Total 383 100,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017



16%

36%

Figura N° 4-7 Significado del Pase del Nifio

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

m Patrimonio Cultural Inmaterial Local

m Fe, nacimiento del Nifio Jesus

= Union familiar, alegria

50

El 48% de los potenciales clientes le da un significado de Patrimonio Cultural Inmaterial Local,
seguido de 36% como fe, nacimiento del nifio Jesus y el 16% lo percibe como unién familiar, alegria.

d) Personajes emblematicos

Tabla 5-5: Personajes emblematicos del Pase del Nifio

Personajes emblematicos N° Porcentaje (%)
Curiquingue 144 37,62
Diablo sonajero 77 20,00
Danzante de Yaruquies 64 16,67
Sacha runa 33 8,57
Payaso 27 7,14
Perro 27 7,14
Los vasallos 11 2,86
Total 383 100,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

9%

17%

= Curiquingue
Sacha runa

m |_os vasallos

Figura N° 5-7 Personajes emblematicos

7%

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

7%

= Diablo sonajero

® Payaso

3%

= Danzante de Yaruquies
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El 38% de los potenciales clientes tiene preferencia al personaje del curiquingue, seguido del 20% al
diablo sonajero, el 17% al danzante de Yaruquies, el 9% al sacha runa, el 7% coincide con los
personajes del payaso y perro y finalmente el 3% al personaje de los vasallos.

e) Significado del personaje

Tabla 6-5: Significado del personaje

Conocimiento del N° Porcentaje (%0)
significado

No 255 66,67
Si 128 33,33
Total 383 100,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

33%

67%

mNo =Si

Figura N° 6-7 Conocimiento del significado del personaje

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
El 67% de los potenciales clientes no conoce el significado de los personajes y el 33% lo conoce.
f) Factibilidad

Tabla 7-5: Factibilidad del emprendimiento

Factibilidad N° Porcentaje (%)

Si 319 83,33
No 64 16,67
Total 383 100,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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uSi mNo

Figura N° 7-7 Factibilidad del emprendimiento
Nota: Trabajo de investigacion, 2017

El 83% de los potenciales clientes mantiene un interés en que se cree un emprendimiento y el 17%
no esté a favor.

o En este apartado se aclara que solo el 83% de la muestra esta de acuerdo con la creacion de un
emprendimiento representando 319 personas del total de 383; con la cual se trabaja en la

siguiente pregunta.

g) Productos

Tabla 8-5: Potenciales productos

Producto N°  Porcentaje (%)
Llaveros 95 29,71
Estatuilla/figura del personaje 78 24,57
Camiseta 64 20
Taza 42 13,14
Pulseras 40 12,57
Total 319 100,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

13%

30%
13%

20%
25%
u |laveros = Estatuilla/figura del personaje
= Camiseta Taza
® Pulseras

Figura N° 8-7 Potenciales productos

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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Los potenciales clientes tienen un interés con un 30% a productos como los llaveros, seguido del
25% a estatuillas o figuras del personaje, el 20% a las camisetas y el 13 % coinciden con taza y
pulseras.

e A partir de aqui se muestra el nimero de personas por producto del total de 319 personas que
representa la factibilidad del emprendimiento.

h) Material / Taza

Tabla 9-5: Material de la taza

Material N°  Porcentaje (%)
Ceramica 29 69,57
Porcelana 7 17,39
Madera 4 8,70
Vidrio 2 5
Plastico 0 0
Total 42 100

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

9% 5% 0%

17%

70%

m Cerdmica mPorcelana = Madera = Vidrio = Plastico
Figura N° 9-7 Material de la Taza

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

El material de la taza con un 70% prefiere de ceramica, seguido del 17% de porcelana, el 9% de
madera y el 5% de vidrio, ninguna persona encuestada tiene interés en el material de plastico.

i) Material / Figura o estatuilla

Tabla 10-5: Material de la figura o estatuilla

Material N° Porcentaje (%0)
Porcelana 29 37,21
Ceramica 24 30,23
Madera 14 18,60
Plastico 11 13,95
Total 78 100

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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14%

37%
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30%

mPorcelana mCerdmica = Madera = Plastico

Figura N° 10-7 Material de la figura o estatuilla

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

El material de la figura o estatuilla con un 37% prefiere de porcelana, seguido del 30% de ceramica,
el 19% de madera y el 14% de plastico.

j) Color / Camiseta

Tabla 11-5: Color de la camiseta

Color N°  Porcentaje (%)
Blanco 26 40
Negra 20 31,43
Rojo 9 14,29
Gris 9 14,29
Total 64 100

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

14%

40%
14%

mBlanco = Negra ®=Rojo = Gris
Figura N° 11-7 Color de la camiseta
Nota: Trabajo de investigacion, 2017

El color de la camiseta con un 40% prefiere blanco, seguido del 31% de color negro y el 14%
coinciden en rojo y gris.
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k) Material / Pulsera

Tabla 12-5: Material de la pulsera

Material N° Porcentaje (%0)
Hilos 22 54,55
Mullos (bolas de piedras) 13 31,82
Cuero 5 13,64
Total 40 100

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

14%

32% 55%

mHilos = Mullos (bolas de piedras) = Cuero

Figura N° 12-7 Material de la pulsera

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

El material de la pulsera con un 55% prefiere de hilos, seguido del 32% de mullos (bolas de piedras
diminutas) y el 14% de cuero.

I) Material / llaveros

Tabla 13-5: Material de los llaveros

Material N° Porcentaje (%0)
Metal 69 73,08
Madera 26 26,92
Total 95 100,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017



= Metal

= Madera

Figura N° 13-7 Material del llavero

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

El material del llavero con un 73% prefiere de metal y el 27% de madera.

m) Precio a pagar por el potencial cliente por cada producto

Tabla 14-5: Precios a pagar por los potenciales clientes

Rango de precios Taza Porcentaje  Estatuilla Porcentaje Camisetas  Porcentaje
(%) (%) (%)
Menor a 4 délares 14 34,78 16 20,93 4 571
Entre 48 dolares 24 56,52 49 62,79 37 57,14
Entre 8 — 12 délares 2 4,35 8 11,63 20 31,43
Entre 12-16 ddlares 2 4,35 4 4,65 4 571
Mayor a los 20 ddlares 0 0,00 1,92 0,00
TOTAL 42 100,00 78 100,00 64 100,00
Nota: Trabajo de investigacion, 2017
Tabla 15-5: Precios a pagar por los potenciales clientes
RANGO DE PRECIOS Pulseras Porcentaje (%) Llaveros  Porcentaje (%)
Menor a 4 délares 29 72,73 77 80,77
Entre 4— 8 ddlares 9 22,73 12 13,46
Entre 8 — 12 dolares 2 4,55 4 3,85
Entre 12-16 ddlares 0 0,00 0
Mayor a los 20 délares 0 0,00 0 0
TOTAL 40 100,00 95 100

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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n) Precios a pagar

Tabla 16-5: Precios a pagar

Rango de precio N°  Porcentaje (%)
Menor a 4 ddlares 140 44
Entre 4 8 dolares 131 41
Entre 8 — 12 ddlares 36 11
Entre 12-16 ddlares 10 3
Mayor a los 20 dolares 2 1
Total 319 100

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

3% 1%

11%

44%

41%

= Menor a 4 dolares = Entre 4— 8 délares = Entre 8 — 12 d6lares

Entre 12-16 dolares  ® Mayor a los 20 délares
Figura N° 14-7 Precios a pagar

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

El precio estimado a pagar por cada potencial productos, el 44% del potencial cliente opta por menor
a 4 ddlares, seguido del 41% entre 4 a 8 dolares, el 11% de 8 a 12 ddlares, el 3% de 12 a 16 ddlares
y solamente el 1% que representa a dos personas opta por pagar mas de 20 ddlares.

5) Determinacion del perfil de cliente

Los potenciales clientes, de acuerdo a la segmentacion del mercado estan en un rango de edad de 18
a 38 afios con un 70%, seguido del 20% en edades de 39 a 59 afios, conformada por un 51% de género
femenino y 49% de género masculino; para el potencial cliente el pase del nifio en un 48% le da un
significado de Patrimonio Cultural Inmaterial Local, seguido de 36% como fe, nacimiento del nifio
Jesus, los cuales tiene preferencia con un 38% al personaje del curiquingue, seguido del 20% al
diablo sonajero y el 9% al sacha runa; el 67% del potencial cliente no conoce el significado de los
personajes.

Un 83% del potencial cliente mantiene un interés en que se cree un emprendimiento, y se inclinan
en productos con un 30% a llaveros, seguido del 25% a estatuillas o figuras del personaje y el 20%
a camisetas. Dentro del producto de llaveros un 73% prefiere como material de elaboracion el metal,
seguido de la figura o estatuilla un 37% prefiere material de porcelana, el 30% de ceramicay el 19%
lo prefieren de madera. En el caso de la camiseta el color blanco con un 40% y el 31% de color negro.
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El precio estimado a pagar por los productos el 44% del potencial cliente opta por menor a 4 dolares,
seguido del 41% entre 4 a 8 ddlares; donde el potencial producto debe ajustarse a las caracteristicas
antes mencionadas.

b. Analisis de la competencia

Tomado como dato de la Direccion de Turismo del Gobierno Autdnomo Descentralizado del Canton
Riobamba, 2017 en la ciudad existe 10 negocios exclusivamente artesanales o llamados ojalateros
que han tomado como profesion desde sus inicios, ubicados en los barrios de la Dolorosa, estacion
del ferrocarril y barrio Santa Rosa, mismos que confeccionan trajes, caretas, llaveros, personajes en
miniatura y sonajas e instrumentos que son necesarios en el pase del nifo.

Ademas segun la Direccion de Turismo se ha registrado la participacion de 700 pases en el afio 2017,
tomando en cuenta la participacién de 35 personas por pase nos da un total de 24.500 personas que

adquieren la indumentaria o elementos necesarios para la participacion en dicha manifestacion; sea
por compra o alquiler.

¢. Confrontacién demanda vs competencia

Para identificar la demanda insatisfecha se procedio a través del presente célculo.

e Demanda Potencial = Demanda total (Universo)* Porcentaje de aceptacion, segun el resultado
del cuestionario a la respuesta de la pregunta N° 5 las personas respondieron con un 83 % de
aceptacion de factibilidad de creacion de un emprendimiento.

DP =198.777*83% = 164.985.

¢ Demanda Insatisfecha = Demanda Potencial — Competencia (24.500 personas compran o alquilan
la indumentaria).

DI =164.985-24.500 = 140.485.

Tabla 17-5: Demanda insatisfecha proyectada

Afio  Demanda Competencia Demanda insatisfecha
potencial
2018 164.985 24.500 140.485
2019 167.262 24.838 142.424
2020 169.570 25.181 144.389
2021 171.910 25.528 146.382
2022 174.282 25.881 148.401
2023 176.688 26.238 150.450

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

Formula incremento compuesto, la cual me permitira proyectar los datos requeridos/Cn= Co(1+i)"

Cn= Afio a proyectar

Co= Poblacion de Riobamba

I= Indice de crecimiento poblacional (1.38%)
n= El afio a proyectarse (1-5)
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d. Determinacion de la demanda objetiva

Para identificar la demanda objetiva se procedi6 de la siguiente manera:

¢ Demanda objetiva= Demanda Insatisfecha* Porcentaje a captar (4% se pretende captar por
considerarse adecuada, el nimero de clientes es moderado y logico en relacion a otros

establecimientos comerciales).

DO =140.485*4% = 5.619 demanda objetiva estimada a captar

Tabla 18-5: Demanda objetiva proyectada

Afio Demanda Demanda objetiva 4%
insatisfecha
2018 140.485 5.619
2019 142.424 5.697
2020 144.389 5.776
2021 146.382 5.855
2022 148.401 5.936
2023 150.450 6.018

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

e. Estudio de Mercadotécnico

Identificado las caracteristicas preferenciales de la demanda objetiva se establecid un imagotipo
comercial que serd usado para la difusion del local comercial y los productos, a través de las
estrategias de promocion y publicidad definidas.

1) Emprendimiento

a) Valor diferencial

El emprendimiento cuenta con un estudio de mercado donde se obtiene caracteristicas particulares
para desarrollar un producto acorde a la necesidad y expectativas del cliente. Enfocada al segmento
de poblacion catdlica de la ciudad de Riobamba. Se contara con personal para el disefio y
comercializacion de productos con acabados que diferencien de la competencia.

b) Branding

i. Imagotipo

El proceso de construccion de una marca comercial, se obtuvo gracias a la investigacion del contexto
del personaje del curiquingue que tiene una aceptacion del 38% y la combinacion de aplicaciones de

disefio digitales como: Autodesk SketchBook, Designer, Logo Foundry y Eracer.

El nombre comercial de “Pase del Nifio”, hace referencia a la sentido de la manifestacion y
facilitando la percepcion de la poblacidn catdlica de la ciudad de Riobamba.
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PASE DEL NINO
& “y

Figura N° 15-7 Imagotipo del emprendimiento relacionado al “Pase del Niiio”

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
ii. Cromética

El color en el area de disefio es el medio mas valioso para que un disefio transmita las mismas
sensaciones que el disefiador experimento frente a la escena 0 motivo original y adecuadamente sera
posible expresar lo alegre o triste, lo luminoso o sombrio, la tranquilidad o exaltacién, (Mora, 2015).

Nos dice los colores pueden influenciar al cliente a realizar una compra. Es importante considerar el
color que se usara para disefiar los productos o marca. Recuerda no descuidar otros detalles para
lograr la venta, (Klaric, 2016).

e Amarillo oro

Es el color de la luz y el oro. Se relaciona con la riqueza y abundancia, con la accién y el poder.
También con la fuerza, y sus propiedades son estimulantes. EI amarillo oro ha venido a simbolizar
la divinidad en la religién, (Escuela de Arte Superior de Disefio, 2015).

e Negro

Es el color de la muerte y luto, aunque también simboliza elegancia, (Escuela de Arte Superior de
Disefio, 2015).

¢ Rojo

Es el color més vigoroso; demuestra alegria y fiesta. Es impulsivo y simboliza la sangre el fuego la
pasion la fuerza y la revolucion. También se la relaciona con la destruccion la crueldad y la violencia
por ello en algunos cédigos adquiere el significado de peligro, (Escuela de Arte Superior de Disefio,
2015).
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e Turquesa

Es un color envolvente, refrescante y tranquilizante. El turquesa es aconsejable para el estrés mental,
el cansancio y el sentimiento de limpieza, (Euroresidentes, 2016).

o Azul

Es el color del espacio, de la lejania y el infinito. En publicidad se lo relaciona con la limpieza y la
frescura. Es un color, como todos los frios, que parece alejarse y simboliza ideas de tranquilidad,
afecto, frio e inteligencia, (Escuela de Arte Superior de Disefio, 2015).

iii. Formas/ Figuras

e Careta

Representa al personaje del curiquingue con sus colores variados y adornos contemporaneos que
estilizan la careta.

e Lineascurvas

Las lineas curvas sugieren suavidad, gracia elegancia, ductilidad, felicidad, fantasia juventud e
inestabilidad, (Dupont, 2015).

2) Estrategias de distribucién
a) Canal de distribucién

Los medios de distribucién por los cuales se pretende que el cliente tenga acceso al producto son a
través de la venta presentacion en ferias, presentacion del producto a la Direccion de Turismo y
Cultura para que exista apertura al apoyo de exhibicion y presentacion a la poblacion o visitantes que
acuden al establecimiento, ademas por medio de un local autorizado para la venta y comercializacion.
Teniendo como iniciativa expandir el producto se ha identificado ofertar a agencias de viajes y tour
operadoras de la ciudad y establecimientos de alojamiento.

b) Estrategias de promocién y publicidad

Como estrategias de publicidad se disefiaron los siguientes medios: Pagina de Fan Page de Facebook,
hojas volantes y tarjetas de presentacion.
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Figura 16-7 Pagina de Facebook

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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Figura N° 16-7 Hojas volantes

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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Figura N° 17-7 Tarjeta de presentacion

Nota: Trabajo de investigacion, 2017



f. Requerimientos para el area comercial
En los siguientes cuadros de detalla los requerimientos necesarios para el area comercial:

1) Activos Fijos
Tabla 19-5: Activos fijos

Bienes muebles
Equipo de oficina
Denominacion Cantidad Gasto unitario$ Gasto total $

Computadora 1 450,00 750,00
Impresora 1 200,00 200,00
Maquinas y equipos
Teléfono 1 75,00 75,00
Caja registradora 1 450,00 450,00
Muebles y enseres
Juego de oficina 1 350,00 350,00
Archivador 1 300,00 300,00
Mostrador 3 500,00 1500,00

Total 3.625

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
2) Materiales e insumos
Tabla 20-5: Materiales e insumos

Denominacion Cantidad Casto unitario$ Gasto total $

Resma de papel 6 3,00 18,00
Caja de esfero 3 6,00 18,00
Bolsas de carton 1.000 0,50 500,00
Flores naturales 4 5,00 20,00
Cuadros 4 20,00 80,00

Total 636,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
3) Promociény publicidad

Tabla 21-5: Promocion y publicidad

Denominacion Cantidad Casto unitario$ Gasto total $

Fan page Facebook 1 200,00 200,00

Hojas volantes 500 0,20 100,00

Tarjetas de

presentacion 500 0,10 50,00
Total 350,00%

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
g. Tamafio de la empresa

Se tomd como base para los célculos pertinentes de la demanda objetiva:
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1) Demanda objetiva por clientes

Se obtuvo mediante la division de la demanda objetiva/365 dias del afio.

Del total de 5.619 demanda objetiva se trabajo con los porcentajes de mayor aceptacion de los
potenciales productos con 30% llaveros, 25% estatuillas y 20% camisetas, obteniendo 4.215 dividido
para los 365 dias del afio se estima 12 clientes diarios.

2) Demanda objetiva por productos

Se determind de acuerdo a los porcentajes de aceptacion por cada producto, obtenidas en la
tabulacién a la pregunta N° 6 del cuestionario.

Tabla 22-5: Demanda objetiva por producto

Porcentaje (%) N o_Ie
Producto L potenciales
de aceptacion .

clientes anuales
Llaveros 29,71 1.629
Estatuilla (f_|gura) 2457 1.405
del personaje
Camiseta 20 1.125
Taza 13,14 730
Pulseras 12,57 730
Total 100 5619

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
3) Consumo aparente

Con el célculo anterior se procedié a la identificacion el consumo aparente de forma semestral,
trimestral, mensual y semanal.

Tabla 23-5: Consumo aparente

Afio Consumo Consumo Consumo Consumo
anual semestral trimestral mensual
2018 5619 2810 1405 468
2019 5697 2849 1424 475
2020 5776 2888 1444 481
2021 5855 2928 1464 488
2022 5936 2968 1484 495
2023 6018 3009 1505 502
Total 3512 34.906 17.452 5.819

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
h. Localizacién

Se detalla a través de un analisis de macro localizacién y micro localizacién tomando en cuenta
parametros que faciliten la actividad del emprendimiento.
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1) Macro localizacion

El emprendimiento cultural relacionado a los personajes emblematicos del Pase del Nifio, esta
ubicado en la provincia de Chimborazo, cantén Riobamba, mismo que responde a que la
manifestacion es originaria de la ciudad.

Situada en las siguientes coordenadas geograficas, (Gobierno Auténomo Descentralizado de la
Provincia de Chimborazo, 2015).

X: 759607
Y: 9814770
Z: 2754

2) Micro localizacion

Con la finalidad de identificar el espacio y lugar adecuado para instalar el local comercial y
productivo; donde permita cumplir con los objetivos del emprendimiento, se ha priorizado en base a
una matriz cuya valoracion es:

1 (209%) Minimamente adecuado
2 (40%) Poco adecuado

3 (60%) Medianamente adecuado
4 (80%0) Adecuado

5 (100%) Muy adecuado

Tabla 24-5: Valoracion de criterios para la micro localizacion

Potencial Sitio Zona urbana/centro Zona rural
Valor  Porcentaje Valor  Porcentaje
Criterios de micro localizacién % %
Cercania al mercado 5 100 2 40
Abastecimiento de materias 100 3 60
primas 5
Mano de obra 5 100 2 40
Suministros de agua potable 5 100 4 80
Suministros de energia 5 100 4 80
Vias de acceso, transporte y 100 4
comunicacion 5 80
Seguridad 5 100 1 20
Tamafio y espacio 4 80 5 100
Eliminacion de residuos 5 100 2 40
4.8 97.78% 3 66.67%

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

De acuerdo a la respectiva valoracion el lugar centro urbano de la ciudad obtuvo una puntuacion de
4.8 que representa el 97.78% de cumplimiento a los criterios de la tabla, considerandose muy
adecuado en relaciéon a la puntuacion de la zona rural con 3 puntos equivalente al 66.67% de
cumplimiento.

Con estas directrices se ha considerado el arriendo de un local comercial ubicado en la ciudad de
Riobamba, en las calles Veloz y Juan Montalvo con unas dimensiones de aproximadamente 36m? el
cual cuenta con un bafio, bodega y espacio para al area comercial y administrativa.
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Local Comercial En El Centro De Riobamba

$ 200

Riobamba, Chimborazo - Arriendo - Local Comercial - 36 m*
Arriendo local centro de riobamba, en |a zona comercial, en las calles veloz y juan montalvo, de 40 M2, cuenta con un bafio y
bodega, cerca del consejo provincial, registro civil, instituciones.

29 jun. 2017 en Plusvalia com

Figura N° 18-7 Local comercial

Nota: Portal digital MILUTA
i. Disefio del producto

Se definio la propuesta partiendo de las caracteristicas en el registro de patrimonio inmaterial sobre
los personajes emblematicos del “Pase del Nino” del objetivo nimero uno, y la consideracion de
especificaciones particulares resultado de la aplicacion del instrumento (encuesta) en las pregunta

N° 4y 6, donde tenemos los siguientes:

Tabla 25-5: Personajes con mayor porcentaje de aceptacion

Personajes Porcentaje (%)
Curiquingue 38%
Diablo sonajero 20%
Danzante de Yaruquies 17%

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

Tabla 26-5: Productos y materiales con mayor porcentaje de aceptacion

Producto Porcentaje (%) Material Porcentaje (%0)
Llaveros 30% Metal 73%
Estatuilla (figura) 25% Porcelana 37%
Camisetas 20% Blanco (color) 40%

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

Los productos de acuerdo al estudio de mercado las preferencias estan en la adquisicion de llaveros
de metal, estatuillas o figuras del personaje de porcelana y camisetas de color blanco, estos estan en
funcion de los personajes del curiquingue, diablo sonajero y danzante de Yaruquies. El precio
referencial para cubrir los costos de produccién esta entre 4-8 ddlares (85%). Se tiene en
consideracion los porcentajes con menor aceptacion como referencias para lograr una gama de
productos en el transcurso de la actividad comercial.

e En este apartado se explica cual sera el procedimiento para satisfacer las necesidades de los
potenciales clientes.

Inicialmente se hizo un estudio de produccién donde permiti6 identificar que se excedia en costos y
gastos, con la evaluacion financiera se determindé que no habia rentabilidad por lo que a continuacion
se presenta el proceso para la adquisicion y venta de los potenciales productos.

Se disefia los siguientes productos para mandar a producirlos mediante proveedores para su posterior
comercializacion, aportando a la generacion de empleo en la ciudad.



1) Llaveros de metal

Figura N° 19-7 Llaveros de metal

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

2) Estatuilla o figura de porcelana

Figura N° 20-7 Estatuilla del personaje

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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3) Camisetas de color blanco

X N
> > Ay

Figura N° 21-7 Camisetas de los personajes del Pase del Nifio

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
j. Flujo de procesos

Se definié el flujograma de procesos con el fin de establecer eficacia a la hora de una venta directa
y al contado de un producto.
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Figura N° 22-7 Flujograma de procedimiento en venta directa

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

k. Requerimientos para el area técnico-productivo
En los siguientes cuadros se detalld los requerimientos necesarios para el area.

1) Activos fijos

Tabla 27-5: Equipo y mobiliario requerido para el almacenamiento

Equipo y mobiliario
Denominacion cantidad Costo unitario$ Costo total $
Vitrinas 2 190,00 380,00

Costo total 380,00
Nota: Trabajo de investigacion, 2017

2) Materiales e insumos

Tabla 28-5: Materiales e insumos

Denominacion Cantidad Costo unitario$ Costo total $
Llaveros 55 docenas 11,40 627
Camisetas 50 docenas 170,00 8.500
Estatuillas 60 docenas 34,20 2.052

Total 11,179

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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a. Paradeterminar la viabilidad legal administrativa se determiné en base las siguientes
etapas:

5) Andlisis legal

Se tomo en cuenta el marco legal vigente, identificando mandatos y sus disposiciones con el fin de
ordenar y precisar la actividad del emprendimiento. Entre ellos esta la Constitucion de la Republica
del Ecuador 2008, Ley Organica de Economia Popular y Solidaria 2011, Cédigo Orgéanico de la

Produccion, Comercio e Inversiones 2010 y la Ley Orgénica de Cultura 2016.

Tabla 29-5: Marco legal que orienta el desarrollo y creacion del emprendimiento

Marco legal

Disposicion

Articulo
(art.)

CONSTITUCION
DE LA

REPUBLICA DEL

ECUADOR 2008

Culturay ciencia
Las personas tienen derecho a desarrollar su capacidad creativa, al ejercicio
digno y sostenido de las actividades culturales y artisticas, y a beneficiarse
de la proteccion de los derechos morales y patrimoniales que les
correspondan por las producciones cientificas, literarias o artisticas de su
autoria.

Seccion
cuarta
Art. 22

El sistema econdmico es social y solidario; reconoce al ser humano como
sujeto y fin; propende a una relacién dinamica y equilibrada entre sociedad,
Estado y mercado, en armonia con la naturaleza; y tiene por objetivo
garantizar la produccion y reproduccion de las condiciones materiales e
inmateriales que posibiliten el buen vivir. El sistema econdmico se integrard
por las formas de organizacion econémica publica, privada, mixta, popular
y solidaria, y las demés que la Constitucion determine. La economia popular
y solidaria se regulard de acuerdo con la ley e incluird a los sectores
cooperativistas, asociativos y comunitarios.

Art. 283

El Estado garantizari el derecho al trabajo. Se reconocen todas las
modalidades de trabajo, en relacion de dependencia o auténomas, con
inclusion de labores de autosustento y cuidado humano; y como actores
sociales productivos, a todas las trabajadoras y trabajadores.

Art. 325

Las jovenes y los jovenes tendran el derecho de ser sujetos activos en la
produccidn, asi como en las labores de autosustento, cuidado familiar e
iniciativas comunitarias. Se impulsaran condiciones y oportunidades con
este fin.

Art. 329

Del Ambito, Objeto y Principios

Definicion.- Para efectos de la presente Ley, se entiende por economia
popular y Solidaria a la forma de organizacion econdmica, donde sus
integrantes, individual o colectivamente, organizan y desarrollan procesos
de produccidn, intercambio, comercializacién, financiamiento y consumo de
bienes y servicios, para satisfacer necesidades y generar ingresos, basadas
en relaciones de solidaridad, cooperacion y reciprocidad, privilegiando al
trabajo y al ser humano como sujeto y fin de su actividad, orientada al buen
vivir, en armonia con la naturaleza, por sobre la apropiacion, el lucro y la
acumulacion de capital.

Titulo |
Art. 1

Unidades Econémicas Populares
Son Unidades Econémicas Populares: las que se dedican a la economia del
cuidado, los emprendimientos unipersonales, familiares, domésticos,
comerciantes minoristas y talleres artesanales; que realizan actividades
econdmicas de produccion, comercializacion de bienes y prestacion de
servicios que seran promovidas fomentando la asociacion y la solidaridad.

Art. 73

Medidas de fomento
El Estado establecera las siguientes medidas de fomento a favor de las
personas y organizaciones amparadas por esta Ley:

Capitulo |
Art. 132



LEY ORGANICA
DE ECONOMIA
POPULAR Y
SOLIDARIA 2011

3. Financiamiento.- La Corporacion y la banca publica disefiaran e
implementardn productos y servicios financieros especializados y
diferenciados, con lineas de crédito a largo plazo destinadas a actividades
productivas de las organizaciones amparadas por esta ley.

4. Educacion y Capacitacion.- En todos los niveles del sistema educativo
del pais, se estableceran programas de formacién, asignaturas, carreras y
programas de capacitacion en temas relacionados con los objetivos de la
presente Ley, particularmente en areas de la produccion y/o
comercializacion de bienes o servicios.

7. Difusién.- El Instituto gestionara espacios en los medios de comunicacion
publicos y privados a nivel local y nacional que permitan incentivar el
consumo de bienes y servicios ofertados por las personas y organizaciones
de la economia popular y solidaria.

Gobiernos Auténomos Descentralizados
Los gobiernos autbnomos descentralizados, en ejercicio concurrente de la
competencia de fomento de la economia popular y solidaria establecida en
la respectiva Ley, incluirdn en su planificacion y presupuestos anuales la
ejecucion de programas y proyectos socioecondmicos como apoyo para el
fomento y fortalecimiento de las personas y organizaciones amparadas por
esta Ley, e impulsardn acciones para la proteccion y desarrollo del
comerciante minorista a través de la creacion, ampliacion, mejoramiento y
administracion de centros de acopio de productos, centros de distribucion,
comercializacion, pasajes comerciales, recintos feriales y mercados u otros.

Art. 133

Las Municipalidades podrdn mediante Ordenanza regular la organizacion y
participacion de los pequefios comerciantes en actividades productivas,
comerciales o de servicios que permitan la incorporacion y participacion de
estos sectores en la dinamizacion de la economia local, para lo cual,
propiciaran la creacion de organizaciones comunitarias para la prestacion de
servicios o para la produccién de bienes, la ejecucion de pequefias obras
publicas, el mantenimiento de areas verdes urbanas, entre otras actividades.

Art. 135

cODIGO
ORGANICO DE
LA
PRODUCCION,
COMERCIO E
INVERSIONES
2010

Derechos de los inversionistas
Se reconocen los siguientes derechos a los inversionistas:
a. La libertad de produccion y comercializacion de bienes y servicios licitos,
socialmente deseables y ambientalmente sustentables, asi como la libre
fijacion de precios.

Capitulo 111
Art. 19

De los 6rganos de regulacion de las MIPYMES

e. Propiciar la participacion de universidades y centros de ensefianza locales,
nacionales e internacionales, en el desarrollo de programas de
emprendimiento y produccion, en forma articulada con los sectores
productivos, a fin de fortalecer a las MIPYMES.

i. Coordinar con las instituciones del sector publico y privado, vinculadas
con el financiamiento empresarial, las acciones para facilitar el acceso al
crédito de las MIPYMES.

Capitulo 1
Art. 54

Del objeto, ambito, fines y principios

Del ambito. La presente Ley es aplicable a todas las actividades vinculadas
al acceso, fomento, produccion, circulacion y promocién de la creatividad,
las artes, la innovacidn, la memoria social y el patrimonio cultural, asi como
a todas las entidades, organismos e instituciones publicas y privadas que
integran el Sistema Nacional de Cultura; a las personas, comunidades,
comunas, pueblos y nacionalidades, colectivos y organizaciones culturales
que forman parte del Estado plurinacional e intercultural ecuatoriano.

TITULO |
Art. 2

De los derechos, deberes y politicas culturales
Derechos culturales
d) Memoria social. Las personas, comunidades, comunas, pueblos y
nacionalidades, colectivos y organizaciones culturales tienen derecho a
construir y difundir su memoria social, asi como acceder a los contenidos
que sobre ella estén depositados en las entidades publicas o privadas.

TITULO Il
Capitulo 1
Art. 5
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LEY ORGANICA
DE CULTURA
2016

e) Libertad de creacién. Las personas, comunidades, comunas, pueblos y
nacionalidades, colectivos y organizaciones artisticas y culturales tienen
derecho a gozar de independencia y autonomia para ejercer los derechos
culturales, crear, poner en circulacion sus creaciones artisticas y
manifestaciones culturales.

i) Entorno digital. Como un bien publico global y abierto, la red digital es un
entorno para la innovacion sostenible y la creatividad, y un recurso
estratégico para el desarrollo de préacticas, usos, interpretaciones, relaciones
y desarrollo de medios de produccién, asi como de herramientas educativas
y formativas, vinculadas a los procesos de creacion artistica y produccién
cultural y creativa. Se reconoce el principio de neutralidad de la red como
base para el acceso universal, asequible, irrestricto e igualitario a internet y
a los contenidos que por ella circulan.

De las politicas culturales

Las entidades, organismos e instituciones del Sistema Nacional de Cultura
ejecutaran politicas que promuevan la creacion, la actividad artistica y
cultural, las expresiones de la cultura popular, la formacién, la investigacion,
el fomento y el fortalecimiento de las expresiones culturales; el
reconocimiento, mantenimiento, conservacion y difusion del patrimonio
cultural y la memoria social y la produccién y desarrollo de industrias
culturales y creativas.

Capitulo 3
Art. 8

Del patrimonio intangible o inmaterial. Son todos los valores,
conocimientos, saberes, tecnologias, formas de hacer, pensar y percibir el
mundo, y en general las manifestaciones que identifican culturalmente a las
personas, comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades que conforman
el Estado intercultural, plurinacional y multiétnico ecuatoriano.

Art. 52

De la Innovacién en Cultura. Se reconoce al proceso de innovacion en
cultura como un factor generador de valor agregado, de indole simbdlico o
econdmico, a partir de la introduccion del componente cultural como un
elemento diferenciador en los procesos de creacién. La innovacion en cultura
esta orientada a generar impactos, econdmicos, artisticos y culturales que
fomenten el Buen Vivir.

Art. 108

Del emprendimiento e industrias culturales o creativas. Se entenderd por
emprendimiento cultural o creativo toda actividad desarrollada por actores
emergentes en un &mbito cultural o creativo hacia la produccion de un nuevo
o significativamente mejorado bien, servicio o proceso. Se entendera por
industrias culturales y creativas a los sectores productivos nacionales que
tienen como objetivo la produccion, distribucion, circulacion, intercambio,
acceso y consumo de bienes y servicios culturales y creativos encaminados
a la generacién de valor simbélico y econémico.

Art. 109

Del Fondo de Fomento de las Artes, la Culturay la Innovacion
De su naturaleza y lineas de financiamiento. Créase el Fondo de Fomento de
las Artes, la Cultura y la Innovacién, de conformidad con lo previsto en el
Cddigo de Planificacion y Finanzas Publicas. Este fondo asignara recursos,
de cardcter no reembolsable, a los creadores, productores y gestores
culturales, de conformidad a la normativa que se emita para el efecto,
buscando el fortalecimiento artistico, cultural y creativo de nuestra sociedad,
con criterios de calidad, diversidad, equidad territorial e interculturalidad. El
Fondo de Fomento de las Artes, la Cultura y la Innovacion tendra las
siguientes lineas de financiamiento:
a) La Linea de Financiamiento de las Artes y la Creatividad, administrada
por el Instituto de Fomento de las Artes, Innovacion y Creatividad;
b) La Linea de Financiamiento de la Creaci6on Cinematografica y
Audiovisual, administrada por el Instituto del Cine y la Creacién
Audiovisual;
c) Otras lineas de financiamiento que podran ser establecidas por el ente
rector de la cultura, destinadas a los ambitos de la Memoria Social y el
Patrimonio u otros, conforme a sus competencias.

Capitulo 3
Art. 110
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De sus Usos Art. 113

El Fondo de Fomento de las Artes, la Cultura y la Innovacion tendra los
siguientes usos:
a) El fomento, la promocion y difusion de las actividades de creacion
artistica y produccion cultural; y de la creaciéon y produccién
cinematografica y audiovisual nacionales independientes.
b) El desarrollo, producciéon y sostenibilidad de emprendimientos e
industrias culturales.
¢) El incentivo para el uso de la infraestructura cultural por parte de los
creadores y gestores culturales.
d) La formacion de publicos a través del acceso de los ciudadanos a dicha
infraestructura y el disfrute de una programacion artistica y cultural diversa
y de calidad.
e) La investigacion en la creacion artistica y produccion cultural.
f) El fomento para la investigacion, promocion y difusiéon de la memoria
social y el patrimonio.
g) El desarrollo de planes, programas y proyectos que promuevan el acceso
a la educacién y formacién continla en artes, cultura y patrimonio.

Incentivos Tributarios Art. 118

c) Incentivos para el patrocinio, promocion y publicidad de bienes, servicios,
actividades y eventos artisticos y culturales.

Nota: Marco legal vigente del Ecuador, Trabajo de investigacion, 2017.

6) Requisitos
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En base al andlisis del marco legal se presenta los requisitos necesarios para la constitucion
administrativa legal del emprendimiento.

Tabla 30-5: Requisitos

Entidad Rectora

Requisitos

Servicio de

Rentas Internas

Registro Unico de Contribuyente

Cedula de identidad
Papeleta de votacion

Una planilla de servicios basicos (agua, luz o teléfono) de los Gltimos tres

meses

Estado de cuenta bancaria, de tarjeta de crédito o de telefonia celular de los

Gltimos tres meses

Cualquier documento emitido por una institucion publica que detalle la

direccion exacta de la persona
Contrato de arrendamiento

Municipio de la Patente municipal
ciudad de e Formulario de inscripcion de patente
Riobamba e Acuerdo de responsabilidad y uso de medios electronicos
e Copia de la cédula de identidad y certificado de votacion de la dltima
eleccion del administrado o del representante legal en caso de ser persona
juridica
e Copiadel RUC en el caso que lo posea
e Correo electrénico personal y nimero telefénico del contribuyente o
representante legal en el caso de ser persona juridica
Cuerpo de Permiso de funcionamiento del cuerpo de bomberos
bomberos de e Informe de inspeccion del cuerpo de bomberos
Riobamba e Copia del Registro Unico de Contribuyente (RUC)

Copia del pago de la tasa de bomberos del afio en curso
Copia de la cedula y papeleta de votacion



Agencia de
Vigilancia y
Control Sanitario
(ARCSA)

7) Estructura de la empresa

La empresa esta constituida por una sola persona natural que se encarga del nivel directivo y nivel
comercial, permitiendo la apertura de la actividad econémica con el fin de generar sostenibilidad y

Permiso de funcionamiento

e Copiadel RUC

e Copiade la cedula de ciudadania

e Croquis del establecimiento

e Permiso de funcionamiento del cuerpo de bomberos
e Solicitud para el permiso de funcionamiento

e Planilla de inspeccién
Nota: Trabajo de investigacion, 2017

crecimiento de la misma.

8) Manual de cargos de funciones

En base a la identificacion de la estructura del emprendimiento se detall6 el manual de cargos y
funciones requeridas. Con el fin de abaratar gastos en sueldos y salarios se considera la
polifuncionalidad del trabajador, por lo que el empleado tendra la responsabilidad del area

administrativa y comercial como administrador y técnico en ventas respectivamente.

El personal para alcanzar los resultados esperados debe ser competente con base en los siguientes

conocimientos, habilidades y actitudes.

Tabla 31-5: Manual de cargos y competencias

Nivel Cargo Competencias
Nivel Administrador Conocimiento
directivo Procesos y procedimientos administrativos y contables

Técnicas de definicion y actualizacion de precios de productos
Herramientas de control gerencial, financiero y contable
Técnicas de manejo de personal

Procesos de mejora continlia

Técnicas de negociacion y administracion de contratos
Aspectos legales, comerciales, tributarios, de salud, de seguridad laboral y
todo lo relacionado al emprendimiento

Técnicas de liderazgo

Métodos de evaluacion de desempefio del personal

Tipos, estructura y funcionamiento de los emprendimientos
Técnicas de mercadeo

Habilidades
Planificacion de corto y largo plazo
Toma de decisiones
Razonamiento numérico aplicado a negocios
Razonamiento logico verbal para entender y comunicarse de manera clara y
articulada, en forma oral y escrita
Interpretacion del lenguaje corporal

Actitudes
Innovador: Con nuevas ideas, con imaginacion, plantea sugerencias y
aporta soluciones
Perseverante: Se ajusta a plazos acordados, completa las tareas, constante
para cumplir con la rutina, le gustan los programas definidos
Atento: Cordial con el cliente, considerado hacia los otros, ayuda a aquellos
que lo necesitan, tolerante, comprometido



Detallista: Metddico, ordenado, preciso, le gusta tener cada cosa en su sitio
Previsor: Planificador, programa con antelacién, disfruta fijando objetivos,
proyecta tendencias y planea proyectos

Orientado al cambio: Goza hacia nuevas cosas, acepta cambios, busca la
variedad

Nivel Ventas
comercial

Conocimiento
Operacion de computadora y manejo de informacion por internet
Manejo de documentos mercantiles
Manejo de inventarios
Técnicas de presentacion del producto
Técnicas de atencion al cliente
Técnicas de venta
Reglas de etiqueta social
Técnicas de decoracion de vitrinas y exposiciones
Formas de empaque de objetos
Ley Organica de Defensa del Consumidor
Procedimiento de cobro y pago de valores

Habilidades
Comunicacidn oral clara, articulada y precisa, principalmente por teléfono e
internet
Calculo de las cuatro operaciones aritméticas
Memoria de corta y larga duracion para acordarse de precios y pedidos
Negociacion del producto
Manejo de objetos con firmeza y coordinacién motriz

Actitudes
Atento: Cordial con el cliente considerado hacia otros, ayuda a aquellos que
lo necesitan, tolerante y comprometido
Confiable: Establece relaciones facilmente, sabe cdmo actuar y decir, hace
que otros se sientan cdmodos
Detallista: Metddico, ordenado, preciso y le gusta tener cada cosa en su sitio
Equilibrado emocionalmente: No transparenta emociones, controla
explosiones temperamentales
Persuasivo: Buen vendedor de ideas a los demas, cambia las opiniones de
otros, negociador
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Nota: Articulacidn de requisitos de competencias laborales segln la (NTE) Normas Técnicas Ecuatoriana del (INEN) Instituto Ecuatoriano

de Normalizacion

9) Requerimientos para el estudio administrativo legal

a) Talento humano

Tabla 32-5: Talento humano

Denominacién Cantidad

Casto mensual $  Gasto anual $

Administrador

600,00 7.200

Décimo tercer sueldo

600

Décimo cuarto sueldo

162

Total
Nota: Trabajo de investigacion, 2017

7.962



b) Materiales e insumos

Tabla 33-5: Materiales e insumos para el area administrativa

Denominacién Cantidad Gasto unitario$ Gasto total $

Grapas 3 1.50 4.50

Carpetas de carton 80 0.35 28,00

Grapadora 2 2,50 5,00

Perforadora 2 2,50 5,00

Saca grapas 2 1,00 2.00
Gasto total 44,50

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

¢) Activos diferidos

Tabla 34-5: Requerimientos para el correcto funcionamiento de produccion

Denominacion Entidad Gasto total $
Auténomo 800.00
Gastos de investigacion
Registro Gnico de Servicio de Rentas Internas 5,00
contribuyente
Permiso municipal Municipio de la ciudad de 70,00
Riobamba
Permiso del cuerpo de Cuerpo de bomberos de 2,00
bomberos Riobamba
Permiso de Agencia de Vigilancia y Control 84,00
funcionamiento Sanitario (ARCSA)
Gasto total 961,00
Nota: Trabajo de investigacion, 2017
d) Servicios basicos
Tabla 35-5: Servicios basicos
Servicios basicos
Denominacion  Cantidad Gasto mensual $  Gasto total $
Teléfono Indeterminado 15,00 180,00
Total 180,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

e) Otros

Tabla 36-5: Otros

Otros
Denominacién Cantidad Gasto mensual $ Gasto total $
Arriendo 1 200 2.400
Total 2.400

Nota: Trabajo de investigacion
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C. VIABILIDAD SOCIOCULTURAL

1. Matriz Lazaro Lagos

Entendiendo que toda actividad econémica trae consigo algun impacto sea positivo y negativo y con
el fin de determinar la viabilidad de impactos socioculturales del emprendimiento se ha adaptado la
matriz Lazaro Lagos especificamente considerando componentes socioculturales y se obtiene lo

siguiente:

Tabla 37-5: Aplicacion de la matriz Lazaro Lagos

COMPONENTES = ACTIVIDADES IMPACTOS CRITERIOS DE EVALUACION
, ]
g R E
g = g B = & -] 8
g % 3 % 503§ 2a ¥ E B
2 2 3 g = £ it 72 g B8g &
R Efiggg §ifc
IR AEE EEE IR
— -1 [aa] -+ — [} o -+t Lal =] - L] L= =~V e
A ECONOMICO X | X X Alteracion de - 2|2 D|P|2|1 c|s 7
actividades r
econdmicas de los
demis artesanos.
X Inserciém laboral |+ (22 C P 2 3 Cc|5 9
T
B.IMAGEN X X X Sentido de + 3 3 Ds 2 2 Ms 10
TERRITORIAL pertenencia [
X Cohesion de la + 2 3 Ds 2 2 MS:s 9
poblacion [
C.HERENCIA X Innovacién, darle  + 3 3 C P 1 3 c|s 10
CULTURAL una valor s
agregado al
producto.
D. VALORACION | X X Profundizaciénen + (32 D 8 2 2 M N 2
DELA el dialogo cultoral c
MANIFESTACION
X X X Concientizaciony  + 2 3 D 8 2 2 M N 9
estimulo a la c
participacion en
temas culturales
X | X X Cambio actitudes | - 22 Ds |11 M N 6
de los demas c

artesanos

Nota: Nota: Trabajo de investigacion, 2017

a. Resultado de valoracion

Tabla 38-5: Resultado de valorizacion de impactos socioculturales

COMPONENTES ACTIVIDADES TOTAL TOTAL- TOTAL
1 2 3 4 +
A 749 7 7 9 21 30
B +10 +10,+9  +10 39 39
c +10 10 10
D +9,49 +6 +9+6  +9,+9, 63 63
+6
TOTAL (+) 28 25 34 34 121
TOTAL () 7 7 7 21
TOTAL 28 32 41 41 142

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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b. Analisis e interpretacion de resultados de la matriz de evaluacion L&zaro Lagos

Gracias a la matriz Lazaro Lagos se determiné los impactos socioculturales que afectarian de manera
directa o indirectamente el entorno del emprendimiento.

La evaluacién de cada componente en relacion a los impactos, tiene como resultados positivos una
puntuacion de 121 que representaria el 85% de impactos totales, en cuanto a los impactos negativos
se tiene 21 puntos representando el 15% de impactos; lo que ayuda a definir que el emprendimiento
trae consigo una diminuta accién negativa a comparacion de los impactos positivos determinando
gue tiene una aceptacién muy buen de viabilidad.

Profundizando el resultado dentro de los componentes que trae mayor impacto positivo son las

actividades de publicidad y comercializacion del producto, dando como resultado a fortalecer la
imagen del territorio y la valorizacion de la manifestacion por parte de la poblacion.

D. VIABILIDAD ECONOMICA - FINANCIERA DEL EMPRENDIMIENTO CULTURAL

El estudio econémico y financiero se llev6 a cabo gracias a la siguiente estructura:

1. Analisis econémico

a. Inversion del emprendimiento

Tabla 39-5: Inversion del emprendimiento

Denominacion Valor $
Activos fijos 4.005
Equipos de computo 950
Muebles y enseres 2.530
Maquinas y equipos 525
Activos Diferidos 1.924,00
Intereses antes del funcionamiento 963,00
Gastos de investigacion 800
Permisos antes del funcionamiento 161
Capital de Trabajo 4.955,38
Sueldos y salarios 1.990,50
Materiales e insumos 2.964,88
Total de inversion 10.884,38

Nota: Trabajo de investigacion, 2017



b. Fuentes de financiamiento

Tabla 40-5 Fuentes de financiamiento del emprendimiento

Financiamiento

Denominacion Usos $ Capital Capital
propio $ prestado $

Activos fijos
Equipos de oficina 950 950
Muebles y enseres 2.530 2.530
Maquinas y equipos 525 525
Activos Diferidos
Intereses antes del
funcionamiento 963 963,00
Gastos de investigacion 800 800
Permisos antes del
funcionamiento 161 161
Capital de Trabajo
Sueldos y salarios 1.990,5 1.990,50
Materiales e insumos 2.964,88 2.964,88
Total de inversién 10.884,38 4.005,00 6.879,38

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

c. Amortizacion de la deuda

El célculo de las cuotas del financiamiento se basé en los siguientes pardmetros.

Préstamo: 6879,38
Plazo: 5 afos
Capitalizable: Anual

Interés: 14%

Tabla 41-5: Calculo del pago de la deuda

Afios Préstamo $ Capital a Saldo $ Interés $ Cuota $
pagarse $

2017 6.879,38 1.375,88 5.503,50 963,11 2.338,99

2018 5.503,50 1.375,88 4.127,63 770,49 2.146,37

2019 4.127,63 1.375,88 2.751,75 577,87 1.953,74

2020 2.751,75 1.375,88 1.375,88 385,25 1.761,12

2021 1.375,88 1.375,88 0,00 192,62 1568,50

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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d. Depreciacion de activos fijos

El célculo de la depreciacion de activos fijos se basé en la siguiente tabla:

Tabla 42-5: Depreciacion de activos fijos por ley

Activos Fijos

Porcentaje anual  Duracion

Inmuebles, naves aeronaves, barcazas y similares

5% 20 afos

Instalaciones, maquinarias, equipos y muebles

10% 10 afios

Vehiculos, equipos de transporte y equipo camionero mévil 20% 5 afios
Equipos de computo y software 33% 3 afios
Nota Servicio de rentas internas 2016
1) Calculo de depreciacion de activos fijos
Tabla 43-5: Depreciacion de activos fijos
Denominacion Valor de Depreciacion Depreciacion  Depreciacion Valor de
bien $ por ley $ anual $ del proyecto$ salvamento $
Equipos de
computo 950 3 316,67 1583,33 -633,33
Muebles y
Enseres 2530 10 253 1265 1265
Méaquinas y
equipos 525 10 52,50 262,5 262,5
Total de Salvamento 631,67
Nota: Trabajo de investigacion, 2017
e. Amortizacion de activos diferidos
Tabla 44-5: Amortizacion de activos diferidos
ANOS
2018 2019 2020 2021 2022 2023
Total activos
diferidos 384,80 384,80 384,80 384,80 384,80
1924,00

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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f. Estructura de costos y gastos

Tabla 45-5: Costos y gastos

Costos Productivos

Denominacion 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Materiales e 11.179 11.333,27 11.489,67 11.648,23 11.808,97 11.971,94
insumos
Total 11.179 11.333,27 11.489,67 11.648,23 11.808,97 11.971,94
Gastos administrativos
Sueldos y 7.962 8.071,88 8.183,27 8.296,20 8.410,68 8.526,75
Salarios
Arriendos 2.400 2.433,12 2.466,70 2.500,74 253525 2.570,23
Depreciacion 622,17 630,75 639,46 648,28 657,23 666,30
Materiales e 445 4511 45,74 46,37 47,01 47,66
insumos
Permisos de 163,22 165,47 167,76 170,07 172,42 174,80
funcionamiento
Servicios 180 182,48 185,00 187,56 190,14 192,77
Basicos
Total 11.371,89 11.528,82 11.687,92 11.849,21 12.012,73 12.178,51
Gastos Ventas
Materiales e 636 644,78 653,67 662,70 671,84 681,11
insumos
Promocion y 350 354,83 359,73 364,69 369,72 374,83
publicidad
Total 986 999,61 1.013,40 1.027,39 1.041,56 1.055,94
Gastos Financieros
Interés 770,49 577,87 385,25 192,62 0,00 0
TOTAL 24.307,38 24.642,82 24.982,89 25.327,66 25.677,18 26.031,52
Nota: Trabajo de investigacion, 2017
g. Ingresos
Tabla 46-5 Ingresos
ANOS
2018 2019 2020 2021 2022 2023
Productos Precio D. 1686 1709 1733 1757 1781 1805
0.
Llaveros de 3,5 5.900,37 5.981,80 6.064,34 6.148,03  6.232,87 6.318,89
metal
D. 1.405 1.424 1.444 1.464 1.484 1.504
0.
Estatuillas o 6
figuras del 8.429,10 8.545,42 8.663,35 8.782,90 8.904,11  9.026,98
personaje
D.
0. 1.124 1.139 1.155 1.171 1.187 1.204
) 17.982,08 18.230,23 18.481,81 18.736,86 18.99543 19.257,56
Camisetas 16
Total 32.311,55 32.757,45 33.209,50 33.667,79 34.132,41 34.603,44

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
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Para el céalculo de los ingresos se obtuvo de la siguiente manera: demanda objetiva (140.485) por el
4% a captar igual a 5619, y posteriormente se calcul6 de acuerdo a los porcentajes de aceptacion de
los potenciales productos 30% llavero, 25% estatuillas y el 20% camisetas, dando como resultado
4.215 distribuidos segun el detalle de la tabla.

h. Estado de resultados

Tabla 47-5: Estado de resultados

Afos 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Ventas 3231155 32.757,45 33.209,50 33.667,79  34.132,41 34.603,44
-Costos de produccién 11.179  11.333,27 11.489,67  11.648,23 11.808,97 11.971,94
=UTILIDAD BRUTA 21.132,55 2142418 21.719,83  22.019,57 22.323,44 22.631,50
-Gastos Administrativos 11.371,89  11.528,82  11.687,92  11.849,21  12.012,73 12.178,51
-Gastos en ventas 986 999,61 1.013,40 1.027,39 1.041,56 1.055,94
=UTILIDAD

OPERATIVA 8.774,66 8.895,75 9.018,51 9.142,97 9.269,14  9.397,06
-Gastos financieros 770,49 577,87 385,25 192,62 0,00 0,00
=Ultilidad antes de

reparticion de utilidad 8.004,17 8.317,88 8.633,27 8.950,35 9.269,14  9.397,06
*Reparticion en utilidades

(15%) 1.200,63 1.247,68 1.294,99 1.342,55 1.390,37  1.409,56
=Utilidad antes del

impuesto 6.803,55 7.070,20 7.338,28 7.607,79 7.878,77  7.987,50
-Impuestos (25%) 1.700,89 1.767,55 1.834,57 1.901,95 1.969,69 1.996,87
UTILIDAD NETA 5.102,66 5.302,65 5.503,71 5.705,85 5.909,08 5.990,62

Nota: Trabajo de investigacion, 2017
i. Flujode caja

Tabla 48-5: Flujo de caja

Denominacion 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Inversiones 10.884,38
Valor de salvamento 631,67
Capital de trabajo 4.955,375
Utilidad neta 5.302,65 5.503,71 5.705,85 5.909,08 5.990,62
Depreciaciones 622,17 622,17 622,17 622,17 622,17
Flujo de caja -10359,375 5924,82 6125,88 6328,01 6531,24 6612,79
Factor de acumulacion 1 0,986387848 0,972960986 0,959716893 0,94665308 0,933767095
Flujo de caja actual -10.359,38 5.844,17 5.960,24 6.073,10 6.182,82 6.174,81
Sumatorias 11.804,41 17.877,51  24.060,33 30.235,13

Nota: Trabajo de investigacion, 2017

2. Evaluacion financiera

Tabla 49-5: Evaluacidn financiera

RBC 2,92
VAN $9.758,09
TIR 52%
PRC 1 afio 1 mes

Nota: Trabajo de investigacion, 2017



VI.

CONCLUSIONES

Se genero fichas de registro de los personajes del diablo sonajero, sacha runa, danzante de
Yaruquies, perros, payasos, curiquingues y vasallos donde 2 (perro y curiquingue) representan
animales, 3 (danzante, vasallos y payaso) a personas, 2 (diablo sonajero y sacha runa) a
personajes mitoldgicos de las culturas indigenas de la provincia de Chimborazo.

Dentro de la viabilidad del emprendimiento el potencial cliente con un 83% mantiene un interés
de crear un emprendimiento relacionado al Pase del Nifio, donde el producto con mayor
aceptacion son los llaveros, estatuas y camisetas en base a estos criterios se priorizo el disefio del
producto que se enfocan en los personajes del diablo sonajero, danzante de Yaruquies y
curiquingue.

La parte legal administrativa de la empresa a constituirse sera de forma privada como persona
natural y en base a las especificaciones se detalld los requerimientos necesarios para su
constitucion, cumpliendo con los marcos legales vigentes.

Dentro del estudio de impacto sociocultural la matriz de Lazaro Lagos al realizar la evaluacién
mostré que las actividades tiene como impactos positivos un 85%, definiendo que
emprendimiento trae consigo una diminuta accion negativa en el componente sociocultural, con
lo que se determinando que tiene una aceptacion muy buena de viabilidad. En detalle relevante
la actividad de publicidad y comercializacion del producto da un resultado de fortalecer la
imagen del territorio y la valorizacion de la manifestacion por parte de la poblacion.

El estudio econémico y financiero determina que el emprendimiento es rentable, alcanzando una
TIR del 20% frente al 6% en promedio que paga los bancos por depdsito de ahorro de dinero.
Un VAN de $ 1.437,70 y una relacion consto beneficio de $ 1,62 lo que indica que por cada dolar
invertido se obtiene una ganancia de 0,38 centavos de délar.

En cuanto a la hipdtesis sobre la manifestacion “Pase del Nifio” permitira mantener la identidad
cultural traspasando su temporalidad a través de la insercion en el imaginario, a nivel de la
poblacion cat6lica mediante la oferta y publicidad de productos disefiados con el fin de hacer
llegar a la poblacion y generar el sentido de pertenecia de la manifestacion durante el transcurso
de todo el afio.



VILI.

RECOMENDACIONES

En el &mbito de crear emprendimientos sin importar el sector, industria o tamafio es importante
mantener formacion empresarial, donde se pueda evidenciar el desarrollo eficaz de competencias
con el fin de lograr los objetivos en el menor tiempo y replantearlos en base a la innovacién y
mejora continua de la productividad y ponerlo nuevamente en el mercado competitivo.

Fortalecer el desarrollo de investigaciones en relacién a emprendimientos culturales, con el fin
de participar en la convocatoria publica nacional para proyectos artisticos y culturales del Fondo
de Fomento de las Artes, la Cultura y la Innovacion.

Combinar la publicidad tradicional con el acceso a tecnologias como el internet para dar
visibilidad al emprendimiento y poder dinamizar la distribucion y promocidon del producto, en
corto y mediano plazo, y con el fin de llegar a una gama de clientes en distintos lugares.

Trabajar con una investigacion sobre los personajes que se entran insertando en la manifestacion
con el fin de generar una tradicién mas propia que de sentido de pertenencia a la poblacién, asi
generar una festividad autentica y tradicional que gracias a la gestion de los representantes de las
distintas instituciones como la Direccidn de Turismo esta se esta salvaguardando.



VIIl. RESUMEN

la presentc investigacién propone: disefiar un em
Riobamba, provincia de Chimborazo; mediante lainve
de recopilacion, andlisis e interpretacién de la info
caPacidad téenica productiva y ambiental,

prendimiento culturales para la ciudad de
stigacion teérica y métodos empiricos a través
rmacion. Se realiz6 la viabilidad comercial, la

asi como la determinacién de la viabili
ol , : idad legal-
administrativa, finalmente la evaluacién econémica y financiera del proyecto. Por lo tanto para el

e-studio de l.“CrCﬂdO se ap.li'c() 383 encuestas distribuidas al segmento de poblacién catélica de la
cnudad.dc Rlobnmbfl pftmmendo determinar el perfil del potencial cliente. Para captar la atencién de
los clu':nt.es se diseii6 los medios de promocién y publicidad, basados en estrategia de
comerc.lah_zacnon. .El emprendimiento esta basado en 3 productos culturales entorno a los personajes
del curiquingue, diablo sonajero y danzante de Yaruquies, mismo que conjugan la manifestacién del
pase del Nifio. El estudio ambiental determina que la afectacion por la implementacion del
emprendimiento es minima, con un 85% de impactos positivos a niveél de componentes
socioculturales. Para iniciar la actividad comercial se constituira de manera privada como persona
natural. El estudio financiero determina que la inversion inicial sera de $ 10.884,38 dando un VAN
positivo de $9.758,09 y una relacién C/B de $ 2,92, el tiempo de recuperacién de la inversién es en
el primer aiio y un mes alcanzando un TIR del 52%. Se concluye que la ciudad de Riobamba cuenta
con una de las manifestaciones culturales mas importantes de la provincia y de acuerdo a la
aceptacion del mercado por los potenciales productos propuestos es importante su implementacion
cuyo fin contribuya a mantener la identidad cultural de los personajes, traspasando su temporalidad
através de la insercion en el imaginario, de sentido y pertenencia a nivel de la poblacion local ademas

el fortalecimiento de la imagen del cantén. .

Palabras clave: EMPRENDIMIENTO CULTURAL - IDENTIDAD CULTURAL -
MANIFESTACIONES CULTURALES

Por: Freddy Atupaiia
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IX. SUMMARY

The pf'cscnt Investigation proposes: to design a cultural ente
of Chimborazo; through theoretical research

and interpretation of information. The con
technical capacity were carried out, a

| enterprise for the city of Riobamba, province
and empirical methods through the collection, analysis
mercial viability, the productive and environmental

Sl oo ut, as well as the determination of the legal-administrative viability,
and Tmancial evaluation of the project. Therefore, for the market study, 383

survc?'s '\vcrc; apphe.d distributed to the segment of the Catholic population of the city of Riobamba,
allowing to determine the profile of the potential client. To attract the
means of promotion and publicity were designed, based on marketing st
on 3 cultural products around the characters of curiquingue, devil rattle and dancer of Yaruquies,

whlf:h conjugate t.he manifestation of the Pass of the Child. The environmental study determines that
the impact ?f the implementation of the venture is minimal, with 85% of positive impacts at the level
level of sociocultural components. To start the commercial activity will be constituted privately as a
natural person. The financial study determines that the initial investment will be $10.884.38 giving
a positive NPV of $9,758.09 and a C/V ratio of $292. the recovery time of the investment is in the
first year and a month reaching an IRR of 52%. It is concluded that the city of Riobamba has one of
the most important cultural manifestations of the province and according to the acceptance of the
market by the proposed potential products its implementation is important whose purpose contributes
to maintain the cultural identity of the characters, transferring their temporality through the insertion
in the imaginary, of sense and belonging at the level of the local population, as well as the
strengthening of the image of the canton.

attention of the clients, the
rategy. The venture is based

Keywords: CULTURAL EMPRENDIMIENTO - CULTURAL IDENTITY - CULTURAL
MANIFESTATIONS
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XI. ANEXOS

Anexo N° 1 Ficha de registro del patrimonio cultural inmaterial del Pase del Nifio

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO DEL CANTON RIOBAMBA
DIRECCION DE GESTION DE PATRIMONIO
FICHA DE REGISTRO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL

1. CARACTERISTICAS PATRIMONIALES
1.1. ldentificacién g Localizacion

" Cédigo:
Pase del Mifio GADMP-IM-06-01-00-000-16-000002

Testizo [Cengus=): | Espanol
Usos sociales fituales y actos festivos

Fiestas [Detalle del subambit:

Chimborazo | Cantén: Riobamba
Lizarzaburu, Veloz, Maldonado,Velasco y Yaruquies | Urbana: [x] Rural: [

Las 20nas pastorales enlas que se realizan los Pases del hifio en Ricbamba son: Catedral, E| Belén, Bellavista, La Dolorosa, Espiritu Santo, Licén, La Merced, Nuestra Sefiora de Guadalupe, La Paz, La Primavera,
Pucara, San Alfonso, San Antanio, San Franciseo, San Juan Diego, San Miguel de Tapi, San Micolis, Santa Faz, Santa Rosa, Yaruquies, Sagrado Corazén, San Gabriel del Aeropuerto, Rey de Reyes, Casa Madre yLa
Concepeién
Coordenadas WGS_84 (7S : REste): I TEI1850,503 V(Norte): d 9214936,742 [ Zdtiedi | 2754msnm
Fotografia Referencial Ubicacidn Geografica

* 0 Rutas @ *

Pases del Niiio

Fiestas 0 conmemoraciones religiosas

YViewes

o6 de fnero

Edusedo Mendors
REY DE REVES

[ Jeifimmrin

omma

T 20
[ Cédian fotoarfico: GADMP-IM-06-D1-00-000-16-000002_1JPG |
Imagen del Nifo Fiey de Fieyes, colocado en un pedestal que sus deuotos utiizan para rasladsio por la calles de Fiobamba en el tradicional P ase del Mifo. 50 atuends es elegante § nuews, ya que para el Fase de cads aho los priostes
e encargan de vestirle con nuevos ropajes; lleva una banda en la que se colocala designacidn de "Fieu de Fieyes” con el afio que cormesponds; ademés una corona y un cetro para denotar su salidad de monarcay soberana de la

figsta.

1.2. Deseripeion de la manifestacidn

El Pase del Mifio £ una de las tradicianes de maver relevancia en Ficbamba, cusnta con una riqueza de simbolismas § representasianes, que conjugados con | devasién al Mifa Jesds, Forman una manifestasién cultural heredada,
recanacida, valoraday compartida en la memaria de las y los risbambefios que s¢ identifican san esta festividad.

El proceso del P ase del Mifio en Fiobamba inicia con el nombramisnto de los priostes, que suelen ser eseogidos por los priostes anteriores o voluntariaments solicitan esta designacisn; son estos oiganizadores los que nombran
3los jachantes o donadores de la fiesta. La jocha es un elemento del sineretisma mestizo-indigena, ya que seain la cosmavisidn andina, e unintercambia o tueque, y lo canfarman toda tipo de donaciones para llevar a csbo las
satividades de |3 manifestacian, en este case danzas, grupos musicales, bandas de pusblo, somida para los partisipantes, jusges pirctécnicas, elaboracian de los rajes de persanaes tradicionales, laimagen del Mifa Jesis, entre
otros.

L nawens sanstinue s preparacian religiosa previa a la fiesta mavar, son los 9 dias enlos que todos las participantes & inclusa vesinos, amigos u familiares, s¢ rednen para arar, agradecer o pedic Favares § homenajear al Mifio
Jesits, Coma parte de |3 navena, s& cantan vilancicas o se representan los tradisionales cuadios vivos, 25 desr, a gente recrea esvenas biblieas relacionadas con ba sagrada Familia. Adems, para 0ada dia hay un prioste, el cual
debe encargarse de proveer algin agrado para los presentes, como comida o bebids, mismas que se brindan 3l finalizar las oraciones diarias.

La noche previa al Fase del Mifio se realizan 25 visperas como anunciacidn del gran dia festivo. En este evento se reiinen los priostes, jochantes y participantes en general a celebrar con danzas, misica o bandas de pueblo, Una de
sus caracteristicas es la presencia de juegos piratéonicas, castillos y vanas locas, que iluminan y alegran la nache. Fosterior | vispera, la gente se relne para practicar el albazo, cuyo arigen data de la alborada espafiola desde
époeas coloniales, una misies que se tocaba al amanecer en los dias de fiestas religiosas o romeri s, cuy ritma inuita 3 formar parte de 13 festividad § aporta alearia alinicio del dia en el que se lleva 3 caba ol Faze del Mifo,
pidiéndole al homenajesda que bendiga el recortido a presentar

Ls eucaristia marca ol inicia del Pase del Mifio, en este espacic ol sacerdate s¢ encarga de bendecir 3 cada una de a3 representacionss dirigidas s Nific Jesls, junto oan |s entregs de afrendas y oraciones; para luega recarrer
danzando la ciudad de Riobamba,

En el recorido del Pase del Mifio, los personajes tradicionales son esenciales por el signifivado y funciones que representan:

Sascha Funa: Es el espiitu del hombre de la montafia, pratectar del pirama y de los animales. 5 el prateotor del Mito Jesis § s encarga de ahuyentar alos malos espititus. La tradicién dicta que sean bz varones de cada familia
105 que deben usar este I sje, COMPUESL POT 10p3 60N aspecto envejscida y bordada de musgo, una peluca arande tefida con cabuys, N3 Masears con 135905 sterradores, guantes de algodén y un 15igo o también lamado foste
Actualmente por la proibicion de utlizar musgo natural, el traje se adesda usando uniformes miliares, cubriéndolos con cabuya o retazos de otras telas.

Curiquingue: Fepresenta 3l ave andina sagrada que honraba al dios 5ol con sus movimientas en situlns; Se viste de blanoo, son enomes alas de colores, un mandil rontal donde se euponen imagenes del Nifio Jesis olos
nombres de los pricstes y una especie de bonete 3lto, elaborsda de candn, que terming en un piea pequefic.

Dianzante de Taruquies: Es un personaje maseuling de arigen prehispnica, que rinde culta 3 los dioses sol y luna. Simbaliza el sincretisme de la religin catélics con las tradiciones indfgenas de |s zona. Su danzarepresenta el
mawimienta de traslacién y ratacién de Ja tierra, ademas de imitar los movimientas de la serpiente que, parala sosmovisisn andina representa la sabiduria. Yiste un sombrero de fehro blanea son espejos y sintas, una pafialeta que
cubre todala cabeas, una miseara de malla, representznda L llegads de los espafioles, ¢amisa y pantalén blaneos, asemejanda (3 uestimenta de lof sacerdates, guantes de colar blanca y Una enagua con paios y mandiles
bordados.

Frayaso: Es el persanaje que representa la aleria y humar de este tradisional festejo, es el encargada de abrir el recarrido y cuidar L intearidad del ifio Jesis. Al mezclarse entre los asistentes golpea can un *charizo™ de tela
rellenc de rapos © aserin, US3 Una careta de cartdn Forada de papel u pintads de vistosos colores; viste un Iraje colarido, mangas y pantalones bambachas y en l3 £3bez US3 un bonete coma sombraro.




cubre tad s sabets, uns mascara de malla, representanda la legada de los espaficles, camisay pantalan blancas, asemejanda la vestiments de los sacerdates, guantes de salor blanea y una enagus con pafios y mandikes
bordados.

P ayaso: Ex ol persansje que reprezenta la alegria y humar de este wadicional festeja, s ol encargada de abrir el iecorrido y cuidar 13 integridad del Mifia Jesds. Al meaclarse entre los asistentes golpea con un <chorizo™ d tela
tellenc de trapos o aserrin, usauna careta de cantdn forada de papel y pintada de vistosos colores; viste un liaje colorido, mangas y pantalanes bombachas y en 2 cabeza usaun banete soma sombrera.

Perre: Es el guardisn de la integridad fisica del Mifia al igusl que el payaso, sbre los recarridas y cuida a sus panicipantes: con picardia simula ser un perro que juega con los espestadares. Yiste un traje confeccionada con un saco
tefida de cabuyz combinado con telaz de colares; lsua una cuerda de cabuya sujstada en |3 eintura, un pafiuslo colorido en 3 abeza y una miseara de ¢artén con cara de perro.

Wazallos: Simbolizan |a servidumbre de 1oz reyes § 3 manera de embajadores, acompafian el recorrido del Page del Mifio, danzando alrededor de los dems personsjes. Utilizan una camisa de colores elaros, pantaldn de tela color
neqro, quantes blancos, Ginturdn negra y 2apatas negras de cuera, Lisvan su cara pintada de color ro=a, utilizan gafas, sombrera de pafio, una espada o machete, una taza de aluminio o parcelana que cuelga en el pantalény un palo
en el cuzl estén atravesados un cuy asado, Un pan |y una manzana.

Disblo sonsjerc: Surgic come una expresicn de rebeldia, puesto que 13 llegada de los espafioles s impuseo 3 imagen de Dios como la representacitn del bien; fue asi que la servidumbre smpezd 3 disfrazarse de disblo como una
manera de identificarse con este personaje malévolo; 3 través de estos bailes se generd una singular manera de celebrar o al mismo tiempao protestar por la represion de la que eran objeto, 3 partic del sigla 1Y), Utiliza una elegante
chaqueta de color szul y rojo, con una misears de lata pintada de rojo, 12 cual detalla el rostio de un disblo, llevs una trenza de eabuys y una sonsja que entona 3l compés de su baile, La tradicidn dicta que el que se diskrace de disblo
sonajero, debe hacerlo por 7 afios.

La milsica es &l complementa indispensable de los Pases del Mo, las oanciones tienen |3 denominacisn genérica de villancicos, audiendo cintions navidefios: sin embarga 105 (fM0S popUETes #eUALONaNGS G0ME Sanjuanita.
yumbo, tonada, slbazo, pasacalle, entre otros, se mezelan pars formar repertorios de esta tradicidn iobambefia

Fecha o periodo Ainual =] [ Continua 1 [ Gasional ] {11 s I

Segin los portadares, arganizar un Pase del Mifio &3 un deber sagrado, ya que #5ta manifestacion debe hacerse cada afo =in falta y con s mayar dedicacion posible, sabienda que sina 5« la realies
o el h i na £& entird feliz y par 1o tanta no conceder & ningdn Favar o bendicidn a sus figles. El Paze del Mifia s2 realiza durants loz meses de diciembre, enero y febrera [Mifia
Camavalera) de cada sfio, rompienda con la satidianidad de |a ciudad de Fiisbamba

Detalle de la

1.3. Portadores { Soportes

Cargo. funcién o

Tipo Nombre Edaditiempo de actividad Direscin Localidad
actividad
Individuos Jerge Hidslgn i P'es'denle:e" comits de pase Beyacd 22-24 yEspejo Centenario
el nific
Wermbre el comite = paze
Individuos Bolivar Vallejo Erica 58 delific, Camisién d Pichincha y 9 de etubre Collegio Chirbogs
persnnsjes

Rector de lalglesia la Catedral,
Individuos Javier Garcés 40 miembro del comité de pase Veloz y Espejo La Catedral
delnifio. Comisidn religiosa

Diocente de la UE Yicente

Individuos Luis Alfonso Bravo Aucancela E2 anda Aquirte. Comisidn de . Candnigo Ramos y Augusta Tarres Terminal Terrestre
Diocente de la LIE Yicente
Luiz Alfonso Bravo Aucancela 1] &nda Aguirre. Comisidn de A Candnigo Ramos y Augusto Tarres Terminal Terestre
misica
Individuos Arcingel Valdiviezo 50 Fiepresentante de antesanas Olmeda y Eloy Alfara LaDilorass

tliembios del comite de pase

" Carondelet y Espafia Las Carmelias
del iffio.

Individuos Ealivar Borja iz

1.4, Interlocutores

Apeliidos § nombres Direccion Telétono Género

Bienigno Brito Ay Pedio Vicente Maldonado - panamericana surkm._ #2 52360152 Pazculing

Diego Tene Gareia Moreno y Fernanda Daguilema 03BFI0OI22F Maseuling

Eduardo Mendoza Garela Marena y Chile 032961131 PMazouling

Washington Lopez Frimera Constituyente § Cuba [Esquna) e Fazeuling

Carmen Sulema Galeas Gaspar de Esvalona y pasaje sin nombre 03EI0ETIE Femening

ElancaLemache La Wicentina y Sizto Ouran 0353305552 Femenino

Importancia para la comunidad

El radicional Pase del Nifio ha consolidado durante décadss | be que las y los riobambefios tisnen al Mifio Jesis. La representatividad sultural que significa desarrollar un P ase del Mifio incide en demostrar todo tipo de ofrecimients
que los devotos hacen a cambio de su bendicién; es asi que la gran mayorfa de actividades que se realizan, se logran por la gesticn de priostes y donacicn de los jochantes, haciendo que cads uno de los participantes aporten con
algiin requerimient para sompletar | fiesta, desde los pequefins detalles como &l adoma de 105 pesebres, las ohrendas de las novenas § eucaristia, hasta danzas | grupos musisales que amenizan no solo el resorrida del Pase,
sino toda la Festividad

La impartancia sociosultural que o5 Pases del Mific tienen en el solectiva riobambefia tasciends lanta que, se espera toda el afto 13 llegada del mes de diciembre para velebrar con mucha slegria y devocion l nifio Jesis,
brindsndole homenajes y agasajos, alcanzando el punto de pensar que las festividades de este mes no estarfan completas, sin los tuadicionales Fases del Mifio

ElPase del Mifio influgs también en ls soonomia de la ciudad, generanda plazas de comercislizacisn y empleo alrededor de la organizacion de la fiesta; desds |a sonfescion de trajes tradicionales para paticipantes y laimagen del
nifio, oficios aesanales de elaboracidn de instrumentos musicales, pirotesnia, adomos navidefios y todo tipo de ofrendas, hasta la contratacicn de danzas, misica, bandzs de pueblo, venta de comids y bebida, dilusidn de la
manifestacidn, ete.

Sensi idad al cami

Manifestaciones Vigentes El Pase del Mifio 25t vigente en Fiiobamba, justificndose en la cantidad de manifestaciones que se resiean anualimente en la ciudad en los meses de disiembre, enero &
ineluse Febrero, En ¢l afio 2004 el GADME registrd un aprasimade de 600 Pases del Mifio, on un aumenta en &l afio 2016 2 854 registros, entrevienda que &n afios
présimos esta cantidad aumente, por motivos de su smplia difusin no solo 3 nivel lacal sina nacional

Vigentes

€l Pase del Mifio se encuentra anaigado 3 la memoria colectiva de la mayoria de riobambefios, razsn por la cual, se ha mantenido en el tiempo, pudiendo trascender como
Manifestaciones de la Memor una herencia reconocida y ualorada que farma parte d |a identidad eultural s Riobamba,

1.6. Elementos Relacionados

92



CaddigoiDenominacion Ambito Subambito Detalle del subambito

IM-08-01-50-000-08-001442 [FICHA DE INVENTARIO
DE LA FIESTA DEL MIFID REY DE REYES-
RIDEAMEA, CHIMEORAZD. Fuente: INFC, 2003]

Usos sociales rituales y actos Festivos Fiestas Fiestaz o conmemoraciones religiosas

IM-06-01-50-000-08-001440 [FICHA DE INVENTARIO
DE L& FIESTA DEL MIFID DE LOS MILAGROS-
RIOEAMEA, CHIMEORAZD. Fuente: INPIC, 2002)

Usos sociales rituales y actos fFestivos Fiestas Fiestas o conmemoraciones religiosas

2. CARACTERISTICAS ECONCOMICAS

Estructura [0-T)
¥alor de uso
Satistacoion de nevesidades econdmicas actuales

Baja Media Ala
El Fase del Mifio &5 una manifestacisn cultural que dinamiza |a economia local de Riobamba y satistace las necesidades econdmicas de
- - Forma diresta e indirecta de las personas que ofértan algdn bien o servicio antes, durante o después del desarmalla de esta festividad coma:
Dinamisme en 12 economia local utlor o dick s de imentaciin, alquiler de e diisuales, t e piiblico, artistss, entre otros. ddems
Valor de herencla slquiler de disfraces, vents de miscaras, alimentacicn, alquiler de equipos audiovisuales, transporte piblico, artistas, entre otros. Ademds,

Satistacoion de necesidades eoonsmioas futarss | || 1 |5 dreciaun sko potensial e la satisfaoeion de las necesidades esendmioss Faturas dz aloealidad

¥alor de oferta

Lamayot parte de las y los ricbambefios consideran que el Pase del Mific debe ser consolidado oome un atractive turf stico mediante una
| gestién respansable de ls municipalidad que no arriesgue el sentido cultural de La manifestseidn, por ko que esta prictica se conwierte en una
opcidn futura de oferta bajo el interés ciudadana.

Anactivo turfstic, bien o servicio
[Cpcin futura de cferta
Interes |ocal enla oferta de la manifestacion

Valor de demanda

Generacidn de valor de uso de visitantes locales
Generacion de valor de uzo_de wisitantes nacionales
Gieneracion de valor de uso de wisitantes internacionaled
Dpeian futura de uso.

Enla actuslidad el Pase del Mific genera un valar alto de uso de |0 visitantes locales, medio 2 de nacionales y bajo & nivel internacional, pera
no 28 descartala opeidn futurs de uzo de la manifestacidn bajo el consentimienta de sus portadares.

Ba[as caractensicas economicas
3. CARACTERISTICAS AMBIENTALES

HMedias caractenisticas economicas T Altas caracternstlicas eCONOMICaEs 3

EIFase del Nifio genera unimpasto
negativa medio a nivel kemparal y
Puntuil ocalzomunategion:>untus| Local “omunalegion:’untuil ocalComunallegionaf i RPN ELRTIENE D BTSN
la contaminacidn de desechos
orginicas & inorginicas acumulados
durante todo el procesa de b
manifestacidn, 3l no contar con

i para su depésita,
incansciencia ambiental, y la venta de
produstos y oferts de servicics de
farma desorganizada, Ademas, se
evidencia contaminacion auditiva y

Baja Media Alta M_Ala Temporal Permanente

Elementos [0-1)

Tierra

Armidsters

fgua

Procesos

manifestacién

Medio biolégico

produstos y oferts de servicios de
farma desorganizada, Ademis, se
evidencia contaminacion auditiva y
del aire por el usa de pirotéenica
liberacién de Mondida de Carbona)
Encuanto ala afectacidn ala fauna
(Urbana) se aprecia unaimportante
influencia negativa en el bienestar de
las animales, produsido par el ruido
de la enplosién de fuegas artificiales
que son muy utilizados en esta época

Pracesas

Medio bicldgico

Magnitud en el

Sociocultural

Impacto de la manife:

Uszos del temitoric

Estética de espacios de interés humano 1 1

Mivel cultural 1 1

EIFase del lifio geners alt impacto
positiva a nivel cultural al seruna

itn vigente, reconocida y
walorada por los grupes portadores
cuyos conoeimientas, s3beres
técnicas son transmitidos de
generacidn en genetacidn,

Fielaiones ecoldgivas

Bajo impacto positi
Medio impacto pos
Alto impacto po

Hajo impacto negativ]
Me: mpacto negat
Alto impacta negativ;
Muy Alto impacto neq

Temporal Puntual
Temporal Local

Temporal-Comun
Temporal-Region

Media-Puntual
Media-Local
Media-Comunal

Permanente-Puntual
Permanente-Local
Permanente-Comun.

afn|ala
of < r| =
EEEE
=l=]|=]=
E G

Muy Alto impacto p Media-Fegional Fermanente-Region:
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5. RESPONSABLES DE REGISTRO

Entidad Ejecutora:

Direccién de Gestién de Patrimonio GADM Riobamba

‘ Registrado pos | Ing. Maria Alicia Moboa Ing. Danila Mejla C. Fecha:dialmes!aiio: | Firma: |
‘ Revisé: | Arq. Diego Gustava Villacs Fecha:dialmes!afio: | Firma:
‘ Aprobé: ‘ Arg. Diego Gustava Villasis Fecha:dialmes!anio: ‘ Firma: ‘




Anexo 2 Matriz Lazaro Lagos

COMPONENTES

A ECONOMICO

B. IMAGEN
TEREITORIAL

C. HERENCIA
CULTURAL

D. VALORACION
DELA )
MANIFESTACION

Anexo 3 Cuestionario

a8

Ll

ACTIVIDADES

ciomn

1. Registro
Produccion

3

»! 3. Publicidad
¥4 4. Comercializa

2

FSCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

IMPACTOS

Alteracion de
actividades
economicas de los
demas artesanos.
Inzerciom laboral

Sentido de
pertenencia
Coheszion de la
poblacidn
Innovacion, darle
una valor
agregado al
producto.
Profundizacitn en
el dialogo cultural

Concienitizacion v
estimulo a la
participacion en
temas culturales
Cambio actitudes
de loz demas
artesanos

|
(3%

Encuesta dirigida 3 Iz poblacién de |2 ciudad de Ricbambsz,
tiene por objetivo determinar caracteristicas principales de un "
producto relzcionzdo 2 los personajes emblematicos del
“Pase del Nifio" en el Cantdn Riobambaz, provinciz de Chimbarazo

La informacién que proporcione es canfidencizl, los datos s= utilizaran con fines estadisticos.

Margue cen una (X] solo (1} apci¢n que usted considere en cada respuesta.

2. Género
5u rango de edad es?:
sl M} BIF( )
Rango
Menor de 18 zites [ | 3. :Qué significada tiene para usted el pase del nifia en la

Entre 18 - 32 afios | ) ciudad de Riohamba?

Entre 33— 5% afios { ] Lo - .
Mayor de 60 sfios | 3. union familiar, alegria [ )
v b Fe, nacimiento del Nific Jasis | |
c.  Fatrimonio Cultural Inmztarizl Local | )

$Qué personaje emblemético del Pase del Nifio le atrae més a usted, y conoce su significado?
Margue con una X su respuesta

Personajes Emblemdticos /  significado
Disble sonajera

(

Sacha runa (
Danzante de Yaruquies | | ...

(

(

(

Curiquingue
Payaso

Perro

Los vasallos (

) -
[[E—,

&En base a los personajes que usted eligit en la pregunta anterior, le gustaria que existiera
un producto que represente esta manifestacion durante todo el afio?

sif ) b.Nai )

i5i su respuesta anterior fue SI continie can la siguiente pregunts, si usted respondia NO aso
&3 todo le agradezca su calsbaracién!

iElija en qué tipo de producto le gustaria que apareciera el personaje y margue con una (N] el
tipo de material que le gustaria y el rango del precio que estaria dispuesto a gastar usted

Producto Material Rango de Precio |

CRITERIOS DE EVALUACION

1 Naturaleza
Magnitud

-

™ 3 Importancia

5.Tipo
™ & Reversibilidad

O 4 Certeza

o

o
il =R - R - A -

Duracion

—

el

10 Ponderacion

o §.Tiempo en aparecer
provecto

“? 0 Considerado en

-1

M 8 10

M 8§ 9

M N 9

94

c
+ 2 3 D 22 MN |9
=
- 2(2|D 11 M N [
c
cerdmica Menor 3 4 délares [ )
Widrio Entre 4- & délares [ )
Taza Porcelana Entrz 8 —12 ddlares | |
Wadera Entre 12-15 déleres | |
Plastico naayor 3 los 20 ddlares | )
Ceramica Menor 2 4 ddlares | ]
Madars Entre 4- & délares [ )
Estatillz/figura del [ porcaiana Entre 8- 13 ddlarss | |
persanaje
e Entre 12-16 ddlares| )
Mayor 2 los 20 délares | )
Blanco Menor3 4 dolaraz | |
Megra Entre -3 ddlares | |
Camiseta Foio Entrs & - 12 dlares| |
3 Entre 12-16 ddlares| )
Mayor 2 los 20 délares | )
Hilos Menor = 4 dolares [ )
Pulseras Tuero Entre &— & ddlares | )
Mullos Entre 8 - 12 délares| |
{bolas)
Entre 12-15 ddlares| |
Mayor 2 los 20 ddlares | |
Wetal Menor = 4 dolares | )
Uzveros Madara Entre &- & ddlares [ )

Entrs 8 -1z ddlares| |
Entre 12-16 ddlares | |

Mavyor 2 los 20 délares| |




