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PLAN DE DESARROLLO TURISTICO PARA EL CANTON CHILLANESDE LA
PROVINCIA BOLIiVAR.

[I.INTRODUCCION.

El Ecuador es un pais privilegiado por la existencia de riqueza natural y cultura invaluable.
Debido a la posicion geogréfica, a la presencia de la Cordillera de los Andes y a la
influencia de corrientes marinas, posee caracteristicas Unicas, que han dado lugar a una
amplia existencia de diversidad climética, geogréfica, natural y cultural; particularidades
por las cuales es uno de los lugares més codiciados y visitados por gran cantidad de turistas

donde pueden disfrutar de un descanso placentero en cualquier rincén de este pais.

Es por ello que la participacion de las instituciones publicas, privadas y comunitarias, en €l
desarrollo de la actividad turistica puede promover una aternativa vélida para mejorar las
condiciones de vida local, sobre todo una ayuda a la conservacion del patrimonio natural y
cultural que poseen los pueblos quienes a dedicarse a aprovechamiento turistico, lo
realicen de forma racional apoyandose en la elaboracion de proyectos, programas o planes
de manegjo, con validacién y apoyo de las mismas para asi lograr una demanda satisfactoria

afuturo con la obtencion de ingresos econdémicos.

La Provincia Bolivar, especificamente € canton Chillanes, goza de una estratégica ubicacion,
su riqueza natural es predominante, d clima, la geografia, la culturay la apertura de su gente,
constituyen un importante potencia turistico basado en perspectivas ecoldgicas, y de montafia

Los gobiernos municipales del pais, buscan dternativas de desarrollo paramejorar la actividad
turistica de sus cantones, respaldandose en propuestas que Sirvan como una herramienta de
adelanto turistico, socid y econdmico. Es € caso del cantdén Chillanes que presenta un bago
desarrollo turistico, ya que la Municipaidad no ha mangado propuestas concretas de mejora,
provocando asi la existencia de un menor desenvolvimiento en la actividad turistica. Razon por
la cud € cantdn quiere experimentar un desarrollo y crecimiento encaminado a un mango
adecuado dd sector turistico.



A. JUSTIFICACION

La Unidad de Asistencia Téecnica Agropecuaria, Turismo y Medio Ambiente del Gobierno
Municipal del Canton Chillanes, al no contar con estudios técnicos, que permitan un
conocimiento adecuado del potencial turistico del sector, ha visto la necesidad de disefiar
un Plan de Desarrollo Turistico, e mismo que permitira un aprovechamiento idéneo de su
riqueza natural y cultural, para que de esta manera exista un aporte a la conservacion,

desarrollo e incremento de ingresos econdmicos para su poblacion.

En la actualidad las empresas turisticas se ven inmersas en un mundo globalizado, por lo
gue es preciso ser competitivo para mantenerse en e mercado y a més de ello ser excelente
para situarse entre los primeros lugares de preferencia y aceptacion del cliente, como
también poder beneficiar y fomentar € turismo comunitario en las comunidades del canton
gue deseen involucrarse en la actividad turistica por lo tanto es indispensable determinar
pautas para alcanzar la excelencia turistica, es asi que se pretende crear un destino turistico
de gran nivel, que sea competitivo, organizado y manejado sosteniblemente, logrando un

reconoci miento turistico nacional e internacional.



B. OBJETIVO

1. General:

a. Elaborar € Plan de Desarrollo Turistico para € Cantén Chillanes de la Provincia

Bolivar.

2. Especificos:

a. Efectuar el diagndstico turistico del Cantén Chillanes.
b. Elaboracion del Estudio de Mercado, analizando la oferta, demanday competencia.
c. Definir lamision vision objetivos politicas y estrategias turisticas para el canton.

d. Formular programas y perfiles de proyectos prioritarios para el Desarrollo Turistico del

canton.



I11. REVISION BIBLIOGRAFICA.

A. DIAGNOSTICO

El diagnéstico es un andlisis de la redlidad, para en base alo encontrado, poder estructurar
un plan de accion. (PENAFIEL G, 1998).

El diagnostico es levantar |a informacion necesaria para elegir los temas de los proyectos,
es € proceso de evaluacion, es paso indispensable en € desarrollo de los proyectos, ya que
abr8e e camino para € disefio de un proyecto adecuado a las condiciones sociales y
ecologicas locales. En este sentido, € reto central del proceso de evaluacion es obtener
informacion sobre el contexto socia y ecolégico. (PROGRAMA ANDINO INSTITUTO
DE MONTANA, 1999)

Entendemos con realidad, todo o que nos rodea, la situacion social, econdémica, politica e
ideol 6gica-cultural de un pais, sector o localidad. El diagndstico es una parte del proceso de

sistemati zacion.

B. DIAGNOSTICO PARTICIPATIVO.

En primer lugar, necesitamos obtener los conocimientos necesarios antes de planificar e
intervenir. No podemos equivocarnos en la seleccion de los problemas. Tenemos que poder
distinguir los problemas principales y prioritarios de los secundarios. Iguamente es

indispensable distinguir las causas de | os ef ectos.

En segundo lugar, es importante conocer |os diferentes puntos de vista que existe sobre la
realidad del sector. Sin la participacion de grupos con diferentes experiencias, obtendremos
una vision parcial. Por esto es importante obtener informacion separada de, por gemplo,
hombres y muijeres, dirigentes y otros actores, para obtener una vision més correcta y
menos parcia de lasituacion del lugar. (ASTORGA, 1994)



Un buen levantamiento de datos contribuye a realizar una adecuada interpretacion y andlisis
de lainformacion y permite la blusqueda de alternativas factibles y posibles parala solucién

de los problemas que se identifiquen.

Dos son los tipos de informacion que se puede recoger: datos primarios y datos
secundarios. Los datos primarios, son proporcionados por determinadas personas de manera
directa que habitan en el espacio territorial en el cual sereaiza el proceso de investigacion.
Los datos secundarios son informacion que han sido previamente elaborados por otras

personas y que esta contenida en libros, informes, articulos y otros documentos escritos.

Las fuentes primarias de informacion se refieren a los acontecimientos que pueden ser
observados, a los criterios, opiniones y experiencias concretas de la gente que pueden ser

recogidas através de entrevistas, encuestas y otras técnicas de investigacion participativas.

Una de las técnicas que mayores y mejores resultados puede proporcionar en el desarrollo
de la aplicacion de datos primarios es la entrevista semi-estructurada. Esta es un didlogo
que € entrevistador establece con una persona en particular o con un grupo de personas.
Para ello se formula con aplicacién, unas 5 o 10 preguntas sobre un tema acerca del cual
interesa conocer las aplicaciones y criterios de determinados actores. En esta técnica no se
incluye un listado completo de preguntas (en el caso de latécnicade encuesta), puesto que
se debe posibilitar que sea la propia dinamica de la entrevista la que genere otras preguntas
gue no estardn escritas. La entrevista semi-estructurada se realiza de manera informal, en

las viviendas o lugares de trabajo de |os pobladores.

Sin embargo, con lafinalidad de ahorrar tiempo y facilitar e procesamiento posterior de los

datos es recomendabl e privilegiar la aplicacion de esta técnica a las personas claves.

Los pasos a seguir para la obtencion del diagnostico participativo seran: Identificar el
problema (la pregunta central), plan de diagndstico, recoger la informacion, procesamiento
de informacion, socializar los resultados. (ASTORGA, 1994)



1. Diagndstico de Recursosy Atractivos Naturalesy Culturales

Para la elaboracion del diagnostico de recursos y atractivos naturales y culturales de la
Zona, requerimos una serie de procesos técnicos de actividades, para ello 1o hemos dividido

en dos fases.

a. Primerafase

Consiste en los siguientes puntos:

1). Reconocimiento del Patrimonio Cultural y Natural

Se redliza mediante la convocatoria a una serie de talleres, con la finalidad de conformar
grupos de trabgjo. La seleccion dd sitio de interés turistico se lo realiza mediante la
ubicacion geogréfica, en relacion del pais, region, provincia, ciudad, en funcién de
variables como: condiciones naturales, aspectos socio-culturales, infraestructura existente,
servicios publicos disponibles, operaciones turisticas existentes. (PROYECTO SUBIR,
1995).

2). Autodiagnéstico Comunitario

La finalidad del autodiagnéstico es que toda la comunidad participe en la realizacion de
inventarios de los bienes del patrimonio tanto natural como cultural. Realizar una
explicacion introductoria a los participantes acerca del proposito general y de los objetivos
propuestos para €l trabgjo; y dar a conocer la metodologia que se utilizara para realizar €

autodiagnostico comunitario refiriéndose a varios temas especificos como:

a). Historia dela Comunidad

Se recrea de manera fisica como fue la comunidad hace 20 afios (en este periodo de tiempo

permite analizar los procesos de evolucion), y se conoce los valores, sabiduria, tradiciones



y recursos naturales, a partir de narraciones de las personas mas antiguas de la comunidad.
(CARE, 1992).

b). Levantamiento Geogr afico

El dibujo de la comunidad nos indicaré la ubicacion en e espacio, reconstruir su territorio
de identidad, sefidlar los linderos de la comunidad, ubicar caminos, viviendas, centros
administrativos, los recursos, etc. (COMUNIDEC, 1995).

c) Datos Biofisicos

Se registran datos sobre: atitud, temperatura, precipitacion, meses de invierno, verano,

heladas, viento, sequia, tipo de suelos, pendientes, tipo de erosion. (CARE, 1992).

d) Listado de Bienes Naturalesy Culturales

En estalistase incluye las tradiciones y costumbres del pasado con los habitos del presente,
para proyectarlos como valores culturades a futuro. Esta actividad facilita que los
participantes encuentren los elementos comunes de su identidad, que vaoricen los
esfuerzos de las antiguas familias por mantener las tradiciones. A través de esta lista se
identifica las tendencias culturales que en e presente se mantienen desde e pasado, los
nuevos elementos que se incorporan a la cultura y se sitla los problemas culturales del

presente.

La lista preliminar de los bienes naturales y culturales, se la redliza en base a informacion
de la comunidad o de la administracion del area, para identificar un atractivo, es necesario:
nombre del atractivo, localizacion geografica, medios de acceso, tiempo estimado desde €

sitio de operadores en horas y minutos, distancia, facilidades existentes. (SUBIR, 1995).



e) Actividades Familiares, Productivas, Formas de Vida.

Nos permite obtener informacion sobre e modo en que vive la gente de la zona a nivel
familiar, es muy importante puesto que nos muestra la forma en que las familias ven su
propia vida sobre actividades que realizan diariamente y acerca de los vaores que ain
mantienen.

f) Calendario de Fiestasy Ritosen € Afio

Nos muestra la manera de como la comunidad vive en € tiempo. El calendario de fiestas y
ritos nos indica los comportamientos de las personas ante las distintas situaciones de la
naturalezay la sociedad durante €l afio.

g) Institucionesy Organizaciones que Trabajan con la Comunidad

Es muy importante el conocer € tipo de instituciones y organizaciones que trabagjan en la
zona, conocer €l tipo de trabgo, su campo de accion, sus nombres, actividades,
metodol ogia, saber qué relacion tuvo con la comunidad.

h) Identificacion y Priorizacion de Problemasy Soluciones

Lafinalidad es identificar los problemas més urgentes y de mayor importanciay proponer

soluciones, conjuntamente con la participacion de la comunidad.

b. Segundafase

1). Planificacion Participativa

Es una programacion de actividades secuenciales que van a ser gjecutadas en un tiempo

determinado, con e fin de alcanzar los objetivos planteados junto con la comunidad,



basandose principamente en las necesidades y requerimiento de la comunidad, para

mejorar sus condiciones de vidatanto social como econémicas.

2). Convenios Comunales

La comunidad en coordinacién con representantes de instituciones educativas, elabora un
plan de trabajo por un tiempo determinado, en donde ya se ha especificado con anticipacion
las metas a cumplirse, para luego pasar a la gecucion de las diferentes actividades de
interés comunitario. (COMUNIDEC, 1994).

C.ATRACTIVOSTURISTICOS.

1. Atractivos Turisticos

El inventario de atractivos es e proceso mediante € cual se registra ordenadamente los
factores fisicos, bioldgicos y culturales que como conjunto de atractivos, efectiva o
potencialmente puestos en e mercado, contribuyen a confrontar la oferta turistica del pais.
Proporcionan informacion importante para € desarrollo del turismo, su tecnificacion,
evaluacion y zonificacion en € sentido de diversificar las &reas del desarrollo turistico.

Los atractivos turisticos son € conjunto de lugares, bienes costumbres y acontecimientos
gue por sus caracteristicas propias o de ubicacion en un contexto, atraen € interés del
visitante.

Facilidades turisticas.- Comprende el conjunto de bienes y servicios que hacen posible la
actividad turistica. Se refiere a las instalaciones donde los visitantes pueden satisfacer sus

necesidades y |os servicios complementarios parala practicadel turismo. MINTUR (2004)

BALLADARES. N. (2006) cita a GARCES (1995) manifiesta que es “un lugar, objeto o
acontecimiento que cuenta con aptitud turistica registrada y evaluada, que motiva al turista

avisitarlo y permanecer cierto tiempo en é.”



“En toda planificacién de actividades eco turisticas, ya sea en €l ambito nacional, regional o
local, es indispensable levantar inventarios de |os atractivos eco turisticos, existentes como
potenciales. Un inventario eco turistico no debera confundirse con un inventario cientifico
de todas las especies biolbgicas que se encuentren en una region, ni con €l listado de todos
los elementos culturales e histéricos de una localidad determinada més bien € inventario
eco turistico debe entenderse como una descripcion ordenada de aquellos e ementos que

constituyen las principales atracciones y objetos de interés paralos eco turistas.”

2. Atractivos Eco Turisticos Focales

Son aquellos rasgos intrinsecos de singularidad que mejor caracterizan un sitiooregiony €
motivo fundamental por lo cual los ecoturistas querran visitarlo. Algunas areas naturales
existen debido a un recurso muy especial que poseen, por tanto, constituyen asi mismo su
principa atractivo focal. Por ggemplo En e santuario de fauna y flora, los Flamencos, la
colonia de flamencos rosados (Phoenicopterus ruber) constituyen indudablemente un
atractivo focal de ese sitio. En algunos casos privilegiados pueden presentarse

simultéaneamente atractivos focal es tanto naturales como culturales. (LOPEZ. A. 2004)

3. Atractivos Ecoturisticos Complementarios

Se refieren a elementos del patrimonio natural y/o cultural que se encuentran en un area
determinada, pero que no poseen € grado de importancia o singularidad en cuanto a
atraccion turistica de los atractivos focales. Es decir, por si solos quiza no gjerzan suficiente

atractivo para motivar a un ecoturistaamovilizarse a ese sitio.

Pero no hay que menospreciar, ya que constituyen motivos de interés adicional y valor
agregado para € ecoturista, contribuyendo a una experiencia turistica de mayor riqueza y
diversidad, ya que induce al visitante a que permanezca mayor tiempo en e &rea en

cuestion y a ofrecerle la posibilidad de actividades adicionales.



Los atractivos ecoturisticos complementarios también pueden contribuir a evitar
concentraciones excesivas de turistas en un solo lugar y a un mismo tiempo, a propiciar €l
desplazamiento de los visitantes por diversos sitios del érea correspondiente. (LOPEZ. A.
2004)

4. Atractivos Ecoturisticos de Apoyo

Los constituyen aguellos elementos artificiales (instalaciones y servicios) que proporciona
al visitante diferentes satisfacciones. Aqui se incluyen los aojamientos, restaurantes
centros de interpretacion, sitios designados para camping, senderos y miradores, servicios

de paseos a caballos, en bicicleta o en lancha, etc.

Los atractivos de apoyo siempre se agregan a posteriori para dar soporte a los atractivos
focales y complementarios que ya existen inicialmente por naturaleza propia, en un destino
ecoturisticos determinado.” (LOPEZ. A. 2004)

D. CLASIFICACION DE LOSATRACTIVOSTURISTICOS

MINTUR (2004) “expresa que la clasificacion de las categorias de atractivos en esta
metodologia se la hace en dos grupos: sitios naturales y manifestaciones culturales.

Ambas categorias se agrupan en tipos y subtipos”.

En la categoria de Sitios naturales se reconocen los tipos. Montanas, Planicies, Desiertos.
Ambientes Lacustre, Rios, Bosgues, Aguas Subterraneas, Fendmenos Espeleoldgicos,

Costas 0 Litorales, Ambientes Marinos, Tierras Insulares, Sistema de Areas protegidas.

En la categoria Manifestaciones Culturales se reconocen los tipos. historicos,
Etnograficos, Redlizaciones Técnicas y Cientificas, Redizaciones Artisticas

Contemporaneas y Acontecimientos Programados.



1. Atractivos Culturales

MINTUR (2004) clasificaalos atractivos culturales en:

a. Histéricas.- Son € conjunto de sitios y manifestaciones de épocas pasadas, que se
consideran de valor o aporte de una comunidad determinada y que permite al visitante
conocer parte de los sucesos ocurridos en una region o pais, reflgadas en obras de
arquitectura, zonas histéricas, sitios arqueoldgicos, o aguellos bienes elaborados como
apoyo a desarrollo de una época y que actuamente se conservan en iglesias, conventos,
mMuseos Yy col ecciones particulares.

b. Etnogr éficas.- Esta categoria representa a grupo de atractivos que dan a conocer las

expresiones tradicionales que aun tienen vigencia en las costumbres de | os puebl os.

c. Realizaciones técnicas y cientificas contemporéaneas.- Comprenden aquellas
manifestaciones de la sociedad actua en los campos técnicos, cientificos, mineros,
agropecuarios, industriales, entre otros. La tecnologia, en su proceso de desarrollo, cubre
los diferentes sectores de la economia, y la funcién de conocimientos y difusion de tales

hechos constituye atractivos parainventariar.

d. Realizaciones artisticas contemporaneas.- Esta categoria relaciona a grupo de
atractivos cuya principal funcién es mostrar a los turistas y visitantes la celebracion de

eventos organizados actuales, en los cual es la poblacion puede ser actora o espectadora.

NOBOA (2003) dice: “Lasituacion actual del pais en relacion a desarrollo de la actividad
turistica 'y especialmente el Ecoturismo como una modalidad alternativa de este nos lleva a
preocuparnos por € estudio de las raices primigenias de los diversos grupos culturales de la
historia contemporénea, ahora cuando la universalizacion (globalizacion) de los
conocimientos y el dominio de la técnica han llevado a los hombres alo natural subestima

delos valores nacionales.



El conocimiento de la expresion popular en sus distintas manifestaciones se hace
indispensable para e estudio profundo de las sociedades, de ali laimportancia de volver a
mirar hacia los elementos ancestrales que sirvieron de patrones a la transculturacion
hispanica y europea en general, con el fin de saber a qué atenernos en lo que relaciona con
lo autentico de nuestra fisonomia; con los origenes mismo de nuestro haber, con lo que
podemos considerar como propio nuestro, lo complementario de nuestras ancestrales

formas de civilizacion y cultura, los nuevos hechos socioculturales de la modernidad.”

E. ETAPASPARA ELABORAR EL INVENTARIO DE ATRACTIVOS

Existen cuatro etapas parala elaboracion del Inventario de Atractivos:

1. Clasificacién delos Atractivos

Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y subtipo, al que pertenece € atractivo
ainventariar. MINTUR (2004)

2. Recopilacion de I nformacion

En esta fase se selecciona tentativamente los atractivos para lo cua se investigan sus
caracteristicas relevantes. Esta fase de investigacion es documental, cuya informacién debe
obtenerse en las oficinas relacionadas con su mangjo. MINTUR (2004)

3. Trabajo de Campo

Consiste en la visita a efectuarse a los sitios para verificar la informacion sobre cada
atractivo. Es el procedimiento mediante el cual sele asignan las caracteristicas a atractivo.

El trabajo de campo debe ordenarse en funcion de los desplazamientos para estimar €
tiempo total que demande esta actividad. Es recomendable dirigirse a las oficinas publicas

gue puedan dotar de informacién adicional, como Municipios y Consgos Cantonales,



Gobernaciones, Casas Parroquiaes, asi como de informantes locales, y tratar de visitar con
alguno de ellos € atractivo, del que se tomardn a menos 5 fotografias. MINTUR (2004)

4. Evaluacion y Jerarquizacion

Consisteen € andlisisindividua de cada atractivo, con €l fin de calificarlo en funcion de
lainformacion y las variables seleccionadas: calidad, apoyo, y significado. Permite valorar
los atractivos objetiva y subjetivamente. MINTUR (2004)

F. ESTUDIO DE MERCADO

1. Concepto de Estudio de M er cado.

La investigacion de mercados es la reunion, € registro y € andlisis de todos los hechos
acerca de |os problemas relacionados con |as actividades de |as personas, las empresas y las
instituciones en general. En €l caso concreto de las empresas privadas, |a investigacion de
mercados ayuda a la direccion a comprender su ambiente, identificar problemas y
oportunidades y evaluar y desarrollar aternativas de accion de marketing. En € caso de las
organizaciones publicas. La investigacion de mercados contribuye a una meor
comprension del entorno, a fin de tomar mejores decisiones de tipo econdémico, politico y

social.

Por lo tanto, puede afirmarse que la investigacién de mercados es una herramienta muy
poderosa para la toma de decisiones, que ayuda a disminuir € riesgo que corren las
instituciones en general. (BENASSINI, 2001)

Lainvestigacion de mercados sirve de enlace entre la organizacion y su entorno de mercado
e implica la especificacion para ayudar a la administracion a entender ese ambiente de
mercado, identificar sus problemas y oportunidades, asi como a desarrollar y evaluar cursos
de accion. (JANY J, 2000).



Hay cuatro términos que se deben incluir en esta definicidn. Estos son (1) sistematico, (2)
objetivo, (3) informacion y (4) toma de decisiones. Por lo tanto, la investigacion de
mercados es e enfoque sistemético, objetivo a desarrollo y disposicion de informacion

parael proceso de toma de decisiones por parte d la gerencia de mercadeo.

Debemos hacer algunos comentarios acerca de esta definicion. La palabra “sistemético” se
refiere a requisito de que & proyecto de investigacion debe estar bien organizado y
planeado: se deben detallar con anterioridad 10s aspectos estratégicos y tacticos del disefio
de investigacion, y se han de anticipar |a naturaleza de los datos que se deben reunir y €
modo de andlisis que se utilizara.

La “objetividad” implica que la investigacion de mercados busca ser neutral y sin ningiin
tipo de carga emociona en el desempefio de sus responsabilidades. A veces se escucha que
lainvestigacion de mercados es “la aplicacion de método cientifico al mercadeo”. La base
fundamental del método cientifico es la recopilacion objetiva de datos, e andlisis y la
interpretacion de estos. (KINNEAR T., TAYLOR J.1990)

Es la blusqueda, andlisis y evaluacion de la informacion del mercado para la definicion,
identificacion y solucion de los elementos del marketing. (CENTRO DE APOYO A LAS

EMPRESAS. 2000)

2. Méodos deinvestigacion de mer cados

Existen diferentes métodos de investigacion de mercado, a saber:

a. Entrevista.

Un entrevistador conduce la entrevista, siguiendo un cuestionario especialmente elaborado

para obtener determinadas informaciones.



b. Sondeo.

Este es un método sencillo y barato de investigar que se caracteriza por preguntas orales

simplesy objetivas. Del mismo modo se obtienen respuestas sencillas y objetivas.

c. Observacion.

El méodo de observacion consiste en colocar a una persona (investigador) observando y

anotando e comportamiento de las personas investigadas.

d.Cuestionario.

El método de cuestionario consiste en investigar la opinion de las personas a través de un
cuestionario escrito a ser respondido por escrito por la propia persona investigada.

(CENTRO DE APOYO A LAS EMPRESAS. 2000)

3. Etapasen la Investigacion de M er cado

a. El primer paso en @ proceso de investigacion se refiere a la formulacion de los
problemas, gue nos conducird a establecer los objetivos fundamentales y € tipo de

informaci 6n necesaria para al canzar tales objetivos.

b. Después, se determinan las fuentes de informacion, o sea, los locales en donde los datos

puedan ser levantados.

c. Considerando los objetivos del estudio y las fuentes a ser a canzadas, son preparados |0s
cuestionarios, llevandose en cuenta la necesidad de facilitar e registro exacto de

observaciones.



d. Después de la confeccidn de los cuestionarios, se determina la“ muestra’, o sea, € grupo
de personas, tiendas, supermercados, etc., en donde procederemos a pedir que contesten las
preguntas del cuestionario. La muestra que seleccionemos tiene gque ser representativo del
segmento de mercado en € cua pretendemos vender nuestros productos o servicios. En
esta parte vale 1o que escribié Cervantes. “ Por una muestra pequefia podemos juzgar la
pieza entera’. En este caso, la pieza entera es e mercado o cliente potencial. Las
caracteristicas de una muestra varian, pero de una manera general podemos decir como
gemplo que son la edad, sexo, poder adquisitivo, gustos e intereses por determinados

asuntos, entre otros.

e. Una vez que se definio el area de actuacion de lainvestigacion, se realiza la recoleccion

de los datos.

f. Después de conseguir la informacién, se procede a evaluar |os datos obtenidos, para ver
s las instrucciones fueron seguidas y si todas las preguntas y observaciones fueron hechas
y s los datos resultantes son coherentes y 16gicos.

g. Serealiza entonces latabulacién de los datos para su andlisis posterior.

h. Para finalizar, se prepara e resumen de la investigacion, teniendo en cuenta que €
objetivo del mismo es mostrar €l cuadro completo en el menor espacio de tiempo posible.

(CENTRO DE APOYO A LAS EMPRESAS. 2000)

4. |mportancia del Estudio de M ercado

Laimportancia de | as investigaciones de mercados en todos |os procesos es muy ata yaque
sirve como instrumento de acopio de informacion, previene y limita los riesgos y
especialmente ayuda para que la toma de decisiones se den en condiciones de menor
incertidumbre, es considerada un area del marketing que ayuda a crear y establecer un
sistema de informacién que por medio de un proceso técnico permite clasificar, analizar o
interpretar datos cuantitativos y cualitativos obtenidos de fuentes primarias o secundarias, a



fin de evitar riesgos y tomar decisiones adecuadas para una eficiente direccion de la
empresa. (JANY J., 2000)

¢(Paraquésirve?

- Paraproporcionar informacién que ayude a comprender el mercado y € entorno.

- Paraidentificar limitaciones y oportunidades.

- Paradesarrollar y evaluar cursos de accién alternativos.

- Para tomar decisiones claves para € futuro de su empresa. (CENTRO DE APOYO A
LAS EMPRESAS. 2000).

5. Fuentesdelnformacion

Los datos primarios, los secundarios 0 ambos pueden emplearse en una investigacion. Los
datos primarios son los datos originales reunidos especialmente para € proyecto en
cuestion. Los datos secundarios ya han sido obtenidos para algun proposito. Por g emplo,
cuando los investigadores acuden a un supermercado y observan si € publico se sirve de
listas de compras, estén recabando datos primarios. Si consiguen informacion de un censo
de poblacion, estaran usando una fuente secundaria. (STANTON W. 1990).

a. Fuentesde Datos Secundarios

Un investigador de mercados dispone de algunas fuentes excelentes y de facil acceso de
informacion secundaria. Una de esas fuentes es, desde luego, la multitud de documentos e
informes gue se conservan dentro de la empresa. Fuera de €ellas tenemos a las bibliotecas,
asociaciones comerciales, empresas privadas que proporcionan datos estadisticos, medios
de comunicacion y publicidad. (STANTON W. 1990).



b. Fuentesde Datos Primarios

Luego de agotar todas las fuentes razonables de datos secundarios, los investigadores
posiblemente no tengan todavia suficiente informacion. Entonces acudiran a las fuentes
primarias y recogeran la informacion personamente. En e proyecto de investigacion de
una compafia; por gemplo, un investigador puede entrevistar a los vendedores, los

intermediarios o clientes, afin de recabar lainformacion pertinente de mercado.

Hay tres métodos de uso general en la obtencion de datos primarios, encuesta, observacion
y experimentacién. Normalmente los tres no se aplican en un proyecto. EI método de
eleccion dependerd de la disponibilidad de tiempo, dinero, persona e instalaciones.
(STANTON W. 1990).

c. Mé&odo de Encuesta

La encuesta consiste en reunir datos entrevistando a un nimero reducido de personas (una
muestra) escogida de un grupo mas grande. La encuestatiene laventgjade llegar alafuente
original de informacion. En efecto, ésta puede ser la Unica manera de averiguar de

opiniones de conocer las intenciones del grupo.

Si bien la entrevista sigue siendo |a técnica de mas uso en la obtencidn de datos primarios,
se advierte la tendencia a sustituirla por otras. Otros métodos han sido perfeccionados y su
valor se aprecia mejor en la actualidad. EI método de encuesta contiene ciertas limitaciones
intrinsecas. Hay probabilidades de error en la elaboracion del cuestionario y en €l proceso
de la entrevista. Las encuestas pueden ser caras, y a veces su reaizacion tarda mucho
tiempo. Otra de sus grandes limitaciones es que |os entrevistados a menudo no pueden o no
guieren dar sus verdaderas respuestas. (STANTON W. 1990).



6. Demanda

La demanda es la expresion de la forma en la cual una comunidad desea utilizar sus
recursos con € objeto de satisfacer sus necesidades, buscando maximizar su utilidad,
bienestar y satisfaccion. (ARBOLEDA, G. 1998).

a. Objetivo del Andlisisdela Demanda

Determinar y medir cuales son las fuerzas que afectan los requerimientos del mercado con
respecto a un bien o servicio. La demanda es funcion de: Necesidad real que se tiene del
bien o servicio, su precio, nivel de ingreso de la poblacién, indicador econémicos.

b. Tiposde Demanda

La demanda se clasifica de acuerdo con su probabilidad y de acuerdo con los consumidores

0 usuarios inmediatos.

1) Deacuerdo con su Probabilidad

- Demanda efectiva o real, esla demanda totalmente cierta

- Demanda aparente, es aguella demanda probable en la cual no se conocen las perdidas
y/o0 mermas por comercializacion.

- Demanda potencial, es la demanda probable que a satisfacer determinadas condiciones

no se puede volver real.

2) De acuerdo con los Consumidor es o Usuarios | nmediatos

Demanda basica, cuando € uso o consumo es final, Demanda derivada, cuando |os usuarios
o0 consumidores son intermediarios. (LANDAZURI C. 1998)



c. Lademandaen € estudio de mercado

Seclasificaen:

1) Demanda I nsatisfecha

Cuando la demanda total no esta debidamente satisfecha es decir en la que lo producido u

ofrecido no acanzaa cubrir los requerimientos de mercado.

2) Demanda Satisfecha

En lacua lo ofrecido al mercado eslo que este requiere.

3) Demanda Satisfecha Saturada

La que ya no puede soportar una mayor cantidad del bien o servicio en el mercado, pues se

esta usando plenamente.

4) Satisfecha no Saturada

Esla que se encuentra aparentemente saturada. (LANDAZURI C. 1998).

7. Laoferta

El estudio de la oferta se refiere al comportamiento de la misma y a la definicion de las

cantidades que ofrecen o pueden proporcionar quienes dentro de sus actividades proveen de
bienesy servicios similares a del proyecto. Incluye lo siguiente. (ARBOLEDA, G. 1998)



a. Anélisisdela Oferta Actual

Se busca caracterizar la evolucion de la of erta.

1) Caracterizacion del Mercado

Consiste en recopilar, procesar y analizar la informacion que permita aclarar € régimen de

mercado y |o caracterice en su estructura como de competencia perfecta 0 monopdlica o en

una posicion entre ambas.

2) Pronostico dela Oferta

Consiste en tratar de identificar, con la ayuda de distintas hipétesis, 1a probable evolucion
futuradelaoferta

3) Objetivo del Andlisisdela Oferta

Determinar o medir las cantidades y condiciones en que una economia puede y quiere
poner a disposicion del mercado un bien o servicio. (LANDAZURI, C. 1998)

8. Competencia

Se trata de analizar concienzudamente la operacion de aquellas unidades que estan
operando en la gama del mercado que en principio serdn competencia directa del proyecto
que se estudia, bien por su previsible localizacion, categoria, nivel y servicios, etc.
(VELASTEGUI, H).



9. Proveedores

La investigacion de mercado también sirve para conocer a cerca de los proveedores de
equipos, materias primas, envases y otros materiales que usted necesita para producir y

vender |as mercaderias o entregar |os servicios. Encuentre las respuestas a estas preguntas.

- ¢Cudales son sus precios?

- ¢Cudles son las condiciones de pago?

- ¢Cud esd nivel delacaidad?

- ¢Como es su relacion con laclientela?

- ¢Tienen repuestos las partes de las maguinas? (CENTRO DE APOYO A LAS
EMPRESAS. 2000)

10. Propaganda

La investigacion sirve para indicar cud es e mejor vehiculo de comunicaciéon para la
propaganda del producto o servicio. (CENTRO DE APOYO A LAS EMPRESAS. 2000)

11. ;Cuando debo hacer un estudio de mer cado?

Cuando quiera abrir un nuevo negocio.

Cuando quieralanzar un nuevo producto en el mercado.

Cuando quiera expandir € negocio.

Cuando quiera certificarse de la receptividad de sus servicios o de sus productos.
Cuando haya identificado un problema especifico. (CENTRO DE APOYO A LAS
EMPRESAS. 2000)



G. GENERALIDADES DE UN PLAN.

1. Plan.

En su forma més simple e concepto de plan se define como la intencién y proyecto de
hacer algo, 6 como proyecto que, a partir del conocimiento de las magnitudes de una
economia, pretende establecer determinados objetivos. Asimismo se ha definido como un
documento en que se constan las cosas que se pretenden hacer y forma en que se piensa
llevarlas a cabo. Y también se sefidla como la Organizacién y coordinacion de las
actividades economicas.

Por otro lado LANDA, HORACIO retoma la definicion como: “Un conjunto coordinado de
metas, directivas, criterios y disposiciones con gque se instrumentista (SIC) un proceso,
pudiendo ser integral o sectorial y en distintos niveles: comunal, urbano, local, regional,

nacional, etc.”

Para AYALA SANCHEZ, ALFONSO Plan se define como e conjunto coherente de metas
e instrumentos que tiene como fin orientar una actividad humana en cierta direccion

anticipada.

Asi lo definen como el conjunto de decisiones explicitas y coherentes para asignar recursos
a propositos determinados. También se describe como € resultado de un proceso de
planificacion. Estas posiciones conceptuales, ademés de concederle a plan de la
denominacion de documento rector de la intervencion estatal social y privada en la
economia, le adjudican a documento facultades que corresponden a proceso de

planificacion, més que de planeacion.

Por otra parte, dice BLAKE: otros autores |o definen como el documento rector, producto
del proceso de planeacion. Consiste en € conjunto coordinado de objetivos, metas y
acciones que relacionadas con las estrategias y programas jerarquizan una serie de politicas
einstrumentos en €l tiempo y el espacio, para acanzar unaimagen objetiva propuesta.



Como condicién del plan, parainiciar e proceso de planificacion debe:

a). Contener un nivel técnico depurado,

b). Ser lo suficientemente flexible para responder a sus condiciones historica y
coyunturales,

c). Considerar instrumentos de direccion y control para orientar politicamente su
implementacion,

d). Enmarcar estrategias viables para el cambio social y contener un grado relativamente

alto de descentralizacidn de decisiones, entre otras caracteristicas.

ANDRES E. MIGUEL conceptudiza € Plan como “La gestion materializada en un
documento, con el cua se proponen acciones concretas que buscan conducir € futuro hacia
propésitos predeterminados. Es un documento donde se indican las alternativas de solucién
a determinados problemas de la sociedad y la forma de llevarlo a cabo determinando las
actividades prioritarias y asignando recursos, tiempos y responsables a cada una de €llas. El
contenido basico de un Plan es: Justificacion del Plan, Vison del Plan, Diagnéstico,

Prospectiva, Objetivos, Estrategias, Politicas, Programas y Proyectos del Plan”.

Plan es el término de caracter mas global por su caracter general. Siendo € ge rector del
cual se originan y enmarcan los programas y proyectos. Tiene por finalidad trazar €l curso

deseable y probable del desarrollo naciona o de un sector (econémico, social o cultural).

Derivado de lo anterior podemos decir que un plan es un instrumento de caracter técnico
politico en & que de manera general y en forma coordinada se encuentran: lineamientos,
prioridades, metas, directivas, criterios, disposiciones, estrategias de accion,
financiamiento, y una serie de instrumentos con el fin de alcanzar las metas, alcances, y
obj etivos propuestos.

El plan aspira a una gestion materializada y por lo tanto debe consolidarse a través de

programas y proyectos, donde deben presentar acciones concretas que busguen conducir la



actualidad hacia € futuro con propdsitos predeterminados. El plan puede ser integral o
sectorial y en distintos niveles (comunal, urbano, local, regional y o nacional.

El plan se materializa en un documento, indicando las alternativas de solucion a problema,
necesidad o deseo que se plantea en laregion y la forma de llevarlo a cabo, determinando
las actividades arealizar y asignando recursos, tiempos y responsables a cada una de €llas.
El plan permite adel antarse alos hechos, alas circunstancias, y atrabgjar con laidea, no tan

facil de aceptar, que el futuro no nace, sino que se hace, se crea.

El plan se compone de cinco niveles principales:

* Antecedentes

* Normativo

* Estratégico

* Programatico y de Corresponsabilidad sectorial.

¢ [nstrumental.

Dado que en un plan € conjunto de programas es fundamental para su concrecién, se

considera fundamental incursionar en el concepto mismo de programa.

H. FORMULACION DE PROYECTOS DE DESARROLLO CON LA
APLICACION DE MARCO LOGICO.

1. Andlisis de Problemas

a. Definicion

Es un conjunto de técnicas que a partir del diagndstico sirven para:

e |dentificar los problemas principales de una situacién

e Definir el problemacentral de esa situacion



e Anadizar los problemas de esa situacion estableciendo relaciones de causa a efecto
en un arbol de problemas. (MUNOZ, Eduardo. 2008)

b. Como seelaborae é&rbol de problemas.

ler Paso: Listar y convocar alosinvolucrados

2do Paso: Elaborar unalista de problemas

3er. Paso: Llegar a un acuerdo sobre € problema central de la situacion que se esta
analizando.

4to. Paso: Anotar las causas del problema central

5to. Paso: Anotar |os efectos provocados por € problema central.

6to. Paso: Elaborar un esquema que muestre las relaciones de causa a efecto en forma de
un arbol de problemas.

7to Paso: Revisar € esquema completo y verificar su vaidez e integridad. (MUNOZ,
Eduardo. 2008)

c. Arbol de Problemas.

| | 5 EFECTO

PROBLRMA
| | PRINCIPAL




2. Andlisis de Objetivos

a. Definicion

Es un conjunto de técnicas para:

e Describir la situacion futura que serd alcanzada mediante la solucion de los
problemas.

e Identificar posibles alternativas para el proyecto. (MUNOZ, Eduardo. 2008)

b. Como se elabora €l arbol de objetivos

ler. Paso: Formular todas las condiciones negativas del &rbol de problemas en forma de

condiciones positivas que son:

o deseadas, y
e redizables en lapréactica

2do. Paso: Examinar las relaciones “medios —fines’ establecidas, para garantizar lavalidez
eintegridad del esquema.
3er. Paso: Si es necesario:

e Modificar las formulaciones
e Afadir nuevos medios s estos son relevantes y necesarios para acanzar € fin
propuesto en el nivel inmediato superior.

e Eliminar objetivos que no sean efectivos o necesarios. (MUNOZ, Eduardo. 2008)



_ Objetivo
7 Central

Alternativas)

> > >

3. Analisisde Alternativas

a. Definicion
Es un conjunto de técnicas para:

e |[dentificar combinaciones de “medios’ que pueden llegar a ser soluciones y le permitan

dar unaestructura al proyecto para su gecucion.

e Andizar las dternativas identificadas en base a criterios de seleccion.

e Decidir las dternativas a adoptarse por € proyecto. (MUNOZ, Eduardo. 2008)

b. Como se elabora € andlisisde alter nativas

ler. Paso: Excluir los objetivos que no son deseables o factibles.

2do. Paso: Identificar diferentes combinaciones de “medios’ que pueden llegar a ser
estrategias para e proyecto.

3er. Paso: Analizar |as alternativas identificadas utilizando criterios como:



Recursos disponibles.
Probabilidad de alcanzar |os objetivos
Factibilidad politica
Estratificacion de los beneficiarios
Duracion del proyecto

Impacto duradero y sostenido

Duplicacion o complementacion con otros proyectos (MUNOZ, Eduardo. 2008)

c. Criterios parala seleccion de alter nativas

ALTERNATIVAS

UTILIZACION
DE
RECURSOS
NACIONALES

COMPLEMENTACION
CON OTROS
PROYECTOS

EFECTO
MULTIPLICADOR

DURACION
DEL
PROYECTO

SOSTENIBILIDAD

PUNTOS

RANGO

4. Analisisde I nvolucrados

a. Definicion

Es un conjunto de técnicas para:

e ldentificar y caracterizar atodas |as personas, grupos, organizaciones, que de alguna

manera estan relacionados con el proyecto.

e Identificar los intereses y expectativas de las personas y de los grupos gque pueden

ser importantes para el proyecto. (MUNOZ, Eduardo. 2008)




b. Como se elabora € andlisisdeinvolucrados

1) Registrar los grupos importantes, personas, instituciones relacionadas con el proyecto o

gue se encuentran en su area de influencia.

2) Caracterizarlos y analizarlos (funcion o actividad, intereses, potenciales, limitaciones).

Ejm: gecutores, financiadores, beneficiarios, oponentes, competidores, €tc.; grupos

campesinos. terratenientes, sin tierra, etc.

3) Identificar las implicaciones para e desenvolvimiento del proyecto. (MUNOZ, Eduardo.

2008)

c. Caso demostracion

GRUPO O
INSTITUCION

FUNCION O
ACTIVIDAD

INTERESES

POTENCIALES

LIMITACIONES

CONSECUENCIAS

IMPLICACIONES PARA
PROYECTO

5. Formular Programasy Perfiles de Proyectos.

a. Fin

Laposibilidad del proyecto para solucionar el problema identificado.

b. Propdsito

El resultado tangible (cuantificable o medible en & tiempo) que se esperaa fin del periodo

de gjecucion del proyecto.




c. Componentes
Es la descripcion de la calidad del producto o subproductos que genera el proyecto una vez
gjecutado, tomando en cuenta los productos, con bienes, servicios, que se espera en €

tiempo previsto.

d. Actividades

Detalla los distintos precisos del contenido de cada objetivo, resultado y supuesto. Se fijan
metas para cumplir los objetivos, resultados y supuestos, mediante monitoreo y evaluacion
programadas.

e. Mediosde Verificacion

Identificando las fuentes para obtener 10s datos necesarios para verificar |os indicadores.

f. Supuestos

La razon de aquellos agentes externos por encima del control del proyecto que tiene

incidenciaen su g ecucion.

g. Presupuesto

El requerimiento del capital humano, materiales, técnicos y financieros, detallados en
costos y tiempo parallevar adelante as actividades planificadas. (MUNOZ, Eduardo. 2008)



h. Matriz del Marco L égico para € Disefio de Programasy Perfil de Proyectos

PERFIL DE PROYECTO #:
COSTO APROXIMADO DEL PROYECTO:

Objetivo:
Resumen Narrativo de Indicadores Verificables M edios de Verificacién Supuestos
Objetivo Objetivamente
FIN
PROPOSITO
COMPONENTES
ACTIVIDADES PRESUPUESTO

(MUNOZ, Eduardo. 2008)




V. MATERIALESY METODOS

A. CARACTERISTICASDEL LUGAR

1. Localizacion

El presente trabgjo se llevara a cabo en e cantdén Chillanes esta ubicado en la parte sur de
la provincia de Bolivar, en las estribaciones de la Cordillera Occidental de los Andes, en
centro de laZona Torrida; limitaa norte con el cantén San Miguel provincia de Bolivar, a
sur con e canton General Elizalde (Bucay) provincia del Guayas, a Oeste Canton
Babahoyo Provincia del 1os Riosy a este el Cantén Pallatanga Provincia de Chimborazo;
rodeado entre otras colinas, por: Perezan, Urcocorral, Punshucama, Atiacagua, Sumbe,

Ensillado, Bola de Oro, Alagoto, Pacay y Tablapamba.

Chillanes se encuentra en la zona de transicion que une Sierra y Costa desde los 2500m

hasta los 500m. (www.concejoprovincia bolivar.com).

2. Ubicacion Geogr &fica

Latitud: 2°.57" latitud meridional
Longitud: 79°. 04" de longitud Occidental

Altitud: Las cotas altitudinales del territorio cantonal, se establecen desde l1os 3.130 msnm

y la Cabecera cantonal esta ubicada a 2.330 msnm.

Extension territorial: 654,50 Kmz2.

3. Caracteristicas Climaticas

a. Su temperatura media anual en la zona de Chillanes es 12°C, mientras hacia el sur del
canton, latemperaturaes 23 °C. Para San Jose del Tambo se estima una temperatura media
anual de 25 °C. (Ing. Oswaldo Lépez, director UMATA 2006).


www.concejoprovincialbolivar.com

b. Precipitacion

En la zona de Chillanes, llueve en término medio un total anua de 920 a los 1250
milimetros, generalmente distribuidos desde enero hasta abril, siendo mayo y diciembre

meses de transicion, tanto ala época seca como |luviosa.

Hacia San José del Tambo y arededores, € total anual de agua de lluvia seria 2250
milimetros, 1os meses donde se distribuye preferentemente la lluvia son diciembre hasta

junio.

Al @ extremo sur de Cantén, en la zona de Santa Rosa de Agua Clara, € total anua de
agua lluvia seria 2180 milimetros, que estaria distribuida mayormente entre diciembre a
junio. (Ing. LOPEZ, Oswaldo, Director UMATA 2006).

c. Humedad Relativa

En la zona de Chillanes la mayor humedad ambiental ocurre durante los meses |luviosos,
con una media del 90%; mientras que hacia el sur del Cantdn, por ser una zonalluviosa, la
humedad ambiental es constante durante todo el afio con una media anua del 91%. (Ing.

LOPEZ, Oswaldo, Director UMATA 2006).

4. Caracteristicas Ecologicas

Seguin la clasificacion vegetal del Ecuador Continental de Sierra, € Cantdn Chillanes y sus
alrededores, pertenecen a matorral himedo montano.

La parroquia de San José del Tambo y sus arededores se ubicaria entre el bosque siempre

verde detierras bgjas y bosgue siempre verde piemontano.

El &rea de Santa Rosa de Agua Clara, cercana a la estacion climatolégica de Bucay, a
extremo sur del Cantdn, podria pertenecer a bosque Siempre verde piemontano. (SIERRA
R, Sistema de Clasificacion Vegeta del Ecuador Continental, 1999).



5. Caracteristicasdel Suelo

La caracterizacion de los suelos, se presenta de acuerdo con latextura, color y profundidad,

de lamanera siguiente:

a. Suelos de textura franca, amarillos, profundos a moderadamente profundos. Estan
localizados alrededor de la comunidades y localidades como El Ensillado, Atiacagua, El
Derrumbo, Cabecera Cantonal de Chillanes, Zumbe, Cruz de Perezan, Tiquibuzo, San
Francisco de Surupamba, Yunguilla, Naranja Loma, La Margarita, Matapalo,
Arrayapamba, Tola Chiquita, Undushi, La Palmira, Ramos Loma, Jarungo, Sigsipamba,
San José de Guayabal, San Pedro de Guayabal, Guacalgoto, Achin, San Juan de Azapi, La
Laura, San Vicente de Porotopamba, Mamazara, Santa Teresa, Tambanal, Balacelo, Bronce
Loma, San Antonio, San Ramodn, Tablaspamba, Lamiran Alta, Lamiran Baja, Rumipamba
Pacay, San Vicente de Naranjal, Algodén Loma, Changuil Medio, Fortunas de Vainilla.

b. Suelos arcillosos, rojos, profundos a moderadamente profundos San Gabriel, Santa Rita,
LaElena, El Destierro Bagjo, Fortuna Alta.

c. Suelos arcillosos a arenosos, rojizos, profundos a moderadamente profundos localizados

en Dulce Pamba, Chontayacu, Guayacan, El Naranjal, Colombia Alta, Bermejal Limefiales.

d. Suelos arenosos y pedregosos, localizados en pequefias terrazas al edafias a | os cauces de

los rios Chimbo, Sicoto entre los principales.

La mayor parte del Canton Chillanes se encuentra constituida por suelos francos mientras
gue la parroquia San José del Tambo, cuenta preferentemente con suelos arcillosos a
arcillosos-arenosos y suelos francos. (Ing. LOPEZ, Oswaldo, Director UMATA 2006).



B.

1

MATERIALESY EQUIPOS

M ateriales

Resma de hojas de papel bond formato A4.
Libreta de campo.
Cuadernos

Esferos, |4pices, borrador.

Equipos

Camarafotogréficadigital.

Computadora.
Impresora
Memoria Stick
GPS

Grabadora



C. METODOLOGIA.

1. Efectuar € Diagnostico T uristico.

a. Para e cumplimiento del primer objetivo, se realizo la revision de fuentes secundarias
para obtener informacion como en los mapas topogréficos y documentacién sobre los
servicios basicos disponibles, caracteristicas basicas de la poblacion, condiciones
ambientales de la zona, andlisis respecto a apoyo publico o privado para € desarrollo
ecoturistico para determinar la situacion politico- legal, econémico — social, cultura y
ambiental para el cantén Chillanes todos estos datos reposaban en la Unidad de Asistencia

Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio Ambiente de laMunicipalidad del canton.

b. Sevalidd € Inventario de Atractivos Turisticos del Canton y se sociaizo lainformacion

con los representantes de | os diferentes sectores de la actividad turisticadel cantén.

2. Elaboracion del Estudio de M er cado.

a. Para la gecucién del segundo objetivo, se identificd la oferta turistica del cantén
mediante informacion secundaria en torno a los. Establecimientos de Hospedaje,

Establecimientos de Alimentacion y lugares de recreacion.

b. Para la identificacion de la demanda se aplicaron encuestas (Anexo 1) a turistas
nacionales se adquirio informacion segundaria registrada en e Instituto Naciona de
Estadisticas y Censos (INEC) proyeccion a afio 2009 de la ciudad de Guayaquil donde se
pudo obtener datos sobre la poblacién econdmicamente activa (P.E.A) de donde se obtuvo
la muestra de la poblacion de los turistas nacionales y para los turistas extranjeros se
analizaron las estadisticas anuales de afluencia de turistas a esta ciudad a partir de la cua
se obtuvo la muestra para realizar las respectivas encuestas en puntos estratégicos de la

ciudad afin de obtener € perfil del turistaque visitarael canton.



Se determind la muestra mediante |a siguiente férmula de Cannavos:

_ NxP.Q
(N-D)() +PQ

Donde:

n = tamafio de la muestra

N = Universo de estudio

P.Q = 0.25 Constante de varianza proporcional
K= constante de correccion de error

P = constante de varianza proporcional (0.5)
Q = constante de varianza proporcional (0.5)

e = margen de error o precision admisible (0,08).

Para el andlisis de la competencia se identificaron los productos turisticos que se
encuentran ofertando € Cantdén de Bucay (Provincia del Guayas), para disefiar los
productos que se necesiten, que estén acorde con las necesidades del turista y nos

diferencien de los productos que ofrece la competencia.

Posteriormente se llevo a cabo una confrontacion entre la oferta y demanda para determinar
la demanda objetivo de mercado lo cua se determindg la proyeccion de la demanda de
turistas nacionales utilizando la férmula del incremento compuesto paralo cual se utilizd
el porcentaje de crecimiento poblacional que segin e INEC es de 2.01 % anua y parala
demanda extranjera se tomara una media del crecimiento anua del 6,8% corresponde a

crecimiento de la actividad turisticaen €l pais del 2008.

Formula

Cn=Co (1+i)n

Cn= anos

Co= Demanda

| = Incremento de la poblacion
n= Tiempo



3. Definir la Mision Vision Objetivos Politicas y Estrategias Turisticas para €

Canton.

Serealiz6 €l andlisis FODA donde se analizaron las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas que enfrenta el Cantdn. Ademas de la matriz CPES, gue es una herramienta con
la cua permitio redlizar un andlisis de todas las causas, problemas, efectos y las posibles
soluciones; a traves de las técnicas a emplearse para redizar talleres participativos y de
planificacion como son: e andlisis de problemas, objetivos, aternativas e involucrados en
base a la cual se defino laMisién, Vision, Objetivos, Politicas y Estrategias Turisticas para
el desarrollo del turismo en el cantén Chillanes.

4. Formular Programas y Perfiles de Proyectos Prioritarios para € Desarrollo
Turistico del Canton.

Para la realizacion del cuarto objetivo se formularon programas y perfiles de proyectos,
tomando en cuenta el andlisis de la informacion recolectada en e Diagndstico Turistico del
canton, e Estudio de Mercado y la Definicion de la Mision, Vision, Objetivos Politicas y
Estrategias Turisticas de esta manera pudiendo identificar cuales serian los proyectos
prioritarios para la gecucion y mangjo de la actividad turistica del Canton mediante €l

marco |dgico.



V. RESULTADOS

A.DIAGNOSTICO GENERAL DEL CANTON CHILLANES

1. Antecedentes Histéricos

La localidad de Chillanes estuvo habitada antiguamente por la tribu de su mismo nombre,
con su cacique Chillan, del cua seguramente derivO su nombre; la integraron las
comunidades de Bilovan, Sicoto y Alagoto. En esos tiempos se asentaron en e punto que
hoy se llama San Juan Pamba, entre Quilayaco y la Florida, donde levantaron un adoratorio
de piedra en la parte mas alta del Cerro Punshucama, dedicado a Dios Sol y también ala

Luna

Posteriormente, la tribu paso a situarse en € sitio denominado Guacalgoto, seguramente
con €l objeto de comunicarse con los Huancavilcas, para eso abrieron un camino que lo
llamaron Nambogquera Shungu o “camino recto a corazén”, que todavia existe. Luego dela
muerte de su jefe los Chillanes dgjaron de adorar al Sol y ala Lunay comenzaron a hacerlo

con € Chimborazo.

El padre Ramoén Pizarro cred en 1809 €l Asiento de Santa Rita de Casia; € 22 de mayo de
1861 este Asiento fue parroquializado oficialmente, perteneciendo a Canton Chimbo, al
gue ya pertenecio desde su fundacion, o sea, desde €l 3 de marzo de 1860. El 10 de enero
de 1877 pasd aformar parte del Cantdn San Miguel, hasta que fue cantonizado por Decreto
Legidativo de la Asamblea Nacional Constituyente, de 1ro, de Junio de 1967, como Cantén
Chillanes. (Ing. Oswaldo Lopez, director UMATA 2006).



2. Division Politica

El Canton Chillanes tiene dos parroquias San José del Tambo y Chillanes, 5 barrios
urbanos y 117 comunidades rurales registradas; 20 comunidades mas sin registro, dando un
total de 137 de las cuaes 36 pertenecen ala parrogquia San José del Tambo y € resto a la
parroquia Chillanes. (Informacién de grupo focal Chillanes. Oct. 2006)

a. Descripcion

1). Parroquia Urbana Chillanes

La parroquia urbana de Chillanes con una extension de 654,5 kmz2, la cual se encuentra en
laRegion Sierra su acceso selo hace através delaprincipal carretera pavimentada que une
las ciudades de Guaranda y Babahoyo (72 Km.) ala atura de la poblaciéon de San Pablo
de Atenas, circulando de norte a sur, se toma un desvio hacia laizquierda, € cua conduce
por €l parque principal de San Pablo de Atenas, ala parroguia de San Miguel de Bolivar.
Entre los principal es centros poblados (ang os y recintos) constan:

Al norte: Pivitian, Arrayan, LaFlorida, Perezan, Urcorra

Al sur: San Pedro de Guayabal, San José de Guayabal, Tiquibuzo, Santa Rosa de Agua

Clara

Al este: San Juan Pamba, e Zumbe, Ensillado, Bola de Oro., Guacalgoto, Tablas, Pamba
de San Gerardo, Pacay Chico.

Al oeste: Arrayan Pamba, Surupamba, San Francisco, Santa Rosa de Cerritos, La
Margarita. San Pablo de Amali, Matapalo



2). Parroquia Rural San José del Tambo

Esta parroquia esta situada a sur oeste de la poblacion de Chillanes con una extension de
250 km2 ubicada en la region costa, debido a adelanto cultural, progreso econdémico y
material de sus pobladores, se parroquializd € 28 de diciembre de 1946, en virtud de la
respectiva Ordenanza, expedida por la Municipalidad del Cantén San Miguel de Bolivar, en
la fecha sefialada. Esta Ordenanza fue aprobada por € Poder Ejecutivo, mediante Acuerdo
N° 45, del 17 de enero de 1947, siendo presidente de la Republica € Doctor José Maria
Velasco Ibarra, Ministro y Subsecretario de Gobierno, Justiciay Municipalidades e Doctor
Benjamin Terén Vareay e Lcdo. Luis E. Robles Plaza, en el orden indicado.

3. Ambito Socioeconémico

a. Ambito Social

1). Poblacién Total Cantonal y Parroquial

El canton Chillanes tiene una poblacion total de 20210 habitantes segun los datos sobre la
densidad poblacional de la Provincia Bolivar proyeccion 2009 realizado por € INEC que
corresponde a 11% de la provincia con una tasa de crecimiento poblacional del (-0,8%) y
presenta una densidad con valores del 30.9 Hab/Km2.

La Parroquia Chillanes cuenta con 15153 habitantes que corresponde a 74.41% de la

poblacion del cantén.

La Parroquia de San José del Tambo tiene una poblacion de 4850 habitantes 1o que

corresponde al 24% de la poblacion del canton.



2). Poblacion por Grupo de Edad

La informacion sobre la poblacion por grupo de edad se obtuvo de los datos del censo
realizado por e INEC en € afio 2001, cuyos datos fueron proyectados a afio 2009 dando
como resultado lo siguiente:

Cuadro N° 1. Grupos de Edad

Grupos de edad ‘ Cantidad  Porcentaje

Menores alos 15afios 7781 39%

15 — 24 afios 3496 17%

25 — 64 anos 7134 35%
65aros y mas 1799 9%

Total 20210 100%

Fuente: Informacion censo 2001 realizado por el INEC.
Elaborado por: VivianaLlongo

Poblacion por grupos de edad

M Menores a los
15aiios
W 15 - 24 aiios

25 — 64 anos

Gréfico N°1. Poblacion por grupos de edad

Fuente: Informacion censo 2001 realizado por € INEC
De esta manera tenemos como referencia que la poblacion con mayos porcentagje es la de
menores de 15 afos con un 39%, e 35% con la edad de 25 — 64 afos, & 17% que
corresponde ala edad de 15 — 24 afios, y finamente el 9% ala edad de 65 afios y mas.



b. Estructura dela Poblaciéon

Laestructuratotal de la poblacion cantonal es de 10246 son hombresy 9964 son mujeres.

En la parroquia urbana Chillanes |a estructura poblacional en cuanto a hombres es de 6548
y 6589 son mujeres.

Paralaparroquiarura San José del Tambo la estructura poblacional es de 2262 hombresy

2425 muijeres. (Informacion censo 2001 realizado por e INEC, aproximacién a 2009).

c. Emigracion

La emigracion tempora o definitiva es otro rasgo caracteristico de la poblacion. Este
fendmeno es ocasionado en su mayoria por las pocas aternativas de trabajo presentadas en
el canton, e nivel de emigracion provincial alcanza el 7.06%; mientras que en Chillanes
llegaa 3.43%.

Sin embargo, segun versiones de los pobladores en e sector de San José del Tambo, se
registra que e nivel de emigracion alcanza a 70% de los jévenes, tanto hombres como
mujeres, siendo los sitios de preferencia: Quito, Guayaquil, Riobamba, Ambato, Oriente y
Espafia con un 2%. La mayoria de las personas que emigran se dedican al comercio,
compran legumbres en Ambato y venden en Guayaguil. Los demas trabajan en la

construccion (hombres) y quehaceres domésticos (mujeres).

El problema que se avizoraes el abandono de lastierras, la desarticulacion familiar y el alto
incidencia de pobreza, a Chillanes que le corresponde el 86.07%. (Informacién censo 2001
realizado por e INEC actualizados al 2009)



d. Servicios Sociales

1). Infraestructura de Educacion

Los datos de lainfraestructura de educacion del cantén nos sefialan o siguiente:

v’ LaExtensién de laUniversidad Estatal de Bolivar — Modalidad a Distancia

v El Colegio Nacional Chillanes con secciones diurna y nocturna gque cuenta con: La
seccion diurna con ciclo basico y bachillerato en Humanidades Modernas, especializacion
Ciencias Sociaes, Quimico Bidlogo y Fisico Matemético mientras que la seccidn nocturna
cuenta con la especialidad de Ciencias Sociales.

v" Colegio Angel Villares Espin de Ciclo Bésico, ubicado en € Recinto Achin

v' Colegio Manuel Aguilar - CEM, ubicado en € Recinto San Pedro

v' Colegio Republica de Alemania ubicado en € Recinto Pacay

L as Escuelas fiscales que funcionan en e sector urbano son:

v Escuela fiscal mixta “Vicente Solano”

Es una escuela fundada el 26 de Noviembre de 1889. En 1943 se construyd un nuevo local
con el esfuerzo y mano de obra de |os padres de familia. Existen 20 profesores, 20 aulas del

tipo prefabricado y 420 alumnos.

Hoy en dia esta escuela se encuentramejor equipada con un centro de computo.



v Escudladenifas“ Gabriela Mistral”

Este establecimiento funciona desde el afio 1975. Cuenta con 20 maestros y 380 alumnos,
140 hombres y 240 mujeres.

v Escuelas primariasen el sector rural.

La parroquia de Chillanes cuenta con 62 escuelas, mientras que la parroquia San José del

Tambo cuenta con 26 escuelas.

v En € nivel preprimaria se cuenta a Jardin de Infantes “Homero Villagémez”.

En cuanto a educacién no formal setiene:

v' Centro de Educacion Permanente de Carreras Cortas “ 1ro. de Junio”

v' El Centro de alfabetizacién. Funciona por las noches.

v Centro Taller de Corte y Confeccion: se encarga de la tecnificacion manua para la
elaboracion de prendas de vestir, trabaja con mujeres en la rama de modisteria, y también
con hombres en la rama de sastreria. Ademas, de los conocimientos técnicos, se imparten
conocimientos de cultura general.

v En la parroquia San José del Tambo existen 4 taleres artesanales, dedicados

exclusivamente a capacitar en corte y confeccion a las mujeres del sector, pertenecen a

Programa de Educacion Popular.



Colegio Nacional Técnico " San José"

v' Especialidad: Quimico Bidlogo y Contabilidad

v NUmero de graduados. 28 Contadores, 28 Quimicos Bidlogos y 7 estudiantes
(ESTUDIOS LIBRES)

v' 16 Docentes, 5 Contratos, 6 Administrativos.

v’ 379 Estudiantes matriculados periodo lectivo 2010-2011 (Colegio Naciona “San José
Rector Ab. Vinicio Colina Afio 2010).

Escuela Fiscal Mixta “ Dario c. Guevara"

v' Fue creadael 5 de Abril de 1.945 mediante Acuerdo Ministerial N° 426

v’ Las promociones de alumnos graduados en los Ultimos afios tenemos un promedio de 55

estudiantes por afo.

v Existen 22 maestros,17 docentes fiscales, 5 docentes contratados por la Direccién
Provincia Hispana de Bolivar de los cuales son 12 mujeres y 10 varones , 2 auxiliares de

Servicio

v Una poblacion estudiantil de 218 varones, 175 mujeres dando un total de 393 estudiantes

v’ Lainstitucion cuenta con los siete afios de Educacion Bésica, ademés contamos con €
Afo Inicia (Escuela Fiscal Mixta “Dario Guevara' Director Lic. Anibal Vinicio Aldaz
Estrada. Afio 2010).



e. Salud

El cantdén Chillanes cuenta con un Hospital, Unidades Operativas de Salud, dispensarios
segun e Ministerio de Salud, estos son:

Cuadro N° 2. Infraestructura de Salud del Cantén Chillanes

Lugar Tipo
Chillanes Hospital Eduardo Montenegro
Pacay Unidad Operativa
Fortuna Baja Unidad Operativa
Estero delaPlata Unidad Operativa

Santa Rosade Agua Clara Unidad Operativa

San José del Tambo Unidad Operativa
Matapalo de Cerritos Unidad Operativa
Bolade Oro Unidad Operativa
Undushi Unidad Operativa
Junta Nueva Unidad Operativa
Colombia Alta Unidad Operativa
Achin Dispensario del |IESS
San Pedro de Guayabal Dispensario del IESS

San Vicente de Porotopamba | Dispensario del |ESS
Fuente: Trabgjo de Campo 2010
Elaborado: Viviana Llongo

El &rea tres de salud del canton Chillanes cuenta con 131 trabajadores en su totalidad con
56 hombres y 75 mujeres, cuenta también con 28 médicos, 22 enfermeras, 11 odont6logos
gue estan distribuidos en todas las unidades operativas y 2 Obstétricas.



f. Infraestructurade Seguridad

El cantdn Chillanes cuenta para la seguridad, control y emergencia para sus habitantes con

un establecimiento de la Policia Nacional, el Cuerpo De Bomberos, Defensa Civil.

g. Servicio Financiero

El canton Chillanes cuenta con entidades financieras, las cuaes presta sus servicios a los
habitantes de la cabecera cantona estos son: Cooperativa de Ahorro y Crédito San José,
Cooperativa de Ahorro, Crédito Juan Pio de Moray el Banco de Fomento.

h. Servicios basicos

1). Agua

En el Cantdn Chillanes el 79.6% de la poblacion tiene acceso a este servicio, mientras que
en las parroguias de Chillanes y San José del Tambo alcanza €l 75.8% y & 91.4%

respectivamente.

Sin embargo, la poblacién de la Parroquia San José del Tambo manifiesta que Unicamente
el 10% de las comunidades de la parroquia dispone de agua entubada. Este pequefio
servicio lo financié e Municipio del Cantén. (Gobierno Municipal del Cantén Chillanes,
Departamento de UMATA, 2010).

2). Servicio deHigiene
Nivel del cantén Chillanes es € 20,20%; la parroquia Chillanes tiene € 21,23% y la

parroquia San José del Tambo & 16,32%. (Gobierno Municipal del Canton Chillanes,
Departamento de UMATA, 2010).



3). Servicio de Recoleccion de Basura

En e Canton Chillanes en un 11,10%; la parroquia Chillanes en un 14,31% y la parroquia
San José de Tambo en un 0,42%.(Gobierno Municipa de Canton Chillanes,
Departamento de UMATA, 2010)

4). Servicio de Alcantarillado

En e Cantdon Chillanes posee viviendas con servicio de acantarillado en un 14,30%;
Chillanes como parroquia en un 14,41% Yy la Parroquia San José del Tambo en un 13,79%.
(Gobierno Municipal del Cantén Chillanes, Departamento de UMATA, 2010).

5). Servicio de Electricidad

El canton Chillanes en un 33,80%, la parroquia de Chillanes en un porcentaje del 36,66% y
la parroguia San José del Tambo en un 24,32%. La institucion gque proporciona este
servicio es la Empresa Eléctrica Ecuatoriana. (Gobierno Municipal del Cantén Chillanes,

Departamento de UMATA, 2010).

4. Ambito Econémico

a. Poblacion Econémicamente Activa

La poblacion economicamente activa del canton Chillanes es de 7480 habitantes, 1o que
representa e 40% en donde la mayoria de la poblacion se dedica a la agricultura y la
ganaderia especia mente estos datos son basados en |a poblacién de 5 afios y més.

b. Caracteristicas Econdmicas Productivas de la Poblacion

La poblacion se dedica a la compra y venta de productos de primera necesidad, en la
localidad se cultivan principalmente leguminosas como & maiz, fregjol, habas, arveja, trigo



y cebada, en cuanto a plantas fruticolas se cosecha la mora y e tomate, asi se laboran
distintas clases de harinas como: haba, maiz, trigo, cebada y arveja, también la produccién
de la cafia de azUcar para la elaboracion de panelas y trago; todos estos productos son
entregados a los comerciantes mayoristas en la parroquia urbana Chillanes en su concurrida
feriadominical que se redliza en la Plaza Santa Rita que son trasladados y comercializados

anivel nacional.

c. Actividades Econémicas

1). Agricultura

La mayor parte de la poblacion de la parroquia urbana de Chillanes se dedica a la
produccion de maiz, haba, frgol, arvga, lenteja, tomate de arbol, chocho, papa, papa
china, moray cebada.

Mientras que en la parroquia rural de San José del Tambo se dedican a la produccién de

naranja, arroz, yuca, cacao, platano, mandarina, limoén, soyay de la cafia de azlicar.

La produccion agricola para las parroquias del cantdon Chillanes estd dada a través de un

calendario agricolateniendo la siembra de |os productos de esta manera:

El calendario agricola est4 estrechamente vinculado a periodo lluvioso. En la zona de
Chillanes, la siembra de maiz, arvela, fr§ol se redliza con las primeras lluvias para
cosechar entre agosto a septiembre, dependiendo de las fechas de siembra, que pueden

ocurrir de enero aabril y dependiendo si €l terreno es alto o bajo.

En la zona de San José del Tambo, la fecha de siembra de los cultivos anuales, ocurre con
las primeras Iluvias. Lafecha de cosecha de cultivos permanentes como € cacao se efectla

desde julio hasta enero y de la naranja, desde marzo hasta agosto.



Cuadro N° 3. Productos Agricolas

CANTON SUPERFICIE SUPERFICIE RENDIMIENTO PRODUCCION PRODUCCION

SEMBRADAS COSECHADAS KILOGRAMOS KILOGRAMOS TONELADAS

HAS HAS HA
ARVEJA
Chillanes | 620 | 430 | 600 | 258000 | 258
BANANO, ORITOS, LIMENOS
Chillanes | 858 | 840 | 8000 [ 6720000 | 6720
CACAO
Chillanes | 5890 | 5600 | 320 [ 1792000 | 1792
CAFE
Chillanes | 12580 | 1070 | 350 [ 3745500 | 3745
CEBOLLA EN RAMA
Chillanes | 20 | 20 | 5100 | 102000 | 102
CEBADA
Chillanes | 82 | 71 | 815 | 57865 | 57865
COL
Chillanes 16 16 3636 58176 58,176
CANA DE AZUCAR (TALLO FRESCO)
Chillanes | 675 | 672 | 39000 | 26208000 | 26208
CHOCHO
Chillanes | 105 | 16 | 727 | 11632 | 11632
FREJOL
Chillanes | 2170 | 2165 | 280 | 606200 | 606,2
HABA (TIERNA)
Chillanes | 620 | 605 | 830 | 502150 | 502,15
LENTEJA
Chillanes 95 89 550 48950 48,95
LIMON
Chillanes | 20 | 20 | 3000 | 60000 | 60
MAIZ DURO SECO
Chillanes | 494 | 435 | 1650 | 717750 | 1775
MAIZ SUAVE SECO
Chillanes | 8150 | 7100 | 1300 [ 9230000 | 9230
MELLOCO
Chillanes | 17 | 17 | 2250 | 38250 | 38,25
MORA
Chillanes | 800 | 730 | 2200 [ 1606000 | 1606
NARANJA
Chillanes | 570 | 505 | 3700 [ 1868500 | 1868,5
PAPA
Chillanes | 136 | 125 | 20000 [ 2500000 | 2500

Fuentee AGROCALIDAD, Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuaculturay Pesca, Direccion Provincial
de Bolivar, Estimacion de la produccion del afio 2010.
Elaborado por: Viviana Llongo.



2). Ganaderia

La poblacion se dedica en un ato nimero a la produccion de ganado ovino, porcino y

bovino, ademas existen otras variedades como: caprino, asnal, caballar, porcino, etc.

Cuadro N° 4. Censo Pecuario del Canton Chillanes

ESPECIE GANADERA TOTAL ANIMALES ‘

Vacunos machos 2.715
Vacunos hembras 6.980
Porcinos 19.115
Ovinos 2.805
Caprinos 35

Caballares 1.918
Asnos 68

Mulares 1.910

Fuente: Censo Agropecuario 2009 AGROCALIDAD
Elaborado por: Trabajo de Campo

Cuadro N° 5. Incidenciay Control de enfermedades del Canton Chillanes

INCIDENCIA DE CONTROL
ENFERM EDADES
Carbunco Sintomético V acunacién cada 6 meses
Fiebre Abtosa V acunacién cada 6 meses
Anaplasmosis Control de Vectores
Piroplasmosis (Garrapatas)

Brucelosisy Leptospirosis | Certificacion de Predios
libres de Brucelosis

Fuente: AGROCALIDAD 2009
Elaborado por: Trabajo de Campo



3). Produccion Pecuaria

El sistema de produccion agricola - pecuaria predomina en casi todo € territorio cantonal;

el componente bovino es el rubro principal.

El hato bovino de la zona es de doble proposito con la tendencia hacia la produccién

lechera. Es importante relevar € cruce racial Holstein x criollo, en menor escala Brown

Swissx criolloy Jersey x criallo.

Los hatos generamente son pequefios con un rango promedio de 10 a 30 animales. La
categoria mas numerosa esta compuesta por las vacas (en produccion y/o secas); pues
constituyen e 50% del hato lechero; de las cuales e 60 a 70% estén en lactanciay se
encuentran simultaneamente en ordefio amamantando a sus crias; le siguen en importancia
la categoria hembras de reemplazo (10 al 20%) y se mantiene un solo reproductor o se

alquila paralamonta; y en algunos casos no se dispone de macho reproductor.

En la zona subtropical o tropical localizada en San José del Tambo y Sta., Rosa de Agua
Clara, amas del ganado bovino (criollo) se mangja con relativa éxito las razas Brahman y
Charolase y recurrentemente los cruces con criollo. Los hatos generalmente son pequefios
y medianos con un rango promedio de 20 a 100 animales. La categoria mas numerosa esta
compuesta por los individuos machos; pues constituyen el 50% hasta e 70% del hato; de
los cuales e 60 al 70% estan en proceso de descollé —engorde y e 3% se los vende

como reproductores.

4). Artesanias

El trabgjo artesanal y manual en Chillanes ha disminuido dia a dia por la falta de mercado
para sus productos. Sin embargo, pese a que Chillanes es un cantdn especia mente agricola,

todavia se realizan ciertos trabajos artesanal es, tales como:

8 panaderias. con horno eléctrico.



3 peluqueros
6 sastres
20 costureras. algunas muy habiles confeccionando prendas de vestir

20 carpinteros: que redlizan “torneado” fino y también se dedican a la elaboracion de

puertas, ventanas y vitrinas

4 mecanicos. que hacen trabajos de cerrgjeria como puertas, pasamanos, ventanas (para
carros y viviendas). También componen ollas de metal

4 mujeres que se dedican a redizar trabgos en papel: especiamente flores, coronas,
arreglos con bellas figuras de hojas y flores para recordar los difuntos o para adornos

caseros.

d. Infraestructuravial

Las vias existentes interprovinciales que facilitan la llegada a canton Chillanes y la

parroquia de su mismo nombre.

Cuadro N° 6: Red vial

Vias ‘ Tipo L ongitud ‘
Quito — Chillanes Asfaltado en estado regular 307 Km
Ambato — Chillanes Asfaltado en estado regular 171 Km
Riobamba — Chillanes Asfaltado en estado regular 129 Km
Guaranda — Chillanes Asfaltado en estado regular 72 Km.
Chimbo — Chillanes Asfaltado en estado regular 55 Km
San Miguel — Chillanes Asfaltado en estado regular 48 Km.
San Pablo de Atenas — Chillanes | Asfaltado en estado regular 22 Km
Guayaquil — Chillanes Asdfaltado y lastrada en estado regular | 132 Km
Bucay — Chillanes L astrada en estado regular 54 Km.
Babahoyo — Chillanes Lastrada en buen estado 76 Km.

Fuente: Informacion Departamento de UMATA del Gobierno Municipalidad del cantén Chillanes 2010.
Elaborado por: VivianaLlongo



En la parroquia de San José del Tambo existen las siguientes vias:

Cuadro N° 7: Red via en laParroquia de San José Tambo.

Vias Tipo L ongitud(Km)
San José del Tambo — Chillanes Lastrada en mal estado 35Km
San José del Tambo — Guardias Lastrada en estado regular 47 Km
San José del Tambo — Babahoyo Asfaltada en estado bueno 55 Km
Tambo- Colombia- Juntas L astrada en estado regular 15Km
San José del Tambo — Tigrillos Detierraen mal estado 10 Km
Via San Francisco de Vainillas — San | Lastrada en estado regular 3Km.
Gabriel

Via San José del Tambo — San Gabriel — | Lastrada en estado regular 5Km.
San Vicente

Via San José del Tambo — San Gabriel — | Lastrada en estado regular 7 Km,
Luz Elvira — San Vicente — Changuil

Medio

Via Luz Elvira — El Reventado - | Lastradaen estado regular 8 Km
Miraflores

Via Limon — Dulcgpamba - | Lastradaen estado regular 4Km.
Chontapamba

Via San José del Tambo — Tigrillo — | Lastrada en estado regular 20 Km.
Bermejal — El Recreo — Las Minas

ViaNaranja Lastrada en estado regular 2Km.
Via San José del Tambo — El Saltadero Lastrada en estado regular 3Km.
ViaCruce Las Juntas — Rosa Elvira L astrada en estado regular 2Km.
Via El Rosario Valparaiso-Angélica - | Lastrada en estado regular 35Km.

Matilde Esther

Fuente: Informacion Departamento de UMATA del Gobierno Municipalidad del cantén Chillanes 2010.
Elaborado por: VivianaLlongo




e. Transporte

Al canton Chillanes prestan |os servicios las siguientes cooperativas de transporte con una

frecuenciadiaria

Cuadro N° 8. Cooperativas de transportes para el canton Chillanes

Transporte Ruta Horarios
Atenas Guaranda — Chillanes (frecuencia diaria) 5H00 a 19H00
Chillanes — Guaranda (frecuenciadiaria) 5H30a 14H 30
Quito — Guaranda- Chillanes- Quito, cada hora (frecuenciadiaria). | 6H00 a 14H00
Quito — Guaranda — Chillanes - San José del Tambo (frecuencia | 9H30
diaria).
San José del Tambo - Chillanes — Quito (frecuenciadiaria). 5H00
Chillanes — Guayaquil — san José de Tambo (frecuenciadiaria). O6HO00 / 11H00
Guayaquil — San José del Tambo- Chillanes (frecuenciadiaria) 14H 30
Riobamba — Guaranda — Chillanes (frecuencia diaria) 14H30
San Pedrito Quito — Guaranda - Chillanes (frecuencia diaria) 6H00 / 13HO00
Chillanes — Guaranda - Quito (frecuencia diaria) 4H00/ 7H30
FlotaBolivar Quito — Guaranda — Chillanes (frecuencia diaria) 13H00
Chillanes — Guaranda— Quito (frecuencia diaria) 11H30
Riobamba — Guaranda — Chillanes (frecuencia diaria) 5H45/8H00/13H00/
Chillanes — Guaranda — Riobamba (frecuencia diaria) 16H30
10 de | Riobamba— Guaranda— Chillanes (frecuencia diaria) 10H30
Noviembre Guaranda — Chillanes (frecuencia diaria) 12H30
Chillanes — Guaranda (frecuencia diaria) 16H00
Barfios El tena— Chillanes (frecuencia diaria)
Chillanes—El Tena (frecuenciadiaria) 15H00
Dorado El tena— Chillanes (frecuencia diaria)
Chillanes—El Tena (frecuenciadiaria) 11H30
Nucallacta Riobamba— Trigoloma- Chillanes (frecuencia diaria) 05H00 / 13H00
Chillanes— Trigoloma - Riobamba(frecuencia diaria) 06HO00/ 14H00

Fuente: Trabgo de campo 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Asi se puede tomar muy en cuenta que € Ultimo turno desde Chillanes sale a las 16:30,

luego del cual es dificultoso conseguir movilizacion a otros sitios de la provincia.




f. Telecomunicaciones

La empresa que brinda este servicio es ANDINATEL con un puesto de cabinas, existe

cobertura de celular Movistar Unicamente en ciertos sectores y Porta que tiene cobertura en

todo el cantén y cabinas. En € cantdn recientemente se tiene acceso al servicio de Internet.

g. Amenazasy Riesgos A Infraestructuray Aéreas Productivas:
Cuadro N° 9. Andlisis de Riesgo Cantonal

L ocalizacion

Cantén Chillanes

Amenaza

Sismo

Vulnerabilidad
poblacion urbana
e |nfragstructura

e Servicios Basicos

Capacidad

¢ Cuenta con centros
educativos ,
subcentros de salud,
iglesias, cuerpo de
bomberos, policia
nacional

e Tienen una sirena.

Cuerpo de bomberos

Riesgo
Riesgo de afectar a
viviendas, poblacion
servicios  basicos,
riesgo de no
abastecer de la
ayuda necesaria por
parte de las
instituciones de

socorro existente.

Via San Pablo —

Chillanes

lluvias/

Dedlizamientos (

Fuertes

Temporada
Invernal)

Poblacion Servicios
Béasicos

Sembrios

Cuenta con €
municipio para dar
mantenimiento  de
vias Gobierno
Provincial

Ministerio de Obras

Publicas

Pérdida  Humana,

Materias, Economia

Via San Pablo -
Chillanes

Via Chillanes La
Miran /Santa Rosa
de AguaClara

Via Chillanes/
Achin/ San
Francisco de Azapi/
Santa Rosa de Agua
Clara

Accidente de

transito

Conductores y pasajeros

con €
Policia

Cuenta
municipio,

Naciona

Pérdida  Humana,

Materias, Economia

Cantén Chillanes

Perdida de la

Produccion

Poblacion Econémica

Pérdida  Humana,

Materias, Economia

Fuente: Proyecto “Mejoramiento de la Gestion del Centro de Operacion de Emergencia Bolivar” (COE — B)
Plan de contingencia, Agosto 2009. Elaborado por: Viviana Llongo.



Cuadro N° 10. Priorizacion de Riesgos

Tipo de Riesgo

Nivel de Riesgo

Muy Alto

Dedizamientos X
Sismos X
Produccion X
Accidentes de transito X

Fuente: Proyecto “Mejoramiento de la Gestion del Centro de Operacion de Emergencia Bolivar” (COE — B)
Plan de Contingencia, Agosto 2009
Elaborado por: VivianaLlongo.

5. Listado defloray fauna

a. Fauna Nativa

Cuadro N° 11: Fauna Nativadel Cantén Chillanes

Nombre Vulgar Nombr e Cientifico Familia
Ardilla Sciurus granatensis SCIURIDAE
Armadillo Dasypus novemeinctua DASYPOCIDAE
Chucurillo Mustela frenta PROCYONIDAE
Conejo silvestre Sylvilagus brasiliensis LEPORIDAE
Cervicabra Mazama rufina CERVIDAE
Guanta Cuniculus paca CUTICULIDAE
Guatusa Dasyprocta punetata DASYPROCTIDAE
Raposa Dusicyon culpasus DIDELPHIDAE
Tigrillo Felis pardalis FELIDAE
Venado Odocoilens virginianus CERVIDAE
Zorro Caluromys dervianus MUSTELIDAE
Chucuri ciurus granatensis MUSTELIDAE
Buho Asio Flames STRIGIDAE
Gavilén Accipiter ventralis ACCIPITRIDAE
Pava de monte Penel ope montagnii CRACIDAE
Tortola Zenaida auriculata COLUMBIDAE
Raton Phyllotis sp. MURIDAE
Halcon Falco peregrinus FALCONIDAE
Puma Felis concolor FELIDAE
Rata Caenolestes fuliginosus MURIDAE

Fuente: Trabajo de Campo 2010. Elaborado por: Viviana Llongo



b. Flora Nativa

Cuadro N° 12: Faunanativadel cantdn Chillanes

Nombre Vulgar Nombr e Cientifico Familia
Cedro Cedrella montana MELIACEAE
Laurel Cordia alliodora BORAGINACEAE
Nogal Juglans neotropica JUGLANDACEAE
Ceibo Ceiba pentandra MALVACEAE
Moral Clarisia racemosa MORACEAE
Figueroa Carapa guianensis MELIACEAE
Jigua Ocotea sp LAURACEAE
Roble Roupala complicata PROTEACEAE
Guarumo Cecropia sp CECROPIACEAE
Guabo Inga chocoensis FABACEAE
Caucho Ficus elastica EUPHORBIACEAE
Arrayan Eugenia uniflora MYRTACEAE
Tagua Phythelephas aequatorialis | ARICACEAE
Guayacan Tabebuia guayacan BIGNONACEAE
Balsa Ochroma pyramidale BOMBACAEAE
Guadla Guadua angustifolia GRAMINEAE
Fernan Sanchez | Triplaris guayaqguilensis POLY GONACEAE
Frutipan Shefflera sp ARALIACEAE
Palmito Jucca arborencens ARECACEAE
Helecho arbol Alsophila sp CYATHEACEAE

Fuente: Trabgjo de campo 2010
Elaborado por: VivianaLlongo




c. Plantas M edicinales

Cuadro N° 13: Plantas medicinaes

Nombrevulgar | Nombre cientifico Familia Uso

Caballo chupa | Equisetum quitense EQUISETACEAE | Bueno paralosrifiones

Aguabiduca Piper carpunya PIPERACEAE Para cdlicos

Matico Buddleja globosa PIPERACEAE Para dolores de rifiones ulceraciones en
lapiel

Marco Aristeguietia glutinosa | ASTERACEAE Lapresion altay hechizos

Guanto Datura sanguinea SOLANACEAE Mal aire, espantosy mal de ojos

Toronjil Melissa officinalis LAMIACEAE Para el dolor del corazén

Borrga Borrago officinalis BORAGINACEAE | Paracurar lafiebrey gripe.

Manzanilla Matricaria Chamomilla | ASTERACEAE Para el dolor del estomago

Malva Malva peruviana MALVACEAE Inflamacién, cancer.

Fuente: Trabgo de Campo 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

6. Ambito cultural

a. Etnicidad

Su composicion étnica es mayormente mestiza, equivalente a 73.6% y 26.4% de poblacion

indigena que tienen descendencia Puruha de la provincia de Chimborazo y la religion

prevaleciente es la catdlica; € idioma predominante es el castellano.

b. Organizacionesy Asociaciones del Canton Chillanes

La asociacion de Cacaoteros del la Parroquia san José del Tambo se dedica a €

procesamiento del cacao para exportacion a Italia y Francia para la preparacion de

chocol ate.




Y la ONGs que funcionan en e canton Chillanes son las siguientes que se dedican ayudar
en la produccién agricola y pecuaria con créditos, semillas o procesamiento de materia

organica paralamejorade los productos:

FUNDAMIT

Islas de paz (IDP)

Maquita Kusunchi
Concejo Cantonal de Salud
INIAP

1). La Asociacion San José del Tambo

Se cred mediante Acuerdo Ministerial No. 384, del 29 de Septiembre de 1.987, publicado
en el Registro Oficial No. 998, de Octubre 8 de 1.987. Seinicio con 16 socios fundadores 'y
en e transcurso del tiempo se ha venido reforzando, contando actuamente con 60
productores de los diferentes recintos de la zona y se continuara reforzando esta

organizacion.

Esta organizacion es una de las filidles de la Union de Organizaciones campesinas
Cacaoteras - UNOCACE - desde € afio 2001; trabajdndose desde ese afio en La produccion
y comercializacion del cacao organico, paralo cua previamente se capacito y se contintia
con esta actividad en temas de: mantenimiento de huertas, manejo, cosecha, poscosecha,

secado y almacenamiento de cacao.

Con ANECACAO, Asociacion Nacional de Exportadores de Cacao, se dio inicio, desde €
ano 2002, a la capacitacion del sector cacaotero en coordinacion con € Ing. Yona Mgjia,

sobre temas de enjertacion en cacao.
a). Objetivos
Consolidar la empresa de comercializaci6n de cacao organico de la Asociacion de

agricultores "San José del Tambo", para acanzar un desarrollo y mejoramiento socio -

econdmico del sector.



b). Objetivos Especificos

e Megjorar la produccion de las huertas de cacao

eElevar e nivel de capacitacion de los pequefios y medianos productores de cacao del
sector

¢ Propender a mejoramiento de las actividades de poscosecha, secado, almacenamiento y
comerciaizacion del cacao

e Fortalecimiento de la organizacion

c). Estrategias

La Asociacion San Jose del Tambo, como filial de la Unocace; cuenta con su apoyo para €l
desarrollo de actividades inherentes ala produccién y comercializacion del cacao organico;
ademas, de que por intermedio de la Unocace tiene asegurada la compra y exportacion de
su produccion. Por otra parte cuenta también con € apoyo de Anecacao, para € desarrollo

de actividades de capacitacion.

Incentivar la realizacion de labores culturas para e mejoramiento de la produccion de las
huertas existentes, principalmente en o que corresponde a podas y renovacion de plantas

improductivas.

Disponibilidad de plantas injertadas, de variedad tipo Nacional, para el meoramiento de las

huertas

Mejoramiento de la infraestructura de tratamiento poscosecha: fermentacion, secado y

almacenamiento

Programa de capacitacién para e mejoramiento de la organizacion y fortalecimiento de la
organizacion, con € apoyo de la Universidad Técnica de Babahoyo, Unocace, Anecacao y

ONGs que cooperan con € sector.



Cuadro N° 14. TenenciadelaTierra

Cultivos ‘ Hectéreas Huertos Solos Asociados
Platano 600 100 500
Naranjas 400 100 300
Cacao 4.500 2.000 2500
TOTAL 5.500 2.200 3.300

Fuentes: Diagndstico de Area de Trabajo San José del Tambo, Caracteristicas de la Produccion Agricola—
Situacién Geografica, Afio 2010
Elaborado por: Trabajo de Campo

Cuadro N° 15. Comercializacion

Producto | Organizacion Calidad Convencional Deﬂino‘

Cacao UNOCACE |Orgénico Milagro
1.300 Has

Cacao Exportadores Comun Guayaquil
3.200 Has

Fuentes: Diagnostico de Area de Trabajo San José del Tambo, Caracteristicas de la Produccion Agricola —
Situacién Geogréfica, Afio2010
Elaborado por: Trabajo de Campo

Cuadro N° 16. Agrupacion de Recintos

Sector Hectéareas Solo Asociados

San José del Tambo 1.500 600 900
El Rosario 1.000 400 600
Miraflores 1.200 500 700

Las Colombias 800 300 500
Las Juntas 400 150 250
Changuil Bajo 600 250 350

TOTAL 5.500 2.200 3.300

Fuentes: Diagnostico de Area de Trabajo San José del Tambo, Caracteristicas de la Produccion Agricola —
Situacion Geogréfica, Afio 2010
Elaborado por: Trabajo de Campo



7. Informacion Turistica

a. Parroquia Urbana Chillanes

1). Servicio de Hospedaje

Cuadro N° 17. Servicio Hospedaje en la Parroquia Urbana de Chillanes.

Establecimiento

Propietario

Direccion

Habitaciones

Hotel LaUnién Sr. Celso Salis Calle Garcia 16
Gran Hotel Sr. LuisEstrella Calle Guayasy Ezequiel Guerrero 21
Residencial e | Sr. Enrique Salazar Cale guayas y Enrique Villagbmez 12
Paraiso

Fuente: Cuadro de Servicio de Hospedaje en la Parrogquia Urbana de Chillanes

Elaborado por: VivianaLlongo

2). Servicio de Alimentacion

Cuadro N° 18. Servicio de Alimentacion en la Parroquia Urbana de Chillanes.

Establecimiento Propietario ‘ Direccion Capacidad
Restaurant la Orquidea Sra. Carmen Garcia GarciaMoreno 20
Restaurant Divino Nifio Sra. Mercedes Garcia Calle Guayas 20
Restaurant LaMadrina Sr. Darwin Naranjo Calle Guayas y Ezequiel 32
Guerrero esquina
Restaurant el Che Sra. Yadira Tatiana Ortiz Calle Garcia moreno 24
Uvidia entrelacalle Ezequiel
Guerreroy lacalle
Cocos Bar Restaurante Adan Huilca Angel Verdezoto 50
Restaurant Rosa Caba Calle GarciaMoreno 50
entrelacalle Ezequiel
Guerreroy lacalle
Cafeteria Burguer Antonio Salazar Calle GarciaMoreno 20
“Antonella” frente a parque central.
Picanteria Martha Sanchez Calle GarciaMoreno 20
Picanteria Gladys Pacheco Calle GarciaMoreno 20
Picanteria Sra. Silva Calle Guayas 20




Picanteria Lorenzo Ortiz Cdle GarciaMoreno 20

Picanteria Carmen de Alarcén Calle Garcia Moreno 20

Fuente: Cuadro de Alimentacion en la Parroquia Urbana de Chillanes.
Elaborado por: VivianaLlongo

3). Lugares de esparcimiento

Cuadro N° 19. Lugares de esparcimiento en la Parroguia Urbana de Chillanes.

Establecimiento Propietario Servicio

Piscina municipal I. Municipio de Chillanes 1 piscina para

adultosy 1 paranifios

Fuente: Cuadro de Lugares de Esparcimiento en la Parroquia Urbana de Chillanes.
Elaborado por: VivianaLlongo

4). Baresy Discotecas

Cuadro N°20. Servicio de Bares y Discotecas en la Parroquia Urbana de Chillanes.

Establecimiento Propietario Direccion Capacidad
Discoteca Angel Calderén Ezequiel Guerrero 70
Bares Miguel Moyano Sucre 30

Fuente: Cuadro de Servicio de Baresy Discotecas en la Parroquia Urbana de Chillanes.
Elaborado por: VivianaLlongo

b. Parroquia Rural San José del Tambo

1). Servicio de Hospedaje
Cuadro N° 21. Servicio de Hospedaje en la Parroquia Rural San José del Tambo.

Habitaciones

Establecimiento Propietario Direccion

Hosteria colina Sra. Yolanda | Calle Homero Villagbmez 22
verde Camacho y Arturo Montero
Hostal Tambo Sr. Wilfrido Calles Ruperto Benavides, 25
Villamar Estuardo Villagbmez y
Melchor Avilés

Fuente: Cuadro de Servicio de Hospedaje en la Parroquia Rural San José del Tambo.
Elaborado por: VivianaLlongo



2). Servicio de Alimentacion

Cuadro N° 22. Servicio de Alimentacion en laparroquiarural San Jose del Tambo.

Establecimiento = Propietario Direccion Comida Capacidad
Restaurante San  |Sra. Maria cale Estuardo Villagomez y Tipica 36
José DannisCuello | Arturo Montero

Cadtillo
Restaurant Sra. Moraima Calles Ruperto Benavides, Tipica 24
Jhosewent Chiguano Estuardo Villagbmez y

Melchor Avilés

Restaurant la Sra. Emérita Calle Ruperto Villagémez Tipica 28
Cabafiita Alarcén

Fuente: Cuadro de Servicio de Alimentacion en la Parroquia Rural San José del Tambo.
Elaborado por: VivianaLlongo

3). Lugares de Esparcimiento

Cuadro N° 23.Lugares de Esparcimiento en la Parroquia Rural San José del Tambo.

Establecimiento | Propietario Direccién Servicio

Tambo Park Sr. Patricio Gaibor Calle Ruperto Villagbmezy | 2 Piscinas paraadultost 1 paranifios
Segundo Daniel Gaibor

Complegjo € Sr. Cecilia Trujillo Cale sdlidaviaaChillanes | 1 piscinaparaadultos, 1 paranifios, 3

paraiso chozas de descanso y pista de baile.

Complegjo Ab. Luis Chique Recinto la Colombia Baja Cancha de fulbito, indor futbol y de

Turistico laisla voleibol. Piscina, cabarias,

de Luisy Cleo habitaciones para 8 personas, biliar,

restaurant, paseo en caballo tarabita,

juegos infantiles

Fuente: Cuadro de Lugares de Esparcimiento en la Parroquia Rural San José del Tambo.
Elaborado por: VivianaLlongo



c. Potencial Turistico

1). Inventario Turistico de los Atractivos Naturales del Cantén Chillanes

a). Atractivo “Union delosrios Dulcepambay Salungiri”

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: VivianaLlongo 1.2 FichaN° 01

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L6pez 1.4 Fecha: 15 -12-09

1.5 NOMBRE DEL ATRACTIVO: UNION DE LOS RIOS DULCEPAMBA Y SALUNGIRI
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Sistemalacustre

1.8 Subtipo: Rio

Foto N°1: Union de los Rios Dulcepbay Salungiri
Elaborado por: VivianaLlongo, Técnicos de laUnidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: San José del Tambo

2.4 Latitud: 9784158 N 2.5 Longitud: 702240 E




3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: San Pablo 3.2 Digtancia: 1 Km

4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 623 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 23 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2250 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

El atractivo se encuentra ubicado a 1Km de la comunidad de San pablo.

4.5 Descripcion del atractivo: La unién de estos dos rios desemboca el rio C en el Changuil que recorre por las orillas del
recinto San pablo, este lugar trae muchos conflictos a causa de la construccién de una hidroeléctrica entre las personas de la
comunidad y €l sector privado.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman: estd conformado a su arededor por flora nativa como son las orquideas,
liquenes, helechos, especies arbdreas como el Fernan Sanchez, cafia guadua, Acacias etc.

4.7 Permisosy Restricciones: esimportante que paraingresar a este lugar se pida permiso ala comunidad de san Pablo.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales. Enlaactualidad es utilizada como balneario.

4.8.2 Usos Potenciales: El lugar se podria utilizar como atractivo central parael desarrollo de un complejo turistico, observacion
de floray fauna, mediante la implementacién de senderos interpretativos, se podria desarrollar reforestacion con plantas nativas
con € fin de recuperar |a humedad del bosque.

4.8.3 Necesidades turisticas: Se debe hacer un estudio paralaimplementacién de senderos, implementacion de infraestructuray
servicios turisticos, para brindar seguridad y comodidad a los visitantes.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Oportunidades de trabagjo para la comunidad a través de la prestacion de servicios turisticos en las
diferentes dreas. Obtencién de ayuda econémica para implementar infraestructura en el lugar y un nuevo atractivo turistico para
laComunidad y el Canton.

4.9.2 Impactos negativos: Taade los arboles, destruccién del habitad de los animal es que habitan en el lugar.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas:

Es un lugar no aprovechado para € turismo, es de uso exclusivo para la comunidad para € pastoreo y no existe visita de
fuerefios.




6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Alterado

6.2 Causas.
Por latalade &rboles.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado /Sendero

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Bus Coop. Trans. Atenas

7.5 Frecuencias: Todos los dias cada 15 min. 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio

7.7 Observaciones: Es recomendado utilizar ropa ligeray zapatos adecuados para caminar ademas de gorra 'y bloqueador solar.
No existe frecuencia de entrada, esta abierto todo € dia

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Infraestructura turistica existente en la parroquia San José del Tambo a5 Km

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Entubada
9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: red publica

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

- Pozade Lobo 4km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor Intrinseco 8
b) Vaor Extrinseco 8
c) Entorno 3
d) Estado de conservacién y/o organizacién 4
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 4
¢) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Locd 2
b) Provincia
c¢) Nacional
d) Internaciona
TOTAL |38

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




b). Atractivo “Poza del Lobo”

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: VivianaLlongo 1.2 Ficha N° 02

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L6pez 1.4 Fecha: 15 -12-09

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: POZA DEL LOBO
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Sistemalacustre

1.8 Subtipo: Poza

Foto N°2: Pozadel Lobo
Elaborado por: Viviana Llongo, Técnicos de la Unidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio Ambiente.

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: San José del Tambo

2.4 Latitud: 9783467 N 2.5 Longitud: 693237E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: San José del Tambo 3.2 Digtancia: 1 Km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 211 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 23 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2250 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

El atractivo se encuentra ubicado a 1 Km de la parroquia San José del Tambo, pasando por las comunidades de San Francisco de
Surupamba, San Vicente de Porotopamba, la margarita y san pablo.

4.5 Descripcion del atractivo: El nombre de la poza del 1obo debido a que se forma un remolino y tiene la forma de la cara de un
lobo y causa accidentes, este lugar es muy |lamativo paralalocalidad para refrescarse en sus calidas aguas.

4.6 Atractivos individuales que lo confor man: El lugar se encuentra ubicado debajo del puente que se dirige ala comunidad de
vainillas también se encuentra a su arededor un poco de flora como es la cafia guadua liquenes helechos, en especies arbéreas
como son los alisosy en entre la fauna tenemos gaviotas las més comunes el chucuri, Guarros.

4.7 Permisosy Restricciones: Paraacceder aeste lugar se lo puede hacer todos los dias del afio.

4.8.1 Usos Actuales: En laactualidad se la utiliza como un balneario que accede lalocalidad.

4.8.2 Usos Potenciales: El lugar se podria utilizar para observacion de floray fauna, desarrollar reforestacion con plantas nativas
con € fin de recuperar la humedad del suelo.

4.8.3 Necesidades turisticas. Redisefio del sendero, implementacion de infraestructura y servicios turisticos, para brindar
seguridad y comodidad alos visitantes.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos. Oportunidades de trabagjo para la comunidad a través de la prestacion de servicios turisticos en las
diferentes areas. Obtencién de ayuda econémica paraimplementacion de infraestructura del lugar.

4.9.2 Impactos negativos. Erosion del suelo, degradacion del ambiente.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas: presenciade basura

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Alterado
6.2 Causas:
Por latalade arboles por su madera.




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado/Sendero

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Bus Coop. Trans. Atenas y 10 de
noviembre

7.5 Frecuencias: Todos los dias cada 15 min de’5 am. A 12 pm. 7.6 Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7 Observaciones. Es recomendado utilizar ropa ligera e impermeable por la variacion de clima y zapatos adecuados para
caminar ademés de gorra'y bloqueador solar. Y ropa de bafio, no existe frecuencia de entrada, esté abierto todo el dia.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Infraestructura turistica existente en la San José del Tambo

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1 Agua: Entubada
9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.3 Distancia:
- launion de los rios Dulcepambay Salungiri - 4Km
- 2km

- salto de agua de los Andagoyas

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor Intrinseco 8
b) Vaor Extrinseco 9
c) Entorno 6
d) Estado de conservacién y/o organizacién 7
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 7
¢) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Locd 2
b) Provincia
c¢) Nacional
d) Internaciona
TOTAL |48

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




c). Atractivo “Salto de agua delos Andagoyas’

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: VivianalLlongo 1.2 FichaN° 03

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo Lépez 1.4 Fecha: 15 -12-09

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: SALTO DE AGUA DE LOS ANDAGOYAS
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Sistema Lacustre

1.8 Subtipo: Salto de agua

Foto N°3: Salto de Agua de los Andagoyas
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de la Unidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Salcedo

2.3 Parroquia: San José del Tambo

2.4 Latitud: 9784278 N 2.5 Longitud: 700011 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

¢c.  Nombre del poblado: Changuil e. Distancia: 1 Km
d. Nombredel Poblado: San Josédel Tambo f. Distancia: 4km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 626 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 23 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2250 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

El atractivo se encuentra ubicado a 1 Km de lacomunidad de Changuil bajo y a 4km de la parroquia San José del Tambo.

4.5 Descripcion de atractivo: El nombre de este lugar debido a que los propietarios se apellidan Andagoyas, estd ubicado en la
orillade lacarreteralastrada por donde se transita desde San José del Tambo hasta Changuil y finalizando la ruta en Guaranda es un
escenario maravilloso paralafotografiay refrescarse con su calida agua.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman: En este lugar se observa especies de flora como orquideas, bromelias liquenes,
helechos.

4.7 Permisosy Restricciones: El horario adecuado paralasvisitas durante todalas temporadas.

4.8.1 Usos Actuales: En laactualidad la es utilizada como balneario.

4.8.2 Usos Potenciales: Se utiliza como balneario.

4.8.3 Necesidades turisticas: Los turistas podrian fotografiar la belleza del paisgje natura ddl atractivo, Hacer €l dragado para que
tenga profundidad., disefio de un letrero de informacion.

4.9, Impactos

4.9.1Impactos positivos: Reduccion de la migracion de la poblacion local, Afluencia de turistas nacionales y extranjeros,
Incremento de |os ingresos econdémicos.

4.9.2 Impactos negativos. la contaminacion del salto de agua por basura.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: alterado

5.2 Causas.

Presencia de basuraen las orillas del sdlto de agua

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: conservado

6.2 Causas:
Porque hay presencia de flora nativadel lugar.




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Bus Coop. Trans. 10 de Noviembre
7.5 Frecuencias: Todos los dias cada 15 min de 5 am. A12 pm. 7.6 Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7 Observaciones: Es recomendado utilizar ropa ligera e impermeable por lavariacién de climay zapatos adecuados para caminar
ademas de gorray bloqueador solar.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Infraestructura turistica existente en la Parroguia de San José del Tambo.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Entubada

9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.4 Distancia:

Pozadel Lobo - 2Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Provincial




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor Intrinseco 8
b) Vaor Extrinseco 8
c) Entorno 5
d) Estado de conservacién y/o organizacién 4
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 4
¢) Asociacion con otros atractivos 5
SIGNIFICADO a) Locd
b) Provincia 4
c¢) Nacional
d) Internaciona
TOTAL 43

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




d). Atractivo. “ Cerro Changuil”

1. DATOS GENERALES ‘

1.1 Encuestador: VivianalLlongo 1.2 FichaN° 04

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo Lépez 1.4 Fecha: 15 -12-09

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: CERRO CHANGUIL
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Montafia

1.8 Subtipo: Cerro

Foto N°4: Cerro Changuil
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de laUnidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: San José del Tambo

2.4 Latitud: 9784279N 2.5 Longitud: 700111 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombredel poblado: San José del tambo 3.2 Distancia: 1 Km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3200 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 23 °C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 2250 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

El atractivo se encuentra ubicado a 1Km de la parroguia de San José del Tambo.

4.5 Descripcion del atractivo: Esta ubicadaen sus faldas la parroquia San José del Tambo que es considerado como una
de las maravillas de |a naturaleza tiene una altura de 3000 metros nos da una gran vista paisgjistica para la fotografia.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman: En este lugar existe a su arededor flora nativa del lugar como son las
especies de orquidacesas, helechos, liquenes, Acacias, solanacess, etc.

4.7 Permisosy Restricciones: El acceso aeste lugar eslibre

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Este lugar es utilizado para caminatas, como mirador donde se contempla a la parroquia e tambo,
para contemplar €l paisgje hidrico que se puede observar.

4.8.2 Usos Potenciales: El lugar se podria utilizar como atractivo central para € desarrollo de caminatas, observacion de
flora y fauna, mediante la implementacion de senderos interpretativos, se podria desarrollar reforestacion con plantas
nativas con € fin de recuperar lahumedad del suelo.

4.8.3 Necesidades turisticas. Se debe hacer un estudio para la implementacion de senderos, implementacion de
infraestructuray servicios turisticos, para brindar seguridad y comodidad alos visitantes.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Oportunidades de trabajo para la comunidad a través de la prestacion de servicios turisticos en
las diferentes areas.

4.9.2 Impactos negativos. Degradacion del ambiente.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas.

Por |a presencia de basura

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Alterado

6.2 Causas:
Arrojo de labasura




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO ‘

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado/Sendero
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: 4x4, bus automavil
7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7 Observaciones: Es recomendado utilizar ropa ligera e impermeable por la variacion de climay zapatos adecuados para
caminar ademés de gorra'y bloqueador solar.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Infraestructura turistica existente en la Parroguia de San José del Tambo.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Entubada
9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Red Pdblica

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.5 Distancia:
- 1km

- Rio Changuiil

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Provincial




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor Intrinseco 8
b) Valor Extrinseco 2
¢) Entorno 2
d) Estado de conservacion y/o organizacion 4
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 1
¢) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Local 4
b) Provincia
¢) Nacional
d) Internacional
TOTAL 30

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




e). Atractivo “Rio Changuil”

1. DATOS GENERALES ‘

1.1 Encuestador: VivianaLlongo 1.2 Ficha N° 05

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L épez 1.4 Fecha: 15-12-09

1.5 NOMBRE DEL ATRACTIVO: RiO CHANGUIL
1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Sistema Lacustre

1.8 Subtipo: Rio

Foto N°5: Rio Changuil
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de laUnidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: San José del Tambo

2.4 Latitud: 9783807 N 2.5 Longitud: 696785 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: San Pablo 3.2 Digtancia: 5Km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 200 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 23 °C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 2250 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo

El atractivo se encuentra ubicado a 5Km de la comunidad de San Pablo, y sigue su recorrido por la parroquia de San José
del Tambo.

4.5 Descripcion del atractivo.

Este rio desemboca en € rio Chimbo en la época de invierno crece y se puede realizar deportes extremos como €l boying
paraque €l turista se distraigay disfrute de sus cdlidas aguas y en otros lugares se forman pozas donde se pueden bafiar.

4.6 Atractivosindividuales que lo confor man:

En este lugar existe a su arededor flora nativa del lugar como son las especies de orquidaceas, helechos, liquenes, Acacias,
solanécess, etc.

4.7 Permisosy Restricciones: Parapoder acceder a este lugar se lo puede hacer cualquier diadel afio.

4.8 Usos ‘

4.8.1 Usos Actuales. Se utiliza como baneario y para redizar deportes extremos como € boying que usuamente la
localidad utiliza para recrearse.

4.8.2 Usos Potenciales: Observacion de flora, fauna del lugar y parala fotografia.

4.8.3 Necesidades turisticas: Se puede disefiar letreros de informacion, limpieza de los senderos y sefidizacion de los
senderos.

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos: Afluencia de turistas a lugar, generacion de ingresos econémicos para la comunidad,
conservacion del atractivo natural.

4.9.2 Impactos negativos. Lataade arboles, la contaminacién del rio por la basura, alteracion del habitad de los animales
que alli habitan.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO: ‘

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:

Presencia de basuraen las orillas dél rio.




6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deteriora

6.2 Causas. Por lataade arboles

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Lastrado y sendero 7.2 Subtipo: Asfatado

7.3 Estado de Vias: Regular 74 Transportee Bus Coop. Trans. Atenas, 10 de
Noviembre

7.5 Frecuencias: Todos los dias cada 15 minutos 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio

7.7 Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Infraestructura turistica existente en la Parroquia San José del Tambo.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable
9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Si existe

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre dd atractivo: 10.2 Distancia:

- Launién de los rios Dulcepambay Salungiri - 1Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion: Provincial




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor Intrinseco 9
b) Vdor Extrinseco 8
c) Entorno 3
d) Estado de conservacién y/o organizacién 4
APOYO a) Acceso 8
b) Servicios 3
¢) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Locd
b) Provincia 4
¢) Nacional
d) Internacional
TOTAL 43

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




f). Atractivo “ Rio lasJuntas’

1. DATOS GENERALES ‘

1.1 Encuestador: VivianalLlongo 1.2 FichaN° 07

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L6pez 1.4 Fecha: 15 -12-09

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: RIO LASJUNTAS
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Sistemalacustre

1.8 Subtipo: Rio

FotN: Rio las Juntas
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de laUnidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes

2.3 Parroquia: San José del Tambo

2.4 Latitud: 9781056 N 2.5 Longitud: 690611 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombredel poblado: San José del Tambo 3.2 Distancia: 7 Km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.
4.1 Altitud: 266 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 25 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2250 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

El atractivo se encuentra ubicado a 7 Km de la parroquia San José del Tambo.

4.5 Descripcion dd atractivo: Este rio desemboca en e rio chimbo, tiene mucha atraccién por su playa para poder
relgjarse y bafiarse en sus aguas, también se pude sacar material paralas construcciones civiles.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman: Podemos encontrar especies de fauna como gaviotas y en especies de
flora observar a especies arbustivas como algunas acaceas.

4.7 Permisosy Restricciones: Es de entradalibre
4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: En la actualidad se utiliza como balneario y de para sacar materia para las construcciones civiles.

4.8.2 Usos Potenciales: Losturistas pueden fotografiar y de recrearse entre familiay amigos.

4.8.3 Necesidadesturisticas: Se debe hacer un estudio para laimplementacién |etreros de informacion, realizar programas
de educacion ambiental, realizar limpieza de la playa del rio para mitigar el impacto, implementar infraestructura para que
es turista se sienta cdmodo en su visita

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Oportunidades de trabajo para la comunidad a través de la prestacion de servicios turisticos en
las diferentes reas. Obtencion de ayuda econémicaparael implemento de infraestructura del lugar.

4.9.2 |mpactos negativos. Degradacion del ambiente.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:

Por la utilizacién de los materiales del rio parala construccion de obras civiles.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Alterado

6.2 Causas:
Por € arrojo de basurad rioy su playa.




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO ‘
7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Bus Coop. FBI

7.5 Frecuencias: Todoslosdiascadal5 minde6am. a8 pm. 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio

7.7 Observaciones: Es recomendado utilizar ropa ligera e impermeable por la variacion de climay zapatos adecuados para
caminar ademés de gorra y bloqueador solar y ropa de bafio.se recomienda tener cuidado cuando € rio este crecido y
corrientoso en la época de invierno en los meses de enero, febrero y marzo.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Infraestructura turistica existente en la Parroguia San José del Tambo.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA ‘
9.1 Agua: Entubada
9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Red Publica

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.6 Distancia:
- 8km

- Puente colgante del rio Changuil

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion: Local




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor Intrinseco 5
b) Valor Extrinseco 2
¢) Entorno 2
d) Estado de conservacion y/o organizacion 2
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 4
¢) Asociacion con otros atractivos 3
SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincia
¢) Nacional
d) Internacional
TOTAL %

13. JERARQUIZACION

Jerarquial




0). Atractivo “Bosque Nativo de Tiquibuzo”

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: VivianaLlongo 1.2 FichaN°8

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L épez 1.4 Fecha: 16 —12-09

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: BOSQUE NATIVO DE TIQUIBUZO
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Bosque

1.8 Subtipo: Bosque Nativo

Foto N°8: Bosgue Nativo de Ti quibuo
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de laUnidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: Chillanes

2.4 Latitud: 9776156 N 2.5 Longitud: 712396 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Parroquia Chillanes 3.2 Distancia: 8 Km.




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 2440 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 292 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo

El atractivo se encuentra ubicado a 8 Km de la Parroquia Chillanes.

4.5 Descripcion dd atractivo.

El nombre que se le da a este bosque es debido a que se encuentra a lado de la comunidad de Tiquibuzo, esta conformado
pos unavariedad de floray faunay esté asociado con unalaguna que lleva su mismo nombre y que contrasta el paisgje.

4.6 Atractivosindividuales que lo confor man:

Se puede encontrar especies de fauna como los roedores, armadillos, guatusas, guanta, chucuri y para aves como los
galinazos y en cuanto afloratenemos aliso, Figueroa, guihua.

4.7 Permisosy Restricciones:
Para hacer uso eslibre.

4.8 Usos
4.8.1 Usos Actuales

Para caminatas y recoleccién de madera.

4.8.2 Usos Potenciales

Se puede realizar recorrido através de la creacidn de senderos, paralafotografiar €l paisgje.

4.8.3 Necesidades turisticas

Implementacion de sefialetica turistica, disefio de senderos de sendero.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos. Conservacion del bosque

4.9.2 Impactos negativos: Construccion de la via Chillanes Bucay 1o cual ha dividido el bosgue en dos partes, la tala de
arboles para obtener madera, Alteracién del habitat de los animales que alli habitan.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Intervenido

5.2 Causas:
Construccién de lavia Chillanes Bucay.




6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Alterado

6.2 Causas.
Por la construccion de lavia Chillanes Bucay, latala de arboles.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Servicio de transporte de aquiler de
Camionetas
7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio

7.7 Observaciones: Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Infraestructura turistica existe en la parroguia Chillanes

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable
9.2 Energia Eléctrica: interconectado

9.3 Alcantarillado: Red Pdblica

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

Lagunade Tiquibuzo e 1km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor Intrinseco 3
b) Valor Extrinseco 5
¢) Entorno 4
d) Estado de conservacion y/o organizacion 5
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 6
¢) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial
2
¢) Nacional
d) Internacional
TOTAL 34

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




h). Atractivo “Lagunade Tiquibuzo”

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: VivianaLlongo 1.2 FichaN°9

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L épez 1.4 Fecha: 16 —12-09

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: LAGUNA DE TIQUIBUZO.
1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Sistemalacustre

1.8 Subtipo: Laguna

s

{

oto N°9: Lagunade Tiquibuzo
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de laUnidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: Chillanes

2.4 Latitud: 9774372 N 25 Longitud: 711745 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Parroquia Chillanes. 3.2 Digtancia: 9 Km.




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 2265 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 928 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo

El atractivo se encuentra ubicado a 9Km de la parroquia Chillanes.

4.5 Descripcion dd atractivo.

Esta laguna esta formada por varias vertientes subterraneas que llegan y drenan de las quebradas mas cercanas, tiene una
profundidad de 6 metros, 80 metros de largo y de ancho unos 20 metros esta rodeada de Kikuyo.

4.6 Atractivosindividuales que lo confor man:

La comunidad de Tiquibuzo y sus actividades, zonas agricolas.

4.7 Permisosy Restricciones:

No existen.

4.8.1 Usos Actuales:

Lugar de esparcimiento de lugarefios y gente de los arededores que conocen e lugar durante los fines de semana.

4.8.2 Usos Potenciales:

Implementacion de un balneario, cabalgatas, agroturismo, implementacién de pesca deportiva, camping, etc.

4.8.3 Necesidades turisticas:

Estructuracion organizacional de la comunidad para la administracion del atractivo, realizacion de estudio de mercado,
disefio e implementacién de hospedaje ecoldgico, capacitaciones para la comunidad, sefializacion, implementacion de de
infraestructura para otras actividades turisticas.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos:

Implementacion de infraestructura parala actividad turistica.

4.9.2 | mpactos negativos:

Falta deintereses personalesy comunitarios en el manegjo de la actividad turisticadel lugar.




5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: En proceso de deterioro.

5.2 Causas:
Falta de organizacion de la comunidad para el manejo del recurso, falta de capacitacion en el area turistica ala comunidad,
falta de promocion.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Deteriorado

6.2 Causas:
Presencia de cultivos y zonas de ganaderiaen lazona dta del lugar, en € lugar mismo se encuentra bastante conservado.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO
7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado.

7.3 Estado de Vias: Bueno. 7.4 Transporte: Camionetas de aquiler y buses
como trans. Atenas

7.5 Frecuencias: Todos los dias. 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio.

7.7 Observaciones. Acompafiarse de una persona que conozca la zona, ropa abrigada, protector solar y zapatos para
caminata.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

En e cantén Chillanes.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Interconectado.

9.3 Alcantarillado: Red Publica.

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre dd atractivo: 10.2 Distancia:
Bosque Nativo de Tiquibuzo - 1Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Provincial




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor Intrinseco 9
b) Vaor Extrinseco 8
c) Entorno 7
d) Estado de conservacién y/o organizacién 4
APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 1
¢) Asociacion con otros atractivos 3
SIGNIFICADO a) Locd
b) Provincia 4
c¢) Nacional
d) Internaciona
TOTAL 40

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




1). Atractivo “Mirador de Torreloma”

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: VivianaLlongo 1.2 FichaN° 10

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L épez 1.4 Fecha: 21 -11-08

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: MIRADOR DE SAN DIEGO
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Montafia

1.8 Subtipo: Mirador

Foto N°10: Mirador de Torreloma
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos dela Unidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: Chillanes

2.4 Latitud: 9773885 N 2.5 Longitud: 709525 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Achin 3.2 Distancia: 2 Km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 2687 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 928 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

El atractivo se encuentra ubicado a2 Km de la comunidad de Achin

4.5 Descripcion del atractivo: Este es @ punto mas alto de la Parroquia urbana Chillanes, tiene una gran facilidad turistica
porque se ha construido una via paradar facilidades turisticas €l lugar posee una vista espectacular desde €l cual en un dia
despejado se puede observar lalaguna de Tiquibuzo, lacomunidad de Tiquibuzo y el bosgue del mismo nombre.

Este mirador posee mucha paz y tranquilidad después de una caminata no muy forzada es ideal para un descanso
admirando | os paisgjes que nos ofrece la madre Naturaleza.

4.6 Atractivosindividuales que lo conforman: El lugar se puede observar flora nativa como la mora silvestre, las pamas
de tamban, guihua, guala, etc.

4.7 Permisos y Restricciones: El horario adecuado para las visitas es en las mafianas cuando €l clima es benigno para
poder tener unavista de toda la zona. Informar ala comunidad de las visitas.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: En laactualidad la colina es utilizada como zona de pastoreo.

4.8.2 Usos Potenciales: El lugar se podria utilizar como atractivo central para €l desarrollo de caminatas, se podria
desarrollar reforestacion con plantas nativas con €l fin de recuperar la humedad del suelo.

4.8.3 Necesidades turisticas: Implementacién de infraestructuray servicios turisticos, para brindar seguridad y comodidad
alosvisitantes.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Oportunidades de trabajo para la comunidad a través de |a prestacion de servicios turisticos en
las diferentes areas. Obtencion de ayuda econdmica para laimplementacion de infraestructuradel lugar.

4.9.2 |mpactos negativos. Degradacion del ambiente.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:
Por la construccion de laviade acceso a mirador.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Alterado
6.2 Causas:
Por la construccion de la via de acceso al mirador.




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Tierra
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Camionetas de alquiler
7.5 Frecuencias: Todos los dias. 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio

7.7 Observaciones. Es recomendado utilizar ropa abrigada e impermeable por la variacion de climay zapatos adecuados
para caminar ademés de gorra'y bloqueador solar. Se recomienda visitar € mirador por la mafiana.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Infraestructura turistica existente no existe.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Entubada

9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Pozo séptico/ pozo ciego

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: g. Digtancia:

Laguna de Tiquibuzo

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor Intrinseco 6
b) Vdor Extrinseco 2
¢) Entorno 2
d) Estado de conservacién y/o organizacién 3
APOYO a) Acceso 3
b) Servicios 1
¢) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Locd 2
b) Provincia
¢) Nacional
d) Internaciona
TOTAL 23

13. JERARQUIZACION

Jerarquial




J). Atractivo. “Laguna de Cochaloma”

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: VivianalLlongo 1.2 FichaN° 11

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo Lépez 1.4 Fecha: 16 —12-09

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: LAGUNA ARTIFICIAL DE COCHALOMA.
1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Ambientes Lacustres

1.8 Subtipo: Laguna

Foto N°1l: LagunArti ial de Cochaloma
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de laUnidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes

2.3 Parroquia: Chillanes

2.4 Latitud: 9771891 N 2.5 Longitud: 712870 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Achin. 3.2 Digtancia: 1 Km.




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 2430m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 928 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo

El atractivo se encuentra ubicado a1 Km de lacomunidad de Achin

4.5 Descripcion dd atractivo.

La laguna es de tipo natural que inicialmente habia sido un reservorio de agua para € ganado de la gente de la
comunidad, misma que tiene una profundidad aproximada de 5 m en su parte mas profunda, posee ademés un érea de
camping, se encuentra abandonada.

4.6 Atractivosindividuales que lo confor man:

Lacomunidad y sus actividades, zonas agricolas.

4.7 Permisosy Restricciones:

Se debe comunicar alacomunidad del ingreso avisitar lalaguna

4.8.1 Usos Actuales:

Bebedero para ganado, reservorio pararegadio de los terrenos de la comunidad.

4.8.2 Usos Potenciales:

Agroturismo, implementacion de pesca deportiva, camping, etc.

4.8.3 Necesidades turisticas:

Reestructuracion organizacional de la comunidad parala administracion del atractivo, capacitaciones para los prestadores
de servicios, estudio de mercado, implementacion de senderos, sefializacion,

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos:

Ingresos econémicos aternativos para la comunidad, apoyo para € mejoramiento de vias de acceso a la comunidad,
incremento de lugares de atractivo turistico parael cantén Chillanes.

4.9.2 | mpactos negativos:

Muestra de intereses personales y comunitarios en € manejo de laactividad turistica del lugar.




5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: En proceso de deterioro.

5.2 Causas:
Mala organizacion de la comunidad para el manejo del recurso, falta de capacitacion en el érea turistica a la comunidad,
falta de promocion.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Deteriorado

6.2 Causas:
Presencia de cultivos y zonas de ganaderiaen toda €l area.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado/sendero.
7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Camionetas de alquiler
7.5 Frecuencias: Todos los dias. 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio.

7.7 Observaciones. Ropa abrigaday zapatos para caminata,

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No hay

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Entubada

9.2 Energia Eléctrica: Si existe.

9.3 Alcantarillado: Si existe.

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

Mirador de Torreloma - 8Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion: Local




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Vaor Intrinseco 4
b) Vaor Extrinseco 5
¢) Entorno 3
d) Estado de conservacién y/o organizacion 3
APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 1
¢) Asociacién con otros atractivos 3
SIGNIFICADO a) Local
2
b) Provincid
c¢) Nacional
d) Internacional
TOTAL 25

13. JERARQUIZACION

Jerarquial




k). Atractivo “Laguna de San Juan de Azapi”

1. DATOS GENERALES ‘

1.1 Encuestador: VivianalLlongo 1.2 FichaN° 12

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L6pez 1.4 Fecha: 16 —12-09

1.5 NOMBRE DEL ATRACTIVO: LAGUNA DE SAN JUAN DE AZAPI
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente Lacustre

1.8 Subtipo: Laguna

Foto N°12: Laguna de San Juan de Azapi
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de laUnidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: Chillanes

2.4 Latitud: 9765812N 2.5 Longitud: 712524 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: San Juan de Azapi 3.2 Distancia: 4 Km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 1953 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 928 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo

El atractivo se encuentra ubicado a 4Km de la comunidad de San Juan de Azapi.

4.5 Descripcion dd atractivo.

La Laguna de San Juan de Azapi, posee vertientes subterraneas de agua en su parte mas profunda puede llegar alcanzar los
8 metros, mide 10 metros de largo por 20 metros de ancho aproximadamente. El agua tiene una coloracion algo
amarillentaen el borde se puede observar que €l agua es turbia debido alos minerales disueltos.

4.6 Atractivosindividuales que lo confor man:

La laguna se encuentra en una hacienda Ilamada Eliana arededor se encuentra Unicamente se encuentra Kikuyo, esta
laguna es més utilizada para como bebedero de agua para el ganado.

4.7 Permisosy Restricciones:

El horario en € cua se puede visitar lalaguna es a toda hora del dia ya que se puede llegar con mucha facilidad y con €l
permiso de los sefiores de la hacienda.

4.8 Usos ‘

4.8.1 Usos Actuales

Como bebedero de agua del ganado.

4.8.2 Usos Potenciales

Se puede realizar recorridos por la laguna en pequefios botes, instalacion de un paradero turistico y otras infragstructuras
para poder atender a turistay se sienta comodo y seguro.

4.8.3 Necesidades turisticas

Estudio de impacto ambiental, implementacion de infragstructuray servicios turisticos, promaocién turistica.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

Conservacion de lalaguna evitar la contaminacidn, ingresos econémicos.

4.9.2 | mpactos negativos:

Sirve como bebedero de agua del ganado, contaminacién del agua.




5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:
Como bebedero de agua parael ganado.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:
Existencia de basura en los alrededores de lalaguna.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Alquiler de camioneta.
7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio

7.7 Observaciones:. El ingreso alalaguna es gratuito, ayudar a cuidar € entorno.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Entubada

9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: No

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

- Laguna de Cochaloma - 6Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor Intrinseco 6
b) Valor Extrinseco 6
¢) Entorno 2
d) Estado de conservacion y/o organizacion 2
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 1
¢) Asociacion con otros atractivos 3
SIGNIFICADO a) Local
b) Provincia 2
¢) Nacional
d) Internacional
TOTAL 27

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




). Atractivo “Minasde Oro”

1. DATOS GENERALES ‘

1.1 Encuestador: VivianaLlongo 1.2 FichaN° 13

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L épez 1.4 Fecha: 16 —12-09

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: MINAS DE ORO
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Fenémeno Geolégico

1.8 Subtipo: Minas

2 1%..
o i !‘fi
Foto N°13: Minas de Oro
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de la Unidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes

2.3 Parroquia: Chillanes

2.4 Latitud: 9757379N 2.5 Longitud: 710938 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Santa Rosade Agua Clara 3.2 Distancia: 4 Km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 1953 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 23 °C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 2800 mnm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo

El atractivo se encuentra ubicado a 4Km de la comunidad de Santa Rosa de Agua Clara.

4.5 Descripcion dd atractivo.

Las minas de oro venian funcionando apenas |os Primeros 6 meses del afio 2009, para dar vida a esta actividad se formo la
sociedad minera Santa clara con personas de la misma comunidad para asi empezar la explotacion minera, pero fueron
suspendidos por el ministerio de minasy petréleo por su mal manejo ambiental.

4.6 Atractivosindividuales que lo confor man:

A los arededores de las minas se encuentran casas de las personas que trabagjan en lamineria

4.7 Permisosy Restricciones:

Este lugar estarestringido por lacomunidad y es de dificil acceso.

4.8 Usos ‘

4.8.1 Usos Actuales

Este lugar estéa suspendido su produccion por mal manejo ambiental.

4.8.2 Usos Potenciales

Realizar recorridos por todas |as instalaciones para conocer los procesos de la mineria.

4.8.3 Necesidades turisticas

Estudio de impacto ambiental, implementacion de infraestructura'y servicios turisticos, promocién turistica

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

Fomentar laindustria, ingresos econémicos parala comunidad.

4.9.2 | mpactos negativos:

Contaminacion del agua, erosion del suelo, degradacion del medio ambiente.




5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:
Por el mal manejo ambiental.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Alterado

6.2 Causas:
Mal manejo ambiental.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Alquiler de camioneta.
7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio

7.7 Observaciones: Lugar de dificil acceso.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Entubada
9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: S

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

- Laguna de San Juan de Azapi - 18Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: provincial




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor Intrinseco 5
b) Valor Extrinseco 5
¢) Entorno 2
d) Estado de conservacion y/o organizacion 2
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 1
¢) Asociacion con otros atractivos 2
SIGNIFICADO a) Local
b) Provincid 4
¢) Nacional
d) Internacional
TOTAL 2

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




m). Atractivo “ Bosgue Protector Chillanes Bucay”

1. DATOS GENERALES ‘

1.1 Encuestador: VivianalLlongo 1.2 FichaN° 14

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo Lépez 1.4 Fecha: 16 —12-09

1.5NOMBRE DEL ATRACTIVO: BOSQUE PROTECTOR CHILLANES BUCAY
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: AreaProtegida

1.8 Subtipo: Bosque Protector

Foto N°14: Bosqgue Protector Chillanes Bucay
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de laUnidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: Chillanes

2.4 L atitud: 9764965 N 2.5 Longitud: 715239 E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Miran 3.2 Digtancia: 8 Km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 1037 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 20 °C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 1531 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo

El atractivo se encuentra ubicado a 6.5 Km del cantén Bucay y 18 km de lamiran bajo.

4.5 Descripcion dd atractivo.

Desde e cantén Genera Antonio Elizalde (Bucay) se toma una via de tercer orden hacia € norte que asciende en una
distancia de 6,3km hacia € sector de Nuestra Sefiora de la Esperanza, desde aqui se continta por un sendero que asciende
junto a Rio Limén en una distancia de 500 metros, luego con la ayuda de un guia se debe continuar hacia el norte en una
distancia de 340 metros parallegar al bosque protector. En éste Ultimo tramo no existe sendero.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman: Encontramos flora nativa del lugar como es:  Anturio (Anthurium
acherzerianum); Arrayan (Eugenia uniflora); Balsa (Ochroma pyramidale); Bejuco de montafia (Hetrpsis ecuadorensis);
Caimito (Chrysophyllum caimito); Cauchillo (Pseudolmedia laevigara); Chilca (Baccharis floribunda); Chonta (Aiphanes
caryocifolia); Colca blanca (Miconia capitellata); Copa (Hymensa curbaril); Duco (Clusia glabra); Figueroa (Carapa
guianensis); Frutipan (Shefflera sp); Guabo (Inga chocoensis); Guarumo (Cecropia sp); Helecho érbol (Alsophila sp);
Huicundo (Tillandsia sp); Jigua (Ocotea sp); Limoncillo (Calyptrantus sistenissi); Matapalo (Cousapoa rotunda); Pifian
(Cariaria thymifolia sp); Tagua (Phythelephas equatoriales); Manglillo (Sckingia ecuadorensis); Moral (Clarisia
Rasemosa); Naranjo de monte (Asidosperma elatum, little); Olivo (Tessria integrifolia); Palma (Ceroxylon ventrcocosum);
Palmito (Jucca arborencens); Suro (Chusguea delicatula). En cuanto a fauna tenemos Ardilla (Sciurus granatensis);
Armadillo (Dasypus novemeinctua); Cervicabra (Mazama rufina); Chucurillo (Mustela frenta); Conegjo (Sylvilagus
brasiliensis); Guanta (Cuniculus paca); Guatusa (Dasyprocta punetata); Mono ardilla (Saimiti sciurens); Mono mico
(Cabudla pygmaca pygmea); Oso (Tremaretus ornatus); Puma (Felis concolor); Raposa (Dusicyon culpasus); Rata
(Caenolestes fuliginosus); Raton (Phyllotis sp.); Sajino (Tayassu tajacu); Tigrillo (Felis pardalis); Tuta mono (Aotus sp.);
Venado (Odocoilens virginianus); Zorro (Caluromys dervianus)

4.7 Permisosy Restricciones:

Se debe pedir permiso alagente de lacomunidad y es de dificil acceso.

4.8 Usos ‘

4.8.1 Usos Actuales

Es utilizado paralavisitade los turistas.

482 Usos Potenciales

Los turistas podrian fotografiar la bellezadel paisaje natural y las aves, establecer un area de Camping.

483 Necesidades turisticas

Estudio de impacto ambiental, implementacion, Disefiar e implementar letreros informativos, Limpiar los senderos de
acceso para que se encuentren libres de maleza, Sefializacion del sendero y del atractivo turistico.

4.9 Impactos




4.9.1Impactos positivos

Desarrollo comercia de la zona, Reduccion de la migracion de la poblacion local, Afluencia de turistas nacionales y
extranjeros, Incremento de los ingresos econdémicos.

4.9.2I mpactos negativos:

Caceria ilega de animales de la zona, Contaminacion del rio por la presencia de basura, Alteracion del habitat de los
animales que ali habitan, degradacién del medio ambiente.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:
Por el mal manejo ambiental.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Alterado

6.2 Causas:
Mal manejo ambiental.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Alquiler de camioneta.

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio

7.7 Observaciones. Lugar de dificil acceso.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Entubada

9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: Si




10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre dd atractivo: 10.2 Distancia:

- Cascadas de la Piedra Blanca - 18 Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local y Provincia

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Vaor Intrinseco 8
b) Vaor Extrinseco 8
¢) Entorno 3
d) Estado de conservacién y/o organizacion 2
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 1
¢) Asociacién con otros atractivos 2
SIGNIFICADO a) Local
2
b) Provincia
4
¢) Nacional
d) Internacional
TOTAL %

13. JERARQUIZACION

Jerarquialll




n). Atractivo “ Cascadas Piedra Grande’

1. DATOS GENERALES ‘

1.1 Encuestador: VivianalLlongo 1.2 FichaN° 15

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Oswaldo L6pez 1.4 Fecha: 16 —12-09

1.5 NOMBRE DEL ATRACTIVO: CASCADAS DE PIEDRA BLANCA
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Sistemalacustre

1.8 Subtipo: Cascadas

Foto N°15: Cas Piedra Blan
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de laUnidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria, Turismo y Medio
Ambiente

2. UBICACION

2.1 Provincia: Bolivar 2.2 Ciudad y/o Cantén: Chillanes
2.3 Parroquia: Chillanes

2.4 Latitud: 9767560N 2.5 Longitud: 708963E

3. CENTROS URBANOSMAS CERCANOSAL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Bucay 3.2 Digtancia: 4 Km




4. CARACTERISTICASFiSICASDEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 1953 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 23 °C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 2800 mnm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo

El atractivo se encuentra ubicado a 4Km de la comunidad de Bucay.

4.5 Descripcion dd atractivo.

Piedra Blanca se encuentra en la comunidad de la miran baja este lugar estd conformado por cuatro cascadas de gran
singularidad y diferente altura como son las gemelas de 10 metros, otra de unos 15 metros, la siguiente de 30 metros donde
se puede readlizar € descenso por esta cascada como deporte extremo y €l velo de novia de unos 50 metros o que le hace un
paisaj e espectacular para €l turista o visitante asi tenemos

4.6 Atractivosindividuales que lo confor man:

A su arededor se encuentra una gran cantidad de flora como son epifitas, liquenes, helechos, cedro, guihua, orquideas, en
cuanto afaunatenemos guantas, raposa, guatusa, € armadillo, que son especies nativas de la zona.

4.7 Permisosy Restricciones:

El lugar es de libre acceso, siempre y cuando se lo permita en duefio y posiblemente tenga un costo paralavisita

4.8 Usos ‘

4.8.1 Usos Actuales

Este lugar es muy visitado por turistas locales, provincialesy nacional.

4.8.2 Usos Potenciales

Para |a préactica de deportes de aventura como € rappel, mantenimiento de los senderos, servicios de guias, se pude hacer
fotografia del lugar, implementacién de servicios turisticos parala comodidad y seguridad del turista.

4.8.3 Necesidades turisticas

Estudio de impacto ambiental, implementacion de infraestructuray servicios turisticos, promocion turistica.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

Oportunidades de trabajo para la comunidad a través de la prestacion de servicios turisticos en las diferentes areas.
Obtencién de ayuda econémica parael mejoramiento de lainfraestructuradel lugar y paraimplementar infraestructura.

4.9.2 | mpactos negativos:

Taadelos arboles, destruccion del habitad de los animal es que habitan en € lugar.




5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas: presenciade basura

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Alterado

6.2 Causas:
Presencia de basuray quema de la vegetacion.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Alquiler de camioneta.
7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso: Todo € afio

7.7 Observaciones. Se recomienda utilizar ropaligera, impermeable, botas de caucho, repelente, gorra bloqueador solar.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Entubada

9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: S

10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

- Laguna de Tiquibuzo - 5Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local, Provincia y Nacional




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor Intrinseco 8
b) Valor Extrinseco 7
¢) Entorno 2
d) Estado de conservacion y/o organizacion 4
APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 1
¢) Asociacion con otros atractivos 2
SIGNIFICADO a) Local
2
b) Provincia
4
¢) Nacional
7
d) Internacional
TOTAL 42

13. JERARQUIZACION

Jerarquiall




2). Inventario de Atractivos Culturales

a). Atractivo 1. Iglesia Santa Ritade Casia

Foto N°16: Iglesia Santa Rita de Casia
Elaborado por: Viviana Llongo y Técnicos de laUnidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria,
Turismo y Medio Ambiente

i. Caracteristicas del Atractivo

La construccién de esta Iglesia fue terminada a finales del Siglo XVIII después que la
iglesia se quemO en su totalidad porque era una construccion de solo madera, la
construcciéon se encuentra formada por bloques y ladrillo torre principal sostienen €l
campanario de la entrada, en estaiglesia se mantienen imagenes de diferentes Santos. El
techo que anteriormente era de madera que formaba la nave principal de la iglesia fue

reconstruida reforzada y reemplazada por material pre fabricado.

El poblado més cercano al atractivo es la comunidad de Achin en este sitio en la actualidad
existen pocas personas que mantienen la tradicion de la elaboracion de Bisuteria es asi que
el colegio de Achin tiene un pequefio taller en donde se elaboran las mismas, con lo cual
ellos mantienen su cultura y quieren conservar su tradicién de generacion en generacion, a
mas 0 menos 1km podemos encontrar lalaguna artificial de Cochaloma.

ii. Jerarquizacion

Jerarquiall



b). Atractivo 2. Vivienda

ﬂ

Foto N°16: Vivienda
Elaborado por: Viviana Llongo y Técnicos de laUnidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria,
Turismo y Medio Ambiente

i. Caracteristicasdel Atractivo

Las viviendas antiguas como las de bareque y madera mixtas con muros de hormigon es
una técnica constructiva tradicional del pueblo de Chillanes que son casas de gran altura
con techo de zinc con grandes ventanales y un bal con.

Estas casas estan situadas en € centro de la Parroquia urbana Chillanes alrededor del
parque central donde muestra un escenario maravilloso para la fotografia'y para demostrar
laidentidad del canton.

En la parroquia rural San José del Tambo las casas son de gran altura y de madera con
techo de zinc y ventanales son construidas solo de madera para mantener la frescura del
climaya que esta ubicado en el subtropico.

Hoy en dialas viviendas son construidas de Hormigén y con terraza o de techo de zinc.

ii. Jerarquizacion

Jerarquiall



c). Atractivo 3. Comidas y Bebidas

1
%

i

5

;
!
f

o |
2

B
!

i

!

_

Foto N°17: Comidasy Bebidas
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de la Unidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria,
Turismo y Medio Ambiente

i. Caracteristicas del Atractivo

Existe una gran variedad de platos especiaes, entre |os més comunes tenemos:

e El cado de manguera que esta preparado con las viseras del cerdo.

e Lafritadaesun plato tipico que es preparado con lacarney grasadel cerdo.

e El hornado preparado en hornos de lefia y generalmente se vende los domingos en
diadeferia

e El caldo de Gallina de Campo

e Lostamalesde harinade maiz

e Chigtiles de harina de maiz y recubiertas con hojas de maiz.

e Lastortillas de harina de maiz, trigo acompafadas de unataza de café.

e Dulcedezambo



e Chichade maiz que es preparada especialmente en carnaval.

e El locro de haba, dverja, frejol.
Los alimentos se cocinaban en ollas de barro en € fogdn y se servian en platos de loza,
basicamente la dieta alimenticia es de locros de haba, averja, fr§ol, lentgja y coladas con

leche.

ii. Jerarquizacion

Jerarquiall

d). Atractivo 4. Vestimenta

Foto N°19: Vestimenta Indigena
Elaborado por: Viviana Llongo y Técnicos de laUnidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria,
Turismo y Medio Ambiente

i. Caracteristicas del Atractivo

La vestimenta de los indigenas es tipica de la cultura Puruha que consiste en € anaco
negro, la bayeta de color rojo, baja, blusa blanca con bordados de colores llamativos y €
sombrero de lana de borrego para las mujeres y los barones con pantalén negro camisa
blanca y pocho de lana de borrego de color rojo, pero lamentablemente ha surgido la
aculturacion y son pocos los que utilizan esta vestimenta especialmente las personas

ancianas y en especial las mujeres.



€). Atractivo 5. Artesania

i. Bisuteria

|

|

Palma de Tamban Bisuteria

Foto N°19: Artesania
Elaborado por: VivianaLlongo y Técnicos de la Unidad Municipal de Ayuda Técnica Agropecuaria,
Turismo y Medio Ambiente

Es un sitio Artesanal donde los estudiantes del colegio Achin se dedicaban a la elaboracion
de Bisuteria, en la actualidad por la intervencion nuevos pobladores se ha ido perdiendo la
tradicion de la dedicacion de los pobladores hacia la elaboracion de los bisuteria.

En este sitio en la actualidad existen pocas personas que mantienen la tradicion de la
elaboracion de Bisuteria es asi que € colegio de Achin tiene un pequefio taller en donde
elabora con lo cua ellos mantiene su cultura 'y quieren mantener la tradicidn de generacion
en generacion, amas 0 menos 1km podemos encontrar lalaguna artificial de Cochaloma.



ii. Molienda de la Cafia de AzUcar
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Foto N°20: Artesania Molienda de la Cafia de AzUcar
Elaborado por: Viviana Llongo y Técnicos de laUnidad Municipa de Ayuda Técnica Agropecuaria,
Turismo y Medio Ambiente

iii. Proceso de Preparacion dela Panelay Muchines

Las moliendas de la cafia de azlcar son ancestrales se las elabora con la ayuda de los
bueyes o caballos para poder moles la cafia en el trapiche, con € jugo de la cafa se la
cocina a punto para realizar los muchines y las panelas las moliendas comienzan muy

temprano desde las 6 de la mafiana hasta las 6 de la tarde que se realizan dos paradas de



cafia y se realizan alrededor de 20 panelas a dia las cuales son comercializadas los dias
sabado y domingos en la feria de Chillanes

f). Atractivo 6. Tradicionesy L eyendas

i. Tradiciones
M atrimonio.

Es laritualizacion del amor en torno a matrimonio eclesiastico, es una ceremonia que los
pobladores de todo el canton Chillanes tanto mestizos como indigenas lo celebran de una
manera peculiar iniciando con el pedido de mano de la novia por parte del novio, las
familias que intervienen en @ acto se encargan de la organizacion y de los detalles de la
boda, es asi |os padres de la novia se encargan de |os preparativos la ceremoniareligiosa, la
fiesta, larecepcion y la comida mientras tanto € novio dalosanillos, e vestido de lanovia

y € licor delafiesta

Hace unos afios atras los padres se encargaban de buscar pargja a sus hijos ya que segin
ellos debian tener ciertas caracteristicas en muchos de los casos se conocian en € atar e
momento de celebrar e acto del matrimonio.

En la actualidad el matrimonio se fundara en €l libre consentimiento de los contrayentes y

en igualdad de derechos, obligacionesy capacidad legal de los conyuges.

Bautizo

En los bautizos los padres del nifio o nifia a bautizarse empiezan eligiendo alos que van a
ser los padrinos a quienes presenta ante el sacerdote, tanto padres y padrinos tienen que
confesarse y esta listos para bautizar a nifio o nifia en una misa que se celebra el sacerdote
en laiglesiay luego de esto se realiza comida y fiesta en la casa de los padres del
bautizado.



Deigua forma se realiza la primera comunion, confirmaciones gue para cumplir con estos
sacramentos es necesario asistir a una preparacion gue es € catecismo donde cada dos afios
estan preparados para recibir € sacramento por medio de una celebracion de unamisaen la

iglesia.

Otra de las tradiciones de la poblacién es la de los juegos ludicos que son juegos de
competicion solo entre personas, bolas, escondidas, olla encantada, palo ensebado,

trompos.

Pasatiempos como; €l florén, lagallina ciega, pan caliente, pan quemado, € gato y € raton.

Junto a estas actividades merece destacarse € juego con agua que sucede en carnaval gque

es unade las celebraciones méas importantes del cantén con una duracion de 15 dias.

Otra de las tradiciones de este pueblo son los toros populares, que son de origen hispano,
cuya simbologia ritualistica es el corte de la orgja, € banderillazo, esto en lo que se refiere
a las grandes corridas en las ciudades, y lo que se refiere a toros de pueblo es que haya
algun herido, € héroe es él gue sacala colcha.

Y por ultimo tenemos los monigotes (representaciones de persongjes antropomorficos) o
vigios en d fin de afo, representa uno de los persongjes mas cargados de connotacion
simbolica, dentro de las tradiciones ladicas. En tan el afio nuevo representa la renovacion

del mundo.

ii. Cuentosy L eyendas

Su tradicidon ora es rica en cuentos, leyendas, costumbres y fabulas que cumplen una

importante funcion de ensefianza de padres a hijos.

Entre una de las principal es cuentos que me contaron mis abuelitos fueron:



Alma en Pena.

Creencia de la gente del pueblo como es la del alma en pena es € espiritu de una persona
fallecida intempestivamente, se considera que ha dgado asuntos pendientes, cuando un
alma en pena ronda por la casa se supone gue esta quiere degjar un mensaje, paralo cua es
importante hacer una limpia a toda la casa o rosearla con agua bendita y dar una misa para

gue el ama descanse en paz.

Loca Viuda

Este es un espiritu de una mujer vestida de negro y se aparece a la media noche, a las
personas gue estan jugando baraja y a las personas que estan en estado etilico y se aparece

parallevarles alugares |lganos y oscurosy les mataba.

El Duende

Es un mito que los padres de familia les hacian creer alos nifios que si jugaban en la noche
a las escondidas se aparecia € duende que era un hombre vigjo pequefiito vestido de verde

con un sombrero grande parallevarse alos nifios.

g). Musicay Danza

Dentro de la musica que escuchan la gente del pueblo de Chillanes se conoce a un sin
nimero de compositores nacionales del genero popular de caracter general aegre, bailable,
tenemos como la musica de Angel Guaraca y otros cantantes de musica Chichera y otras
formas ritmicas de lamusicatradiciona se puede clasificar en bailables (son el pasacalle, €l

albazo, €l alza, el sanjuanito) y no bailables (estan los pasillos influenciados por € yaravi).

En representacion a la musicay compositores propios tenemos a sefior Lic. Angel Vallejo
y @ sefior Lic. Landivar Yanez formaron € dio Valgo Yanez Grabaron en la casa
disquera IFESA de la ciudad de Guayaquil hace 30 afios atrés la cancion Cacique Chillan

que es un albazo y un pasillo denominado Chillanes Glorioso.



En e afio de 1971 se conformo & Duo Los Lirios conformado por € Lic. Angel Vallgioy
el sefior Rall cabezas que grabaron en la misma casa disquera de Guayaquil del pasillo €

Lirico u latonada Desventura

h). Festividades

Entre las festividades principal es estan:

I. Parroquia Urbana Chillanes

Semana Santa

Es una celebracion religiosa donde se readliza la procesion de las quince estaciones el

viernes santo recorriendo por las principales calles de la Parroquia admirando los cuadros

vivosy rezando hastallegar ala ultima estacion.

MesdeAbril

El 5 de Abril se celebra la fiesta en honor de San Vicente Ferrer organizado por € barrio
San Vicente.

Mesde Mayo

El 22 de Mayo de cada afo se celebra la fiesta en honor a Santa Rita de Casia patrona de
los chillanenses donde se organizan todos los prioste para preparar los toros de pueblo,
contratacion de la Banda de pueblo, de |os juegos pirotécnicos, show artisticos, celebracion

delamisay laprocesion por las principales calles del pueblo con laimagen de la patrona.
Mes de Junio
El 1 de Junio de cada afio se Celebrala cantonizacion del canton Chillanes, en esta fiesta se

organiza €l desfile civico militar con todas las instituciones y delegaciones de la provincia

Bolivar y de otros lugares del pais.



Mes de Septiembre

El 24 de septiembre se celebrala fiesta en honor alavirgen de la merced que es organizada

por los pobladores del Barrio laMerced.

M es de Noviembre

Se celebralafiestade los difuntos o todos | os santos.

Mesde Diciembre

Como en todo € pais se celebra la navidad con los tipicas paces del nifio Jeslis organizados
por todos los barrios e instituciones del cantdn y se celebralamisaalas 10 de lanoche ala
espera del nacimiento del nifio Jestis pero una hora antes los jovenes del grupo Juventudes
Marianas Bisencianas JMB que organizan la posadas con cantos y dramatizando como la
virgen Maria y San José buscaban un lugar para que nazca su hijo recorren todos los

bal cones de las casas antiguas hastallegar alaiglesia para celebrar lamisa

También en este mes se celebra € fin de aflo donde cada barrio se organiza pera la
confeccion de los monigotes representando a guna situacion que haya sucedido con la gente

en e pueblo.

ii.Parroquia Rural San José del Tambo

Fiestas civicas del 17 de Enero.

San Jose del Tambo, € 17 de Enero de cada afio celebra sus fiestas de Parroquializacion
con actos civicos (desfile estudiantil y militar), culturales, deportivas y sociales con la

participacion de todas | as instituciones gubernamental es, municipales, educativas, publicas,

eclesiasticas de la provincia Bolivar en general.



El Carnaval

El carnaval, sin ninguna duda en la Provincia Bolivar, € Cantén Chillanes y especiamente
en la Parroquia San José del Tambo y la Parroquia Chillanes es la mejor fiesta del afio, ya
gue en ellano hay distincion de clases, todos son iguales, son amigos y son bien recibidos,
es por ello que su gente lo espera con gran entusiasmo y enorme expectativa las fiestas

carnavaeras.

Las dos Parroquias del cantén en tiempos de carnaval son muy visitada por muchos turistas
nacionales los mismos que se sienten complacidos ya que disfrutan de un sinnimero de
programa carnavaleros, como son: Eleccion del TAITA CARNAVAL, eeccion de la

REINA, Show artistico y desfile de comparsas folkloricas, carros aegoricos.

Lo tradicional del carnaval es e agua ardiente que es brindado gratuitamente por € Taita
Carnava e dia de desfile del las comparsas, también tenemos los tradicionales platos

tipicos como son: los chiguiles, tamales, fritada, tortillas, etc.

Cabe indicar que en e carnaval de San José del Tambo, solo se juega con agua, cariocay
polvo, aqui no se utiliza la anilina mientras que en la parroguia Chillanes se utiliza todo 1o
que este a su alcance para jugar y divertirse. También la gente Tambefia y Chillanense
hacen sus carnavales de casa en casa con alegriay entusiasmo cantando y bailando coplas
carnavalescas.

MesdeMarzo
El Barrio San Jose expresa su devocion a Patrén San José, rindiendo homenaje a través de

sus actos sociales y religiosos, que motivan alaunidad del Barrio y la Parroquia.

El Barrio organiza la novena, vispera y misa de fiesta en honor a su Patron, ademas
organizan un programa especial con banda de musicos, €ligen ala Reina del Barrio, Show

artistico y juegos pirotécnicos.



Mesde Mayo

En este mes |os Tambefios aprovechan la oportunidad para demostrar su fe ala Virgen con

el rezo del Rosario de la Aurora, todos los sabados del mes alas cinco de la mafiana.

L a segunda semana de mayo |la Parroquia hace un homenagje a ser mas sublimey preciado,
gue es nuestra MADRE como simbolo de amor y respeto de todos los hijos, através de un

programa especial en donde se elige a nuestra madre Simbolo de cada afio.

MesdeJunio

De igua manera la tercera semana de junio, se celebra e dia del PADRE realizando un
programa especia y con mucho carifio a todos nuestros padres eligiendo a padre Simbolo
de cada afio.

Mes de Agosto

San José del Tambo celebra sus fiestas Patronal es en honor a nuestros Patron San José, acto
religioso que se lleva a efecto cada 24 de Agosto por la llegada del Patron a esta Parroquia
a través de la novena, vispera y misa de fiesta, y; programas especiales con banda de
musicos, rodeo montubios, actos sociales, culturales, deportivos y otros; fiestas organizada
por priostes e instituciones.

En estas fiestas |la Parroquia también es muy visitada por muchos turistas ya que estas

fiestas son muy difundidas.

Mes de Septiembre.

El 29 de septiembre un grupo de San Miguelefios residentes en esta Parroquia decide
limosna la Imagen del Arcangel San Miguel, para asi celebrar las fiestas con actos
religiosos y publicos como punto central se elige a la Sefiora Bonita, con la participacion
de distinguidas damas de lalocalidad.



Mesde Noviembre.

El 1y 2 de noviembre festejamos € dia de todos los Santos y los fieles difuntos actos que
serealiza con visita a todos nuestros seres queridos en el campo Santo con |a celebracion de

la Santa'y también las familias se relinen para hacer |as guaguas.

Mes de Diciembre.

A nivel mundial cada 24 de diciembre de todos los afios celebramos la noche buena
rindiendo un homenaje a nuestro NINO DIOS por su nacimiento con la participacion de
todos los barrios de la Parroquia realizando la novenay programas especiales como son: la
Eleccion de la princesita de navidad, estrellita de belén, Ada madrinay como acto religioso
principal se celebralamisadel galo alas 11HO0Opm. con la participacion del sacerdote de
la Parroquia. También se hace la eleccién de la Madrecita de Navidad.

Todos los afos a nivel mundia cada 31 de diciembre celebramos la terminacion del afio a
través de un programa especial en donde elegimos la viuda del afio y € mejor afio vigo y
su testamento, luego despedimos e afio con la quema de los monigotes todo esto

realizamos con la participacion de todos |os barrios de la Parroquia.



3). Calendario deFiestasdel Cantén Chillanes

Cuadro N° 24: Cdendario de Fiestas

MES PARROQUIA CELEBRACION
Enero San José del Tambo Parroquializacion
Febreroo Marzo | Chillanesy San José del Tambo | Carnaval
Marzo o Abiril Chillanesy San José ddl Tambo | Semana Santa y la fiesta de San
Vicente Ferrer
Mayo Chillanes Fiestas de la patrona Santa Rita
San Jose del Tambo Virgen del Rosario
Junio Barrio san Juan pambay en la|Fiestas de San Juan, San Pedro y
comunidad de San Pedro San Pablo
Chillanes Cantonizacion
San José del Tambo El diadel Padre
Agosto San José del Tambo San José
Septiembre Chillanes Virgen de las Mercedes
San José del Tambo Arcangel San Miguel
Noviembre Chillanes Diadelos difuntos
San José del Tambo
Diciembre Chillanes Navidad
San José del Tambo Fin de afio

Fuente: Calendario de fiestas del Canton Chillanes de la Provincia Bolivar. Memoria de Practicas
Preprofecionales | “Evaluacion del Potencia Turistico” realizado por Viviana Llongo 2009
Elaborado Por: VivianaLlongo



4. Resumen delos Principales Atractivos Turisticos del Cantén Chillanes

Para la Evaluacion del Potencial turistico se realizo la descripcion de los atractivos turisticos naturales y culturales, el cantén cuenta
con 15 atractivos naturales y 6 atractivos culturales que tienen mas potencia turistico y cumplen con la mayoria de facilidades y
servicios turisticos, de esta manera brindando un servicio de calidad, y el megjor desarrollo del turismo que se convertiran en la oferta

turisticadel cantén.

Cuadro N° 25: Resumen de los Atractivos Turisticos Naturales y Culturales del Canton Chillanes.

LOCALIZACION CLASIFICACION DEL ATRACTIVO

JERARQ
No | ATRACTIVO COMUNIDAD/ SUBTIPO

PROVINCIA CANTON PARROQUIA CATEGORIA TIPO UIA

Vivienda i ) Chillanesy San Histérica Arquitectura Civil
1 Bolivar Chillanes i Man. Culturales 0
José del Tambo
Vestimenta Bolivar Chillanes Chillanesy San Histérica Vestimenta
2 . Man. Culturales I
José del Tambo
3 Comidas y | Bolivar Chillanes Chillanesy San Etnograficas Comidas y bebidas
bebidas tipicas José del Tambo Man. Culturales tipicas !
4 Musicay Danza | Bolivar Chillanes Chi !Ianesy San Man. Culturales Etnogréficas Mdsicay danza |
José del Tambo
Manifestaciones
Tradiciones vy | Bolivar Chillanes Chi !Ianes y San Etnogréficas religiosas,
5 José del Tambo Man. Culturales

leyendas tradiciones y I

creencias populares




6 | Fiestas Bolivar Chillanes Chillanesy San Man. Culturdes | Acontecimientos Fiestas T
José del Tambo
programados

Unién de los rio
7 | Dulcepamba y | Bolivar Chillanes San Josedel Tambo | ;0o Naturales | Sistema Lacustre Rio I

Salungiri
8 . . .

Pozadel Lobo Bolivar Chillanes Sen Jose del Tambo | gitios Naturales | Sistema Lacustre Poza .

Sdto de Agua de I
9 | los Andagoyas Bolivar Chillanes San Jose del Tambo | SitiosNaturales | gigtema Lacustre Salto de Agua
10 | Cerro Changuil Bolivar Chillanes San José del Tambo | Sjtios Naturales Montafia Cerro I

Rio Changuil Bolivar Chillanes San José del Tambo Sistema I
11 Sitios Naturales Rio

Lacustre

12 | RiolasJuntas Bolivar Chillanes San José del Tambo | Sitios Naturales Sistema Lacustre Rio

Bosque Nativo de | Bolivar Chillanes Chillanes Bosque Bosque Nativo I
13 . Sitios Naturales

Tiquibuzo

Laguna de | Bolivar Chillanes Chillanes Sistema Lacustre Laguna I
14 . Sitios Naturales

Tiquibuzo

Mirador de | Bolivar Chillanes Chillanes Montafia Mirador I
15 Sitios Naturales

Torreloma

Laguna de | Bolivar Chillanes Chillanes Sistema Lacustre I
16 Sitios Naturales

Cochaloma Laguna

Laguna de San - Sistema Lacustre Minas I
17 Bolivar Chillanes Chillanes Sitios Naturales

Juan de Azapi




Minas de Oro Bolivar Chillanes Chillanes Fenémeno Bosque Protector I

18 Sitios Naturales -
Geol6gico

Bosque Protector | Bolivar Chillanes Chillanes ) Cascada I
19 . Sitios Naturales Area Protegida

Chillanes Bucay

Cascadas Piedra | Bolivar Chillanes Chillanes I
20 Blanca Sitios Naturales Sistema Lacustre | Rio

Fuente: Inventario de Atractivos Turisticos del Canton Chillanes de la Provincia Bolivar. Memoria de Préacticas Preprofecionales | “Evaluacién del Potencial
Turistico” realizado por Viviana LIongo 20009.
Elaborado por: VivianaLlongo




B. ESTUDIO DE MERCADO

1. Andlissdela Oferta

a. Productos

El cantdén Chillanes se desarrolla turisticamente sin ninguna coordinacion entre la planta
turistica y los atractivos naturales y culturales, se han formado productos turisticos los
cuales deben ser acoplados ofertados de una forma adecuada por €l gobierno secciona ya
gue los atractivos y servicios son promocionados de una forma desarticulada.

Por tanto se analizo la estructura turistica de los servicios que presta €l canton que se

describe a continuaci on:

1). Hospedaje

En e cantdn Chillanes existen 7 sitios de hospedaje entre hoteles, hostales, hosterias,
gresidenciales y complejos turisticos que prestan servicio de alojamiento. Los cuales deben
mejorar la calidad de su servicio para acanzar estandares de calidad que se registran en la
ley de turismo para poder ser categorizados y permitan satisfacer las necesidades de los

turistas.

Existe € registro de estos sitios de hospedaje que indica en los Cuadros N° 17 y 21.

2). Alimentacion

Los establecimientos que prestan servicios de aimentacion son 15 entre restaurantes,

picoterias cafeterias y soda bar, todos estos establecimientos no se encuentran registrados
en el catastro de serviciosturisticos del MINTUR.



Al igual que e servicio de alojamiento, los establecimientos de alimentacion deben
mejorar sus estandares de calidad para poder formar parte de la oferta turistica cantonal vy
satisfacer |as necesidades del consumidor de servicios turisticos.

Existe € registro de estos sitios de alimentacion que indica en los Cuadros N° 18 'y 22.

3). Transporte

El cantdn cuenta con 8 cooperativas de trasporte cuya principal actividad es € traslado de
personas anivel interprovincial. Todas las cooperativas dan servicio de transporte turistico
contratadas para excursiones de escuelas, colegios e ingtituciones que funcionan en €
canton.

El detalle de horarios y recorridos se encuentraindicado en el Cuadro N° 8.

2. Analisisdela Demanda

a. Segmentacion del mercado

Para nuestro universo de estudio se ha considerado para los turistas nacionales datos de la
poblacion econémicamente activa registrados Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC), y para los turistas extranjeros en los datos estadisticos anuales de la ciudad de

Guayaquil.

b. Mercado Extranjeros

El mercado extranjero seguin las estadisticas anuales de afluencia de turistas de la ciudad de

Guayaquil esde 16.707.



c. Mercado Nacional

Para este mercado la poblacién economicamente activa es de 783387 que corresponde al

64.15%, en la ciudad de Guayaquil segun la proyeccion del INEC a afio 2009.

d. Célculo dela muestra.

1). Turistas Extranjeros

Para determinar € tamafio de la muestra se utilizé la formula que propone Canavos en

donde;

N = Universo de estudio: 16707

P= 0.5 Probabilidad de ocurrencia de un evento
Q= 0.5 Probabilidad de no ocurrencia de un evento
e= 8% Margen de error

Z= 2% Margen de confiabilidad

n= Muestra.
_ (P*Q)N)
(N —1)(3 +P*Q
. (0.5* 0.5)(16707)

2
(16707 - 1)(0'208j +0.5*0.5

n = 154.81 = 155 encuestas



2). Turistas Nacionales

N = Universo de estudio: 783387

P= 0.5 Probabilidad de ocurrencia de un evento
Q= 0.5 Probabilidad de no ocurrencia de un evento
e= 8% Margen de error

Z= 2% Margen de confiabilidad

n= Muestra

__ (P*Q)N)
(N —1)(‘32 +P*Q

(0.5* 0.5)783387)

- 2
(783387—1)(0'38j +0.5*0.5

n = 156 encuestas



f. Resultados de la Encuesta

1). Turistas Extranjeros

a). Género.

Cuadro N° 26: Género de los turistas extranjeros encuestados.

Género NUmero Porcentaje
Masculino 47 30%
Femenino 108 70%

Total 155 100%

Fuente: Género de los turistas extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Género

B Masculino ™ Femenino

Gréafico N° 2. Género.

El 70% de |los encuestados son de género femenino y € 30% son de género masculino.



b). Edad

Cuadro N° 27: Edad de | os turistas extranjeros encuestados.

Edad Nimero Por centaje
10— 19 10 6%

20- 29 91 59%
30- 39 16 10%
40-49 25 16%
50-59 8 5%
60-més ° 3%
Total 155 100%

Fuente: Edad de los Turistas Extranjeros Encuestados Afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Edad

m10-19 ®m20-29 m30-39 m40-49 m50-59 m60-més

5% 3%

Gréafico N° 3. Edad

La mayoria de |os turistas extranjeros tiene un rango més ato del 59% puntaje corresponde
al rango de 20 — 29 afios, por lo cual las actividades turisticas que se deberian difundir en el
cantdn deben estar dirigidas a la demanda joven. Sin descuidar la demanda establecida en

los otros rangos de edad.



c). Estado Civil

Cuadro N° 28: Estado Civil de los Turistas Extranjeros encuestados.

Estado Civil  Ngmero Porcentaje
Soltero 70 45%
Casado 35 23%
Unién Libre 50 32%
Total 155 100%

Fuente: Estado Civil de los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Estado Civil

H Soltero  ® Casado Unién Libre

32%

Gréfico N° 4. Estado Civil.

El 45% de los turistas extranjeros encuestados son solteros, determinando que € puntage
mas alto es designado paralos solteros, por 1o cual se determina la necesidad de desarrollar
actividades innovadoras en las cuaes gocen de diversion, relax, e intercambio cultura y
social. Seguido por e 39% son solteros y tan solo & 21% de |os encuestados son casados.



d). Nivel delnstruccién

Cuadro 29: Nive de Instruccion de los Turistas Extranjeros encuestados.

Nivel de I nstruccion NUmero Por centaje
Primaria 15 10%
Segundaria 35 23%
Universitario 60 39%
Posgrado 45 29%
Total 155 100%

Fuente: Nivel de Instruccion de los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Nivel delnstruccion

H Primaria ® Segundaria = Universitario ® Posgrado

Gréafico N°5. Nivel deinstruccion.

El 39% de los encuestados poseen un nivel de instruccién universitario siendo uno de los

puntajes mas alto.



€). Nacionalidad

Cuadro N° 30: Lugar de Residencia Permanente de |os Turistas Extranjeros encuestados.

Nacionalidad‘ Numero Porcentaje ‘

Canada 30 19%
Australia 2 1%
Espafia 5 3%
Francia 5 3%
Inglaterra 20 13%
USA 45 29%
Alemania 8 5%
Brasil 15 10%
Colombia 12 8%
México 5 3%
Argentina 3 2%
Japon 5 3%
Total 155 100%

Fuente: Lugar de residencia permanente de |os Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Lugar de Procedencia

ECanadd ®Austradia ®mEspafia B Francia
H |nglaterra m USA H Alemania = Brasi|

Colombia®mMéxico = Argentina = Japon
29%

19%

13% )
o 10% 8%
0
105 3% 3% 3% g, 3%
e I ] B

Gréfico N° 6: Lugar de Residencia Per manente




f). Continente

Cuadro N° 30.1. Residencia Permanente por Continente de | os turistas extranjeros.

Continente Numero Porcentaje

América del Norte 55 35%
Américadel sury

Centrd 42 27%
Europa 38 25%
Asia 13 8%

Oceania 7 5%

Africa 0 0%

Total 155 100%

Fuente: Residencia Permanente por Continente de |os Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Recidencia por Continente

® America del Norte ® America del sur y Central
= Europa EAsia
H Oceania = Africa

5% 0%

8%

Gréfico N° 7: Residencia Per manente por Continente

La mayoria de turistas extranjeros proviene del continente Americano, pues Norteamérica
representa €l 35% (USA 29%, Canada 19%) y Centro -Sudamérica 27% (Colombia 8%,
Argentina 2%, México 3%, Brasil 10%), seguidos con Europa con e 25% (Espafia 3%,
Francia 3%, Inglaterra 13%, Alemania 5%), Asia con € 8% (Japon con un 3%), Oceania
con el 5%(Australia con e 1%%)que van hacer el objetivo del mercado



0). Ingreso Econdmico

Cuadro N°31. Ingreso Econémico Mensuales de | os turistas extranjeros encuestados.

Ingreso Econdmico  Numero Porcentaje

300 - 600 35 23%
601 - 1200 50 32%
1201 - 2400 45 29%
Més de 2400 25 16%
Total 155 100%

Fuente: Ingreso Econémico Mensuales de los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

I ngr esos Econdmicos M ensuales

m300- 600 m601 - 1200 = 1201 - 2400 = Mas de 2400

Gréfico N° 8: Ingreso Econémico M ensuales

El 32 % de los turistas encuestados sus ingresos econdmicos es de 601 — 1200, seguido por
el 29 % con un ingreso de 1201 — 2400, & 23% con un ingreso econdémico de 300 — 600 y

el 16% con un ingreso econdmico de mas de 2400.



h). Motivo desu Viaje

Cuadro N° 32. El Motivo por € cua usted realiza susvigies de los turistas extranjeros

encuestados.
Motivo de Viaje NUmero Porcentaje
Turismo 56 36%
Investigacion 40 26%
Negocios 25 16%
Otros 34 22%
Total 155 100%

Fuente: El Mativo por € cual usted realiza sus vigjes de los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Motivo desu Viaje

ETurismo ®Investigacion = Negocios ®Otros

Gréfico N° 9: El Motivo por € cual usted realiza susviajes

El 36% de los turistas extranjeros el motivo de su vige lo realizan por turismo por lo que es
importante que €l cantdn se convierta en un destino turistico a futuro, sin olvidarnos los de
mas motivaciones de vigje que son de gran importancia.



1). Como Realiza susViajes

Cuadro N° 33. Como realiza sus vigjes | os turistas extranjeros entrevistados

Como Realiza su Viaje Numero‘ Porcentaje ‘

Solo 26 17%
Con su pargja 28 18%
Amigos 47 30%
Familia 24 15%
Grupo A.deviagjes 20 13%
Otros 10 6%

Total 155 100%

Fuente: Como realizasus vigjes los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Como Realizasu Vigje

E Solo ® Con su pargja = Amigos
H Familia B Grupo A.devigjes = Otros

Grafico N° 10: Como realiza susviajes

El 30% de los encuestados realizan sus vigjes en la comparia de sus amigos, € 18% realiza
Su vigje con su paregja, vigan durante su periodo de vacaciones, por lo cua es importante

desarrollar actividades turisticas.



j). Modalidades de Turismo

Cuadro N° 34. Modalidades de turismo que prefieren |os turistas extranjeros entrevistados

Modalidad de Turismo NUmero Por centaje
Turismo tradicional 29 19%
Ecoturismo 23 15%
Turismo de aventura 20 13%
Etnoturismo 15 10%
Turismo cientifico 14 9%
Turismo comunitario 19 12%
Turismo medicinal 16 10%
Agroturismo 9 6%
Otros 10 6%
Total 155 100%

Fuente: Modalidades de turismo que prefieren los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Modalidadesde Turismo

B Turismo tradicional B Ecoturismo H Turismo de aventura
® Etnoturismo = Turismo cientifico = Turismo comunitario
Turismo medicinal Agroturismo Otros

19%

15% .
13% 12%
10% 9% 10%
l l I - -

Gréafico N° 11: M odalidades de turismo

El 19% de los turistas extranjeros encuestados prefieren actividades que se desarrolla con la
modalidad de turismo nacional, el 15% en la modalidad de Ecoturismo, el 13% prefieren la
modalidad de turismo de aventura, por lo cua en € cantén Chillanes se debe fomentar
actividades que tengan que ver con las modalidades de turismo de aventura, ecoturismo y
turismo comunitario ya que € cantdn cuenta con climas y topografia similares a la de
Guayaquil para estas actividades.



k). A través de qué M edios se I nforman

Cuadro N° 35. A través de qué medios se informan |os turistas extranjeros entrevistados

Medios de Comunicacion NUmero Porcentaje ‘
Television 14 9%
Prensa 10 6%
Internet 33 21%
Promocién en ferias turisticas 19 12%
Guiaturistica 25 16%
Revistas 13 8%
Amigos o familiares 15 10%
Consulado /embajada 16 10%
Otros 10 6%
Total 155 100%

Fuente: A través de qué medios se informan los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

M edios de Comunicacion

ETeevision B Prensa H |nternet
= Promocién en ferias turisticas  ® Guiaturistica = Revistas
Amigos o familiares Consulado /enbajada Otros

21%

16%
12%

9% 10% 10%

I6%

Gréafico N° 12: A través de qué medios seinforman

8%

6%

El 21% de los turistas extranjeros se informan de nuevos sitios turisticos atraves del
internet, el 16% se informa por medio de la guia turistica, € 12% se notifican atraves de la
promocion en ferias turisticas, por o que es importante tomar muy en cuenta esta
informacion para disefiar y promocionar 10s atractivos y actividades que se pueden redlizar.



). Con que Serviciosle Gustaria Contar

Cuadro N°36. Con que servicios le gustaria contar |0s turistas extranjeros entrevistados

Servicio que le Gustaria NUmero Porcentaje
Alimentacion 39 25%
Hospedaje 40 26%
Alquiler de equipos 23 15%
Oficina de informacion turistica 13 8%
Guianza 32 21%
Otros 8 5%
Total 155 100%

Fuente: Con que servicios le gustaria contar los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Servicios
= Alimentacion ® Hospedaje
= Alquiler de equipos m Oficina de informacion turistica
® Guianza = Otros

5%

Gréafico N° 13: Con que servicios le gustaria contar

El 26% de los turistas extranjeros les gustaria contar con el servicio de hospedaje, seguido
por €l 25% prefiere e servicio de aimentacion, con e 15% eligieron € aquiler de equipos,
por esta razon la planta turistica que posee € cantén debe mejorar la calidad de su servicio
para poder satisfacer las necesidades de los turistas.



m). Cuales son las Actividades les Gustaria Realizar

Cuadro N° 37. Cudles son las actividades les gustariarealizar alos turistas extranjeros

entrevistados

Actividad le Gustaria Realizar | Numero| Porcentaje
Caminatas 40 26%
Camping 35 23%
Intercambio cultura 23 15%
Bird watching 18 12%
Paseo a caballo 31 20%
Otros 8 5%
Total 155 100%

Fuente: Cudles son las actividades les gustaria los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Actividad Turistica

B Caminatas = Camping = |ntercambio cultural
E Bird watching B Paseo acaballo = Otros

5%

Gréafico N° 14: Cudles son las actividades les gustaria

El 26% de los turistas extranjeros les gustaria realizar caminatas, mientras que a 23 %
prefiere la actividad de camping, seguido por e 20% le gusta elegir la actividad de paseo en
caballo, el 15% optaria por intercambio cultural, € 12% prefiere el Bird waching y € 5%
prefieren realizar otras actividades.



n). Tiempo de Estancia

Cuadro N°38. Su tiempo de estancia de | os turistas extranjeros

Tiempo de Estancia Nimero Porcentaje

1dia 10 6%

2 dias 35 23%
3dias 33 21%
4 dias 27 17%
5 dias 31 20%
6 dias 19 12%
Total 155 100%

Fuente: Su tiempo de estancia de los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Tiempo de Estancia

m]ldia m2dias ®m3dias ®4dias m5dias ®m6dias

Gréfico N° 15: Su tiempo de estancia

El 23% de los encuestados prefieren su tiempo de estancia es de 2 dias, seguido por € 21%
su tiempo de estancia es de 3 dias, € 17 % su tiempo de estancia es de 4dias, € 20 % con
un tiempo de estancia de 5 dias, con €l 12% escogieron su tiempo de estancia de 6 dias y

tan solo el 6% su tiempo de estancia es de 1 dia.



0). Gasto por Persona

Cuadro N° 39: Su gasto por personade |os turistas extranjeros

Gasto por Persona Numero Porcentaje

10 - 20 délares 50 32%
21 - 30 délares 65 2%
31 - mas 40 26%
Total 155 100%

Fuente: Su gasto por personade los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Gasto Por Persona

m10-20dolares m21- 30 dolares

31-mas

Gréfico N° 16: Su gasto por persona

El 42% de los encuestados prefieren gastar de 10 — 20 ddlares, € 32% prefieren gastar por
personade 21 — 30 dilaresy e 26% su gasto seriade 31 dolares a mas.



2). Turistas Nacionales

a). Género.

Cuadro N° 40: Género de los turistas nacional es encuestados.

Género Numero Porcentaje
Masculino 70 45%
Femenino 86 55%
Total 156 100%

Fuente: Género de los turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Género

B Masculino ™ Femenino

...
_

Grafico N°17. Género.

El 55% de los encuestados son de género masculino y € 45% son de género femenino.



b). Edad

Cuadro N° 41: Edad de los turistas nacional es encuestados.

Edad NUmero Por centaje
10-19 56 36%
20- 29 66 42%
30- 39 17 11%
40-49 10 6%
50-59 4 3%
60-més 3 2%
Total 156 100%

Fuente: Edad de |os turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Edad

m10-19 m20-29 m30-39 m40-49 m50-59 m60-més

6% 3% 2%

Gréafico N° 18. Edad

La mayoria de los turistas nacionales tiene un rango mas ato del 42% puntaje corresponde
al rango de 20 —29 afios, por lo cual las actividades turisticas que se deberian difundir en €
canton deben estar dirigidas a la demanda joven. Sin descuidar la demanda establecida en

los otros rangos de edad.



c). Estado Civil

Cuadro N° 42: Estado Civil delos Turistas Naciona es encuestados.

Estado Civil NUmero | Porcentaje

Soltero 75 48%
Casado 35 220
Union Libre 46 30%
Total 156 100%

Fuente: Estado Civil de los Turistas Nacional es encuestados ario 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Estado Civil

H Soltero W Casado Unién Libre

30%

Gréfico N° 19. Estado Civil.

El 48% de los turistas nacionales encuestados son solteros, determinando que € puntge
mas alto es designado para los solteros, por 1o cual se determina la necesidad de desarrollar
actividades innovadoras en las cuales gocen de diversion, relax, e intercambio cultura y
social. Seguido por €l 39% son solterosy tan solo el 21% de |os encuestados son casados.



d). Nivel delnstruccién

Cuadro N° 43: Nive de Instruccion de los Turistas Nacional es encuestados.

Nivel de Instruccion Numero Porcentaje
Primaria 29 19%
Secundaria 58 37%
Universitaria 40 26%
Posgrado 29 19%
Total 156 100%

Fuente: Nivel de Instruccién de los Turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Nivel de I nstruccién

E Primaria ® Segumdaria = Universitaria ® Posgrado

e ——..._

Gréafico N°20. Nivel deinstruccion.

El 37% de los encuestados poseen un nivel de instruccion universitario siendo uno de los
puntajes mas alto.



€). Lugar de Residencia Per manente

Cuadro N° 44: Lugar de Residencia Permanente de |os Turistas Nacional es encuestados.

Residencia Per manente Numero Porcentaje
Guayas 55 35%
Azuay 46 29%
Cafiar 11 7%
M anabi 12 8%
Chimborazo 14 9%
Los Rios 18 12%
Total 156 100%

Fuente: Lugar de residencia permanente de | os turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Residencia Per manente

® Guayas ®Azuay ® Caflar ® Manabi ® Chimborazo = LosRios

Gréafico N° 21: Lugar de Residencia Per manente



f). Regiones

Cuadro N°44.1: Residencia Permanente por regiones de |os turistas nacionales.

Regiones ‘ NUmero Porcentaje‘

Costa 95 61%
Sierra 61 39%
Oriente 0 0%
R. Insular 0 0%
Total 156 100%

Fuente: Residencia Permanente por regiones de los Turistas Extranjeros encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Residencia Permanente por Regiones

mCosta mSierra " Oriente ®mR. Insular

0% 0%
P 000 N

Gréfico N° 22: Residencia Per manente por regiones.

La mayoria de los encuestados proviene de la region Costa con un 61% (Guayas 35%, Los
Rios 12%, Manabi 8%), seguidos del 39% que proviene del Sierra (Azuay 29%, Cafiar 7%,

Chimborazo 9%).



0). Ingreso Econdmico

Cuadr o N°45: Ingreso Econdmico Mensuales de | os turistas nacional es encuestados.

Ingresos Econdmicos | Numero | Porcentaj e‘

300 - 600 51 33%
601 - 1200 43 28%
1201 — 2400 37 24%
Més de 2400 25 16%
Total 156 100%

Fuente: Ingreso Econdémico Mensuales de los Turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

I ngr esos Economicos

m300- 600 ®m601-1200 =1201- 2400 =Masde 2400

Graéfico N° 23: Ingreso Econdmico M ensuales

El 33 % de los turistas nacionales encuestados sus ingresos econdmicos es de 300 — 600,
seguido por € 27% con un ingreso de 601 — 1200, € 24% con un ingreso econdmico de
1201 — 2400y & 16% con un ingreso econdmico de més de 2400.



h). Motivo desu Vigje

Cuadro N°46. El Motivo por e cua usted realiza sus vigjes de los turistas nacional es encuestados.

Motivo de Viaje NUmero Porcentaje‘

Turismo 58 37%
Investigacion 30 19%
Negocios 48 31%
Otros 20 13%
Total 156 100%

Fuente: El Motivo por € cual usted realiza sus vigjes de los Turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Gréfico N° 24: El Motivo por €l cual usted realiza susviajes

El 37% de los turistas nacionales e motivo de su vige lo realizan por turismo por o que es
importante que €l cantdn se convierta en un destino turistico a futuro, sin olvidarnos los

demés motivaciones de viaje que son de gran importancia.



1). Como Realiza susViajes

Cuadro N°47: Como realiza sus vigjes |os turistas nacional es entrevistados

Comorealizasu Viaje Numero | Porcentaje

Solo 16 10%
Con su pargja 30 19%
Amigos 57 37%
Familia 26 17%
Grupo A.deviagjes 18 12%
Otros 9 6%

Total 156 100%

Fuente: Como realiza sus vigjes los Turistas nacionales encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Como Realiza su Vigje

E Solo E Con su pargja = Amigos
H Familia B Grupo A.devigies = Otros

6%

Grafico N° 25: Como realiza susviajes

El 37% de los encuestados realizan sus viagjes en la compariia de sus amigos, € 19% rediza
Su vigje con su pargja, vigian durante su periodo de vacaciones, por lo cua es importante

desarrollar actividades turisticas.



j). Modalidades de Turismo

Cuadro N°48: Modalidades de turismo que prefieren |os turistas nacional es entrevistados

Modalidad de Turismo  NUumero Porcentaje

Turismo tradicional 20 13%
Ecoturismo 30 19%
Turismo de aventura 22 14%
Etnoturismo 13 8%
Turismo cientifico 14 9%
Turismo comunitario 19 12%
Turismo medicina 16 10%
Agroturismo 12 8%
Otros 10 6%
Total 156 100%

Fuente: Modalidades de turismo que prefieren los Turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: Viviana Llongo

Modalidad de Turismo

® Turismo tradicional = Ecoturismo = Turismo de aventura
H Etnoturismo = Turismo cientifico = Turismo comunitario
Turismo medicina Agroturismo Otros
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10%
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Grafico N° 26: Modalidades de turismo
El 19% de los turistas nacional es encuestados prefieren actividades que se desarrolla con la

modalidad de ecoturismo, € 14% en la modalidad de Turismo de aventura, € 13%
prefieren la modalidad de turismo tradicional, por lo cua en e cantén Chillanes se debe

fomentar actividades que tengan que ver con las modalidades de turismo de aventura,
ecoturismo ya que & cantén cuenta con climas y topografia similares a la de Guayaquil

para estas actividades.



k). A travésde qué Medios se I nforman

Cuadro N° 49. A través de qué medios se informan |os turistas nacional es entrevistados

M edios de I nfor macién NUmero Porcentaje‘

Television 28 18%
Prensa 23 15%
Internet 30 19%
Promocion en ferias turisticas 15 10%
Guiaturistica 10 6%

Revistas 18 12%
Amigos o familiares 25 16%
Otros 7 4%

Total 156 100%

Fuente: A través de qué medios se informan los Turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

M edios de I nfor macién

ETelevision = Prensa
H |nternet B Promocion en ferias turisticas
m Guiaturistica = Revistas

Amigos o familiares Otros
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Gréfico N°27: A travésde qué medios seinforman

El 19% de los turistas nacionales se informan de nuevos sitios turisticos atraves del
internet, e 18% se informa por medio de la television, e 16% se notifican atraves de
amigos o familiares, € 15% se informa por medio de la prensa por 10 que es importante
tomar muy en cuenta esta informacion para diseflar y promocionar los atractivos y

actividades que se pueden realizar.



). Con que Servicios le Gustaria Contar

Cuadro N°50: Con que servicios le gustaria contar |os turistas nacional es entrevistados

Servicio quele Gustaria ‘N(Jmero Por centaje

Alimentacion 42 27%
Hospedaje 38 24%
Alquiler de equipos 20 13%
Oficinade informacién

turistica 13 8%
Guianza 33 21%
Otros 10 6%
Total 156 100%

Fuente: Con que servicios le gustaria contar los Turistas nacionales encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Servicios
B Alimentacion B Hospedagje
= Alquiler de equipos m Oficina de informacion turistica
® Guianza = Otros

7%

Grafico N° 28: Con que servicios le gustaria contar

El 27% de los turistas nacionales les gustaria contar con e servicio de alimentacion,
seguido por & 24% prefiere el servicio de hospedaje, con e 21% eligieron € servicio de
guianza, por esta razon la planta turistica que posee € cantén debe mejorar la calidad de su
servicio para poder satisfacer las necesidades de los turistas y capacitar personal para la

prestacion de servicio de guianza.



m). Cuales son las Actividades les Gustaria Realizar

Cuadro N°51. Cuales son las actividades les gustaria realizar alos turistas nacionales

entrevistados

Actividad Ndmero | Porcentaje
Caminatas 31 20%
Camping 48 31%
Intercambio cultural 16 10%
Bird watching 18 12%
Paseo a caballo 35 22%
Otros 8 5%
Total 156 100%

Fuente: Cudles son las actividades les gustaria los Turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Actividad Turistica
B Caminatas = Camping = |ntercambio cultural
E Bird watching B Paseo acaballo = Otros

5%

Gréfico N° 29: Cuéles son las actividades les gustaria

El 31% de los turistas nacionaes les gustaria realizar camping, mientras que e 22 %
prefieren el paseo en caballo, seguido por € 20% le gusta elegir las caminatas, e 12%
optaria por Bird waching, € 10% prefiere € intercambio cultural y el 5% prefieren realizar
otras actividades.



n). Tiempo de Estancia

Cuadro N°52. Su tiempo de estancia de los turistas nacionales

Tiempo de Estancia NuUmero ‘ Porcentaje

1 dia 30 19%
2 dias 40 26%
3dias 39 25%
4 dias 27 17%
5 dias 11 7%

6 dias 9 6%

Total 156 100%

Fuente: Su tiempo de estancia de los Turistas nacional es encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Tiempo de Estancia
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Gréafico N° 30: Cudles son lasactividades les gustaria

El 26% de los turistas nacionales encuestados prefieren su tiempo de estancia de 2 dias, €
25% eligieron su tiempo de estancia de 3 dias, seguido por el 19% de los encuestados que
su tiempo de estancia es de un dia, €l 17% con un tiempo de estancia de 4 dias, con € 7%

escogieron su tiempo de estanciade 5 dias y e 6% eligieron 6 dias de estancia.



0). Gasto por Persona

Cuadro N°53. Su gasto por persona de |os turistas nacionales

Gasto por Persona ‘ Numero Porcentaje

10 - 20 dolares 68 44%
21 - 30 dblares 50 32%
31 - mas 38 24%
Total 156 100%

Fuente: Su gasto por persona de los Turistas nacionales encuestados afio 2010
Elaborado por: VivianaLlongo

Gasto por Persona

m10-20dolares m21 - 30 dolares 31-mas

Gréfico N° 31: Su gasto por persona

El 44% de los turistas nacional es encuestados su gasto por persona seria de 10 — 20 dolares,
seguido por € 32% que e gasto por persona es de 21- 30 dolares, € 24% de los
encuestados prefieren gastar desde 31 dblares amas.



g. Perfil dela Demanda.

1). Turistas Extranjeros

El estudio realizado indica que e perfil del turista extranjero comprende a sexo masculino
30% un y femenino con un 70% de los turistas, con un rango de 20 — 29 afios con e 59%,
el 45% de los turistas extranjeros encuestados son solteros, determinando que e puntaje
mas alto es designado para los solteros, los encuestados poseen un nivel de instruccién
universitario con un 39%, la mayoria de nuestros encuestados proviene de Norteamérica
representa €l 35% (USA 29%, Canada 19%), Centro -Sudamérica 27% (Colombia 8%,
Argentina 2%, México 3%, Brasil 10%), seguidos con Europa con e 25% (Espafia 3%,
Francia 3%, Inglaterra 13%, Alemania 5%), y en cuanto a su ingreso economico e 32 % es
de 601 — 1200, seguido por € 29 % con un ingreso de 1201 — 2400, el 23% con un ingreso
econémico de 300 — 600y € 16% con un ingreso econdmico de mas de 2400.

En la encuesta realizada a | os turistas extranjeros €l 36% vigja por realizar turismo, e 30%
de los encuestados realizan sus vigjes en la compafiia de sus amigos, la mayoria de los
entrevistados manifiesta e 19% que prefieren actividades que se desarrolla con la
modalidad de turismo nacional, €l 15% en la modalidad de Ecoturismo, e 13% prefieren la

modalidad de turismo de aventura.

Los medios de comunicacion utilizados por los turistas para informarse son con mayor
porcentgje € internet con e 21%, El 26% de los turistas extranjeros les gustaria contar con
el servicio de hospedaje, seguido por € 25% prefiere € servicio de aimentacion, con €
15% eligieron &l aquiler de equiposy disfrutar de |os atractivos turisticos, como también el

26% delosturistas extranjeros les gustariarealizar la actividad turistica de caminatas.

Su tiempo de estancia preferidas a realizar son: € 23% de los encuestados es de 2 dias,
seguido por e 21% es de 3 dias, € 17 % es de 4dias, & 20 % es de 5 dias, las opciones
méas demandadas por los turistas entrevistados son: € 42% de los encuestados prefieren



gastar de 10 — 20 ddlares, € 32% prefieren gastar por personade 21 — 30 délaresy € 26%
su gasto seria de 31 délares amas.

2). Turistas Nacionales.

El estudio realizado indica que parte también de nuestro mercado objetivo en el sector
nacional, establecido que & 55% de los encuestados pertenecen a sexo masculino, e 42%
puntaje corresponde al rango de 20 —29 afios, mientras tanto, |la mayoria de los encuestados

estan representados con € 48% que son solteros.

En cuanto a su nivel de instruccion con un 37% de los encuestados poseen un nivel de
instruccion universitario siendo uno de los puntajes més ato, La mayoria de los
encuestados proviene de la region Costa con un 61% (Guayas 35%, Los Rios 12%, Manabi
8%), seguidos del 39% que proviene ddl Sierra (Azuay 29%, Cafar 7%, Chimborazo 9%).

El 33 % de los turistas nacionales encuestados su ingreso economico es de 300 — 600, la
mayoria de los entrevistados el motivo de su vigje lo realizan por turismo con un 37% de
los turistas nacionales; los encuestados en su mayoria realizan sus vigjes en la compafia

de sus amigos representando el 37%.

El 19% de los turistas nacional es encuestados prefieren actividades que se desarrolla con la
modalidad de ecoturismo, e 14% en la modalidad de Turismo de aventura, e 13%

prefieren lamodalidad de turismo tradicional

L os medios de comunicacion més utilizados por 1os encuestados que se informan de nuevos
Sitios turisticos son a través del internet con e 19%, e 27% de los turistas nacionales les
gustaria contar con €l servicio de aimentacién, seguido por € 24% prefiere € servicio de
hospedaje, con € 21% eligieron € servicio de guianza, El 31% de los turistas nacionales
les gustaria realizar camping, e 26% de los turistas nacionales encuestados prefieren su
tiempo de estancia de 2 dias, la mayoria de turistas estén dispuestos a gastar por persona la
cantidad de 10 — 20 ddlares representados con € 44%.



3. Demanda Potencial

a. Turistas Extranjeros

El mercado potencial de turistas extranjeros, estd conformado por un universo de 16707
turistas representados por una muestra de 155 entrevistas.

b. Turistas Nacionales

En cuanto a mercado potencial de turistas nacionales, podemos determinar |o siguiente: de

un universo de 783387 personas, representados por una muestra del 156 entrevistas

4. Proyeccion de la Demanda Potencial a 5 arfios

Cuadro N °54: Proyeccion de lademanda Potencia a5 afios

Afios Nacionales Extranjeros Total

2010 783387 16707 80009
2011 799133 41934 84106
2012 823347 818182 164152
2013 856778 925895 178267
2014 900482 607717 150819

Fuente: Trabgo de Campo
Elaborado por: Viviana Llongo.

5. Objetivo de Mercado

a. Turistas Nacionalesy Extranjeros.

Para este calculo de la demanda objetiva se tomo € total de turistas nacionales y
extranjeros y nos planteamos la cuota objetiva de mercado a captar es del 10% de la
demanda potencial que vendria a ser un total 2.083 turistas para el afio 2010.



Cuadro N°55: Proyeccion de la demanda objetiva para 5 afios

T. Turistas
Nacionales-Extranjeros Demanda obj etiva (0,10)
2010 80009 8,009
2011 84106 8,410
2012 164152 16,415
2013 178267 17,826
2014 150819 15,081

Fuente: Trabajo de Campo
Elaborado por: VivianaLlongo.



6. Andlisisdela Competencia

El Canton General Antonio Elizalde (Bucay), se encuentra ubicado en la parte occidental del territorio que corresponde a la Provincia

del Guayas, en la zona donde convergen las provincia del Guayas, Bolivar, Chimborazo y Cafar, formando parte de una zona muy

himeda de transicion entre lazona sierray costa.
Se encuentra localizada en | as siguientes coordenadas Longitud: 707000 UTM vy Latitud: 9756468 UTM a unaaltura de 320 m.s.n.m.

Cuadro N° 56: Servicio de Alojamiento del canton Bucay

ALOJAMIENTOS

Nombre del | Direccién Representante Registro Teléfono Camas Plazas Servicios que
establecimiento ofrece
Hotel “Cdlifornia’ Ave. Raul | Granizo Tufifio Ruth | 0601602329 042- 727- 766 20 40 Alojamiento.
Banderas y Eloy 042- 727- 721
Alfaro.
Hotel “Central” Eloy Alfaro y 19 | Corond Joaquin | 0901815688 042- 727- 594 25 42 Alojamiento.
de Agosto. Alberto 042- 727-665
Hotel “Central” Avenida Paquisha | Coronel Joaquin | 0901815688 042- 727- 594 20 40 Alojamiento.
y la cdle 19 de | Alberto 042- 727-665
Agosto 28-24.
Hosteria Casa de | Recinto Esperanza | Roberto Bustamante. | 0901212584-0 094473585 30 60 Restaurant, juegos,
Piedra. Alta, via 4 099988206 Canchas, zona de
Limon. descanso, hospedaje.
Hotel “El Rey” 9 de Octubre y | MariaCalvopifia 090125789-6 042- 727- 247 33 66 Alojamiento.

Ferroviaria




Cuadro N° 57. Servicio de Alimentacién y Bebidas del cantén Bucay

ALIMENTACION Y BEBIDAS
RESTAURANTES

Posada”

Nombre del | Direccién Representante Registro Teléfono M esas Plazas Servicios  que
establecimiento ofrece
Restaurante “El Quijote” Eloy Alfaro. Sra. Angulo Patricia | 0908496326 042- 727- 057 7 27 Comida Nacional
042- 727- 721 y Costefia, Platos
alaCarta
Restaurante “Cabafias de | Barrio Santa | Sr. Adolfo Salis. 1200769774001 098156579 15 90 Comida Costefia,
Papo” Elena, via a Tilapia  asada,
Naranjito. asados, platosala
carta.
Restaurante “El Chamizar” | Ave. Rall | Sra Elizabeth | 060303002-9 042- 727- 7 30 Comida
Banderas y Eloy | Tufifio Nacional, un solo
Alfaro. men, asados.
Restaurante “Nifia | Eloy Alfaro y 19 | Sra. Dolores Barres | 0601557325001 094081197 7 34 Comida
Adrianita’ de Agosto Silva Nacional, un solo
mena.
Restaurante “ El Manaba’ Ave. Rall | Sra. Rosalntriago 0921414789001 093718412 5 18 Comida Costefia,
Banderas asados.
Asadero “Don Cobos’ Garcia Moreno y | Sr. Alfredo Cobos 042- 727- 567 8 28 Comida costefia,
Cordova. asados.
Menestras de Sully Garcia Moreno y | Sra. Lorena Pefiafiel | 0601828510 094253577 8 32 Comida Costefia,
Cordova. Padilla. menestras y
asados
Chifa Prospero. Garcia Moreno y | Sr. Miansheng | 1721428298 042-728-028 9 49 Comida China,
Cordova. Zhong Shandong mariscos,
bebidas.
Asadero restaurante “La | Barrio Teresita Sr.Milton Bufiay 1707194084 082892091 10 40 Comida Nacional

e internacional,
tipico del lugar la
tilapia asada




Eventos

especiales
Delicias del Mar Eloy Alfaro y 10 | Sra. Victoria Solis 17076363-8 042-727-313 6 30 Comida nacional
de Agosto mariscos
LaPuntilla Av. Rall | Sr. Mario Morales 060321098-0 042727-777 5 20 Comida nacional
Banderas menestras y
asados
El Dolarazo Av. Sargento 6 Sra. DianaMercado | 092630821-4 042-728-178 11 50 Comida nacional
mariscos,
menestras
Sin Nombre Av. Rall | Sra Lucia  de | 060189150-0 042-727-854 5 20 Comida nacional
Banderas Coronel asados
Restaurante Gourmet Av. Garcia | Sra. Shirley Vélez 171365005-7 10 40 Comida nacional
Moreno Norte Platos ala carta
Nifia Estefania Av. Eloy Alfaro Sr. José Mufioz 060185414-9 091922487 Comida Nacional
7 28 menestras
Y ogurt y Piqueos Zergi Av. Eloy Alfaroy | Sra Marieliza 042-727-049 6 24 Comida Naciona
Sargento 6 Rosero Bocaditos
Menestras
Picanteria Av. 9 deoctubre | Sra.ClaraBilema 091535575-4 042-727-218 7 12 Comidas Tipica
Y apingachos
Asadero Normita Av. Sargento 6 y | Sra. ElviaRea 060097102-2 042-727-276 4 16 Comida nacional
Eloy Alfaro Asados,

encebollados




Cuadro N°58: Servicio de Fuentes de Soda del cantdén Bucay

FUENTES DE SODA

Nombre del | Direccién Representante Registro Teléfono M esas Plazas | Serviciosque ofrece

establecimiento

Mini Heladeria | Garcia Moreno | Sra. JimenaJara 171757540-9 042- 727- 121 6 28 Helados pingliinos, comidas

“Pinglino” Sur y Cattani. rapidas, bebidas, snack.

Heladeria“Bar Tip-Top” | Garcia Moreno | Sra. Maria Chavez 090121569-7 089294628 3 12 Batidos, jugos naturales,
Sur y Cattani. tostadas, etc.

Mini Heladeria | Eloy Alfaroy 17 | Sr. Miguel Tanquina | 180219497-5 042728-231 4 11 Helados pingliinos, comidas

“Pinguino” de septiembre rapidas, bebidas, cocteles

Heladeria Topsi GarciaMoreno | Sra. Luz América | 060212193-1 042-727-455 2 19 Helados Topsi y Pinglinos

Encalada




Cuadro N° 59: Servicio de Recreacion y Diversion del cantdn Bucay

RECREACION Y DIVERSION

Nombre Direccién Representante Registro Teléfono M esas Plazas Servicios  que
ofrece
Bar “Raices’ 9 de Octubre y | Sr. Gracia Jorge | 091644061-3 042- 727- 687 | 10 34 Pista de baile,
Ferroviaria. Enrique barra, musica,
bebidas.
Bar “Melao” Calles Cérdova vy | Sr. Hurtado Silva | 090108916-9 042- 727-567 | 9 36 Pista de baile,
Avenida Raudl | David pantalla gigante,
Banderas barra.
Bar “El Cervecero” | Ave. Rall Banderasy | Sr. Moreno Tacuri | 060323578-9 2727 - 121 6 30 Bebidas, barra,
Entrada al Malecén de | Wilson mesas de juegos
Bucay.
Bar “santo pecado” Eloy Alfaro y Entrada | Sraa  Mufioz ~ Silva | 0601828510 2727- 123 10 50 Pista de baile,
al Malecon de Bucay. | Mayra barra, musica,
bebidas.
Disco Bar “Afios | CiudadelalaTeresita | Sr. Milton Bufiay 170719408-4 082892091 20 80 Pista de baile,
70" barra, musica,
bebidas.
SUNAMY AV. 9 de Octubre y | Sr. Damidn Pino 171699377-7 099395835 8 50 Pista de balle,
DISCOTECA-BAR | ferroviaria karaoke  barra,
musica, bebidas
BAR “El Delirio “ AV. Paguisha Sra. Martha | 1204766941001 088140784 6 26 Barra, musica
Villagomez ambiental,
bebidas
Bar “El Refugio” Avenida Paquishay la | Sr. Carlos Rivera | 0603728510 7 34 Pista de baile,
calle 19 de Agosto 28- | Pacheco barra, musica,
24. bebidas.

Fuente: Departamento de turismo del Gobierno Municipal del Canton Antonio Elizalde Bucay de la memoria de las Practicas Preprofecionales | “Elaboracion de

un Producto Turistico parael Cantdn Antonio Elizalde Bucay de la Provinciadel Guayas® realizado por Patricia Ordofies afio 2009.

Elaborado por: Patricia Ordofiez.




C.DEFINIR LA MISION, VISION, OBJETIVOS, POLITICASY ESTRATEGIASTURISTICASPARA EL CANTON.

1. Andlisis de Causa - Problema — Efectos - Solucién

Cuadro N° 60. Andlisis de Causa - Problema— Efectos — Solucién del Cantdn Chillanes.

Causa
No cuentan con una unidad técnica
municipal de turismo que coordine y
gestione las  trasferencia  de
competencias.

Problema
El gobierno central no transfiere las
competencias turisticas al gobierno
secciond.

Efecto
- El cantén tiene
demanda turistica.

bajo nivel de

Solucién
- Obtener la trasferencia de
competencias y crear la unidad
técnica municipal.
- Redlizar  convenios con las

autoridades provinciales, donde €
cantén pueda acceder a apoyo del
sector turistico anivel provincial.

No existe una buena coordinacién
entre las instituciones publicas,
privadas y €l sector comunitario para
poder socidizar y transferir la
informacion que obtienen.

No se le dalaimportancia necesaria
a los estudios técnicos que se ha
realizado como es €l inventario de
atractivos y e disefio de productos
turisticos.

- La demanda potencia turistica

desconoce la oferta del canton.

- El canton percibe bagos ingresos
econdmicos por la actividad turistica.

- Incentivar a que la poblacion
participe de los taleres de
capacitacion en temas turisticos.

- Fata de profesiondes en € érea
turistica con capacidad de redizar
estudios ambientales y gestionen,
gecuten planes de ordenamiento
territorial turistico en la zona.

- No existen estudios ambientales

técnicamente elaborados y
vinculados con la actividad
turistica

- Inexistencia de planes de
ordenamiento territorial a nivel
turistico dentro del cantén

- Desarrollo de proyectos dentro de
los atractivos turisticos de forma
empirica, Sin manegjar normas técnicas
ambientales.

- No se daun manejo sostenible alos
recursos existentes vinculados a la
actividad turistica del canton

Contratar  profesionales del érea
turistica capacitados para e€laborar,
gestionar y ejecutar proyectos de
estudios ambientales y planes de
ordenamiento territorial orientados al
manejo sostenible de todos los recursos
turisticos.

No hay una buena coordinacién entre
el gobierno municipal y e gobierno
central para poder adquirir accesoria
técnica e inverson  para la
implementacion de sefiadletica en los
atractivos turisticos.

No tiene ninguna sefidlizacion
turistica para poder llegar ni dentro
del atractivo.

Confusién para que los turistas para
poder llegar alos atractivos.

Regularizar las relaciones con e
gobierno central, parala elaboracion de
proyectos sobre sefidizacion turistica
gque € muy necesaria para
reconocimiento del canton.

Escaza gestiéon municipal para dar
mantenimiento a las vias de acceso

- Escaso mantenimiento en la
infraestructuravial, que tiene

- Dificultad de acceso hacialos
atractivos y servicios turisticos del

- Diagnosticar €l estado actual deviasa
las autoridades pertinentes para que se




(primarias, secundarias y de tercer
orden) que se conectan con los
atractivos y servicios turisticos.

conexion con los atractivos y
servicios turisticos del canton.

canton.

gestione el mejoramiento de las
mismas.

-Fata de gestion municipal para la
dotacién del servicio de agua potable y
adcantarillado en zonas rurdes y
urbanas que no cuentan con estos
beneficios.

- Ciertas zonas rurales y urbanas del
cantén no cuentan con el servicio
de agua potable y alcantarillado.

- No se proporciona un servicio alto
nivel alapoblacion.

- Los servicios turisticos que se prestan
enlazonarural del canton son
inadecuados para ofertar.

- Gestionar la dotacion de este servicio
en el departamento de obras publicasy
agua potable.

- Falta de conocimientos técnicos del
personal encargado del saneamiento
ambiental en el municipio.

-Fdta de concienciacion y
colaboracion por pate de la
comunidad.

- Inexistencia de proyectos que
impulsen e manejo adecuado de
desechos sélidos y lixiviados.

- Mangjo inadecuado de los
desperdicios sdlidos por parte de la
administracién cantonal .

- Contaminacion ambiental y visual en
Sectores cercanos a atractivos turisticos
y demas lugares que forman parte de la
jurisdiccién cantonal .

- Propagacion de enfermedades, malos
olores y demas consecuencias que
afectalaimagen del cantén.

- Elaborar, gestionar y egecutar
proyectos de mango de desechos
solidos (reciclaje, rellenos sanitarios).
-Coordinacion entre € sector publico,
privado y comunitario a momento de
elaborar y gecutar los proyectos de
manejo de desechos.

- Impul sar proyectos  de
concienciacion 'y capacitacion en
educacion  ambiental donde se

involucre atodos |os sectores.

- Desconocimiento de las leyes y
normas técnicas del MINTUR para la
creacion y  funcionamiento  de
establecimientos turisticos.

- Creacion y administracion de
negocios turisticos en forma
efectiva

- Prestacién de servicios turisticos con
bajos niveles de calidad.

- Capacitaciéon desde € sector publico
hacia el privado donde se dé a conocer
las leyesy normas técnicas para el buen
funcionamiento de los establecimientos
y servicios turisticos.

Fuente: Trabgo de Campo 2010
Elaborado por: VivianaLlongo




2. AnalisisFODA

Cuadro N°61: Andlisis FODA

FACTORESINTERNOS

Fortalezas
- Existe diversidad de productos agricolas, por
lavariedad de pisos climéticos.

- Recursos turisticos
atractivos.

y diversidad de
- Localizacion geogréfica, variedad
biocliméticay diversidad de floray fauna

- Transporte local e interprovincia hacia €
canton y sus recintos al edafios.

- Existencia de infraestructura vial
acceder atodos |os atractivos.

para

- Posee buenos indicadores de salud debido a
que cuenta con un hospital y 10 unidades
operativas en comunidades estratégicos.

- Cuentan con organizaciones no
gubernamentales que ayudan a la mejora de la
produccién agricola.

- Cercania a la ciudad foca para e turismo
como Guayaquil por € aeropuerto y su planta
turistica.

FACTORES EXTERNOS
Oportunidades
- Apoyo del Ministerio de Turismo,
Ambiente  en la  capacitacion,
coordinacion y dotacion de
financiamiento para la elaboracion de
proyectos.

- Apoyo de estudiantes de universidades
e ingtituciones pulblicas o privadas
vinculadas con la actividad turistica del
pais para la realizacion de précticas con
conocimientos de turismo.

- Colaboracién de Industrias agricolas
para impulsar nuevas modalidades de
turismo (Agroturismo).

- Conexion con poblaciones como:
Bucay, Guayaquil, Riobamba, etc, que
son zonas estratégicas para captar la
demanda turistica.

- Proximidad a los servicios turisticos
de sitios como Guayaquil, Riobamba,
Ambato, Babahoyo, etc, donde se puede
difundir € potencial turistico de
Chillanes.

Debilidades Amenazas

- La fata de sustento de las vias, equipo,
personal en turismo, seguridad servicios bésicos
incompletos debido a desinterés de los
gobiernos seccionales de turno, lo que ha dado
e incumplimiento en gestion y gecucion de
obras.

- No existe sefidizacion ni
acceder
turisticos.

senderos para
hacia los atractivos y servicios

- Escaso componente humano capacitado,

- Fendbmenos naturales como. Dedaves,
sequia, etc, en ciertas temporadas del
ano.

- Inestabilidad Politica por problemas de
manejo de las autoridades del canton.

- Migracion de los pobladores en busca
de nuevas plazas de trabagjo para mejorar
su bienestar econémico.

- Inasistencia de los turistas por falta de




profesionalizado 'y comprometido para
desarrollar la actividad turistica de manera
sostenible.

- Carencia de inversion en mejoras para la
operacion de la planta turistica

- Deforestacion, quema de bosgues vy
explotacion indiscriminada de los recursos
naturales por la falta de actividades productivas
gue permitan obtener mejores ingresos
econdmicos.

- El sistema turistico no maneja terminologia
referente a normas de calidad, que la certificaria
inocuas frente ala competencia.

- Inexistencia de fuentes de empleo

- No se ha encontrado el medio adecuado para
trabajar conjuntamente en lo que respecta a
conservacion con las comunidades.

- Ausencia de concientizacion en la
conservacion del medio ambiente.

- Insalubridad por no contar con un plan de
manejo de desechos solidos.

- Falta de capacitacion sobre temas que vincule
laactividad turistica.

- Serequiere de ayuda técnica para tratar temas
que habiliten a un desarrollo correcto del
turismo.

informacion turistica

- El surgimiento de destinos que
promuevan actividades similares en
regiones cercanas a Chillanes;, lugares
aledafios que poseen también atractivos
turisticos naturales, como los cantones:
Cumanda de la Prov. De Chimborazo y
Bucay delaProv. del Guayas.

- Aculturacion por lo que la cultura es
una parte sensible de la poblacion ya que
frecuentemente ha sido influenciada por
las midltiples migraciones de los
pobladores alas grandes ciudades.

Fuente: Trabajo de Campo, 2010
Elaborado por: VivianaLlongo




3. Andlisis de Problemas

Cuadro N°62: Andlisis de Problemas del Canton Chillanes

Desaprovechamiento de |os atractivos
turisticos

ESCASO DESARROLLO TURISTICO

Desconocimiento del
turismo como actividad
econémica

Pérdida de la identidad
cultural

A

A

Deficienciaen la
prestacion de servicio de
calidad en la planta
turistica

Equipamiento de
infraestructura deficiente

Limitados
conocimientos sobre
turismo y ecoturismo

Deterioro de sus valores
y costumbres

A

A

A

Escasa capacitacion

Desconocimiento de las
leyes y normatécnicadel
MITUR para€
funcionamiento

Ausencia de sefaéticay
letreros interpretativos

A

Fatadeinversiony
autogestion




4. Analisisde Objetivos

Cuadro N°63: Andlisis de Objetivos del Canton Chillanes

Aprovechamiento de |os atractivos
turisticos

FOMENTO DEL DESARROLLO

Mejor informacion del
turismo como actividad
econodmica

Fortal ecer laidentidad Definir la prestacion de
cultural servicios de calidad en la

A

plantaturistica

Equipamiento de
infraestructura turistica

A

Conocimientos ampliados
sobre turismo y ecoturismo

Conservar losvaloresy

Conocer las leyes y normas
costumbres eyesy

técnicasdel MITUR para€l

A

Programas de capacitacion
bien desarrollados

Programade
capacitacion turistica

funcionamiento

Sefiaizacion de los
atractivos turisticos

A

Inversion y autogestion
incrementada

Plan derevitalizacion
cultural

P. implementacion de
eguipamiento e
infraestructuraturistica




5. Andlisisde Alternativas

Alternativa

Cuadro N° 64: Andlisis de Alternativas

Aporte Conocimiento de Interésdela Necesidadesde  Efecto multiplicador
economico la gente comunidad la pablacion

Programa de capacitacion 3 3 2 3 4 15
turistica
3
Plan de revitalizacion cultural 3 3 5 4 18
P. implementacion de 3 3 3 4 3 16
equipamiento e infraestructura
turistica

Fuente: Trabgjo de Campo, 2010
Elaborado por: VivianaLlongo




6. Analisisde | nvolucrados

Grupos posibles de
inter esados

Actividad

Dotacion de los

Cuadro N° 65: Andlisis de Involucrados.

Mejorar la calidad de vida

Potencialidad

Recurso econdmico

Limitacion

Falta de presupuesto

Implicaciones

fuente de

Asegurar

revitalizacién Cultural

Gobierno Autonomo | servicios basicos para | delapoblacion Mano de obra burocratico financiamiento
Descentralizado €l cantén Maguinaria
Municipal del Cantdn
Chillanes

- Mantenimiento de | Renovar € bienestar socio — | Recurso econémico Falta de presupuesto | Asegurar fuente de
Concgo Provincial de | lasvias de acceso. ambiental de la poblacion Mano de obra burocratico financiamiento
Bolivar - Programa de Maquinaria

reforestacion.

- Programa de | Impulsar € crecimiento | Recurso econémico Recurso econémico Asegurar fuente de
Ministerio de Turismo y | Revitalizacion Cultural. | turisticoen el canton financiamiento
Ingtituto de Patrimonio | - Mejorar los
Cultura servicios

- Programa de | Mgorar las condiciones | Técnicos especializados | Recurso econdémico Asegurar fuente de
Unidad Municipal de | reforestacion. econémicas con financiamiento
Asistencia Técnica | - Proyecto conservacién ambiental
Agropecuaria, Turismo y | proteccion de fuentes 'y
Ambiente y la fundacién | quebradas de agua.
Idlas de Paz - Programa de

Fuente: Trabajo de Campo, 2010
Elaborado por: VivianaLlongo




7. Mision

Promover e beneficio de la actividad turistica en € cantén, mediante la gecucién de
proyectos de emprendimiento turistico donde involucre e incentiven a bienestar
econdmico y socia de las comunidades en participacion y coordinacion con las
instituciones publicas y privadas, a través de acciones estratégicas y manegjo de politicas
oficiales que ayuden a la conservacion, proteccion y  preservacion de los recursos
turisticos existentes, de esa manera afianzar la capacitaciéon constante del talento humano
que presta € servicio, posicionando productos innovadores en € mercado a través de una
imagen turistica establecida que impacte positivamente en la difusion y promocion del

nuevo destino turistico haciala demanda beneficiada.

8. Vision

El canton Chillanes para € afio 2015 cambiard para ser un nuevo destino turistico
competitivo, con mejoramiento  en su actividad turistica solidificado y ddndose a conocer
en la provincia y en todo € pais, con talento humano bien capacitado, organizado y
comprometido con todo & pueblo chillanense, para ser lideres en el turismo interno y en la

prestacion de servicios de calidad.

Rescatando de esta manera todos |0s escenarios turisticos de mayor potencialidad turisticay
dandoles un progreso econdmico y socia a las comunidades e instituciones publicas y
privadas que prestan servicio en € cantdn, con la creacion, mangjo de nuevos productos
innovadores, creativos y eficientes satisfaciendo |las necesidades de la demanda potencial y
contribuyendo a manejo, proteccién y preservacion del patrimonio natura y cultural
existente.



9. Objetivos

a. Estimular y fortalecer a Chillanes como nuevo destino turistico, direccionando a talento
humano al desarrollo de la actividad turistica, con la creacion de productos turisticos de
cadidad para posicionarlos en e mercado receptivo a través de una imagen turistica

establ ecida que genere impactos positivos y conserve su patrimonio natura y cultural.

b. Impulsar la conservacion y aprovechamiento sostenible de los recursos naturales y

culturales.

c. Gestionar lacalidad ambiental y laactividad turistica através de una nueva zonificacion

territorial.

d. Conservar €l medio ambiente y los escenarios turisticos como producto principal para €

turismo interno.

e. Coordinar con los sectores publico, privado y comunitario para la €ecucion de
programas que les permitan capacitarse, organizarse y comprometerse con este ge turistico

dinamizador de economia.

10. Paliticas

a. El turismo sostenible es una modalidad para impulsar € desarrollo de nuevos destinos
turisticos a través de un manejo adecuado del sistema turistico, dinamizando €l bienestar
econdémico y social de las comunidades con la participacion y coordinaciéon de todos los
sectores involucrados con la actividad turistica

b. La preservacion de los diferentes atractivos turisticos tanto naturales como culturales a

través de nuevas acciones sostenible, valoracion y mantenimiento de |os recursos.

c. Proteger, regular y controlar el manejo integral de las cuencas hidrograficas desde las

fuentes que la generan hasta su descargafinal.



d. Desarrollo del Ecoturismo, turismo de aventura'y € comunitario que se puede fomentar
en e canton Chillanes, promoviendo €l conocimiento, respeto y apreciacion de todas las

actividades turisticas que se puedan redlizar en |os diferentes atractivos natural es existentes.

e. La definicién del ordenamiento territorial ayudara a que se pueda delimitar los
asentamientos humanos para que no afecten la calidad del ambiente y €l desarrollo de la

actividad turistica.
f. El uso de recursos tecnol 6gicos menos contaminantes y mas eficientes que contribuyan
a megjoramiento de los niveles de cumplimiento de las regul aciones ambiental es.

g. Lacoordinacién con las instituciones publicas y privadas para poder lograr €l desarrollo

de un nuevo destino turistico sostenible.

h. Creacion de incentivos para promover la inversion turistica mediante la investigacion,

desarrollo y promocion de proyectos que contribuyan con € progreso del turismo en €

canton.
11. Estrategias

a. Lograr participacion de la sociedad del cantdén Chillanes para fomentar e turismo

sostenible y latoma de nuevas decisiones.

b. Articular las dimensiones socioculturales y de género en los programas y proyectos que

Se gjecuten para aprovechar sosteniblemente |os recursos.

c. Capacitar alacomunidad e instituciones publicas y privadas paralograr concienciaen €

buen uso de los recursos.

d. Fijar formas eficientes en |as distintas formas de aprovechamiento del agua.

e. Impulsar € sistemacturistico para el uso sostenible de la actividad turistica.



f. Tomar muy en cuentalo querigeen laley y lanormatécnica del Ministerio de Turismo
para la creacién, funcionamiento y desarrollo de la actividad turistica.

g. Formacion y capacitacion continta del talento humano para que busquen nuevas
oportunidades con enfoque turistico y adquieran aptitudes para mangjar los recursos de
manera sostenible.

h. Promover campafias de educacién y concientizacion ambiental para la conservacion de

la actividad turistica.



D. FORMULAR PROGRAMASY PERFILES DE PROYECTOS PRIORITARIOS
PARA EL DESARROLLO TURISTICO DEL CANTON.

1. Disefio de Proyectos y Perfiles de Proyectos

Se formularon programas y perfiles de proyectos, tomando en cuenta € andlisis de la
informacion recolectada en el Diagnéstico Turistico del cantdn, el Estudio de Mercado y la
Definicion de la mision, vision, objetivos politicas y estrategias turisticas de esta manera
pudiendo identificar cudles serian los proyectos prioritarios para la gjecucion y manegjo de
la actividad turisticadel Canton mediante el marco 16gico que se indica a continuacion:

a. Programa de Equipamiento e Infraestructura Turistica

1). Introduccion y Justificacion:

El equipamiento como la infraestructura turistica es una de las partes prioritarias dentro del
sistema turistico e mismo que requiere un meoramiento en pais tanto de los servicios
como de la infraestructura, ya que son un enfogue para la actividad turistica y fortalecer €

desarrollo del turismo y mejorar €l bienestar de la poblacion.

En & canton Chillanes requiere de un gran asesoramiento para optimizar los servicios
basicos y € mantenimiento de la infraestructura vial en las comunidades, atractivos'y los
servicios turisticos. Mediante la realizacion de actividades de gestion, gecucion, estudios,

etc.; que desarrolle unainfraestructuraturistica de calidad en beneficio de lalocalidad.

2). Objetivos:

a. Mgorar e equipamiento y la Infraestructuravial, para proveer €l bienestar econdmico —

socia en lapoblacion mediante e desarrollo de la actividad turistica.



b. Coordinar nuevas estrategias turisticas entre las instituciones publicas, privadas y

comunitarias para dar un servicio de calidad.

3). Metas

a. En un 85% de la poblacion tengan los servicios basicos y la planta turistica en mejores

condiciones.

b. Que el 80% de las vias obtengan un mejoramiento y mantenimiento para poder acceder

alas comunidades y atractivos turisticos.

Cuadro N°66: PERFIL DE PROYECTO # 1. Mgoramiento de los servicios basicosy la

Planta Turisticadd canton Chillanes.

PERFIL DE PROYECTO # 1: Mgoramiento de los servicios basicos y la Planta Turistica del canton Chillanes.
COSTO APROXIMADO DEL PROYECTO: $46000

Objetivo: Mejorar la calidad de los servicios basicos y la Planta T uristica que se encuentra en € canton Chillanes.

Resumen Narrativo de Indicadores Verificables M edios de Verificacién Supuestos
Objetivo Objetivamente
FIN Se requiere que el 100% de
Se contribuira con la | los servicios basicos como | Documentacion final del | Ayudar con el

recuperacion y mejoramiento de

los servicios bésicos y la planta

la planta turistica sea

mejorada y restaurada para

diagnéstico turistico.

mejoramiento de todos los

servicios bésicos y de la

turistica poder dar un buen servicio plantaturistica.
a los turistas durante todo
el afio 2011.
PROPOSITO Predisposicion del personal

Mejorar los servicios basicos y la
planta turistica que existe en €l

canton Chillanes.

Que afinales del afio 2011
por 1o menos el 80% de los
servicios bésicos y de la
planta turistica se
encuentren en mejores

condiciones.

Informes de sondeo sobre
e meoramiento de los
servicios basicos y de la

planta turistica.

administrativo y
trabajadores de la
municipalidad, para €

mejoramiento  de  los
servicios bésicos y de la

plantaturistica.

COMPONENTES
1. Redlizacion del diagnéstico
turistico general del Cantén

Chillanes.

Que desde e mes de
febrero hasta € mes de
abril del afio 2011 se

Informes de monitoreo /
documentacion  final  del

diagnostico.

Desde la municipalidad del
Chillanes, e
Gobierno  Provincia de

Canton




2. Regulacion y gestién con las
autoridades, para poder mejorar
la planta turistica y los servicios

bésicos.

3. Socializacion y coordinacion

aplique edtrategias para
conformar e diagnostico

turistico.

Desde & mes de mayo del

2011 se comience a
gestionar con las
autoridades la
optimizacion nuevas
tacticas para el
mejoramiento  de  los

servicios basicos y la

planta turistica.

Redlizar 2 taleres para

Documentos normativos de

la parte legal.

Registro de asistencia y

Bolivar que se brinden las

facilidades necesarias.

Que exista decision politica

de las autoridades que

conforman la
municipalidad y
colaboracion de los

técnicos que laboran en la

institucion.

Que se autorice de parte de

entre los miembros de la| poder dar a conocer € | copia de compromisos de | las autoridades municipales

comunidad y los servidores | proyectoy que aporten con | parte de los grupos | con la ayuda del gobierno

turisticos. e mantenimiento de los | participantes. provincial para  poder
servicios basicos y la socidlizar y coordinar con
planta turistica por medio las comunidades y los
de mingas desde fines del servidores turisticos para
afo 2011. poder realizar los talleres.

ACTIVIDADES PRESUPUESTO

1. Actudizar € caastro e

inventario turistico del cantén | $21950

Chillanes.

1.1 Establecer la problemética de
la deficiencia de los servicios

bésicos.

Proforma presupuestaria

Registro de ingresos

Decision palitica




2. Gegtionar con las autoridades
la implementacion de los
servicios  basicos en las
comunidades.

21 Determinar un plan de
capacitacion para mejorar la
planta turistica como establece la
ley de turismo.

2.2 Diseflar y restaurar la
infraestructura  turistica  que
pueda atraer a los turistas o
visitantes en lugares estratégicos
para que ingresen y sSirvan de
descanso dentro de los atractivos

gue lo requieran sin distorsionar

el paisge.

3. Coordinar con las
comunidades y prestadores de
servicios turisticos para poder
satisfacer las necesidades del

turista.

$23250

$800

Registro de egresos

Contabilidad

Flujo normal
presupuesto.

del

Elaborado por: VivianaLlongo 2011




Cuadro N°67: PERFIL DE PROYECTO # 2: Mgoramiento y mantenimiento de las vias
gue conducen alas comunidades y atractivos turisticos.

PERFIL DE PROYECTO # 2: Mgoramiento y mantenimiento de las vias que conducen a las comunidades y atractivos

turisticos.

COSTO APROXIMADO DEL PROYECTO: $38000

Objetivo: Optimizar y dar mantenimiento de las vias que conducen alas comunidades y alos atractivos turisticos.

Resumen Narrativo de Indicadores Verificables Medios de Verificacion Supuestos
Objetivo Objetivamente
FIN A finales del afio 2011, € | Estadisticas
Se favorecerda mejoramientoy | 100% de las vias que | correspondientes a todas | Mejorar todas las vias
mantenimiento de las vias que | conduzcan a las | lasvias. gue sirvan de acceso a
conducen alas comunidadesy a | comunidades y a los las comunidades y los

los atractivos turisticos.

atractivos para que puedan

involucrar, desarrollar la

actividad turisticay mejorar
su calidad de vida.

atractivos para el
desarrollo de la actividad

turistica.

PROPOSITO

Perfeccionar 'y mantener las | Que afines del afio 2011 en | Informes de monitoreo | Colaboracién de todas

vias para € desarrollo de la | un 95% las vias tengan su | sobre € proceso de | las autoridades,

actividad turistica en las | recuperacion y | investigacion. empleados y trabajadores

comunidadesy en los atractivos. | mantenimiento para de la municipalidad del
desarrollar  la  actividad canton Chillanes.
turistica.

COMPONENTES

1. Establecimiento de un| Que desde e mes de | Informes de | Involucramiento del

Diagnostico Turistico. Febrero hasta e mes de | fiscalizacién/observacion gobierno seccional,
Abril del afio 2011 se | directa provincial 'y naciona
obtenga los resultados del para e desarrollo de
diagnostico. proyecto.
Que desde el mes de Mayo

2. Obtencion de una linea base | del 2011 se comience con €l | | rormes de

ambiental.

3. Gestion y socidizacion del

proyecto de mejoramiento y

estudio de manegjo ambiental

gque se da a las vias y €

impacto que causan para

poder mitigarlos.

Desde e mes de Junio se

elabore una normativa legal

fiscalizacion/observacion

directa

Participacién permanente
de los técnicos de la
municipal vy
facilidades

obtencion de

presten
paa la
los

resultados.




mantenimiento de las vias a las
instituciones publicas y privadas
para poder recibir
financiamiento, y gecucién del

perfil del proyecto.

y convenios con
instituciones  publicas y

privadas.

las

Informe de
monitoreo/registro de
asistencia de las diferentes

instituciones.

Disposicion politica de
las autoridades de la

municipalidad.

ACTIVIDADES
1. Vdidar y actudizar €

inventario turistico y € catastro.

1.1 Establecer las caracteristicas
sociaes, econémicas y

culturales de las comunidades.

2. Elaboracion de los estudios
de impacto ambiental,
mitigacion, monitoreo y

medidas de contingencia.

2.1 Determinacién de indices de
biodiversidad en las
comunidades o atractivos
3. Coordinacion con
instituciones publicas y privadas
para €l apoyo de mejoramiento

y mantenimiento de las vias.

31

mantenimiento de las vias

Reconstruccion y

PRESUPUESTO
$18.000

$5.000

$15.000

Proforma presupuestaria
Registro de ingresos
Registro de egresos
Contabilidad

Decision politica
Flujo normal
presupuesto

del

Elaborado por: Viviana Llongo, 2011




b. Programa de Capacitacion Turistica.

1). Introduccion vy Justificacion:

El turismo tiene varias aplicaciones dependientes de la actividad turistica que seredlice y €l
medio que se aproveche, por 1o que es importante disponer de servicios turisticos que se
encuentren enmarcados en las normas de calidad paralos prestadores de servicios turisticos
en un mercado tan competitivo como lo es e turismo, o que exige que se debe capacitar

profesionalmente para poder desarrollar nuevas capacidades en € talento humano.

Para poder llevar adelante e implementar € nuevo modelo de turismo sostenible en el
canton Chillanes que se convierte en una necesidad urgente debido a la bagja calidad de la
prestacion de los servicios turisticos por la carencia de recurso humano debidamente
capacitado en aspectos de la sostenibilidad de la actividad turistica

2). Objetivos:

a. Implementar un método para poder desenvolver nuevas ideas en e talento humano para

desarrollar e nuevo modelo de turismo sostenible en & canton Chillanes.

b. Establecer mecanismos de capacitacion tedricos y practicos para satisfacer las aptitudes
laborales en los prestadores de servicios turisticos de acuerdo a las exigencias de la
demanda del mercado analizado.

3). Metas:

a. Que un 80% de los prestadores de servicios turisticos del cantdn Chillanes estén bien

capacitados y se vinculen adesarrollar la actividad turistica para afines del afio 2011.

b. Desarrollar en un 95% los planes de capacitacion trianuales turisticas durante cada afio

paratodos |os servidores turisticos.



c. Involucrar en un 85% a las comunidades para que se capaciten y tengan nuevas

oportunidades para poder desarrollar la actividad turistica de unaforma profesional.

Cuadro N° 68: PERFIL DE PROYECTO # 3: Desarrollo de planes de capacitacion para

los prestadores de servicio turistico.

PERFIL DE PROYECTO # 3: Desarrollo de planes de capacitacion para los prestadores de servicio turistico.
COSTO APROXIMADO DEL PROYECTO: $11060

Objetivo: Elaborar e implementar los planes de capacitacion paralos prestadores de servicio turistico.

Resumen Narrativo de
Objetivo

Indicadores Verificables

Objetivamente

M edios de Verificacion

Supuestos

FIN

Mejorar laatencion al turista, en
la imagen que presentarian los
restaurantes, hoteles, complejos,
y sobre todo de la calidez que
puedan brindarle a turista,
propuesto para las instituciones
publicasy privadas.

A findles del afio 2011 el
100% de la poblacion que
presta servicios turistico
mejorara sus
conocimientos a través de
capacitaciones

participativas es decir,
involucracién activa de
los(as) participantes donde
tengan la oportunidad de
pensar y sacar sus propias
deberan

relacionar 1o aprendido con

conclusiones,

SUS propias experiencias,

valoresy creencias.

de

establecimientos  turisticos

Catastro los

que se desarrollan en €

canton.

Los sectores involucrados
de

turisticos

los establecimientos
participan
activamente en la gjecucion
del de

capacitacion.

programa

PROPOSITO

Implementar la  capacitacion
turistica para los prestadores de
servicios turisticos del cantdn

Chillanes de la prov. Bolivar.

Que en un 85% del plan de
capacitacion turistica sea
aprobado e impartido a los
servidores turisticos hasta
findes  de de

diciembre del 2011.

mes

Lista de participantes para
los diferentes talleres.

Documento final con los
resultados de los diferentes
temas que se van a
capacitar a los servidores
del

turisticos canton

Chillanes.

Que las autoridades de la

municipalidad, del
gobierno provincia y €
Ministerio de Turismo
aportar con la

implementacion del plan de

capacitacion turistica

COMPONENTES
1. Redizar

situacional sobre la problemética

un diagnostico

Que desde el mes de enero
hasta el mes de marzo del

2011 se obtengan los

Informe final sobre los

resultados del diagndstico.

Participacion delas
autoridades y técnicos de

lamunicipalidad




gue presentan los servidores

turisticos.

del

capacitacion turistica.

2. Disefio plan de

resultados del diagnostico.

Que hasta fines ddl afio
2011 se
organicen y describan los
10 talleres

impartiran a

formulen,

que se
los

prestadores de servicios

Informes de monitoreo e
informe de fiscalizacion del

plan de capacitacion.

turisticos.

ACTIVIDADES PRESUPUESTO
1. Socidizacion del plan de . .
capacitacion a las instituciones $500 Listado de los asistentes y
publicas, privadas y copia de los compromisos
comunitarias.

que asuman para €
1.2 Coordinacion con las desarrollo del plan de
entldades_ publicas y privadas $200 capacitacion.
para que impartan los talleres que
conforman el plan de Flujo normal del
capacitacion. presupuesto y compromiso

con de las autoridades

2. Organizacion delostaleresde municipalidad e
capamtaqqn parallo.s prestadores El disefio del programa de m;utuuones publicas y
de servicios turisticos de los privadas para e
establecimientos de Hospedaje, | $10360 capacitacion turistica estara | financiamiento.

alimentacion, lugares de

recreacion y las comunidades.

2.1 Descripcion de los talleres de
capacitacion.

compuesto por diez talleres

participativos, siendo estos:

Guianza  (Técnica de
manejo de grupos),
Atencion  d Cliente,
Formacién de Vaores

(liderazgo), Introduccién al
Turismo, Higiene y
manipulacion de alimentos,
Botones y Ama de llaves,
Etigueta y  Protocolo,
Animacion y Recreacion; y,
Etnografia, y Desarrollo de
actividades

complementarias del

turismo rural .

Elaborado por: Viviana Llongo, 2011.




c. Programa de M edidas Transversales de Turismo para la Gestion Socio — Cultural

1). Introduccion vy Justificacion:

El Turismo Sostenible en e Ecuador ha ido desarrollando en los pueblos la actividad
turistica que genera recursos econémicos y por ende mejoran las condiciones de vida en la
comunidad local. Ademés promueve el cuidado y proteccion de los recursos naturales y

culturales que se desarrollan en la zona.

La provincia Bolivar posee un enorme potencia para el desarrollo del Turismo Sostenible
y e Ecoturismo ya que los recursos naturales y culturales que posee cada uno de sus
cantones son ricos en biodiversidad, cultura y diversidad de climas como es e caso del
canton Chillanes que a pesar de ser un cantén que tiene serrania y € subtrépico esta
rodeado de variedad de ecosistemas, diversidad vegetal y animal aterada, asi también las

costumbres y manifestaciones de lacomunidad que se estan perdiendo.

Es por elo que con la participacion de los sectores publico, privado, comunidades e
instituciones educativas que han visto necesario elaborar un plan de conservacion del
patrimonio natural y cultural que protgja y mantenga vivo los recursos naturales, y que
motive ala comunidad a un trabajo mancomunado para fortalezca 'y conservar su historia

gue servira alanuevas generaciones.

2). Objetivos:

a. Mgorar la gestion de las comunidades para acelerar su desarrollo mediante la

conservacion del patrimonio natural y cultural en el cantén Chillanes.

b. Fortalecimiento de las costumbres y manifestaciones culturales dentro de las
comunidades y diversificar la oferta turistica que aporte a buen vivir y mejorar en bien

estar socio — econdmico.



3). Metas:

Que € 85% apoyando el desarrollo de las comunidades atraves de la conservacion del

patrimonio natural y cultural paraoptimizar € buen vivir de la poblacion.

Cuadro N° 69: PERFIL DE PROYECTO # 4: Plan de Revitalizacion Cultural.

PERFIL DEL PREOYECTO # 4: Plan de Revitalizacién Cultura
COSTO APROXIMADO DEL PROYECTO: $25860.

Objetivo: Realizar un Plan de Revitalizacion Cultural  en el Cant6n Chillanes, Provincia de Bolivar

Resumen Narrativo de

Indicadores Verificables

M edios de Verificacion

Supuestos

Objetivo Objetivamente
FIN
Aprovechar de forma | Promover con la creacién de | Convocatorias, reuniones, | Sectoresinvolucradosen la
sustentable  los  recursos | museos, fortalecimiento en las | lista de  participantes, | actividad turistica
naturales y culturales que | actividades culturales, | informes  técnicos  de | participan activamente en

posee € canton, recuperando
su identidad, conociendo su
historia, costumbres,
tradiciones, gastronomia, arte
ladico y las actividades
econdmicas que impulsaron a
Ser una zona con gran
produccion agricola.

difusion y promocion de sus
actividades, etc; haciendo que
las visitas no sean casuales
sino que motiven y gusten de
su estancia en e canton.
Hasta el mes de diciembre del
2011.

trabajo, contratos, fotos.

la implementacién de un
de un plan de
revitalizacion cultural.

PROPOSITO

Implementar un plan de
revitalizacion cultural para €
pueblo Chillanense.

Un plan de revitalizacion
cultural para rescatar los
vaores y costumbres del
pueblo Chillanense.

Documento  final del
proceso del plan de
revitalizacion cultural.

Los sectores publico,
privado y comunitario
aprobaran y participan en
la generacion del plan de
revitalizacion cultural en el
canton.

COMPONENTES
1. ldentificar é&eas de
asentamiento histérico y socio
cultural del canton.

2. Redlizar € Diagnostico del
patrimonio natural y cultural
del canton.

3. Identificar las
manifestaciones culturales
propias de la comunidad
Chillanense.

Identificar areas de
asentamiento histérico y socio
cultura mediante salidas de
campo para inspeccionar la
zona, talleres participativos
con todos los sectores
involucrados que tengan
conocimiento de zonas de
histéricas en los 2 primeros
meses del afio 2011.

Redlizar talleres participativos
con los sectores publicos,
privados y comunitarios donde
se recopile  informacion
vaedera para amar un
calendario cultural que manegje

Documentacion fina de
los lugares histéricos que
representen a la cultura
Chillanense.

Lista de participantes e
informe  fina y
fotografias.

Lista de participantes e
informe final y fotos

El Gobierno centra vy
seccional  aprobada las
gestiones realizadas.




el canton. Hasta el 3 y 4 mes
del afio 2011.

Efectuar talleres participativos

con los sectores publicos,
privados y  comunitarios,
donde se identifiguen las

costumbres y tradiciones que

tenia la comunidad
chillanense.
PRESUPUESTO
Lista de asistentes de los | Se dispone de recursos
prestadores de servicios | tanto econdmicos como
$10360 turisticos, fotos. logisticos y la voluntad
politica por parte de
Documentacion e informes | gobierno  municipal  de
técnicos sobre la | Chillanes, Ministerio de
ACTIVIDADES problemética de la pérdida | Turismo,  Instituto  de
de los vaores vy | Patrimonio Cultural.
1. Didlogos v talleres con los costumbres del pueblo
Representantes de la planta Chillanense.
turistica.
Mapas de
11 Recopilacion de georeferenciacion e
informacion para informacion técnica de los
identificacién preliminar de la establecimientos que no
problematica. cumplen las politicas
turisticas del municipio.
2. Andizar la problematica
actual de los servicios Informes del diagndstico
turisticos del canton. de los aractivos de
recreacion.
2.1 Esquema de zonificacién | $15000
de los servicios que no Documentacion de gestion
cumplan las politicas einforme técnico.
turisticas del municipio.
3. Estudio preliminar de zonas
recreativas parael canton.
31 Gestionar con las
autoridades la
implementacion de parques
recreativos en lugares que lo
necesiten. $500

Elaborado por: Viviana Llongo, 2011.




d. Programa de Generacion de Politicas Publicas para € Desarrollo del Turismo
Sostenible en el Cantén Chillanes.

1). Introduccion y Justificacion:

Es muy importante que en e Ecuador se socialice las leyes, normas y registros que se
determinan y se rigen & Ministerio de Turismo para que los gobiernos seccionales,

provinciales tengan una pauta de como se puede desarrollar la actividad turistica.

Como también es significativo que e financiamiento tanto para las instituciones publicas,
privadas y comunitarias que esto se ha vuelto una limitacion en el cantén Chillanes ya que
tanto el desconocimiento de las leyes como € financiamiento hace que la actividad turistica
se limite y el gobierno seccional no cuente con una Unidad Técnica de Turismo y alguna
ordenanza que respalde al sector turistico para que se pueda desarrollar.

2). Objetivos:

a. Estructuracién administrativa y organizativa de la Unidad Técnica Municipalidad de

Turismo parala gestion y desarrollo del turismo sostenible en € canton Chillanes.

b. Creacion y estructuracion de una ordenanza de ley en la municipalidad de Chillanes para
respaldar la actividad turistica.

3). Metas:

Tanto la Unidad Técnica Municipal de Turismo y la creacion de una ordenanza impulsara
en un 95% la actividad turistica en e Cantén.



Cuadro N° 70: PERFIL DE PROYECTO # 5: Creacién de una Unidad Técnica

Municipal de Turismo.

PERFIL DE PROYECTO #5: CREACION DE UNA UNIDAD TECNICA MUNICIPAL DE TURISMO.
COSTO APROXIMADO DEL PROYECTO: $30532

Objetivo: Crear una Unidad Técnica Municipal de Turismo quien se encargue del desarrollo y fortalecimiento de la
actividad turistica de manera ordenaday sostenible en el canton.

Resumen Narrativo de Indicadores Verificables Medios de Verificacién Supuestos
Objetivo Objetivamente
FIN El municipio en un 100% maneja | Invitaciones y oficios, | La Unidad Técnica

El municipio es importante
gue cuente con una unidad
técnica municipal de turismo
gue se encargue del manejo y
control de normativas, para el
desarrollo  de actividades
turisicas meorando €
bienestar econémico - socia y
cuidando € patrimonio
natural y cultural.

las politicas publicas turisticas
mediante la implementacion de

una U.T.M.T., donde se
establezca procesos de
planificacion 'y  coordinacién,

sistema de informacion turistica,
proteccion a consumidor de
servicios turisticos, promocion y
mercadeo, fomento y desarrollo
del sector turistico y capacitacion
a las prestadores de servicios
hastadiciembre del 2011.

ordenes del dia, lista de
participantes, documento
original.

Municipal de Turismo y
los Sectores involucrados
en la actividad turistica
participan  activamente
en € mangjo e
implementacion de
politicas publicas en €
canton Chillanes.

PROPOSITO Hasta findes del 2011 Ila| Documento final del | EI Gobierno central,
Crear la Unidad Técnica | municipalidad cuenta con un | proyecto de creacion, | seccionadl avala las
Municipal de  Turismo | proyecto para la creacion de la | invitaciones y oficios, | gestiones realizadas.
(UTMT). Unidad Técnica Municipal del | 6rdenes del dia, lista de
Turismo. participantes, documento
final.
COMPONENTES Documentos para | Se dispone de recursos

1. Estudio del proceso de
creacion de la Unidad Técnica
Municipal de  Turismo
(U.T.M.T).

2. Vdidacion del catastro de
Servicios Turisticos.

3. Definicion del  Sistema
Administrativo paa la
UTMT.

4. Disefio de Estrategias de
gestion por competencias
turisticas.

En € primer bimestre del afio
2011, se obtiene un informe de
factibilidad parala creacion de la
Unidad técnica Municipa de
Turismo (U.T.M.T).

En e segundo bimestre del afio
2011, se cuenta con un catastro de
servicios turisticos completo,
actualizado y definido.

En e segundo bimestre del afio
2011, se cuenta con un sistema
administrativo interno  de la
UTM.T.

En e cuarto bimestre del afio
2011, se cuenta con 8 matrices de
estrategias en base a las
competencias para la
planificacion delaU.T.M.T.

convocar alas reuniones,
lista de participantes,
fotos, documento de
diagnostico turistico 'y
problemética
administrativa
del cantén.

turistica

Catastro de servicios
turisticos facilitado por €
MINTUR, Fichas de
campo del levantamiento
del catastro, Informe
Técnico y Fotos.

Documentos base del
reglamento organico y
organigrama estructural

y funcional del
municipio, Informe
técnico de la

planificacion estratégica,
organigrama estructural
funcional, y el manual de

tanto econémicos como
logisticos y la voluntad

politica por parte del
gobierno municipal de
Chillanes en
coordinacion con €
MINTUR para

implementar una Unidad
Técnica Municipal de
Turismo




funciones de la unidad

5. Elaboraciéon del Plan | En el quito bimestre del afio 2011, | técnica
Operativo Anual. se cuenta con un Plan Operativo
Anual (POA) parael desarrollo de
actividades y mangjo de | Informe técnico que
presupuesto municipal . contenga la matriz de
planificacion de
estrategias de gestion.
Informe técnico que
contenga la matriz del
Plan operativo anual
(POA).
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
1 Diagnosticar la | $15355 Documentacion e | El Gobierno naciona y
problematica turistica informe  técnico del | el gobierno nacional
administrativa aplicando la diagnostico, mapas Yy | coordinen para iniciar
técnica de lluvia de ideas que fotos. todas las actividades.
permita estructurar un arbol
de problemas y un andlisis de
causa, problema, efecto y | $2000 Revision de informacion
solucion (CPES). técnica de la
documentacion.
2. Vdidar € catastro de
servicios turisticos en Estudio y rectificacion
reuniones con los actores | $ 3000 del reglamento Orgénico
municipales involucrados en del organigrama
e desarrollo actividad Estructura y Funcional
turisticaa nivel municipal. delaMunicipalidad.
3. Redizar d andlisis de Concretar la
Reglamento  Organico  del organizacion de la
Organigrama Estructural vy Unidad Técnica
Funcional de la Municipa de Turismo.
Municipalidad.
Establecer en la Matriz
3.1 Definir la Planificacion | $7677 de planificacion que
estratégica para la U.T.M.T contenga toda la
(misién, vision, principios, infformacion sobre  la
politicas, objetivosy metas). competencia con nuevas
estrategias, objetivos,
3.2 Dé€finir la Estructura indicadores, recursos e
Administrativa interna de la | $2500 instituciones de apoyo.

U.TM.T.

4. Matriz de Planificacion que
contenga  estrategias  de
gestion por cada una las
competencias que se asume.

(Estrategia, objetivo
resultados esperados,
indicadores, actividades,
recursos, fuentes de

verificacion, instituciones de

Organizar el plan
operativo anual para cada
una de las actividades y
necesidades que requiera
la UTMT. Para durante
todo €l afio.




apoyo).

5. Estructurar €  Plan
Operativo Anua (POA), en
base a las edrategias de

gestion ya  establecidas.
(Actividades, presupuesto
municipal, otros
financiamientos, unidad

responsable, y cronograma de
€jecucion de actividades).

Elaborado por: Viviana Llongo, 2011.

Cuadro N° 71: PERFIL DE PROYECTO #6: Implementacion de una Ordenanza que
Garantice €l Desarrollo dela Actividad Turisticaen e Canton.

PERFIL DE PROYECTO #6: Implementacion de una Ordenanza que Garantice el Desarrollo de la Actividad Turistica

en e Canton.

COSTO APROXIMADO DEL PROYECTO: $ 2000

Objetivo: Creacion y estructuracion de una ordenanza municipal que garantice €l desarrollo de la actividad turistica en €l

canton.
Resumen Narrativo de Indicadores Verificables Medios de Verificacion Supuestos
Objetivo Objetivamente

FIN

Obtener la descentralizacion | Hasta finales del afio 2011 son | Proyecto de | Las competencias
turistica del municipio del | transferidas las 8 competencias | descentralizacion turisticas de la
canton Chillanes, para € | turisticas de la descentralizacion | turistica aprobada y en | descentralizacion se
desarrollo y manegjo sostenible | con las cuales la municipalidad | € ecucion. transfieren a la

de la actividad turistica en
beneficio de la comunidad.

le da un mangjo sostenible a la
actividad en €l canton.

municipalidad en el tiempo
estipulado.

PROPOSITO

Establecer el marco legal que
tenga referencia con las
actividades turisticas que se
desarrollan en € cantén en
base d proceso de
descentralizacion. .

Hasta finales de afo 2011 se
tendra que redlizar la propuesta
del marco lega, para las
actividades turisticas que se
desarrollan en el cantdn, donde
registre las 8 competencias de
turismo.

Informes de registro de
la gestion que se redliza
en € proceso de la
propuesta del marco

legal.

Actores municipales
trabajan coordinadamente
en € proceso de la gestion
de la propuesta en base a
lo que se refiere con la
descentralizacion.

COMPONENTES

1. Seguimiento y supervision
del proceso de la elaboracién
del marco lega segin €
proceso de descentralizacion
turistica.

2. Evaluacion del proceso de
gestién de descentralizacion
turisica  municipal  para
elaborar el marco legal. .

En e primer semestre del afio
2011 se dara seguimiento al
proceso de descentralizacion
turistica para elaborar €l marco

legal.

En & segundo semestre del afio
2011 se contara con un
documento que contenga la
evaluacion del proceso de
gestion de descentralizacion
turistica.

Informes del
seguimiento y
supervisién del proceso
de descentralizacion para
obtener e marco lega
memorandum de
responsabilidad
delegando a los actores
municipales a cargo de la
gestion.

Documento con la
evaluacion del proceso
de descentralizacién
turistica lista de
participantes, fotos,
acuerdos firmados.

Todos los actores
involucrados en el proceso
de descentralizacion
dando seguimiento vy
supervisién para obtener el
marco legal efectivo.

La evaluacion del proceso
de descentralizacion se
desarrolla a cabalidad a
través de reuniones y
acuerdos establecidos.




ACTIVIDADES

1. Andizar e proceso de
descentralizacion de
gobiernos seccionales.

1.2 Revisar la documentacién
que respade la gestion
efectuada hacia la obtencion
de las competencias a
Municipio.

1.3 Corregir las faencias
encontradas en la gestion que
se esté realizando con € fin
que se obtuvo la
descentralizacion de forma
eficaz.

2. Reuniones
interinstitucionales para
conocer €l avance del proceso
y laaccion amejorar.

21 Lograr compromisos
interinstitucionales para
efectivizar el proceso de
descentralizacion turistica
administrativa del canton.

PRESUPUESTO
$800

$ 1200

Revision de la
documentacion que rige
en la municipaidad del
Cantdn Chillanes.

Estudio del trabgjo para
poder obtener las
competencias turisticas

la municipalidad.

Coordinacion y
socializar con €l sector
publico, privado vy

comunitario € proceso
de avance y las acciones
amejorar.

Realizar acuerdos
estratégicos con  las
instituciones para €
proceso de
descentralizacion y
administracién  turistica
del cantén.

Buena coordinacion entre
la municipalidad y las
instituciones publicas,
privadas y comunitarias
para poder tener un marco
legal efectivo para la
actividad turistica

Elaborado por: Viviana Llongo, 2011.

e. Programa de Promocion y Mercadeo Turistico del canton Chillanes.

1). Introduccion y Justificacion:

El plan de marketing turistico es una de las técnicas que ayuda a la promocion y mercadeo

de la actividad turistica con productos novedosos para €l turista nacional o extranjero, por

esta razon es necesario que todos los sectores involucrados a turismo es necesario que se

encuentren bien capacitados y organizados en e desarrollo de la actividad turistica

sostenible para que puedan participar efectiva mente en el disefio del plan de marketing del

Cantén Chillanes para asi garantizar la prestacion de servicios de gran calidad y la

promocion y mercadeo turistico seguro y positivo.




2). Objetivos:

a. Disefiar € plan de marketing en el cantén para e mercado interno e internacional en €

ano 2012 y actualizarlo cada afio

b. promocionar al cantdn mediante los medios de comunicacién de informacion que puedan

captar la atencion del turista.

c. Incrementar los ingresos econdémicos a través de la demanda interna e internacional que

puedavisitar el canton

3). Metas:

Que e canton Chillanes cuente con un Plan de Marketing para poder aumentar €l flujo de

turistas nacionales e internacionales en un 95%.

Cuadro N° 72: PERFIL DE PROYECTO # 7: Plan de Marketing Turistico.

PERFIL DE PROYECTO # 7: Plan de Marketing Turistico para el Cantén Chillanes.
COSTO APROXIMADO DEL PROYECTO: $15.126

Objetivo: Disefiar el Plan de Marketing Turistico para el Cantén Chillanes, Provincia Bolivar.

Resumen Narrativo de
Objetivo

Indicadores Verificables

Objetivamente

M edios de Verificacion

Supuestos

FIN

Que € cantdén Chillanes pueda | Que e 100% de los | Invitaciones a todos los | Completar €l trabajo de
obtener e plan de marketing | servidores de turismo | involucrados con la | participacion de todos los
turistico para poder se difundirse | puedan  capacitarse  y | actividad turistica para | involucrados  con el
anivel local, provincial, nacional | participar en € disefio del | poder disefiar el plan. turismo.

e internacional para que pueda | Plan de marketing y poder

desarrollar la actividad turistica. promocionar a canton

PROPOSITO

Promocionar a Canton Chillanes | Que a finales del afio 2011 | Determinar la | Conjuntamente con las

como un destino turistico al

mercado nacional e internacional

se pueda contar con € plan
de marketing a través del

apoyo de todos los sectores

documentacion e
fina
poder difundir el plan.

informacion para

autoridades municipales y
los empleados

administrativos se




involucrados con la

actividad turistica.

comprometan atrabajar.

COMPONENTES
1 Determinar e producto
turistico para poderlo ofertarlo a

todos los sectores involucrados

2. establecer € estudio de
mercado anadlizando la oferta,

demanda, competencia.

3. Encuentros con € gobierno

nacional para poder gestionar €l

Que en & mes de febrero
hasta marzo del afio 2011
se comience con la
identificacién del producto
turistico.

En el mes de abril del 2011
se redice € estudio de

mercado correspondiente.

Redlizar encuentros de

Obtener informacién final

e informes de monitoreo

Informe fina y disefio del
cuestionario que se aplico

para el estudio de mercado.

Informe de monitoreo y

Mantener constante
comunicacion y
participacion con las
autoridades locales,

provinciales y nacionales

para el disefio del plan.

plan de marketing. socializacion  con  las | copias de los compromisos

autoridades que se hagan con los
4. Edtructurar e presupuesto | correspondientes para | participantes para e disefio
para poder promocionar en los | obtener su apoyo para € | del plan.
medios de informacion que | disefio del plan de
capten laatencion de losturistas. | marketing.
5. Socializar con las autoridades
locales para su aprobacion del
plan de marketing.
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
1. Talleres participativos para
determinar los productos | $3162
turisticos a ofertar con los
sectores  publico, privado vy
comunitario.
2. Validacion del estudio de | 2% Proforma presupuestaria | Decision politica
mercado previamente elaborado. Registro de ingresos Aujo normal del
Reuniones con consultores en Regisxr.o.deegresos presupuesio

Contabilidad

marketing para definir la imagen
turistica del cantén.

$1800

3. Reuniones con los




representantes de  Marketing
Turistico del  Mintur para

publicaciones impresas. $404

4, Cotizar programas
promocionales de  diversos | $9560
medios publicitarios para difundir
latroncal.

5. Reuniones con las autoridades
competentes para la aprobacion y
gestién de la posible gecucion
del plan de marketing turistico
parael canton.

Elaborado por: Viviana Llongo, 2011.




V1. CONCLUSIONES.

A. A través del diagnostico general del canton Chillanes se pudo recolectar la informacion
para poder determinar la situacion actual de la poblacion con |os servicios bésicos que se tiene
gue dar un mejor mantenimiento y distribucion para todo € canton y se pudo establecer €
catastro de la planta turistica, la misma gue no cuentan con una infraestructura adecuada sido
resultado de ideas espontaneas de |os propietarios por desarrollar la actividad y por mejorar su

calidad de vidalo que permite satisfacer las necesidades de | os turistas.

Como también se puede decir que € cantén Chillanes goza de un agradable clima por estar
ubicado en las estribaciones de la cordillera occidental de los andes, |0 que permite poseer
gran diversidad de flora y fauna en diversos escenarios climéticos que son favorables para

desarrollar la actividad turistica.

B. Segun encuestas realizadas en esta investigacion, la demanda real del destino esta
conformada por jovenes universitarios que vigian en familia, amigos o independientes; y

prefieren realizar actividades como: ecoturismo, turismo de aventura.

C. Mediante e diagnostico general del cantdn, a andlisis CPES, Andisis FODA vy la
participacion de los representantes de las comunidades, del sector publico y privado se pudo
priorizar los principales problemas, objetivos, alternativas e involucrados, todos estos andlisis
ayudo a establecer la Mision, Vision, Objetivos, Politicas y estrategias que posibilitaran la
consolidacion de la actividad turisticay e mejoramiento del bien estar socio — econdémico de

la poblacion.

D. El canton Chillanes no cuenta con un Plan de Desarrollo en € ambito turistico lo que
genera barreras de entrada para € disefio de los programas y perfiles de proyectos que son
necesarios para minimizar y solucionar los principales problemas, sobre todo para brindar
aternativas de desarrollo y mejorar de alguna manera la calidad de vida de los habitantes

involucrados con la actividad turistica.



VIl. RECOMENDACIONES.

A. Se debe mejorar y adecuar la infraestructura turisticay € servicio bésico existente para
recibir a los turistas dando un servicio de megjor calidad y mejorar la imagen turistica de

cualquier destino y el bienestar del pueblo en general.

B. Promocionar a cantén Chillanes como destino turistico, con adecuados canales de
comercializacion en mercados que estén mejor posicionado con la demanda potencial
analizada.

C. Enbasealo que seplanteo enla Misién, Vision se debe orientar |a actividad turistica
en el canton para potencializar €l desarrollo del turismo, en cuanto a los Objetivos, Politicas
y Estrategias se debe realizar actualizaciones para asi poder asociar a sector publico,

privado y comunitario para poder involucrar ala sociedad en la actividad turistica.

D. Mangjar é Plan de desarrollo de manera efectiva, para que la actividad turistica en €
canton se vea reflgjada en la perfil que se establezca en quienes visiten € canton, cabe
sefidar que se debe actualizar e mismo segin lo convenga la satisfaccion de ser un buen
destino turistico.



Vill. RESUMEN

Se elabor6 € Plan para el Desarrollo Turistico para el Canton Chillanes, Provincia Bolivar,
donde se realizo € diagnostico general en los ambitos turistico, ambiental, socia y cultura
para construir conjuntamente con los representantes del sector publico, privado y las
comunidades las matrices FODA y CPES. Se identificaron 21 atractivos turisticos de los
cuales 15 atractivos son naturales y 6 culturales, se identificd e perfil del turista para
determinar la demanda. Se elabord la misiéon y vision turistica, mismas que cuentan con
objetivos, estrategias y politicas que garantizan alcanzar 1o planteado. Se desarrollaron
estrategias de desarrollo a través de la metodol ogia del Marco LAgico, |as que determinaron
la necesidad de gecutar e plan de desarrollo, definiendo los Programas y Proyectos en
concordancia con e PLANDETUR 2020. Se definio Infraestructura Turistica, Capacitacion
y Desarrollo. En € Programa de Infraestructura Turistica se desarroll6 € perfil de proyecto
de Mejoramiento de los servicios basicos y la Planta Turistica del cantén Chillanes,
Mejoramiento y mantenimiento de las vias que conducen a las comunidades y atractivos
turisticos. En el Programa de Capacitacion Turistica se elabord € proyecto Desarrollo de
planes de capacitacion para los prestadores de servicio turistico. En el Programa de
Medidas Transversales de Turismo para la Gestion Socio — Cultural serealizo € proyecto
Plan de Revitalizacion Cultural. En e Programa de Generacion de Politicas Publicas para e
Desarrollo del Turismo Sostenible en & Cantdon Chillanes se elabord los proyectos
Creacion de una Unidad Técnica Municipal de Turismo y la Implementacion de una
Ordenanza que Garantice € Desarrollo de la Actividad Turistica en € Canton. Por Ultimo
se elabord e Programa de Promocion y Mercadeo Turistico del cantdon Chillanes con €
proyecto del Plan de Marketing Turistico. Concluyendo que la aplicacion del plan de
desarrollo es factible por € interés del sector de mejorar la calidad de vida 'y dinamizar la

economialocal conservando su riqueza natural y cultural.



IX. SUMARY

Was developed for Tourism Development Plan for Chillanes Canton, Bolivar Province,
where the diagnosis was made general in the fields of tourism, environmental, socia and
cultural building together with representatives of public and private sectors and
communities SWOT matrices CPES. We identified 21 tourist attractions of which 15 are
natural attractions and cultural 6 identified the profile of tourists to determine the demand.
Was developed tourism vision and mission, have same goals, strategies and policies to
ensure reaching the issues raised. Development strategies were developed through the
methodologies ZOPP Logical Framework, which identified the need to implement the
development plan, defining the programs and projects in accordance with the
PLANDETUR 2020. Tourism Infrastructure is defined, Training and Development. The
Tourism Infrastructure Program developed a project profile for the Improvement of basic
services and Tourist Plant Chillanes Canton, improvement and maintenance of roads
leading to the communities and attractions. The Tourism Training Program was devel oped
the project Development of training plans for tourist service providers. The Programs of
Action Transverse Tourism Management Socio - Cultura project was carried Cultural
Revitalization Plan. Generating Program in Public Policy for Sustainable Tourism
Development in the Canton Chillanes projects are elaborated Creating a Municipal
Technical Unit of Tourism and Implementation of an Ordinance to ensure the development
of tourism activity in Canton. Finally, we developed the Program for Promotion and
Tourism Marketing Chillanes Canton with draft Tourism Marketing Plan. Concluding that
the implementation of the development plan is feasible for the industry's interest to improve

the quality of life and boost the local economy while preserving its natural and cultural.
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X1. ANEXOS

A. Anexol. Zonificacion delos Atractivos Turisticos del Cantén Chillanes.

1. Atractivos Turisticos de la Parroguia Urbana Chillanes.

ATRACTIVOS DE LA PARROQUIA RURAL SAN JOSE DEL TAMBO
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2. Atractivos Turisticos de la Parroquia Rural San José del Tambo.

ATRACTIVOS DE LA PARROQUIA URBANA CHILLANES
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B. Anexo 3. Encuestasa Turistas Nacionales.

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOSNATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

La presente encuesta tiene como objetivo realizar un Estudio de Mercado para posteriormente Diseflar del
Plan de Desarrollo Turistico para e Cantén Chillanes, por favor conteste las preguntas de acuerdo a su
realidad.

Género: Masculino Femenino

1. Edad:

10-19 40-49

20-29 _ 50-59

30-39 _ 60- més __

2. Estadocivil: Soltero/a____ Casado/a___ UnionLibre
3. Nivel deinstruccién:

Primario Universitario

Secundario Post Grado

4. Cudl essulugar deresidencia per manente?
Ciudad: Pais:

Estado/Provincia:

5. Susingresos econdmicos anuales son:

900usd - 3601-5400usd
1800-3600usd més de 5400usd

6. El motivo por € cual usted realiza susviajeses:

Turismo __ Investigacion __ Negocios __ otros

Especifique

7. Comorealiza usted susvigjes:

Solo
Conpargja

Conamigos

Enfamilia

En grupo organizado por unaagenciasdeviges
Otros __
Especifique

8. Delassiguientes modalidades deturismo cual prefiere
Turismo tradicional (playa, etc)

Ecoturismo



Etnoturismo
Turismo deaventura
Turismo Cientifico ____
Turismo Comunitario
Turismo medicinal
Agroturismo ___

Otros ___ Especifique

9. Atravésde qué medio usted seinfor ma de nuevos sitios turisticos:
Television

Prensa

Internet

Promocion en feriasturisticas

Guiasturigticas

Publicidad enrevistas

Amigoso familiares

Consulado / embajada

Otros

Especifique

10. Durante su visita con qué servicios le gustaria contar :
Alimentacion

Hospedaje

Oficinadeinformacion turistica

Guianza___

Otros
Especifique
11. Cudlesdelassiguientesactividadesa usted leinteresariarealizar ?

Caminatas ____

Camping ____
Intercambio cultural
Bird watching ____
Paseo acabalo
Otros
Especifique
12. Sutiempo deestancia promedio seria:

ldias ~ 2dias ___ 3dias___ 4dias __ bdias ___ 6dias

13. Su gasto por persona seria:
10-20usd ____ 21-30usd 3l-mésusd

GRACIAS POR SU COLABORACION



C. Anexo 4. Encuestas Turistas Extranjeros

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOSNATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

1. Gender: Male Femae
2. Age 10-19 40-49
20-29 50-59
30-39 60- more
3. Marital status: Single Married
4. Nationality:
5. Completed education level:  Primary University
Secondary others

6. Which isyour hometown?

City: Country:

State/Province:

7. Your annual (economic) incomeis:
900-1800usd ____ 3601-5400usd ___
1801-3600usd _~  morethan 5400usd
8. Why do you travel?
Tourism
Investigation
Businesses
others

Specify

9. How do you make your trips:
Single

Withpair



With friends

Infamily

In group organized by travel agencies
Others

Specify

10. Of the following modalities of tourism which do you prefer?
Traditional Tourism (beach, cities, etc)

Ecotourism

Etnoturismo

Adventuretravels

Scientific Tourism

Communitarian Tourism

Medicinal Tourism

Agrotourism ____

Others

Specify

11. How do you obtain the infor mation about new tourist sites?
Television

Press

Internet

Promotion in tourist fairs__

Tourist guides

Publicity in magazines

Friendsor relatives

Consulate/embassy

Others

Specify

12. During your visit what services would you like to count on?



Feeding

Lodging

Equipment to encamp
Tourist Information bureau
Guide

Others

Specify

13. Which of the following activities do you would you beinterested in?

Longwaks

Camping

Cultural Interchange
Bird watching
Horseback riding
Recreation and deports
All previous

Others

Specify

14. Your time of stay average would be:

1-3days___ 35days___
15. Your daily costs average would be:

10-20usd ___ 21-30usd

5-moredays

3l-moreusd

THANKS FOR ITS COLLABORATION



