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INTRODUCCION

Al vivir en un mundo muy competitivo las empresas ven la manera de sobresalir, es
donde interviene el disefiador grafico quien otorga las herramientas necesarias para
identificarse de otras empresas posesionandose en el mercado.

La labor de un disefador grafico es muy importante ya que son los autores de la
imagen de una empresa, con la cual se proyecta al publico objeto si el trabajo es bien
realizado podra ser asimilado el mensaje que desea dar la empresa.

Para realizar un trabajo acorde a la necesidad de la empresa es donde interceden los
conocimientos aprendidos durante el trascurso de la carrera siendo los pilares
fundamentales para un buen desarrollo técnico de resultados graficos gracias a la
utilizaciéon de herramientas fundamentales como software, los materias de dibujo y en
especial a la creatividad ya que sin ella no se podria realizar ninguna accién.

Considerando como la creatividad la herramienta principal que debe explotar el
disefiador en el proceso de creacion, con lo cual se obtendra varias formas de
solucionar un problema visual, viendo las cosas no solo por su condicién denotativa tal
como se lo demostrara en el trascurso de esta investigacion se podrda demostrar una
forma interesante de crear iconos a partir de formas establecidas y comunes para el
disefiador se habla de la tipografia formada hace varios afios pero solo utilizada para
dar un mensaje contextual en cada idioma.

Se podrd observar cdmo se cred la forma particular de cada caracter tipografico vy
tomando partida de este concepto se podra crear iconos que posean algun rasgo de
parentesco a las actividades que realiza el Gremio de Maestros Mecdnicos y Afines de
Chimborazo (GREMMACH), tomando en cuenta que para realizar esta investigacidon
primero se debe averiguar que fuentes tipograficas son de mayor importacién para el
disefiador grafico ya sea profesional, estudiante o estd involucrado en el area gréfica.

También se mencionara el proceso que conlleva a la creaciéon de un icono pero no
hablamos de la abstraccion de una imagen sino mediante la anatomia tipografica
poder vincular de manera lo real que se presenta en una fotografia con el parte icdnica
gue se encontrara en la tipografia mediante procesos creativos.

Después de obtener resultados favorables solo se tendra que reflexionar que el
disefiador debe poseer una agudeza en poder crear soluciones creativas que satisfagan
las necesidades de distinguirse una empresa de otra.
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CAPITULO I:

1. MARCO REFERENCIAL

1.1 Planteamiento del Problema
¢Es posible encontrar una lectura icénica de las actividades del GREMMACH en las

tipografias del computador?

1.2 Antecedentes
La iconografia, palabra compuesta de "icono" y "grafe"=descripcion, es la descripcidn
de imagenes y también tratado o coleccién de estas.
Iconografia es la ciencia que estudia el origen y formacién de las imagenes, su relacion
con lo alegodrico y lo simbdlico, asi como su identificacion por medios de los atributos

gue casi siempre los acompaian.

La tipografia (del griego tunog tipos, golpe o huella, y ypadw grafo, escribir) es el arte
y técnica del manejo y seleccidn de tipos, originalmente de plomo, para crear trabajos

de impresién.


http://es.wikipedia.org/wiki/Idioma_griego
http://es.wikipedia.org/wiki/Tipo_de_letra
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El tipégrafo Stanley Morison lo defini6 como: Arte de disponer correctamente el
material de imprimir, de acuerdo con un propdsito especifico: el de colocar las letras,
repartir el espacio y organizar los tipos con vistas a prestar al lector la maxima ayuda

para la comprensién del texto.

La tipografia (el tipo de letra) que utiliza una identidad corporativa es un elemento
fundamental de su disefio. Este dispositivo grafico tiene una doble funcidon o, mejor
dicho, una transicion de informacién binaria. La primera es la lectura textual y la
segunda una del significado, siendo canales de comunicacién tienen sus beneficios y

sus desventajas.

El icono transmite un mensaje a partir de una imagen figurativa. Este mensaje
podemos llamarlo connotativo en contraposicién al de la tipografia que llamaremos
denotativo. La condicidon connotativa del icono surge por su imprecision al comunicar
el mensaje que la empresa quiere transmitir al publico consumidor. Esta imagen no
envia un mensaje claro y univoco sino que presenta polisemia, variedad de
significados. En verdad, cuando se disefia esta imagen, se busca, efectivamente,
transmitir un mensaje especifico y es por ello que el disefiador se esfuerza en evitar
gue el caracter figurativo del icono signifique que el receptor interpretard cualquier
cosa. Es decir que aunque existe una variedad de interpretaciones posibles para un
icono éstas se enmarcan dentro de unos pardmetros que no permiten que el mensaje

corporativo se esfume.

Una vez definidos los términos reflexionemos en que a pesar de ser distintos puede
existir de tal manera que juntos formen una unidad, claramente identificados en el
libro txts Cuaderno 32 de la Universidad de Palermo Argentina afio 2010 que utiliza la
tipografia para mostrar graficamente un elemento distinto, es decir descubrir en la

tipografia entera o en una parte de ella, formas o iconos escondidos.

De tal manera tomando el argumento de Silverio Conteras en el articulo "La Tipografia
Como Cantante, la capacidad de la letra para influir en la relaciéon entre el texto y el

lector. Presentado en la pagina web de foroalfa nos dice que el conjunto de signos


http://es.wikipedia.org/wiki/Tip%C3%B3grafo
http://es.wikipedia.org/wiki/Stanley_Morison
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tipograficos y sus formas tienen un papel importante a la hora de transmitir un
mensaje en el contexto de cualquier disciplina. Toda tipografia, en teoria, deberia
poder transmitir el mensaje de un amanera eficaz, siendo lo importante el contenido

del texto, la informacion, su sustancia.

La Tipografia puede percibirse de un modo u otro dependiendo de las formas que
adopta, de la palabra a la que significa y de contexto grafico o literario. Una letra
puede <<gritar>> si su tamafno es grande y sus formas son filosas o geométricas. O

puede estar riendo si sus formas son amables a la vista.

Fig. 1 Ejemplo Icono en la Tipografia. Fig. 2 Ejemplo de Tipografia Rasgo Humano.
Fuente: Libro TXT 32 U. Palermo Fuente: foroalafa.org

El presente proyecto pretende realizar este analisis para el GREMMACH El Gremio de
Maestros Mecdnicos y Afines de Chimborazo, en primera instancia descubriendo
cuales son los iconos correlacionados con las actividades que realiza, descubrir si estan
presente en las diferentes tipografias mayor mente utilizados en el computador,
asociando de esta manera la creacién de un grupo de iconos que facilitara la
identificacion de trabajos que ejecuta cada grupo perteneciente al GREMMACH
ayudando de esta manera a tener una correcta identidad corporativa funcional y

acorde a las necesidades.

El GREMMACH es una entidad clasista que agrupa a todos los Artesanos Mecanicos

y Afines de la Provincia de Chimborazo, dicha entidad se fundd en el afio 1959
Con las especialidades de:

Mecéanica General, Mecanica Industrial, Mecdnica Eléctrica, Pintura Automotriz,
Tapiceria Automotriz, Mecanica De Motos, Chapisteria, Bicicletas, Fundicién,

Refrigeracion, Vulcanizacion.


http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-industrial/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-el%C3%A9ctrica/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/pintura-automotriz/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/tapicer%C3%ADa-automotriz/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-de-motos/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/bicicletas/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/fundici%C3%B3n/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/refrigeraci%C3%B3n/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/vulcanizaci%C3%B3n/
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1.3 Justificacion
Es muy importante mostrar la diversidad que nos otorga el disefo icénico, en el cual
existe una gran variedad de creatividad y en el presente trabajo se pretende potenciar
la riqueza creativa que tenemos en las tipografias al descubrir en ellas formas que son

facilmente interpretadas y relacionadas con una actividad.

Es muy significativo tomar en cuenta la importancia que posee esta investigacién, al
desarrollarse en un campo muy diverso del Disefio Grafico la conveniente relacién
icono / texto con resultados amplios por ser elementos que se encuentre por separado
pero no por esta situacion dejan de cumplir su objetivo comunicar un mensaje sea
linglistico o icdnico, pero no siempre un elemento tipografico pertenece a un mensaje
gramatical también puede transformarse en un elemento icénico donde ya no es una
tipografia si no que ya se transforma en una imagen caracterizada una actividad

correspondiente que serd el resultado de la investigacidn aqui planteada.

Existe una gran variedad de disefios iconicos relevantes para los que fueron creados
sean estos buenos o malos resultados pero tomemos en cuenta que el desarrollo fue
en un ambiente mecdanico al plasmar propuestas que son semejantes a lo real por ser
una imdagenes abstraidas, dejando aparte la creatividad elemento esencial de un
Diseflador Grafico al momento de efectuar un proceso de creacidn sacando de
provecho todo a su alcance sin perder la calidad en su trabajo sino adicionando un

factor extra.

En definitiva los resultados que concede la propuesta son sumamente interesantes
para el disenador grafico de la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo, al motivar
el uso de procesos creativos con resultados asombrosos como son estos elementos
icdnicos creados a partir de modulos tipograficos que no solo cumplen su objetivo si
no que enriquece al disefio iconico por no solo tratarse de representaciones de lo real
si no da un valor agregado el uso de la creatividad al buscar rasgos que semejen a una

actividad en la tipografia.

Finalmente los resultados de la propuesta se da con el fin de resolver la falta de

identificadores visuales relacionados con las actividades que realiza cada entidad
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conformada en el GREMMACH, aumentando un grupo de iconos que seran utilizados

en su identidad corporativa de gran interés que ayudara a comunicar a sus

consumidores de forma oportuna y sencilla las tareas que realiza cada area de trabajo

conformada.

De acuerdo con los objetivos de la investigacion, su resultado permite encontrar

soluciones concretas para el GREMMACH en su falta de identificadores iconicos.

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

Descubrir la presencia de rasgos icénicos que representen a las actividades del

GREMMACH en las tipografias del computador.

1.4.2 Objetivo Especificos

Definir las actividades que realizan los miembros del GREMMACH y un conjunto
de iconos que las represente.

Recopilar todas las fuentes tipograficas que proporciona el computador.
Analizar cada una de las letras y nimeros de las tipografias del computador y
encontrar en su grafia la presencia de iconos representativos del GREMMACH.
Recopilar tanto los resultados y procesos del analisis en un manual como
producto.

Aplicar los resultados de la investigacion en el disefio de iconos para cada una

de las dreas que comprende el GREMMACH.

1.5 Hipotesis

En las fuentes tipograficas del computador se puede observar rasgos icénicos
reconocibles por el GREMMACH
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CAPITULO Il

2. GREMACH

2.1 Generalidades

2.1.1 Resefia Historica
Todas las instituciones del mundo tienen su inicio y su posteridad donde los hechos
sobresalientes y acontecimientos mds importantes damos a conocer en nuestra vida
sindical.

Fundacidn

En Aquellos tiempos luego de conocer la aprobacion de la ley de defensa de Artesano
en el afio de 1953 un maestro mecdanico llamado Victor Manuel Bredi busca en los
talleres mecdnicos de la provincia de Chimborazo con sede en la ciudad de Riobamba,
luego de las reuniones previas realizadas en su casa las mismas no tuvieron la acogida
esperada tal vez por desconocer el verdadero significado de pertenecer a una
organizacion.

En el ano 1954 gracias a la constancia y amor clasista se da la primera reunién de
pocos profesionales amantes de su trabajo tales como Victor Bredi, Anibal Moncayo,

" Estatutos de GREMMACH (Gremio de Maestros Mecanicos y Afines de Chimborazo)
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Victor Gallegos, Gonzalo Vaca, Olmedo Falconi, Cristébal Moncayo, Carlos Mejia , los
hermanos Ricardo y Luis Ortega, Vicente Maldonado, Arquimedes Vinuesa, Victor
Arguello, Jorge Andrade, Carlos Buenafio, Carlos Méndez, Luis Granda, Estanislao
Cachiote, Leonardo Olovillo y Fernando Beddn; de esta primera reunion se elige la
directiva la misma que quedara conformado de la siguiente manera: Victor Manuel
Bredi, Secretario General; Anibal Moncayo, Secretario de Actas; Victor Gallegos,
Tesorero. Consecuentemente se funda el 20 de agosto de 1959 y juridicamente
reconocida el 4 de Abril de 1961 con el nombre de: SINDICATO DE MAESTROS
MECANICOS DE CHIMBORAZO.

Victor Bolivar Alfonso Manuel Julio Manuel Vicente
Bredi Burbano Vacasela Paguay Acosta Haro Montalvo
(1953) (1980) (1982) (1987)  (1993) (2001) (2005)

Fot. 1 Victor Bredi Fot. 2 Bolivar Fot. 3 Alfonso Fot. 4 Manuel  Fot. 5 Julio Fot. 6 Manuel  Fot. 7 Vicente
Burbano Vacasela Paguay Acosta Haro Montalvo
Establece la Comepra el Reforma Adecua la Organizo Registra la Creo el
formacién de terreno de la los sede Social Curso de directiva slogan
GREMMACH sede estatutos Titulaciéon enel “Trabajo
ministerio Unidny

de Trabajo = Progreso”
Tabla 1 Presidentes GREMMACH (1953/2013)

2.1.2 Organigrama Institucional

ORGANIGRAMA INSTITUCIONAL

[ AsamaLEAGENERAL |

| CONSEJODIRECTVO |

PRESIDENTE |

: 1 [ secrerario SECRETARIO DE |[
VICEPRESIDENTE | DE ACTAS | COMUNICACIONES! [ esorero
[ - ]
VOCAL DE BENEFICENCIA | [VOCAL DE CULTURA VOCAL DE LEGISLACION
¥ MORTUORIA YDEPORTES | | ORGANIZACION Y DEFENSA ARTESANAL |

VOCAL DE PRENSA_ VOCAL DE INSPECCION
Y PROPAGANDA Y ESTADISTICA

| vocaLes supLenTES |

Fig. 3 Organigrama Institucional
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2.1.3 Ubicacion Geografica

GREMMACH

GREMIO DE MAESTROS
MECAMNDS Y AFHES

Informacién
el 294871 Mewmtr: 099 L 300
Tek 3368 2367 2 44 12212953 DR/ 2904470
- < bt
e ]
AL e AR A5 (1

Fig. 4 Ubicacidn Geografica (GREMMACH)
Fuente: Cristian Ramon
2.2 Visién
El Gremio de Maestros Mecdnicos y Afines de Chimborazo, es una organizacion de
servicio y gestion corresponsable, fuerte, confiable, efectiva y con sentido de
responsabilidad social, en la lucha por el mejoramiento y defensa de los intereses

econdmicos, sociales, profesionales y laborales de cada miembro, asi como en la
defensa segun términos del articulo tercero constitucional.

Los profesionales afiliados al Gremio de Maestros Mecanicos y Afines de Chimborazo,
estan unidos, convencidos y comprometidos solidariamente con los principios, valores
y objetivos estatutarios de la organizacidon gremial, para alcanzar sus aspiraciones de
equidad vy justicia social.

2.3 Misidn
Ser una organizacién independiente, auténoma y democratica, para luchar por el
mejoramiento y defensa de los intereses econdmicos, sociales, profesionales y
laborales de los profesores afiliados al Gremio de Maestros Mecdnicos y Afines de
Chimborazo; desarrollando una funcidn sindical: honesta, transparente y de calidad,

gue resuelva la problematica de mejorar las condiciones de vida del artesano, asi como
su contribucion a garantizar y elevar la calidad del trabajo ofrecido.

Los profesores afiliados al Sindicato al GREMMACH, estan unidos, convencidos vy
comprometidos solidariamente con los principios, valores y objetivos estatutarios de la
organizaciéon gremial, para alcanzar sus aspiraciones de equidad y justicia social.
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2.4 Actividades
Actividad Detalle Némina Actividad Detalle Noémina
MECANICA “LP” SERVICIO AUTOMOTRIZ GALLEGOS
TALLERES VILLALVA TRACTO CAMIONES DIESEL
MECANICA GENERAL TAHESA RIOBAMBA MECANICA TECNICENTRO MONTERO MOTOR'S
TALLERES GABRIEL MECANICA A DIESEL “NORTE”
MECANICA GENERAL "SIMEC " AUTOMOTRIZ MECANICA AUTOMOTRIZ “ AUTESA”
MECANICA SOTOMAYOR TALLER AUTOMOTRIZ “MAZDA”
TALLER “EL CHE” MECANICA AUTOMOTRIZ CACERES
MECANICA GENERAL “CALDERON” MECANICA A DIESEL “El MONITO”
PROYECTOS METALICOS MECANICA AUTOMOTRIZ AUSAY
Fot. 9 Mecanica General IN.SU.MET Fo;. 8 I\:Iecznllcta.\ Au;om?tflz MECANICA AUTOMOTRIZ “GUAMAN Y
uente: Cristian kamon
Fuente: Cristian Ramoén MUEBLES BURBANO FULL FRENO”
Actividad Detalle Ndémina Actividad Detalle Ndémina
MECANICA de MOTOS TAPICERIA
AUTOMOTRIZ

Fot. 10 Mecénica de Motos

Fuente: Cristian Ramon

MOTOSERVICIO BRAVO

Fot. 11 Tapiceria Aitomotriz

Fuente: Internet

PLASTICARPAS” ROBERTITO”



http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/mec%C3%A1nica-lp/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/talleres-villalva/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/tahesa-riobamba/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/simec/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/taller-el-che/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/mec%C3%A1nica-calder%C3%B3n/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/proyectos-met%C3%A1licos/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/insumet/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-automotriz/tracto-camiones-diesel/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-automotriz/montero-motors/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-automotriz/mec-aut-autesa/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/simec/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/simec/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-automotriz/mec%C3%A1nica-el-monito/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-automotriz/mec-aut-ausay/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/tapicer%C3%ADa-automotriz/plasticarpas-robertito/
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Actividad

Detalle

NAmina

Actividad

Detalle

NAmina

CHAPISTERIA Y PINTURA
AUTOMOTRIZ

Actividad

MECANICA de BICICLETAS

CLIMATIZACION :
REFRIGERACION Y AIRE
ACONDICIONADO

l‘i\\ e -
Fot. 12 Chapisteria y Pintura
Automotriz

Fuente: Cristian Ramon

Fot. 16 Mecénica de Bicicletas

Fuente: Cristian Ramoén

TALLER DE PINTURA “OLIMBARS”
TALLERES “LOPEZ” & hijos.
TALLERES “RAMIREZ”

TALLER ACOSTA

TG TALLERES GOMEZ

ULTRA SERVICIO DE
ENDEREZAMIENTO

TALLER DE ENDERAZAMIENTO Y
PINTURA ASQUI

Pacheco Pacheco Moisés
Ramos Pailz José Gonzalo

R

s, R oh M

Fot. 15 Climatizacién

TALLERES AGA SUPERGAS

MECANICA ELECTRICA

AUTO SERVICIO ELECTRICO

SERVICIO ELECTRICO Y ELECTRONICO
AUTOMOTRIZ

ELECTRO MAN

Fot. 13 Mecanica Eléctrica
Fuente: Cristian Ramon

Actividad

Detalle NAmina

VULCANIZACION

TECNICAUCHO ARTESANAL
Olivo Julio César

Fot. 14 Vulcanizacion

Fuente: Internet

Tabla 2 Actividades GREMMACH

Fuente: Cristian Ramon


http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/taller-l%C3%B3pez-hijos/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/taller-l%C3%B3pez-hijos/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/ramirez/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/taller-acosta/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/talleres-gomez/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/simec/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/simec/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/ultra-enderezamiento/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/taller-asqui/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/taller-asqui/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/vulcanizaci%C3%B3n/tecnicaucho-artesanal/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/refrigeraci%C3%B3n/talleres-aga/
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CAPITULO III:

3. MARCO TEORICO

3.1El Icono
En un mundo donde nuestra percepcidn de lo que nos rodea es mayormente
jerarquizado por lo que vemos pero no acaba con que sélo lo veamos, sino como lo
decodifiquemos, cada imagen que se ve, tiene un significado, el cual varia
dependiendo de varios factores, tales como Cultura, Identidad Personal, Estado
Emocional y Psicoldgico entre otros.

Por ello cuando se identifica de manera analitica las imagenes, se logra obtener un
resultado mas profundo y se ven nuevas realidad que a simple vista son

desapercibidas.

3.1.1 Historia del Icono
Son las imagenes, su relacidn con lo alegdrico y lo simbdlico, asi como su identificacidon
por medio de los atributos que casi siempre les acompafian. Su origen en el siglo XIX y
fue desarrollada a lo largo del XX.

2EICONO
http://www.iconol4.net/revista/num6/articulo%020ROBERTO%20GAMONAL2.html


http://www.icono14.net/revista/num6/articulo%252OROBERTO%20GAMONAL2.html
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La forma practica de estudiar aquellos imagenes representativas luego se lo conoceria
como la ciencia de la iconografia, el gran estudio de la iconografia y su desarrollo se
dio especialmente en el Instituto Warburg de Londres, bajo la direccién del historiador
y critico de arte Erwin Panofsky.

De esta manera como ejemplo cuando hablamos de una similitud o en referente a un
acto, como el simple hecho de recordar a una persona, no podemos construir una
imagen mental de un hombre con sobre la base de esta accion aislada, pero la
coordinacion de un gran niumero de observaciones similares y su interpretacion en el
contexto de la nueva informacién general acerca de su edad, nacionalidad, clase social,
las tradiciones intelectuales, etc. Sin embargo, todas estas calidades que muestran
explicitamente imagen mental son implicitamente inherentes en cada accion, de modo
que, a la inversa, cada accién puede ser interpretada a la luz de estas cualidades.

Iconologia, por lo tanto, es un método de interpretacién que surge de la sintesis mas
gue el andlisis. Y asi como la identificacidon exacta de las razones es el requisito basico
de adecuado andlisis iconografico, también el analisis exacto de las imagenes e
historias alegorias es el requisito esencial para una correcta interpretacion iconolégico
- a menos nos ocupamos de obras de arte en la que todo el campo de tema secundario
o convencional se ha eliminado y se produce una transicidn directa de los motivos de
la contenido, como es el caso de la pintura de paisaje europeo, y mato a la naturaleza
pintura de género, sin mencionar el arte "no-objetivo". Pues bien, éicdmo podemos
lograr la "correccion" en el tratamiento de estos tres los niveles, pre-iconografico
descripcidn, el andlisis y la interpretacion iconografica iconoldgico? En el caso de una
descripcién pre-iconografico, que permanece dentro de los limites de mundo de las
causas, el problema parece bastante simple. Los objetos y eventos cuya la
representacién de lineas, colores y volumenes constituyen el mundo de las razones
puede ser identificado, como hemos visto, basdndonos en nuestra experiencia
practica. Nadie puede reconocer la forma y el comportamiento de los seres humanos,
animales y plantas, y no se puede distinguir una cara de enojo de una alegre. Por
supuesto, a veces sucede en un caso dado, que el alcance de nuestra experiencia, no
es suficiente para ejemplo, cuando se enfrenta a la representacion de un utensilio u
obsoleto des familiar o la representacién de una planta desconocida o animal.

3PANOFSKY, E., La perspectiva como forma simbolica., 1ra ed., Barcelona-Espaiia., Editorial Tuesquests., 1999., P.p 38-
40.

TPANOFSKY, E., La perspectiva como forma simbolica., 1ra ed., Barcelona-Espaiia., Editorial Tuesquests., 1999., P.p 20
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Mientras tanto la aparicidon de iconos informaticos al igual que con las grandes obras
de arte, hay que retroceder al pasado para apreciar el futuro. Las raices de los iconos
se remontan a la década de los 70, recorriendo un largo camino desde entonces. A
continuacion se muestran las diferentes colecciones de iconos a través de la historia.
Aunque ha habido muchos sistemas operativos entre 1981 — 2010, aqui se recogen los
de mayor importancia dentro del disefio de iconos modernos.

A. 1981 Xerox 8010 Star — El primer equipo comercial con interfaz grafica
En 1973, el “Xerox Alto” nacid la primera interfaz grafica de usuario (Graphical User

Interface) basada en el sistema de cdlculo. Disefiado basandose en una metafora de

“oficina”.

Record
il

=
Fublic

Fig. 5 Interfaz Gréfica Xerox 8010

Fuente: Internet

B. 1983 Apple Lisa — Popularizé la interfaz grafica de usuario

El Desarrollo de “Apple Lisa” comenzd en 1978 y estuvo fuertemente influenciado por
los anteriores ordenadores Xerox. Con la esperanza de hacerse un hueco en el
mercado de ordenadores personales, Apple adopté la metdfora de oficina virtual para
hacer una navegacion mas facil para nuevos usuarios.

Preferences Calculator

Fig. 6 Interfaz Gréfica Apple Lisa

Fuente: Internet

>HISTORIA DE LOS ICONOS

http://www.escuelaevolutiva.com/recursos/breve-hiostoria-de-los-iconos


http://www.escuelaevolutiva.com/recursos/breve-hiostoria-de-los-iconos
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C. 1985 Windows 1.0x — OS primer interfaz grafica de usuario de Microsoft

En 1985, Microsoft finalmente lanzd su primer interfaz grafico de usuario. Los iconos

eran tan rudos como los de Amiga, pero no incluian color.

| [* E=VAR

Fig. 7 Interfaz Gréfica Windows 1.0x

Fuente: Internet

3.1.2 Importancia de un Icono como Identificador Visual

Hablamos de dos grandes grupos de identificadores visuales:las creadas para
identificar a productos de consumo masivoylas pensadas para corporaciones,
instituciones o productos elitistas. Ahora bien, ¢son unas mejores que otras? ¢Acaso la
construccidn de una identidad para un banco resulta ser mucho mas compleja que la
desarrollada para un paquete de salchichas? ¢En qué radica la diferencia? éEn el

glamour? ¢En el tipo de publico? ¢En la temporalidad?.

Los identificadores visuales creados para productos de consumo masivo, desfilan por
un escenario en el que solo aquellas identidades gestadas de modo inteligente tienen
la posibilidad de destacarse y triunfar. Hallan su razén de ser en el vértigo, en el ruido
intenso, en el ejercicio de crueles batallas en las que los distintos mensajes emitidos
por la competencia, ambicionan condicionar a un consumidor fluctuante en sus gustos,
comprensiblemente confundido ante la multiplicidad de estimulos visuales en el punto
de venta. En la vereda opuesta, y funcionando en un entorno mucho mas benigno, se

encuentran las formales identificadores visuales corporativas.
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Algunos podrian opinar que esta categorizacion es un tanto extremista, y quiza lo sea,
pero no puede negarse que los escenarios en los que funcionan unas y otros
identificadores son muy opuestos. El identificador grafico de un producto masivo que
logre moverse con eficacia en tan duras condiciones es merecedora del mayor de los
respetos. Basta con saber que el visitante de una géndola solo le destina 1,3 segundos
a la eleccion de un envase, para comprender que se le exige una capacidad de
captacién mucho mayor que a un identificador de corte institucional. Para lograr que la
oferta logre obtener el posicionamiento ideal dentro de un supermercado, ya no basta
con que las materias primas sean excelentes y con que los procesos de elaboracién

sean muy cuidados.

Las empresas fabricantes deben comprender que un identificador visual bien gestado
puede transformarse en uno de los aliados estratégicos mas valiosos. Es fundamental
incorporar la idea de que para desencadenar en el target el mecanismo de consumo
(observacion, deteccidn, selecciéon y compra), resulta basico poner especial foco en el
disparador del proceso. El fracaso funcional de un identificador visual para productos
masivos, puede llegar a destrozar la estrategia comunicacional mas osada. Su éxito
permite construir en torno a ella un imaginario poderoso capaz de resistir los ataques

mas solidos de la competencia.

Salvo excepciones, la pregunta por la funcién de un icono identificador gréfico tiene
una respuesta tan masiva como ambigua: Ha de transmitir (denotar, evidenciar, aludir)

la identidad de su duefio.

La creencia en la funcién descriptiva del identificador visual lo asesta la infinidad de

marcas que desdefian toda referencia iconica (directa, sutil o enigmatica).

Nuestro esfuerzo radica en lograr la eficacia inmediata de un estimulo visual que a
primera vista podria parecer poco trascendente, pero que, indudablemente, define la

personalidad del producto. Si consideramos que los identificadores visuales de los
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productos que consumimos nos acompafaran a lo largo de la vida, que estaran alli
como testigos, quizd no tan mudos, de nuestra realidad e historia personal, y si
tomamos en cuenta todas las veces al dia que vendran a nuestras mentes, queda por

demas claro que su valor no debe considerarse poca cosa.

3.1.3 Lectura Icdnica

Cuando se describe una imagen resulta dificil pormenorizar con detalle cada uno de los
datos graficos relevantes de la misma. Esto no quiere decir que no recibamos la
informacién sino que parte de esa informacion no pasa por nuestra percepcién
consciente, son percepciones inadvertidas. La exploracidn analitica de las imdagenes
tiene como principal virtud el obligarnos a considerar reflexivamente todos los
pardmetros expresivos de la imagen abordada, evitando su accién inadvertida sobre
nosotros.

Si se comentan las lecturas individuales, se vera que la aportacién de datos se
completa sin discrepancias. Por lo general, la imagen presenta una lectura objetiva, de
manera que la realidad denotada puede ser reconocida sin discusiones. En cambio, las
sugerencias (connotaciones) seran diferentes para cada sujeto, en funcién de su
cardcter, experiencia, ideologia.

Hay dos criterios generales para leer las imagenes: el tipografico y el gestaltico. La
lectura tipografica es la que sigue un método similar al utilizado en la lectura de un
texto: desde el angulo superior izquierdo al derecho y descendiendo hasta el dngulo
inferior derecho. Este criterio resulta poco congruente. La lectura gestdltica supone ir
analizando nucleos de atencidn. La impresion global obtenida al primer golpe de vista
destaca el tema principal y a continuacion se localizan centros de interés menores.

Cualquier figura puede ser clasificada como signo icdnico o bien como signo digital. Un
signo icodnico o no-arbitrario, o representacional o visual es aquel que, como las
imagenes, modelos y mapas comparte algun atributo de criterio con su referente, la
mayoria expresado a través de un isomorfismo del contorno visual. Por el contrario un
signo digital o arbitrario, o no representacional o verbal es aquel que no comparte
atributos criteriales con los miembros de sus categorias referentes; es arbitrario. Las
palabras (lenguaje verbal), nimeros, cédigo morse y semaforos son ejemplos de ellos.
Para interpretar el signo el receptor debe conocer el cédigo.

6 PIERINI, A, La importancia que tienen la identidad visual y el packaging de los productos.
http://www.fotoalfa.org/la-impotancia-de-la-identidad-visual-y-el-packaging

TCHAVEZ, N., De la Identidad al signo identificador.
http://www.foroalfa.org/norberto-chavez-identidad
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Peirce los definia como iconos a los que tienen cierta semejanza con el objeto a que se
refieren. Asi, el retrato de una persona o un diagrama son signos icdnicos por
reproducir la forma de las relaciones reales a que se refieren. Esta definicién ha tenido
aceptacion gracias a la difusién hecha por su discipulo Morris, quien sefiald ademas
gue el signo iconico tenia algunas de las propiedades del objeto representado, es decir,
de su denotado.

Otra distincidn entre los signos iconicos y digitales tiene que ver con la presentacién
temporal de los elementos. Los signos digitales tales como el lenguaje hablado
presentan los elementos secuencialmente. Aunque el lenguaje no se interpreta de una
forma totalmente lineal -las palabras individuales se retienen hasta que se pueden
interpretar en un contexto- los signos digitales a menudo ejercen un control en la
respuesta mayor para la dimensién temporal. Un signo iconico, del tipo de una imagen
simple, presenta todas sus partes simultdneamente, permitiendo al receptor un mayor
control del orden en el que esas partes se presentan. Los estudios de los patrones de
movimiento del ojo han revelado algunos datos sobre la forma en que los sujetos
exploran las exposiciones visuales, pero no se han hecho generalizaciones importantes.

Por tanto, cuando el orden en el que se encuentran las ideas es fundamental, son
preferibles los signos digitales frente a otros. De cualquier forma, si la tarea de
aprendizaje incluye la comprension de un amplio nimero de relaciones, el presentar
una exposicién visual que dibuje todas las relaciones simultdaneamente en una
estructura puede ayudar a salvar la capacidad limitada del hombre para retener una
secuencia de ideas.

Hemos de pensar en una palabra (como "hombre") como imagen de 'Verbal "dos veces
retirado de la original que representa.

Una palabra es una imagen de una idea, y una idea es una imagen de una cosa, una
cadena de representacidén que puede representarse mediante la adicion de un eslabdn
mas en el boceto del modelo empirico de la cognicién:

IIl. 1 Icono
Fuente: PEIRCE, Charles., EL Icono

OBJETO ORIGINAL IDEA MENTAL NOMBRE

8 SIGNOS/ICONOS
http://www.fotonostra.com/grafico/signosiconicos.htm
9 PIERCE, C,, Ll icono, el signo y el simbolo., Paris-F rancia., 2da ed., Editorial Los Editores CP., 1983., P.p 8-38.
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He representado el "hombre de verdad" (o la "impresion original" de él) aqui con mds

detalle pictérica que el palo de la figura que representa el imagen mental o "idea".

3.1.4 Utilizacion del Icono

La utilizacién del icono nos podemos referir a varios aspectos en nuestra vida
cotidiana, por ejemplo en marcas, sefialética, pinturas, etc.

Pero los argumentos que nos dan referente al uso del mismo en diferentes aspectos:

Visuales: se refiere a la ventaja de presentar las ideas, puntos de vista y solucién de
problemas por medio de modos de representaciéon basados mas en la significacion
grafica que en la lingliistica.

Intuitivamente, podemos percibir que hay algunas cosas que se explican mejor de
forma visual que verbal. Muy a menudo, nos resulta mas facil dibujar un mapa
poniendo direcciones que explicar verbalmente la ruta a seguir. Las representaciones
visuales utilizan una ldgica enteramente distinta basada en el uso significativo del
espacio y la yuxtaposicidon de elementos en un gréfico.

Fisiolégicos: Algunos autores atribuyen las ventajas de la combinacion de cédigos
verbales e icdnicos a los mecanismos fisioldgicos. Sless (1981) nos recuerda que el ojo
humano estd muy adaptado al reconocimiento de patrones, pero carece de
habilidades para hacer juicios cuantitativos. Por ejemplo, nuestro sistema visual es
bastante experto cuando tenemos que codificar e interpretar el patrén general de
calles y edificios en una fotografia aérea, pero no nos puede decir cuantas casas hay en
esa misma fotografia sin tener que contarlas, lo cual es un tipo de proceso totalmente
diferente.

Cognitivos: Se refiere a capacidades mentales que se aplican sobre materiales verbo
icdnicos que son particularmente adecuadas para lo que se tiene que aprender. Por
ejemplo, en un estudio de cémo se aplicaban procesos espaciales al estudio de los
mapas, Kulhavy, Schwartz y Shaha (1983) demostraron que lo que ellos llamaban un
"proceso cuasi-visual basado en la imagen" juega un papel muy importante en la

recuperacién de informacién presentada a través de una forma grafica.

Se pretende establecer algunas pautas para el diseno y elaboracion de materiales
didacticos. No tienen un caracter exhaustivo y son producto de las investigaciones que
se han llevado a cabo en este campo y que han sido recogidas por Willows y Houghton
(1987). Tales recomendaciones son las siguientes:
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1. Las imagenes se deberdan aplicar prudentemente al texto para ayudar a recordarlo
globalmente.

2. Las imagenes deberan estar relacionadas con el texto. O bien captando los aspectos
criticos del mismo, o, por el contrario, dejando un margen para la imaginacién.

3. Las imagenes nunca mostraran falsos ajustes con el texto.
4, Las imagenes no deberian usarse con cuerpos de textos "faciles".

5. Las imagenes no deben prepararse "en vano". Por ejemplo, para facilitar procesos
de lectura en textos que luego se usan para sujetos con graves problemas de lectura.

6. Las imdagenes deben estar ajustadas al nivel de habilidad y al nivel evolutivo de los
sujetos.

7. Las imagenes no deberan ser adulteradas.

8. La complejidad en los materiales mantiene la atencién, siempre y cuando no supere
las capacidades cognitivas de los sujetos. Asimismo, un material organizado facilita el
aprendizaje.

9. El aprendizaje se facilita cuando se destacan los aspectos basicos de la informacion,
por medio de recursos iconicos o textuales.

10. Dos objetos o eventos se asocian cuando aparecen juntos en el espacio o en el
tiempo. En nuestro caso, en el espacio y el tiempo de lectura o de visionado del

material.

11. Cuanto mas concretas sean las cosas asociadas, mas facilmente se aprenden y se
recuerdan. Las imagenes, en general, se recuerdan mejor que sus equivalentes
verbales.

12. Presentar una definicion como una lista de atributos criteriales facilita mas su
adquisicion que si se presenta en forma de frase tipica.

13. Las preguntas incluidas en los textos, facilitan el aprendizaje.

14. En general, cuando el sujeto tiene que actuar sobre los materiales se facilita el
aprendizaje.

15. Si un concepto es basicamente espacial, como montana, kildmetro, anatomia, es
mas adecuado el uso de imagenes.

'OMITCHELL, T., lcon imagen text ideology., Chicago-USA., Editorial Paperback Ldition., 1987., P.p 24.
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3.1.5 Creacion de Iconos
Cuando un problema puede resolverse, no es un problema". Y asi es, efectivamente.
Pero esta afirmacion suscita algunas observaciones: en primer lugar hay que saber
distinguir si un problema puede ser resuelto o no. Y para saberlo hay que tener la
experiencia, sobre todo técnica.

"El problema de desing surge de una necesidad", afirma Archer. Esto quiere decir que
en nuestro ambiente las personas sienten la necesidad de tener.

Estas y muchas otras son necesidades de las que puede surgir un problema de disefio.
La solucién a dichos problemas mejora la calidad de la vida. Estos problemas pueden
ser detectados por el disefiador y propuestos a la industria, o puede ser la industria
quien proponga al disefiador la solucién de un determinado problema.

P
DP

% I Il. 2 Método de resolver un problema

S Fuente: PEIRCE, Charles., EL Icono

Tras la recopilacién de datos sobre los materiales y sobre las técnicas, indicada en el
esquema, la creatividad realiza experimentaciones tanto sobre los materiales como
sobre los instrumentos, para tener todavia mas datos con los que establecer relaciones

utiles para el proyecto.
Forma

a) Laformay los elementos conceptuales

Como fuera sefialado, los elementos conceptuales no son visibles. Asi, el punto, la
linea o el plano, cuando son visibles, se convierten en forma. Un punto sobre el papel,

por pequefio que sea, debe tener una figura, un tamafio, un color y una textura si se

""MUNARI, B., Como nacen los objetos., 4ta ed., Barcelona-Espafia., Esitorial Gustavo Gilli,, 1983., P.p. 4-36.
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quiere que sea visto. También debe sefialarse lo mismo de una linea o de un plano. En

un disefio bi-dimensional, el volumen es imaginario.
b) La forma como punto

Una forma es reconocida como un punto porque es pequeiia.

o | ¥ _‘

L .
- J
IIl. 3 Punto

Fuente: MUNARI, Bruno., como nacen los Objetos

La forma mas comun de un punto es la de un circulo simple, compacto, carente de
angulos y de direccion. Sin embargo, un punto puede ser cuacado, triangular, oval o
incluso de una forma irregular.

Por lo tanto, las caracteristicas principales del punto son:
a) su tamaio debe ser comparativamente pequefio.
b) su forma debe ser simple.

[ ] B A - v -

Il. 4 Formas Comunes

Fuente: MUNARI, Bruno., como nacen los Objetos

c¢) Laforma como linea

Los puntos dispuestos en una hilera pueden dar la sensacién de una linea. Pero en este
caso la linea es conceptual y no visual, porque lo que vemos es todavia una serie de

puntos.

II. 5 Linea

Fuente: MUNARI, Bruno., como nacen los Objetos

""WONG, W., Fundamentos del diseo., 1raed., Barcelona-Espafia., Editorial Gustavo Gilli., 1979., P.p 20-79.
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d) Laforma como plano

En una superficie bi-dimensional, todas las formas lisas que comunmente no sean

reconocidas como puntos o lineas son planos.

HAON

‘ 4 ‘ ‘ IIl. 6 Plano
* ‘ ‘ ' ’ Fuente: MUNARI, Bruno., como nacen los Objetos

©

e) Formas positivas y negativas

Por regla general, a la forma se la ve como ocupante de un espacio, pero también

puede ser vista como un espacio blanco, rodeado de un espacio ocupado.

1. 7 formas Positivas y Negativas

Fuente: MUNARI, Bruno., como nacen los Objetos

f) Laformay la distribuciéon del color

a) Forma blanca sobre fondo blanco.
b) Forma blanca sobre fondo negro.
c) Forma negra sobre fondo blanco.
d) Forma negra sobre fondo negro.

Il. 8 Forma y Distribucion del Color

Fuente: WONG, Wucius., Fundamentos del disefio
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En el caso a) el disefio es totalmente blanco y la forma desaparece. En el b) tenemos
una forma negativa. En el c) tenemos una forma positiva. En el d) el disefio es
totalmente negro, y la forma desaparece, igual que en él a). Desde luego, podemos

tener la forma dibujada en negro dentro de la) y dibujada en blanco dentro del d).

Il. 9 Dentro de la Figura

Fuente: WONG, Wucius., Fundamentos del disefio

Si aumenta la complejidad del disefio, aumentan asimismo las diferentes posibilidades
para la distribucion del color. Para ilustrarlo nuevamente tenemos dos circulos que se
cruzan entre si dentro de un marco. En el ejemplo anterior teniamos solamente dos
zonas definidas donde distribuir nuestros colores. Ahora tenemos cuatro zonas. Utili-
zando todavia blanco y negro, podemos presentar dieciséis variantes distintas en lugar

de cuatro.

Lli=lald

Il. 10 Complejidad dentro de la figura

Fuente: WONG, Wucius., Fundamentos del disefio

Seov
o|.IC]=
_|~]e]8]

1) Interrelacion de formas

a) Distanciamiento. Ambas formas quedan separadas entre si, aunque puedan estar
muy cercanas.

b) Toque. Si acercamos ambas formas, comienzan a tocarse. El espacio que las
mantenia se paradas en a) queda asi anulado.

c) Superposicién. Si acercamos aun mas ambas formas, una se cruza sobre la otra y
parece estar por encima, cubriendo una porcién de la que queda debajo.
d) Penetracion. Igual que en c), pero ambas formas parecen transparentes. No hay una
relacion obvia de arriba y debajo entre ellas, y los contornos de ambas formas siguen
siendo enteramente visibles.
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e) Uniodn. Igual que en c), pero ambas formas quedan reunidas y se convierten en una
forma nueva y mayor. Ambas formas pierden una parte de su contorno cuando estan
unidas.

f) Sustraccion. Cuando una forma invisible se cruza sobre otra visible, el resultado es
una sustraccién. La porcion de la forma visible que queda cubierta por la invisible se
convierte asimismo en invisible. La sustraccion puede ser considerada como la
superposicién de una forma negativa sobre una positiva.

g) Interseccion. Igual que en d). Pero solamente es visible la porcién en que ambas
formas se cruzan entre si. Como resultado de la interseccion, surge una forma nueva y
mas pequefia. Puede no recordamos las formas originales con las que fue creada.

h) Coincidencia. Si acercamos aun mas ambas formas, habran de coincidir. Los dos
circulos se convierten en uno.

IIl. 11 Interrelacién de figuras
Fuente: MUNARI, Bruno., como nacen los Objetos

Hay una serie de caracteristicas que poseen en diferente grado todas las imagenes. Las
propiedades concretas de una imagen vendrdn dadas por la particular concrecién que
en ella tengan las siguientes caracteristicas:

2) lconicidad-Abstraccion

La iconicidad alude a la semejanza de la imagen con la realidad exterior. La iconicidad
es la capacidad que posee la representacién de algo para producir en nosotros un
efecto visual similar al que nos produce la realidad representada. Mientras mas similar

sea el efecto, mas iconica sera la representacion.

La abstracciéon supone que la imagen no tiene parecido con una realidad concreta,
puede ser producto de la fantasia (imagenes surrealistas) o relaciones arbitrarias (sefal
de trafico: prohibido el paso). En algunos casos la representacién no existe y la imagen
se convierte en realidad auténoma (pintura abstracta)

3) Sencillez-Complejidad

La sencillez o complejidad de una imagen depende de la estructura del objeto, la
cantidad de elementos que contiene, el modo en que se plantean las relaciones entre
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ellos (cantidad y tipo de relaciones entre elementos) y la comprensibilidad de la
significacidn de las relaciones establecidas.

4) Denotacion-Connotacion

La descodificacion de una imagen de lleva a cabo desde nuestro universo mental, en el
que consciente o inconscientemente, conservamos un gran numero de relaciones
emocionales entre escenas y sentimientos, entre visiones y emociones. Asi nacen las
sugerencias, las connotaciones, muy relacionadas con el mundo interior de cada
persona, lo que provoca multiples matizaciones y divergencias interpretativas.

La connotacién supone la asociacion de la imagen con determinados sentimientos. Se
han elaborado escalas cerradas para la valoracién de las connotaciones siguiendo la
técnica del diferencial semantico de Osgood. Para analizar las sugerencias y
connotaciones que una imagen provoca en nifios pequenos se puede utilizar el dibujo.

5) Monosemia-Polisemia

Las imagenes polisémicas serdn aquellas que posibilitan diversas interpretaciones. En
la recepcién de los mensajes el publico estd influido por un contexto personal y social
gue matiza el significado original, provocando la aparicion de diferentes sentidos para
idénticas imagenes. La interpretacién serd homogénea en grandes sectores con bases
culturales comunes, en similares condiciones espaciales y temporales.

6) La Comparacion

La comparaciéon consiste en exponer dos elementos para que puedan establecerse las
cualidades que tienen en comun y las que los diferencian.

7) La Metafora

Se trata de sustituir lo que se quiere mostrar por otra cosa con la que tiene algin
punto de contacto. Ej.: Se anuncia una mermelada sustituyendo el tarro por la fruta de
la que procede esa mermelada.

8) La Hipérbole
Consiste en utilizar una exageracion para destacar la expresion.
9) La Impregnacion

Se trata de mostrar un objeto presentando sdlo una parte del mismo (la parte con
mayor valor iconografico) de modo que se pueda imaginar lo que falta. También
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viceversa, se nombra un todo para referirse a una de sus partes. Ej.: Se presenta la
imagen de un avion para referirse a la gasolina.

En cuanto a las funciones de la imagen en la ensefanza, podrian apuntarse las siguientes:
10) Funcion de representacion

En este caso se trata de una ilustracién en la que se sustituye una realidad por una
representacion que se pretende analoga a la realidad originaria. Se trata de mostrar
una realidad. Ej. Retratos de personajes, reproducciones de objetos.

11) Funcién de alusion

Se trata de imagenes que ilustran, alegran o complementan un mensaje verbal pero
que no son necesarias para la comprensién del mensaje.

12) Funcién enunciativa

Son imagenes que tratan de predicar o enunciar algo en relacién a determinado objeto
o lugar. Ej. Sefiales de trafico.

13) Funcioén de atribucion

Supone la presentacidon de una informacién especifica de modo adjetivo a través de
imagenes. Ej. Grafica con una curva de evolucién, mapa.

14) Funcion de canalizacion de experiencias

La imagen pretende la organizacion de lo real ya conocido, no transmitir nuevas
informaciones. Ej. llustracion que presenta distintos tipos de frutas, una serie de
animales salvajes, una bici y una moto (para compararlos).

15) Funcién de operacion

En este caso la imagen trata de indicar cdmo realizar una determinada actividad.
Orientada al desarrollo de destrezas y habilidades. Ej. Figura para colorear o recortar,
imagen de como montar una estanteria, cdmo realizar una figura geométrica, un barco
de papel.

16) Cédigo Simbdlico

Cuando la representacién visual de una persona o una cosa son entendidas como
representacion de algo mas amplio que la cosa o persona concretas, estamos ante un
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proceso comunicativo de caracter simbdlico. Para que una imagen determinada
simbolice algo sélo es necesario que admitamos ese significado.

Las relaciones entre los simbolos y aquello que simbolizan pueden establecerse por la
existencia de analogias (calavera/ muerte) o de implicaciones causa-efecto, o por
puras convenciones libremente pactadas (paloma/ paz).

Toda comunicaciéon simbélica implica un proceso de abstraccidn, puesto que se opera
con conceptos, con realidades inmateriales. Se pueden establecer relaciones entre los
simbolos. Los simbolos son instrumentos para el disefio de un mensaje concreto.

17) Coédigos Graficos

La codificacién grafica esta vinculada a los instrumentos técnicos con los cuales se
elabora el mensaje visual. Estos instrumentos determinan particularidades formales
gue matizan el sentido total de las imagenes, identifican el mensaje con determinados
estilos o comportamientos sociales e influyen en la exactitud de la representacién y en
nuestro modo de percibirla.

La utilizacidon de un cuadro famoso le da al mensaje un valor artistico, la presentacién
al estilo de mensajes informativo sugerira fiabilidad, etc.

18) Cédigo De Relacion

La disposicidon de los elementos parciales que constituyen el conjunto de una imagen,
dentro del espacio determinado por los limites del cuadro, establece relaciones
espaciales entre ellos y puede convertirse en factor de jerarquizacion y de ordenacién.
Las relaciones pueden ser reales entre los objetos representados o pueden estar
potenciados por la composicidn de la imagen, con ayuda de la codificacién espacial y
luminico-cromatica.

El respeto de las leyes de la perspectiva y del equilibrio entre las masas visuales dara
armonia a la totalidad, mientras que los desequilibrios crearan tensiones internas
entre los elementos del cuadro. Un esquema geométrico subyacente podra dar
estabilidad y coherencia al conjunto y servird para dirigir la mirada del espectador en
un determinado recorrido. También las relaciones entre los personajes y las cosas, por
miradas, ademanes, sefialamientos u oposiciones proxémicas, daran dinamicidad a la
representacion y hardn que desplacemos por ella de una determinada forma, nuestra
mirada e imaginacién. En la publicidad se elabora con gran cuidado las relaciones
compositivas.
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3.1.6 Iconos de Mayor Trascendencia Mundial

ICONO

DESCRIPCION

s

Fruto de la
creatividad del
disefiador grafico
estadounidense Lance

/\ Wyman
A
Il. 12 Iconos Olimpiadas México 68
PN WG
Ririaal" ?-’_('%f"ﬁk’
s Ao R AR R fa
AT 1972
4 o] 2= 7:3 A % Mg Otl Aicher
AT R R A = Juegos Olimpicos
W< B AR B Munich 1972

Il. 13 Iconos Juegos Olimpicos Munich 72

1. 14 Iconos Interfaz Xerox 1975uente: Internet

Fuente: Internet

En 1973, el “Xerox
Alto” nacié la primera
interfaz grafica de
usuario (Graphical
User Interface)

IL 15 Umbrella  Fuente: Internet

Este icono fue una de
las tres ideas
suplentes que la
agencia W. Ayer & Co
(Morton Salt)
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II. 16 You Fuente: Internet

1986 Shiego Fukuda

Il. 17 Letra Molde

1

s e ey a ot

II. 18 Imagine
|

b N |
<, —

neuthuente: Internet

Fig. 8 Contacto Iconico

Fuente: Internet

Tt

Fig. 9 Emigré

Fuente: Internet

Letras de Molde 1921 Karl Schulpig
Chemishe Fabrik Oberschoneweide

Imagine, Manchester
David Caunse Disenador
Clare Simmons

Contacto Icoénico
1923 L. Lisitki
Editorial del Soviet Ruso

1992
Rudy VanderLans
Emigré
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NEW YORKER
/

1925
Rea Irvin
The Ne Yorke

Fig. 10 The Ne Yorke
Fuente: Internet

1931Tren a toda maquina
Cesare Gobbo
Gioventu Fascista

Fuente: Internet

1928
Disefiador Desconocido
Blue Bird
Fig. 12 Blue Brid
Fuente: Internet
1956

Gerald Holton
Campaing for Nuclear Disarmament

Fig. 13 Campaing for Nuclear




siglo 1
Aststa desconocido

Sefial cristiana trazada
amano

Simbolo

Fig. 14 Sefial Cristiana

Sty
V)Y

UNITE ORDIE.

Hacia 1776
Benjarnin Frank

enjarnins Franklin
Unite or die!
Simbols

Fuente: Internet

Fig. 15 Unite or Die

Hacia 1967
3;;'.'42_ ack Panther
Fig. 16 Partido Politico Black Panter

Fuente: Internet

Hacia 1970
Disenador desconocido
Signo hippie de la paz

Parche bordado

Fuente: Internet

Fig. 17 Hippie

Hacia 1870
Disenador desconocido
Movimiento de
Liberacion Femenino
Simbolo

Fig. 18 Movimiento de Liberacién Femenina

Fig. 19 IBM

Fuente: Internet

Fuente: Internet
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Siglo |
Sefal Cristiana trazada a Mano

1776
Benjamin Franklin
Unite or Die!

1967
Disefiador Desconocido
Partido Black panter

1970
Hippie de la Paz
Parche Bordado

1970
Disefiador desconocido
Movimiento de Liberacion Femenina

1982
Paul Rand
IBM
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1975
Wilson Glaser

| love NY
Fig. 20 I love New York

Fuente: Internet

3.1.7 Transformacién de Icono a Pictograma

Esta sencilla pregunta abarca todo un amplio espectro de procesos, actividades,
funciones y actitudes. La lista es larga: percibir, comprender, contemplar, observar,
descubrir, reconocer, visualizar, examinar, leer, mirar. Las connotaciones son
multilaterales: desde la identificacion de objetos simples hasta el uso de simbolos y
lenguaje para conceptuar, desde el pensamiento inductivo al deductivo. El nimero de
preguntas motivadas por esta sola, écuanto vemos?, la clave de la complejidad de
caracter y contenido de la inteligencia visual. Esa complejidad se refleja en las
numerosas maneras que se emplearan para indagar la naturaleza de la experiencia
visual mediante exploraciones, analisis y definiciones que desarrollen una metodologia
capaz de educar a todo el mundo, potenciando al maximo su capacidad de creadores y
receptores de mensajes visuales; en otras palabras, para hacer de ellas personas

visualmente alfabetizadas.

Es la imagen de un objeto real el cual es conocido dentro de un dmbito especifico, por
lo tanto puede tener la forma de una persona, de un objeto o de un animal. Esta es
una imagen de tipo iconica y es llevada a una forma simple para su facil y rapida
interpretacion. La apariencia del mismo puede variar pero conserva la esencia de su
significado. "Un ejemplo tradicional lo constituye la figura de una flecha, pues
conforme transcurre el tiempo se ha simplificado y estilizado, pero sin que pierda su

caracter de flecha y su sentido de orientacion."

"2GRACIA, A, La creatividad.

http://www.creativecommons.org/la-creatividad-2009


http://www.creativecommons.org/la-creatividad-2009
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Pictograma también se le denomina a los signos de los sistemas alfabéticos basados en
dibujos significativos. Por ejemplo, en la civilizacién Maya, los dibujos que estan
representados en las piramides son pictograficos: la mazorca de maiz no sélo se

representa a si misma sino que también representa la fertilidad.

En 1981 se establecid el uso de un sistema de pictogramas de facil lectura sin
distincién de lenguajes gramaticales, constituido por el AIGA (The American institute of
Graphic Arts, Nueva York), para poder especificar caracteristicas visuales que indican la
naturaleza basica de como se representa un pictograma y en qué forma se transmite

su contenido.

9 °
-‘3
==
II. 19 Sistema Pictogramas AIGA
Fuente: Dieguez, Rodriguez Las funciones de la imagen en la ensefianza

H [

-
Er -

Caracteristicas de un pictograma

Su lectura debe ser clara, rapida y eficiente

Il. 20 Ejemplo de Pictograma

Fuente: Internet

Su forma debe ser simple, sin llegar a lo abstracto

bAla i
7 %

B P

Fig. 21 Ejemplo Simple / Abstracto

Fuente: Internet

"2 DIUEGUEZ, R, Las funciones de la imagen en la ensefianza., 1rae., Barcelona- Espaia., Editorial Gustavo Gilli.,
1978, P.p. 12-30
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No debe presentar ambigliedad ni semidtica ni grafica

w PNIA

PIRAMIDE PALACIDS DEL
DE LA LUNA QUETZALPAPALOTL

1. 21 Ejemplo Ambigiiedad
Fuente: Dieguez, Rodriguez Las funciones de la imagen en la ensefianza

Su significado debe ser monosémico e inequivoco

@

Il. 22 Ejemplo Monosémico
Fuente: Dieguez, Rodriguez Las funciones de la imagen en la ensefianza

3.1.8 Signo / Simbolo / Icono

3.1.8.1 Signo / Simbolo / Icono

Una reduccién grafica la cual evoca o recuerda un referente en cuestién (se utilizan
niveles de abstraccion: alto, medio y bajo para crear la representacion.)

Una entidad perceptible que reproduce informacién del objeto que representa.

Componentes principales
1. Significante: parte material o fisica que es percibida del signo y se asocia con algo.
Discurso Denotativo: mensaje objetivo del signo (camisa-camisa).
Ej.: manzana =fruta roja con vede de forma redonda.
2. Significado: asociacién que se hace del concepto o interpretacién del mensaje;
puede ser subjetivo del signo.
Discurso connotativo: mensaje subjetivo

Ej.: manzana = pecado (religion) corrupcién (politica) marca (identidad gréfica).

3 DONDIS, D., Lasintaxis de laimagen., 2daed., Barcelona-Espafia., Editorial Gustavo Gilli., 1992., P.p. 3-36.

"VELASCO, B, Tipografia.
http://www.universidadiberoamericana.org/typography


http://www.universidadiberoamericana.org/typography
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Entre las clasificaciones del signo encontramos:

- indice
- fcono
- simbolo
1. 23 Ejemplo Signo
- pictograma Fuente: Internet

3.1.8.2 Simbolo

Es necesario hacer énfasis en que los simbolos toman el lugar de los objetos que
denotan, en la totalidad de los casos de comunicacién visual cuando se trata de
motivaciones analdgica, por razones dificiles de explicar se confunden, principalmente
en estética en disefio grafico, las figuras denotadas con los objetos: la imagen impresa
de un hombre no es un hombre, sino tan sélo es la representacion grafica de un
hombre. Esto puede haber la existencia de varios simbolos basados en un mismo

objeto pero serdn interpretados de distinta forma y viceversa.

Un simbolo es una imagen capaz de evocar valores y sentimientos, representada por
medio de ideas abstractas y metaféricas. Cuando un simbolo esta disefado
correctamente, este, permite obtener informacion de él de forma precisa.

Las caracteristicas principales de un simbolo son:

- Debe ser directo y preciso para la facil interpretacion de la informacién que este
contiene y sea posible entendimiento para el individuo.

- Un simbolo debe tener un propdsito. Siempre indica algo determinado.

- Para que un simbolo sea efectivo también debe de poder ser reproducido y

recordado.

II. 24 Ejemplo de Simbolo

Fuente: Internet
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3.1.8.3Icono

El origen de la palabra "icono" proviene del griego eikdn que significaba precisamente
imagen. Los iconos pueden hacer una referencia metafdrica..." Esto significa que un
icono no es la representacién de una imagen, sino mas bien es la representacion del

concepto o significado de dicha imagen.

Un icono es funcional cuando la imagen abstraida se muestra de un modo que pueda
ser entendido por todos como parte de la expresidon del concepto universal que

representa.

M &M@
YOt
P -
swLea
Efwow
2635 8H¢
t o= R &

Fig. 22 Ejemplo Icono

Fuente: Internet

3.2 Tipografia

3.2.1 Anatomia de la Letra
La tipografia es bidimensional arquitectura, basada en la experiencia e imaginacion, y
guiado por reglas y legibilidad.

A AVWXY _ ]
® CDGOQS || .+,
o HMNTUZ ABCDEFGH‘_iEi?_?:Tﬁ.VHZ
EFLIJBPKR
Fig. 24 Forma y Relacidn Tipografico Fig. 23 \Mg:iulos §;n|la_res

Fuente: Internet
Fuente: Internet

La tipografia (del griego TUMOC typos, golpe o huella, y ypadw grapho, escribir) es el
arte y técnica del manejo y seleccion de tipos, originalmente de plomo, para crear
trabajos de impresidn. El tipdgrafo Stanley Morison la definié como: Arte de disponer
correctamente el material de imprimir, de acuerdo con un propdsito especifico: el de

15 Parrafo de Hermann Zapf Manuale tipographicum 1954

' Parrafo de Dr. Shelley Gruendler PHD History and Theory of Typography
17 Parrafo de Cyrus Highsmith

'8 Parrafo de Stephen Fry
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colocar las letras, repartir el espacio y organizar los tipos con vistas a prestar al lector
la maxima ayuda para la comprension del texto.

Fig. 25 Anatomia de la tipografia
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

La tipografia es el arte y la técnica de crear letras, nimeros y simbolos de un texto
impreso (ya sea sobre un medio fisico o electromagnético), tales como su disefo, su
forma, su tamafio y las relaciones visuales que se establecen entre ellos.

i.  Altura de las mayusculas: Es la altura de las letras de caja alta.

ii.  Altura X: Altura de las letras de caja baja, las letras minusculas, excluyendo los
ascendentes y los descendentes. La altura de la x no son constantes, a pesar de
gue varios tipos de letra pueden tener el mismo tamano en puntos, lo mas
probable es que tengan una altura de la x distinta. Por ejemplo, una altura x
grande disminuye el espacio entre las lineas, haciendo que el texto esté mas
apretado y resulte mas dificil de leer.

ALTURA MAYI S CULAS

p linea de base[

ALTURATDE LAS ¥

II. 25 Altura de la Tipografia

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

SAGALINI, A., Typography Basics IZMIR 2008,. Pp: 865
20The Typographer’s Glossary FontShop.com
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iii.  Anillo o panza: Es el asta curva cerrada que forman las letras "b, p y 0". La

panza puede ser abierta o cerrada como la “e”.

II. 26 Anillo o Panza

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

iv.  Ascendente: Asta que contiene la letra de caja baja y que sobresale por encima

de la altura x, tales como las letras "b, d y k".

IIl. 27 Ascendente
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

v.  Asta: Rasgo principal de la letra que la define como su forma o parte mas
esencial.

Astas montantes: Son las astas principales u oblicuas de una letra, tales comola " L, B,

VoA"

1. 28 Asta
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

vi.  Asta ondulada o espina: Es el rasgo principal de la letra "S" en mayuscula o "s"

en minuscula.

II. 29 Asta Ondulada
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
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vii.  Asta transversal o travesaiio: Rasgo horizontal que cruza por algun punto el

asta central de las letras "A, H, fo t".

1. 30 Asta Transversal

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

viii.  Barbilla: Terminal angular de la “G”.

II. 31 Barbilla
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

ix. Beak: Nombre que reciben en inglés los remates, serifas o gracias al final de los

brazos.

1. 32 Beak
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
X.  Blanco interno, contra forma o contrapunzdn: Espacio interno de la panza de

algunas letras, como la “e” y la “a@”.

II. 33 Blanco Interno
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xi. Brazo o barra: Asta horizontal abierta en uno o ambos extremos, como en la
llTII y Ia

“F”, o bien el asta ascendente de la “K” y la “Y”.



Xii.

Xiii.

Xiv.

XV.

XVi.

-

Il. 34 Brazo o Barra
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
o_n

Bucle u ojal: Anillo que forma la cola de una “g” de dos niveles.

II. 35 Bucle
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

Cartela o apofige: Forma de Transicion que conecta el palo con el remate. “T”.

T

II. 36 Cartela
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

Cuello: Asta que une dos partes de la letra, como los anillos de una

niveles.

3

II.37 Il
Fuente: SAGALINI, Alessangllfng?/pography Basics

Cola: El asta descendente de la “Q”, la “K” y la “R”. Las de la

“.,,n o, n

y” también se llaman “colas”, al igual que el bucle de la “g”.

Q

1. 38 Cola
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

Cruz: Punto interior en el que se cruzan dos astas angulares.

oa_ 7

g

awn

1

“g” de dos

oaw_n

P,

oa_n

qay
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II. 39 Cruz
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xvii.  Curva, rizo o floreado: Trazo curvo y prolongado de entrada.

IIl. 40 Curva
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xviii.  Descendente: Asta de la letra de caja baja que se encuentra por debajo de la

linea de base, como ocurre con la letra"py g".

IIl. 41 Descendente

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xix.  Espoldn o basa: Terminal del palo de una letra redondeada.

IIl. 42 Espoldn
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xX. Gota, lagrima o botdn: Asta Terminal decorativa en la parte superior de

caracteres tales como la “a” y la “f”.

af

Fuente: SAGALINI, A||é‘s‘§?’a%8|t'g Typography Basics
xxi.  Hombro o arco: Asta curvada que conduce, por ejemplo, hacia la pierna de una

" h n o . n

ouna n-.
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Il. 44 Hombro
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xxii.  Inclinacién: Angulo del eje imaginario sugerido por la modulacién de espesores
de los rasgos de una letra. El eje puede ser vertical o con diversos grados de

inclinacién. Tiene una gran importancia en la determinacién del estilo de los

caracteres.
II. 45 Inclinacién
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
xxiii.  Ligadura: Barra transversal o brazo que se proyecta y cruza dos letras para
unirlas.

II. 46 Ligadura
Fuente: The Typographtlegras %Iossary., FontShop.com

xxiv.  Linea base: La linea sobre la que se apoya la altura.
Oreja: Es la terminacidn o terminal que se le anade a algunas letras. En la “g” se

extiende a la derecha del anillo, o en la “r” y “f” sobresale del palo de letras.

21

IIl. 47 Oreja
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xxv.  Palo: Asta vertical o diagonal principal de una letra.

\%A )

II. 48 Palo
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
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xxvi.  Pierna: Asta descendente inferior de una letra. En ocasiones se emplea este

término para describir la cola de la “Q”

R

II. 49 Pierna
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xxvii.  Perfil, filete o barra: Linea horizontal de los caracteres “A”, “H”, “T”, “e”, “f”

A

II. 50 Perfil
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xxviii.  Rebaba: Es el espacio que existe entre el caracter y el borde del mismo.

que cruza el palo central.

Serif, remate o gracia: Es el trazo o terminal de un asta, brazo o cola.

T

1l. 51 Rebaba .
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xxix.  Terminal: Parte final de un asta. El Terminal puede ser un angulo agudo o bien

tener forma acampanada, convexa, céncava o redondeada.

T

Il. 52 Terminal
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

xxx.  Ufa o gancho: Remate, gracia o serifa puntiaguda “G”.

G

I, %%}J ypography Basics

Fuente: SAGALINI, Alessa
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xxxi.  Vértice: angulo que se forma en la parte inferior de la letra, en el punto donde

convergen el asta derecha e izquierda, como en el caso de la “M”.

II. 54 Vértice
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

a. Tipometria
La tipografia utiliza dos tipos de medidas; las absolutas y las relativas, y para
comprender muchos de los procesos tipograficos es importante entender las

diferencias entre ambas.

b. Medidas absolutas
Las medidas absolutas son faciles de comprender porque hacen referencia a valores
fijos (por ejemplo, un milimetro es una porcién definida de un centimetro). Los puntos
y las picas, dos medidas tipograficas basicas, también representan valores fijos. Todas
las medidas absolutas se expresan en términos finitos que no varian.

c. Puntos
El punto es la unidad de medida utilizada para definir el tamafio del tipo de una fuente,
por ejemplo, 7 puntos Times New Roman. Esta medida hace referencia a la altura del
bloque del tipo, no a la altura de la letra. Esta medida tipografica basica es una medida
absoluta equivalente a 1/72 parte de una pulgada o a 0,35 mm, y su creacion se
atribuye al clérigo francés Sébastien Truchet (1657-1729). En el siglo XIX esta medida
fue desarrollada por Pierre Fournier y Francois Didot, antes de que el punto
britanico/estadounidense o punto anglosajén se definiera como 1/72 parte de una

pulgada.

..a“aaaaaaaaaaa

678 g10 11 12 14 16 18 21 24

Fig. 26 Tipometria por puntos
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

2'SEGALINI, A., Typography Basics., 1raed., Balcova-Turquia., Editorial IZMIR., 2008., P.p 8130.
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d. Lapica
La pica, unidad de medida equivalente a 12 puntos, suele utilizarse para medir las
lineas de tipos.
Una pulgada tiene seis picas (o 72 puntos), lo que equivale a 25,4 milimetros. Tanto la
pica tradicional como la moderna pica PostScript tienen el mismo valor. Una pulgada
tienen seis picas PostScript.

e. Medidas relativas
En la tipografia hay muchas que estan vinculadas al tamafio del tipo, como el
espaciado entre los caracteres, lo que significa que las relaciones entre éstos se
definen en funcién de una serie de medidas relativas. Por ejemplo, el cuadratin y el
medio cuadratin son medidas relativas que no tienen un tamafio absoluto
preestablecido, sino que depende del tamafio del tipo que se estda componiendo.

f. El cuadratin
El cuadratin es una unidad de medida relativa que se utiliza en composicidon para
definir las funciones basicas del espaciado y, por lo tanto, esta vinculada al tamario del
tipo. Se trata de una medida relativa en el sentido de que, si aumenta el tamafio del
tipo, también aumenta el tamafio del cuadratin y, si disminuye el tamafio del tipo,

también el del cuadratin.

El tamafio del cuadratin es equivalente al tamafio de un tipo determinado, es decir, el
cuadratin de un tipo de 72 puntos tiene 72 puntos, y el de un tipo de 36 puntos tiene

36, y asi sucesivamente.

El cuadratin se emplea para definir elementos tales como las sangrias y el espaciado.
Los distintos tipos de letra producen diferentes caracteres tipograficos cuyo tamafio

varia en funcién de los puntos del cuadratin.

M- M —

Il. 55Ejemplo de Cuadratin
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
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g. El medio cuadratin

El medio cuadratin equivale a la mitad del cuadratin, asi en un tipo de 72 puntos, el

medio cuadratin serian 36 puntos. Se utiliza para indicar incisos, introducir didlogos o

oun

sustituir el paréntesis de los mismos, o la preposicién “a” en expresiones tales como

Il. 56 Medio cuadratin
= N -

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

10-11y 1975-1981.

3.2.2 Rasgos Particulares de la Tipografia

3.2.2.1 Acento
Diferentes formas (o glifos) para el mismo caracter en un tipo de letra, por ejemplo
versalita, personajes de balance, las alternativas contextuales, mayusculas y
minusculas formas, etc.

e-Jg | S5 S

Il. 57 Acento

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

3.2.2.2 Abertura

La apertura es el parcialmente cerrado, espacio algo redondeado negativo en algunos

personajes como 'C', 'S', la parte inferior de la 'e', o la parte superior de una de dos

pisos 'a'.
>
k
2
IIl. 58 Abertura
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
3.2.2.3 Ascendente

Cualquier parte en una letra mindscula que se extiende por encima de la altura-x, que
se encuentra por ejemplo en b, d, f, h, k, etc. Algunos tipos de ascendentes tiene
nombres propios.

Handglove

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

IIl. 59 Ascendente
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3.2.2.4 Base
La linea imaginaria en la que las letras aparecen en una fuente para descansar.

C ] t
II. 60 Base
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

La altura desde la linea base hasta la parte superior de las letras mayusculas (sin incluir

los signos diacriticos). Entre mayusculas y mindsculas.

(SPIDER-MAN)

IIl. 61 Altura

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

3.2.2.5 Diacriticos
Un signo diacritico es una marca o signo auxiliar, suministrado a una carta. En el

alfabeto latino su funcion es la de cambiar el valor del sonido de las letras a las que se
afiaden, en otros sistemas alfabéticos como el drabe o el hebreo pueden indicar

sonidos (vocales y tonos) que no se transmiten por el alfabeto basico.
Aa Aa Aa A3 Aa
Dd Eé Eé Ee Eé
Gg Et Ss Ui Ud

II. 62 Diacriticos

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

3.2.2.6 Oido
Normalmente se encuentran en 'g' la minuscula, una oreja es un decorativo florecer

por lo general en la parte superior derecha de la taza.

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

Il. 63 Oido
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3.2.2.7 Ojo
Al igual que un contador, el ojo se refiere especificamente al espacio encerrado en una

minuscula «e».

Il. 64 Ojo

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
3.2.2.8 Familia
Una coleccidn de tipos de letra afines que comparten rasgos comunes de disefio y un
nombre comun. Un estilo de texto significa cualquier variante dada de este disefio

coordinado y es el equivalente de una fuente o tipo de letra.

DoV wow e
QoY=
() eI NI SR
oo
00wy
Qoo
N RN RRY

Fig. 27Familia Tipografica
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

3.2.2.9 Ligaduras
Los caracteres especiales que son en realidad dos letras o0 mas en una sola. En los casos

en gque dos personajes adyacentes normalmente chocan entre si, permite una ligadura
de las letras a fluir juntos con mas gracia. Esto generalmente hace que las formas de

palabras mas estéticamente agradable.

waffle irons

II. 65 Ligadura
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
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3.2.2.10 Cifras alineadas (LF)

Numeros que descansan sobre la linea de base, y son por lo general la misma altura

gue las letras mayusculas. Figuras de la guarnicién puede ser tabular o proporcional.

1984 1984

II. 66 cifras Alineadas

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

3.2.2.11 Monoespaciado

Una fuente en la que todos los personajes tienen el mismo ancho, y no pares de
kerning. Esto permite establecer perfectamente columnas de texto y tablas, por

ejemplo en la programacion de cédigo, contabilidad, etc.

Transfigure

[ransfigure

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

3.2.2.12 Oblicuo

Una fuente que esta inclinada. Fuentes oblicuas son diferentes de fuentes cursiva, en
gue estdn cizalladas mecanicamente, a continuacién, ligeramente ajustada. Fuentes
itdlicos, por otro lado, estan disefiados de manera diferente de las versiones verticales
o romana. Por lo general son mas estrechos que sus homédlogos romanos, y reflejan

mas de una sensibilidad caligrafica de minusculas fuentes oblicuas.

1. 68 Oblicuo

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
3.2.2.13 Pesos y anchos

Una familia de fuentes con una amplia gama de pesos y anchos le da mayor flexibilidad

para el ajuste tipo en cualquier tipo de situacién.
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Hamburgerfontsiv

i Wi 6

Hamburgerfontsiv

11 NEOE RANE

Hamburgerfontsiv

LLLIELEY Tl

Hamburgerfonts

i iR PR R
II. 69 Pesos y Anchos
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

3.2.2.14 \Versalitas

Las versalitas son letras mayusculas que son aproximativamente tan alto como la
altura de la x de las letras minusculas. Cuando estd bien disefiado versales estan
ausentes en la fuente seleccionada, muchas aplicaciones pueden crear versalitas
escalando por las capitales. Sin embargo, esto hace que estos falsos valores de
pequefia capitalizacion demasiado ligero y estrecho, y no armonizan bien con las

minusculas. Originalmente versalitas sdlo estaban disponibles para el peso del texto

BEGUILING
IIl. 70 Versalitas
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
LAPIDARI Sexitti
i Medivevali ORNATL
— SERIF Adobe Garamond @ @
cienms:  SERIF Souvenir =~
wr e . OERIF Friz Quadrata @ @
_— SERIF Bodoni
o SERIF Officina Serif ® P
BODONIANT FANTASIE
IIl. 71 Serif @ @

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

II. 72 Serif Acercamiento

Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics
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3.2.2.15 Super familias y Suites
Familias con serif complementarios, sans, y / o versiones losa extender una paleta

tipografica alin mas amplia.

1. 73 Super Familias
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

3.2.2.16 Chapoteo / caligrafica
Una extension elegante en una forma de carta, ya sea una modificacion de una parte
existente o una parte afiadido.

€mm

Cotrmes?)

Il. 74 Chapoteo
Fuente: SAGALINI, Alessandro Typography Basics

3.2.3 Estandar Lingiiistico de la Tipografia en el Castellano
La lengua castellana es el resultado de mds de 1000 afios de evolucién, en los que las
diversas lenguas de los habitantes de la peninsula recibieron la influencia de los
romanos y los drabes. A finales del siglo XV, con la unién de las monarquias de Castilla
y Aragdn, que extendieron su dominio por gran parte de la peninsula, el castellano se
impuso sobre los demas idiomas y dialectos; ademas cruzd el Atlantico en los barcos
de los conquistadores y misioneros

La mayoria de las palabras del espafiol derivan del latin, pero también hay algunas que
vienen de otras lenguas prelatinas, como el griego, el euskera o el celta. La invasion de
los visigodos, a principios del siglo V d.C. también entré palabras germanas. La
conquista de los arabes, tres siglos mas tarde, introdujo muchas palabras drabes en la
lengua, la mayoria de ellas son muy facilmente reconocibles por el prefijo "al". La
influencia de los eclesiasticos franceses del siglo Xl y de los peregrinos que iban hacia
Santiago de Compostela, hizo que se incorporaran a la lengua muchas palabras y frases
francesas. Durante los siglos XV y XVI, debido a la dominacién de Italia por parte del
aragonés, Espafia recibié también influencia de Italia y se vio influida por la moda de la
poesia italiana. La relacién de Espafia con sus colonias y posesiones, dio paso a la
introduccién de nuevos términos de lenguas nativas americanas y de otras fuentes. Los

2HISTORIA LENGUA CSPANOLA
http://www.lenguaespanola.org/espanish/facts.asp

2DOPACIO, F., Laletray el Alfabeto., 1raed., Tuxpan-México., Editorial Centro Tuxpan., P.p. 10-62.


http://www.lenguaespanola.org/espanish/facts.asp
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estudios e investigaciones han aumentado también considerablemente los préstamos
linglisticos.

Los linglistas suponen que los trabajadores sustituyeron los jeroglificos
correspondientes a las 22 cosas mds importantes de la vida cotidiana por 22 palabras
semiticas y que lo hicieron ateniéndose a un orden de importancia: Alef para buey, bet
para casa... Los fenicios debieron de adoptar entonces ese primitivo alfabeto y luego lo
desarrollan.

De hecho la a tenia en su forma mas primitiva la forma de la cabeza de un buey y nacié
como consonante pero el destino le tenia reservados, otros quehaceres para su larga
vida, los fenicios en sus viajes de mercadeo dieron a conocer en todos los lugares
donde hacian comercio su alfabeto de consonaste, los griegos adoptaron algunas
letras fenicias para representar vocales, entre estos signos alfabéticos se encontraba el

alef, que llamaron alfa.

Para ellos, era mds importante contar con la letra vocal a que consonante.

X e DA A

biblos fenicia ibérica griega
de tera

egipcia egipcia
jeroglifica hieratica

N9 AN 9N

griega griega lenguas italiotas formas arcaicas ]allnas
accidental clasica ¥ etrusca ss. Wi -1l a.

Il. 75 Letra "A"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

La idea fue tan buena, que todos los alfabetos el griego, latino, cirilico y muchos mas,

comienzan desde entonces con la letra a.

Tanto asi que el afno 400 d.C. Juan Crisdstomo patriarca de Constantinopla, decia sobre

esta vocal que " es la letra que une a todo el alfabeto".

La creacion de la Biblia cristiana comienza con la letra a, por labras" Al principio...", un
rabino llamado Jona dice en el Talmud: "El mundo fue creado por medio de la letra by

no mediante la letra a".

Los fenicios le pusieron por nombre a esta letra bet, que significa casa.
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b3 294

egipcia egipcia ) o
jeroglifica hieratica biblos fenicia

griega gr_iega gr_'i ega gr_ie_ga

de tera oriental occidental clasica

Il. 76Letra "B"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

La b, tal como la conocemos actualmente, existe hace unos 2800 afios, fue grabada por
los griegos, en piedra, barro y metales. Al principio, estaba orientada hacia la izquierda

pues lo mismo los fenicios que los griegos escribian de derecha a izquierda.

En la llamada letra semiuncial, que se utilizd entre los griegos entre los siglos V y IX se

combinaban las letras mindsculas y mayusculas la B y la b estaban ya diferenciadas.

La C en el alfabeto fenicio se llama gimel que quiere decir camello.

~—~ANTTD

egipcia egipcia . i fi
jereglifica hieratica biblos fenicia C?ETS;

M T < (C

griega  griega T
. : elrusca
occidental clasica ibérica latina ar-;a?rca

IIl. 77 Letra "C"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

El alfabeto original latino no tenia la letra G. En su lugar usaba la C, y sélo los romanos
cultos sabian cuando pronunciar de una forma o de otra: por ejemplo, el nombre
masculino Cayo, que unos pronunciaban Gayo (Caligula) y otros, Cayo (Julio César).
Carvilio puso fin a esta situacién afiadiendo a la C una j pequefia para obligar a todos a
pronunciar lo mas parecido posible a la C, de esta combinacién Cj salié la G, que si se

fijan, conserva resto del agregado.

Como la mayoria de las letras la D. En griego delta vienen de la escritura fenicia donde
se llamaba daleth, que significa puerta se entiende trozo de piel que cierra la entrada

de un tienda.
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4 a A b DA

egipcia biblos el griega griega griega
jerggp:fﬁca fenicia de tera cccidental clasica
IIl. 78 Letra "D"

Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letray el Alfabeto

De la lengua griega se ha conservado sin ningun cambio desde hace 3000 afos.

Los Romanos dieron la redondez a su forma, los griegos tenian un significado
diferente, se sabia convertido en el simbolo del érgano sexual femenino y de fertilidad
es por eso que se asociaba en la antigua Grecia con Deméter, la diosa de la fertilidad

de la tierra y de la agricultura.

La letra e se llamd he, que significa verja de ventana, cuando los griegos tomaron la
letra lo llamaron epsilon, que quiere decir e desnuda para resaltar que la letra se

pronunciaba sin ninguna aspiracién.

M 39 F

egipcia egipcia

) , fenici griega
jeroglifica hieratica anicaa arcaica
E p—
. 1
griega
clasica etrusca y latina

dialectos italiotas arcaica

Il. 79 Letra "E"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

Cuando los griegos descubrieron el alfabeto fenicio y lo adaptaron a sus necesidades
linguisticas, enseguida se dieron cuenta de que el fenicio y el griego eran dos idiomas

basicamente diferentes.

Los fenicios podian entender su propia lengua incluso aunque omitieran las vocales;

sin embargo en griego esto resultaba imposible.

La F que corresponde al sexto signo fenicio, waw clavo o cabeza de almohada a los

griegos les planteo problemas, porque ellos no articulaban ese sonido.
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Y Y Y F A FC

egipcia fenicia alechebreica  griega X h
hieratica clasica . occidental etrusca dialectos italiotas
[digamma)

II. 80 Letra "F"

Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto
Para encontrar el origen de la g es preciso regresar hasta el gimel de los fenicios, signo

gue ha llegado hasta nosotros como c. Mas tarde, cuando los griegos adoptaron el
alfabeto se llamé gamma y después los estruscos la tomaron como k, el mismo valor

con que inicialmente apreci6 en latin.

AN UL L

egipcia biblos fenicia ansge
hieratica occidental

II. 81 letra "G"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

Los origenes de la letra h se remonta a la letra het, que ocupaba el octavo lugar en el

alfabeto fenicio y se pronunciaba como una j suave y aspirada.

H B H H

fanicia grisga griega latina arcaica
cratansa
da thera ﬁﬁz;:' USCE | alecins alicas
II. 82 Letra"H"

Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

La | latina, procede de la iota griega, que a su vez nos llega de la yod fenicia que
significa mano y procede de un jeroglifico egipcio que representa la mano con dedos
extendidos y la mufieca.

egipcia egipcia . . griega griega occidental
jeroglifica hieratica DiPles  fenicia  ge thera v latinara

II. 83 Letra "I"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

En la edad media inicialmente su forma alargada (J) se usé con caracter ornamental
muy a menudo, asi como en la escritura de cifras. Hasta bien entrada la segunda mitad
del siglo XVII no se utilizé la j inicial. Tuvo que pasar casi siglo y medio para que

apareciera regularmente impresa en los libros europeos. Por lo tanto, mucho después
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de la invencién de la imprenta, la j no era mdas que una mera variacion caligrafica de la
i. En latin y espafiol antiguo podia tener el valor de una vocal o de una semivocal, asi
como mostraba un uso restringido de su funcidn como consonante en cualquier

posicién de una palabra.

K, undécima letra del alfabeto espafiol. Aparece con su forma actual en el alfabeto
romano, como correspondiente de la letra griega kappa, de la que procedia; ésta a su
vez tenia su origen en un jeroglifico egipcio con la forma de la palma de la mano, en el
alfabeto espafiol se introdujo sélo para transcribir términos procedentes de otras

lenguas.

® L 3K

aegipcia fenicia fenicia Gazear
jeroglifica etrusca y latina

II. 84 Letra "K"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

Cuando la L empezé a funcionar como letra en nuestro alfabeto tenia un aspecto muy
diferente al actual.

Esta letra viene del alfabeto fenicio, quienes tomaron de un signo de la escritura
hieratica egipcia, llamada lamed que significa aguijada es un palo o bastén para arrear

ganado.

1T £ M L A

L griega A . _ P—

egipcia o _ griega occidental arega

jeroglifica fenicia de thera latina arcaica clasica
II. 85 Letra "L"

Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

La letra m procede del signo fenicio men, que significa agua, en el alfabeto griego
habia dos m o muy, como denominaron esta letra, en las islas orientales, era igual que

la fenicia y vuelve aparecer después en el alfabeto etrusco y, mas tarde, en el latino.
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Ya en Roma, en tiempos del emperador Agusto, los latinos dieron forma definitiva a

esta segunda m, que es la que hoy usamos.

~ % § MM

egipda egipda fenicia atrusca

riega occidental
jeroglifica hieratica fenicia d& thera g lating areaica
palechebreica griega clasica
Il. 86 Letra "M"

Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

La n, los griegos la llamaron nu, por su denominacion fenicia nun, que significa pez

tomada de una linea de agua y un pez en el jeroglifico egipcio.

RAF 2 4% 9M M N

e egipcia __._palechebreica  grega griega cccidental
_egipcia hieratica fonicia dethera  strusca et
jerogiifica latina arcaica asica

II. 87 Letra "N"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

El signo ain fenicio significa ojo, lo que concuerda con la forma adoptada por la o, el
nombre de la o breve (émicron "o" pequefia) y de la O larga (omega "O"grande) en el
griego clasico, hace suponer que la diferencia entre ambas letras era sdlo de talla, y
qgue la forma de herradura de la omega es tardia aunque aparece desde el s. VIl a.C en

el etrusco y el latin arcaico estd formado por dos semicirculos de sentido contrario.

= $» O O O

jeroglifica biblos fenicia _
griega, etrusca gnega
latina arcaica oriental

etrusca

II. 88 Letra "O"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

Procede del latin como adaptacion de la letra griega pi, que a su vez tuvo su origen

inicial en el jeroglifico egipcio. Su nombre es pe.
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En espaiol la consonante p no presenta diferencias notables en su pronunciacién;
fonéticamente se describe como una consonante oclusiva, sorda, que tiene el mismo

punto de articulacién de la b, porque es bilabial.

En las palabras espafiolas que son préstamos de otras lenguas el sonido p originaria,

como pala del latin.

=noorrnm

jeroglifica egipcia fanicia griega ocoidental gnega
hieratica C‘E Tera strusca clésica
latina arcaica

1. 89 Letra "P"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

Procedente a través del latin y del griego, de la letra fenicia qoph, que a su vez se
desarrollé desde un jeroglifico egipcio. En las lenguas semiticas, la qoph representa un

sonido explosivo, y muy diferente de la menos enérgica consonante griega.

EN las lenguas romanicas y en otras lenguas modernas, siempre va delante de la letra u
excepto en las transcripciones de la semitica qoph, como en la palabra Iraq, de donde

procede el gentilicio iraqui.

2 < P

egipcia fenicia griega occidental
jeroglifica griega de Thera latina arcaica
1. 90 Letras "Q"

Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto
Su nombre es erre, la R mayuscula o capital en su forma moderna aparecié primero en

el alfabeto romano como adaptacién de la letra griega rhé. Este caracter griego

correspondia al fenicio resh, que a su vez se originé en jeroglifico egipcio.

9 9 P R P R

incia griega occidentsal griega clasica
=aee fenicia ao Thors  dislocios fliotas SruscE lafina
rieratoa lafina arcaica arcaica

1. 91 Letra "R"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto
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Procede originalmente de un caracter hieratico egipcio basado en un jeroglifico que los
fenicios representaron como Sin, que quiere decir diente, el signo representa dos

dientes, uno al lado del otro.

El nombre griego sigmahizo pensar, por otra parte, en el semitico Sikm, nuca, hombro,

espalda.

Ww eo W T = 40

ko sin aitica ade Thara .
egipcia fericis grieg riega clasica griega occidems
risrstes imlecios imiotas © e

stusco lafina ancaica

II.92 Letra "S"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

El nombre de la letra T, en fenicio tau, sefial marca, viene bien a su forma primitiva,
parecida a una cruz de san Andrés. Procede originalmente de un cardacter hieratico
egipcio basado en un jeroglifico. Desde el latin arcaico, la letra solo recibié algunas

modificaciones.

s < T

R - riega
_egipcia fenicla é-;r.rus?ca
jeroglifica etrusca latina arcaica

1. 93 Letra "T"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

Su nombre es u, en el alfabeto semitico terminaba en t, pero ahora va delante de otras
cuatro nuevas letras, u, v,w,e y desarrolladas en diferentes épocas a partir de la

semitica vau. La letra vau tiene su origen en un jeroglifico egipcio.

A partir del simbolo fenicio, que tenia una forma intermedia entre fe y, los griegos
produjeron dos caracteres, la digamma, que pervive como nuestra actual letra f, y la
upsilon, que tuvo el valor de la u en alfabeto griego clasico y se pronunciaba como la u
del francés moderno, en tanto que el sonido de la vocal espafiola u se representaba
con el diptongo uo, también como en el francés moderno. La forma v llegd a Roma,

donde representé un sonido u como la u actual del espafiol.
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Su nombre es uve, la forma de la letra mayuscula aparecié primero en latin, que la
habia adaptado de la letra griega upsilon. A su vez, ésta procedia de un jeroglifico
egipcio. En castellano las letras u y v se usaron indistintamente al menos hasta el siglo

XVII.

En espaiol moderno no existe diferencia entre el sonido de la letra vy el de la letra b,
excepto en algunos paises de América Latina y en las zonas bilinglies de Catalufia,
Baleares y Valencia donde se hereda la pronunciacién auténoma de v consonante que
suena al presionar el labio inferior contra los dientes superiores y expulsar el aire por

la boca mientras vibran las cuerdas vocales.

T Y r X \4

cgipcia

= fenicia gricga de thera gricga E.O.
hicratica - =

gricga occidental clasica clrusca
ctrusca dialectos italiotas
latin arcaico

IIl. 94 Letra "V"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

Este signo es mads la uniéon de dos caracteres que una letra propiamente dicha. En

espafiol esta letra no se utiliza mds que en palabras procedentes de otras lenguas.

Si son préstamos de voces de los godos o del alemdn, se pronuncia como una v,

también poseen vinculacidn con el inglés moderno.

El origen del signo X, es obscuro y ninguna de las hipdtesis formuladas (modificacion
de la k, antigua tau semitica descomposicion de la théta) ha sido suficientemente
probada. El griego cldsico representaba el sonido ks con un signo derivado del samek
(s) fenicio, reservando el signo x para la gutural sorda kh (chi). Los alfabetos griegos
occidentales utilizaban a veces de la letra es tardio (iks). En espafiol, el empleo de esta

letra es muy reducido.

F T =E X Y VYV o

ooccidantal 9rega griega da Tharma

griega griega griegaoriental grieg i
clasica

- n a
fanicia ariantal clasica ¥ clasica atrusca
griega
occidantal

1. 95 Letra "X"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto
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La y (i griega) que es la ipsilon de Iso griegos, de la que los latinos hicieron la v, fue
reintroducida en el alfabeto latino a mediados del s. | a. de C. Para representar la u

griega, que los latinos llamaban ui.

La dzata o (zéta) griega corresponde al zai fenicio que en arameo significa arma
aunqgue la palabra es de origen irani. Segun los gramaticos latinos, la z habria existido
antiguamente en latin, pero al pasar las s latina intervocalica de z a r, la z quedaria sin
empleo y habria sido suprimida del alfabeto en tiempo del censor Apio Claudio (312 a.

de C.).

La z fue reintroducida a mediados del s.l a. de C., para representar la s sonora en las
palabras tomadas del griego y se colocé al final del alfabeto

Enica onega
1. 96 Letra "Z"
Fuente: DOPACIO DEL AGUA, La Letra y el Alfabeto

3.2.4 Evolucion Tipografica
Desde los inicio de lo que hoy conocemos como escritura, y tipografia tenemos
muestras de la evolucién de la escritura, desde los pictogramas cuyo ejemplo se
remonta al afio 3.500 a.C., y es una tablilla en pieza caliza hallada en la ciudad de Kish
(Babilonia),pasando por ideogramas, escritura cuneiforme, etc.

Tablilla en caliza de Kish

Fot. 17 Tabilla en Caliza de Kish

Fuente: Internet

Hasta que en 1.450 se produjo uno de los hechos mas importantes para el desarrollo
de la Tipografia y de la cultura humana: Johann Gutenberg (1398 — 1468) inventa a la

vez los caracteres moviles y la prensa, creando la imprenta.
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El primer texto occidental impreso, la "Biblia de 42 lineas" de Mazarino, sale en 1.456,

al parecer de la imprenta de Gutenberg.

Il. 97 imprenta Gutenberg
Fuente: Internet

El trabajo de impresidn posibilitd el uso de nuevos tipos de letra. En 1470 Nicolas
Jenson graba el primer tipo en estilo romano inspirandose en las Quadratas romanas,
en 1.495 Francesco Griffo disefia el tipo conocido como Bembo, en 1.501 Francesco de
Bolonia disefia para el veneciano Aldo Manucio el primer tipo mecanico cursivo y en
1.545 el impresor francés Claude Garamond crea una fundicién y comienza a fundir un

tipo mas informal que la letra romana trajana, basado en el trazo de la pluma de ave.

Desde entonces, multitud de tipdgrafos aportaron su granito de arena a la creacién de
nuevas fuentes, entre los que destacan Alberto Durero, Giambattista Bodoni, Fournier,
Didot, Caslon, Baskerville, Bodoni y, ya en el siglo XX, Max Meidinger (creador de la
fuente Helvetica en 1.957), Cooperplate y Novarese, hasta la nueva era tecnoldgica
que permite la creacion de tipografias digitales y edicion en post —script.
1) Prevenecianas (Antes de 1400)
También llamadas antiguas, entre ellas se incluyen las géticas también llamadas
Fraktur; pueden comprender las incisas también llamadas Antique.
ABEDEFGHIJIRE
MROPONRSTUVWY
) 3AAE Jabedefghijl
nuopqrstuvivyijadésl
234567890(SL€.,!7)

Il. 98 Prevenecianas
Fuente: Sagalini Alessandro Typography Basics

21 CASS, J., Type classification Just creative., 1raed., Califirnia-USA., Editorial Desing., 2010., P.p. 35-65.

SSEGALINI, A, Typography Basics., 1raed., Balcova-Turquia., Editorial IZMIR., 2008., P.p 52-96.
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2) Venecianas (1400-1500)
También llamadas humanistas o Renaissance Antiqua. Guardan clara relacién con las
letras manuscritas con plumilla: el eje oblicuo es muy marcado, el contraste es escaso
y los componentes de la letra (el remate, los anillos, etc) muestran el modelado de una

pluma de punta gruesa.

Renaissance

& R vlbcdef:‘g
])1 klmnopqr

[Trtuvwxyz

II. 99 Venecianas
Fuente: Sagalini Alessandro Typography Basics

3) Garaldas (1600)

Familia de letras Garaldas, en claro homenaje a dos grandes tipdgrafos de la época del
Renacimiento: Claude Garamond y Aldus Manutius.

También llamadas Romanas Antiglias o de estilo antiguo.

Se caracterizan por los siguientes detalles:

- Son letras que tienen serif.

- Su terminacién es aguda y de base ancha.

- Los trazos son variables y ascendentes finos y descendientes gruesos.

- La direccidn del eje de engrosamiento es oblicua.

- El espaciado de las letras es esencialmente amplio.

- Un peso y color intenso en su apariencia general.

Podemos incluir en este grupo de las letras romanas antiguas: Garamond, Caslon vy

Trajan.
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abcdefghi

1. 100 Garamond
Fuente: Sagalini Alessandro Typography Basics

4) De Transicion (1700)
Recibe su nombre de su emplazamiento cronolégico, entre las categorias de las
garaldas y las didonas. Las Tipografias de transiciéon recibieron la influencia de la
filosofia racionalista y el neoclasicismo; estos movimientos se manifiestan visualmente
en tipos que tienen un eje vertical (o casi vertical), una construccidn sistematica y un
altocontraste entre trazos.

Son un tipo de familia tipografica en proceso de las romanas modernas.

Las romanas de transicidn se distinguen por las siguientes caracteristicas:

- Tienen serif.

- El serif es de terminacién mucho mads aguda que las antiguas.

- Los trazos son varibles, al igual que las antiguas, pero las diferencias entre finos
ygruesos son mas marcadas sin llegar al contraste que marcan las modernas. Por

otrolado las minusculas ganan redondez.

- La direccion del eje de engrosamiento estd mas cerca de ser horizontal que oblicuo.

Incluiriamos en esta seccidn la tipografia, Baskerville, Times, Century.

Capital Roman

ABCDEFGH:
1] KLMNOP&:
QRSTUWVXY 2~

Il. 101 Romanas

Fuente: Sagalini Alessandro Typography Basics
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a. Didonas (1700-1800)
También llamadas nuevas romanas o modernas. Las versiones muy negritas pueden
denominarse fuentes gruesas.
Se superpone parcialmente a la categoria de transicion (el término didona es una
combinacién de Bodoni y Didot, los dos tipos mas importantes de esta categoria).
Aungue las didonas se inspiraban en modelos de transicién ya existentes (sobre todo
en la Baskerville), ambos estilos se popularizaron a finales del siglo XVIIl y durante el
XIX. Sin embrago, a diferencia del analitico periodo de transicién, las didonas reflejan
los ideales expresivos del romanticismo. El estilo de las didonas exagera los rasgos
clave de las familias de transicién anteriores: las letras se dibujan con modulacién
vertical, anchuras uniformes (proporciones modernas) y contraste extremo.
Se caracterizan por los siguientes rasgos:
- Tienen serif.
- La serif es lineal.
- El serif se relaciona angularmente con el bastén de la letra.
- Los trazos son marcadamente variables, mucho mas que en el caso de las romanas
antiguas.
- La direccién del eje de engrosamiento es horizontal.
- Las cursivas son muy inclinadas, nos hacen referencia a la escritura caligrafica.
El grabado en cobre define esta clase de tipografias. El lenguaje de estas tipografias
lleva claramente a los resultados de la Revolucién Industrial.
Incluiriamos dentro de este grupo la tipografia, Bauer Bodoni, Didi, Caxton, Ultra

Condensed.

ABedhg

II. 102 Didonas
Fuente: Sagalini Alessandro Typography Basics
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b. Mecanas (1700-1800)
Se desarrollaron debido a necesidades comerciales. Con anterioridad al siglo XIX, el
disefio tipografico se orientaba casi exclusivamente hacia la produccién de libros. La
Revolucién Industrial amplié de manera espectacular el dmbito de la tipografia; los
impresores (y sus clientes empresariales) requerian tipografias mas grandes, mas
gruesas y mas vistosas para la publicidad y los titulares. En un principio, los
disefiadores se limitaron a hacer mas gruesos los tipos para libros, pero ello resultaba
en formas vulgares y de limitada legibilidad. Al final, los disefiadores se inclinaron por
las mecanas: las primeras versiones, sin carteles, se conocen como egipcias, y las
posteriores, con cartelas, se denominan clarendons.
Se definen por las siguientes caracteristicas:
- Tienen serif.
- El serif es tan grueso como los bastones, esta es la principal caracteristica que la
identifica.
- Puede ser cuadrado (Lubalin Graph, Robotik) o bien redondo (Cooper Black).
- Las relaciones entre serif y bastén pueden ser angulares (Memphis) o bien curvas
(Clarendon).

- La direccidn del eje de engrosamiento es normalmente horizontal.

ABghijk

IIl. 103 Mecanas
Fuente: Sagalini Alessandro Typography Basics

La italiana, una variable de la egipcia

Consiste en una especie de egipcia muy estrecha, denominada por algunos Colonial y
por otra italiana. Su principal caracteristica reside en el hecho de presentar bastones
horizontales mas gruesos que los verticales, en forma inversa a la corriente. Es una
pequefia familia, con tipos muy armoniosos y muy adecuados para determinados

titulares.
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Incluiriamos en esta seccidn la tipografia, Playbill.
ABCDdabedehigk

1. 104 Italiana
Fuente: Sagalini Alessandro Typography Basics

1) Sanserif (1700-1800)

También llamadas de palo seco, géticas, modernas o lineales. Entre ellas se incluyen

las sanserif geométricas, las grotescas, las neogrotescas y las sanserf humanistas

ABCabcd

1. 105 Sanserif

Fuente: Sagalini Alessandro Typography Basics

3.2.4.1 Influencia de la Bauhaus en Conceptos Tipograficos
El siglo XX fue una época de grandes cambios sociales, politicos, culturales vy
econdmicos que dieron origen a movimientos artisticos como respuesta a estos
cambios radicales, que cuestionaron los valores, sistemas de organizacién y funciones
sociales establecidos. Las realidades locales influyeron profundamente en las ideas de
artistas y teodricos.

Algunos de estos movimientos artisticos como el futurismo, el dad3, la escuela de De
Stijl, la Bauhaus y el constructivismo tuvieron un fuerte impacto sobre las artes
visuales y gréficas, a través del surgimiento de nuevos conceptos como el lenguaje
grafico de la forma y la comunicacién visual. Esta influencia se aprecia en la evolucién
de varias disciplinas como el disefio tipografico, publicitario y editorial.

La tipografia de la Bauhaus se impuso una nueva apariencia a partir de las de las
exposiciones de la escuela. Esta se basaba en los grabados de De Stijl y el
constructivismo ruso, estos anunciaban la reivindicacién de la modernidad. Negro,
blanco y rojo eran los colores principales. La pagina impresa ya no era simétrica, sino
compuesta en equilibrio asimétrico; bloques, bandas y lineas eran ineludibles. Moholy-
Nagy, un gran conocedor de la vanguardia constructivista, fue quien la introdujo en la
Bauhaus, dando el impulso decisivo a la nueva tipografia. Moholy-Nagy, con respecto

2L ABAUHAUSY LA TIPOGRAFIA
http:// www.espacio-blanco.com/2011/11/icono-la-bauhaus-y-la-tipografia

2’SEGALINI, A, Typography Basics., 1raed., Balcova-Turquia., Editorial IZMIR., 2008., P.p 52-96.


http://www.espacio-blanco.com/2011/11/icono-la-bauhaus-y-la-tipografia
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al disefio editorial, incorpora referencias constructivistas y neoplasticistas: los
elementos de la pdgina, como filetes, bandas y bloques de texto, color y espacios en
blanco, estdn organizados asimétricamente sobre reticulas moduladas (en
contraposicién a la simetria central tradicional sobre reticulas lineales), y evocan a las
composiciones pictéricas de Theo van Doesburg y Piet Mondrian. En las portadas, que
funcionaban como "serie" aunque tenian diferentes composiciones, se reducian los
componentes del disefio a aquellos que eran puramente tipograficos.

Las publicaciones de la Bauhaus empezaron a suprimir el uso de las mayusculas desde
esa época. El disefio editorial no solo se caracterizd por la composicién dindmica con
horizontales y verticales pronunciadas, sino también con la incorporacién de la
fotografia y de elementos de alto contraste en forma y color. Por otra parte, abandond
algunos preconceptos iniciales y fomentd la adopcion de una gama tipografica algo
mas amplia y la evolucién de las reticulas, que dejaron de ser estrictamente
modulares, experimentando mads con la superposicién de mdédulos simples para crear
complejidades dindmicas.

MUVESZEK KONYVE
Fig. 30 Ejemplo Trabajos Bauhaus Fig. 29 Ejemplo Trabajos Bauhaus Fig. 28 Ejemplo Trabajos
Bauhaus
Fuente: Internet Fuente: Internet

Fuente: Internet

Artista y fotdgrafo hlngaro; también es disefador grafico y de escenografia. Trabaja
con Kassak en la revista MA. De 1923 a 133 imparte cursos en la Bauhaus. Después

establece en Chicago la Nueva Bauhaus (1937) y posteriormente la Escuela de Disefio

de Chicago. Es de los principales tipografos de la Bauhaus, junto con Bayer y Schmidt.
F =

-

Fig. 32 Ejemplo Afiche Tipografico Fig. 31 Canon Tipografico

Fuente: Internet Fuente: Internet
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3.2.4.2 Tendencias de la Tipografia
La tipografia es, sin duda, uno de los principios esenciales y basicos del buen disefio.
Es un elemento con mayor atraccién entre la comunidad de disefio y que en los
actuales tiempos estd adquiriendo una gran importancia como elemento basico en
la dltima tendencia minimalista al desarrollar tipografias adecuadas para cada
producto.

Para identificar una tendencia en el referente tipografico debemos identificar rasgos
particulares de la época, pero sin olvidar rasgos otorgados por otras épocas como.

Goético / Renacimiento / Barroco / Clasicismo / llustracion
Siglo XIX Futurismo / Dadaismo / Expresionista / Constructivismo
Vanguardia del siglo XX

Estilo manual, estos tipos imitan la escritura, dos de los elementos esenciales principal
cuando utilizando tipografias manuales no deben tener demasiado espacio entre las

palabras y las tomar cuidado adicional cuando se considera lider.

vickopher Aand

Fig. 33 Tipografia Manual

Fuente: Bauhaus Comunicacion

Humanistas (Venecia) caras son como una forma cursiva manuscrita - el nombre de la
primera roman caras de tipo que aparecid en Venecia en 1470. Caras Humanistas tipo
fueron inicialmente disefiados para imitar la escritura de los eruditos del Renacimiento

italiano

o 0:0:0. Humanist

Fig. 34 Tipografia Humanista
Fuente: Bauhaus Comunicacion

Didone (Modern) se enfrenta a tipifican el profundo afectar el curso de la tipografia
tomaria como un resultado de mejoras en la produccién de papel, composicion,

impresién y encuadernacion durante la tarde siglo XVIII.

2BREGA, N, Influencia de vanguardistas del siglo XX en el disefio editorial., 1ra Edicion., Buenos Aires—Argentina.,
Editorial Publicaciones de la Universidad de Palermo., 2010., P.p. 15-26.

2COLLOTI, E, Y OTROS,, Bauhaus Comunication., 1raed., Weimar-Alemania., Editorial Edizioni Dedalo., 1971., P.p. 96-
142.


http://blogdiseno.basekit.com/packaging-una-mirada-la-actualidad/
http://es.wikipedia.org/wiki/Weimar
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Fig. 35 Tipografia Moderna
Fuente: Bauhaus Comunicacion

Letras curvas son mas equilibradas que Garalde y el "angulo de estrés" es casi vertical
debido a la Didone a su estructura de tipo mecanico.

Fig. 36 Tipografia Equilibrada
Fuente: Bauhaus Comunicacién

Decorativa son conocidos también como novedad.

Decorativ

Fig. 37 Tipografia Decorati
Fue%te: Baﬂﬁ%us Comumrcac\llgn

3.2.5 Clases de Tipografia

3.2.5.1 Tipografia Manual
Existen muchos aspectos de la tipografia su terminologia, su tecnologia, sus
convenciones aparentemente regidas por normas y su micro atencién a los detalles
apenas perceptibles que para los que se inician en la materia.

La precisién que se asocia con la tipografia tiene que ver con la percepcién de que esta
regida por normas, cuando en realidad la han redirigido el sentido comun, la

experiencia y las limitaciones practicas.

Fot. 20 Tipografia en Papel Fot. 18 Tipografia Bordada Fot. 19 Tipografia en la Comida

Fuente: Internet
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3.2.5.2 Tipografia Virtual
Una fuente digital, es un conjunto de dibujos vectoriales que se pueden escalar sin
pérdida de calidad. Se almacenan principalmente en archivos de tipo TrueType (TT) o
Postscript Tipol (PS1).

Son tecnologias de fuente escalable que mantienen buena calidad
independientemente de la resolucién.

La informatica ha revolucionado la tipografia, modificandola segun las necesidades de
cada ilustracion y uso. La informatica se esta aplicando en el proceso de la impresion,
disefio grafico y el disefio de paginas web. Por un lado, la multitud de aplicaciones
informaticas relacionadas con el disefio grafico y la editorial han hecho posible el
diseio y la creacidn de nuevas fuentes tipograficas, de forma cémoda y facil.

Por otra parte, ha sido necesario redisefiar muchas de las fuentes ya existentes para su
correcta aplicacién en el proceso digital, para mejorar la visualizacidon y lectura en
pantalla, y hacer que se ajusten a la rejilla de pixeles de la pantalla del monitor.

1. 106 Tipografia Vectorizada
Fuente: Internet

3.2.6 Tipografia en el Disefio Grafico
La importancia que tiene la tipografia dentro de un disefio es tal que, con solo cambiar
el tipo de fuente podemos dar otro contexto al mensaje que queramos dar o una
sensacion o significado diferente si nuestra tipografia es el complemento de una
imagen dentro de un disefio, por esta razén es de suma importancia saber elegir el tipo
de fuente ideal para cada uno de los proyectos que como disefador se presenten.

La tipografia es una herramienta de comunicacién que vista desde la perspectiva del
disefo grafico, es un transmisor de informacion e ideas. Mas aun, la forma visual y el
estilo de cada letra en las diferentes familias tipograficas provocan diferentes
impresiones que pueden ser usadas para capturar el tono de voz del autor o del
cliente. La tipografia por si misma puede persuadir y reforzar ideas presentadas con
palabras.

La tipografia incorrecta puede ser percibida como pretenciosa o incongruente. La
decisidon al escoger un tipo debe no solamente complementar el disefio final sino

30The Typographer’s Glossary
http://www.fontshop.com
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reflejar acertadamente quién es el cliente. Una solucién creativa es aquélla que
cuando es vista, parece obvia, pero completamente inesperada. Cualquiera que la vea
la entiende inmediatamente, y no necesita de ninguna explicacion.

3.3 Semidtica

3.3.1 Conceptos Generales

Los hombres son, de entre los animales que usan signos, la especie predominante.
Naturalmente, existen otros animales que efectivamente responden a determinadas
cosas como signos de algo, pero esos signos no alcanzan la complejidad y elaboracién
gue encontramos en el habla, la escritura, el arte, los mecanismos de verificacién, la
diagnosis médica y los instrumentos de sefializacién propios de los humanos. Los
signos y la ciencia estdn inextricablemente conectados, habida cuenta de que la
ciencia, simultdneamente, ofrece a los hombres signos mds fiables y expresa sus
resultados en sistemas de signos. La civilizacion humana depende de los signos y de los
sistemas de signos, y al propio tiempo la mente humana es inseparable del
funcionamiento de los signos, si es que, en verdad, la mentalidad misma no debe
identificarse con ese funcionamiento.

La regla semidtica para el uso de simbolos debe expresarse en términos de otros
simbolos cuyas reglas o usos no se cuestionan, o bien sefialando objetos especificos
gue sirven como modelos (y por tanto como iconos), de forma que el simbolo en
cuestion se emplea para denotar objetos similares a los modelos.

Las caracteristicas de la imagen (iconicidad, sencillez, monosemia, connotacidn,
originalidad) pueden utilizarse para reforzar intencionalmente el sentido de un
mensaje icdnico en el momento de crearlo.

3.3.2 Pragmatismo
Es obvio que el término «pragmatica» se ha acuiiado haciendo referencia al término
pragmatismo. Resulta plausible suponer que la significacion permanente del
pragmatismo resida en el hecho de que ha prestado una atencién mas directa a la
relacion de los signos con sus usuarios de la que previamente se le habia concedido, asi
como por haber valorado con mayor profundidad que nunca antes la pertinencia de
esa relacion para la comprensién de las actividades intelectuales.

El término pragmatica permite subrayar la significaciéon de los logros de Peirce, James,
Dewey y Mead en el campo de la semidtica.

Es facil ver que a lo largo de gran parte de su historia la teoria de los signos estuvo
vinculada con una teoria del pensamiento y de la mente particular, tanto mas cuanto

SIMORRIS, C., Fundamentos de la teoria de los signos., 1raed., Barcelona-Espaiia., Editorial Paidos., 1985., P.p 4-25.
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que la légica, que siempre se ha visto afectada por las teorias de los signos propias del
momento, a menudo se ha entendido como una teoria que se ocupaba de conceptos
(una concepcidn bien precisada en la doctrina escolastica de los términos légicos como
términos de segunda intencion).

a. Uso y abuso pragmatico de los signos

Cuando un signo producido o usado por un intérprete se emplea como medio de
obtener informacion acerca del intérprete, la perspectiva de partida es la de un
proceso de semiosis superior, a saber, el de la pragmatica descriptiva.

La pragmatica confronta a las significaciones elaboradas fuera de las realidades de las
gue surgen con esas mismas realidades que pretenden configurar, es decir, a las cuales
dan sentido. Se expresa en forma de reglas o de habitos interpretativos admitidos
como verdaderos en el seno de una comunidad, en un periodo histéricamente datado.
Constituye entonces el momento del anadlisis semidtico en el que sintactica y semantica

se unen.

Peirce esta en el origen del pragmatismo en cuanto movimiento filoséfico. Fue él quien
formulé la maxima del pragmatismo: "Considerar cudles son los efectos practicos que
creemos que puede producir el objeto de nuestra concepcion. La concepcidn de todos
esos efectos es la concepciéon completa del objeto". La significacidon de un signo es pues
el efecto que el signo podria tener en cada circunstancia previsible. Podria decirse que
la semidtica de Peirce es pragmatica por construccién, mientras que en las semidticas
estamos forzados a aplicar las modalidades a las relaciones entre representante vy
representado, concebidas en su origen como un ya instalado universalizado.

3.4 Semiadtica Visual

La semidtica visuales una rama de lasemiologia (semidtica) que trata sobre
el estudio o interpretacion de las imagenes, objetos e incluso gestos
y expresiones corporales, para comprender o acoger unaideade lo que se estd
visualizando. Por ejemplo, una persona que asiste a una exposicion de pintura, utiliza
la semidtica visual, para interpretar la imagen observada.

Hacen parte de la semidtica visual, muchos campos, como por ejemplo:

e Lenguaje de seiias.

e Sefiales de transito (informativas, preventivas, reglamentarias).
e Obras de arte, como por ejemplo la pintura.

e Sefales de movimiento y accidn (utilizadas en el ejército).

32PIERCE, C., El icono, el signo y el simbolo., Paris-Francia., 2da ed., Editorial Los Editores CP., 1983., P.p 16-36.

3MORRIS, C., Fundamentos de la teoria de los signos., 1ra ed., Barcelona-Lspana.,
Editorial Paidos., 1985., P.p 21-25.


http://es.wikipedia.org/wiki/Semiolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Estudio
http://es.wikipedia.org/wiki/Interpretaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Im%C3%A1genes
http://es.wikipedia.org/wiki/Expresiones
http://es.wikipedia.org/wiki/Idea
http://es.wikipedia.org/wiki/Exposici%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Pintura
http://es.wikipedia.org/wiki/Lenguaje_de_se%C3%B1as
http://es.wikipedia.org/wiki/Se%C3%B1ales_de_tr%C3%A1nsito
http://es.wikipedia.org/wiki/Obras_de_arte
http://es.wikipedia.org/wiki/Movimiento
http://es.wikipedia.org/wiki/Ej%C3%A9rcito
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e C(Caricaturas.
e Vallas publicitarias.
e Imagenes en general.

Interpretante, esun signo
equivalente O nEis
desarrollado, es un signo con
explicacién que a su vez
puede ser signo de otro
Mente de un objeto con otre Inferpretante,
intérprete. un &t la semiosis infinita
sujeto para
quien algo es
un signo

SIGNO o represeniamen.
&5 lo que se representa
lo que estd en Tugar de
alusion a

oljeto perceptible,
solamente imaginable o
inimaginable

Objero o referente.
Es fundamento del
TEpreseniamen. una
wdea. aguello acerca
de lo cual se
Presupone umn
conocimiento

Fig. 38 Proceso Semidtica Visual

Fuente: Las Fuentes Tedricas De La Semiologia, Saussure, Peirce , Morris

La respuesta mds inmediata a esta pregunta puede intentarse diciendo que “la
semantica visual” es una expresidon que, en principio, designaria, por una parte, la
capacidad de las imagenes materiales visuales para dar cuenta del significado de
determinados fendmenos vy, por otra, la disciplina que se propone explicar el

proceso mediante el cual ello ocurre.

Fig. 39 Imagen respuesta Inmediata

Fuente: Las Fuentes Tedricas De La Semiologia, Saussure, Peirce , Morris

3.5 Semiadtica Socio Cultural

La semidtica social surge a raiz de las criticas de diversos autores a la semidtica

trabajada en general desde todas las disciplinas a lo largo del siglo XX: una semidtica

excesivamente centrada en el estudio del signo que ignora la vida de dichos signos en

las  practicas sociales. Ha  prevalecido una especie de ‘"ceguera

disciplinaria"(Lasswell, 1955) en la que todos los socio-cientificos en materia de
'

comunicacion se interesan por el "quién", "dice qué", " en qué canal", " a quién" y "con

qué efectos" pero no se preguntan lo mds importante que el "como". Como la

3MAGARINOS, |, ElSigno: Las fuentes teoricas de la semiologia, Saussure, Peirce, Morris., 1raed., Madrid-Espafia,,
Editorial Lengua espafola., 1983, P.p. 23-89.

PSEMIOTICA

http://www.monografias.com/trabajos14/semiotica/semiotica.html


http://es.wikipedia.org/wiki/Caricaturas
http://es.wikipedia.org/wiki/Valla_publicitaria
http://es.wikipedia.org/wiki/Siglo_XX
http://es.wikipedia.org/wiki/Harold_Lasswell
http://es.wikipedia.org/wiki/1955
http://www.monografias.com/trabajos14/semiotica/semiotica.html
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comunicacion y sus efectos se transmiten en el discurso. Durante los ochenta y noventa
se empieza a forjar esta nueva idea sobre la recepcidn, los usos sociales y su impacto
en los medios de comunicacion.

La semidtica cultural plantea el problema de la cognicion humana desde un punto de
vista antropoldgico. A la pregunta general que formula la antropologia acerca de la
relacion entre cognicién y cultura, la semidtica cultural responde en dos etapas.

La primera etapa trata sobre la naturaleza misma de la cognicién. Hablar de cognicién
nos lleva no solamente a intentar definir lo que se entiende por ese término sino
también a posicionar al individuo en el acto del conocimiento. La semidtica cultural
parte de un reposicionamiento del individuo visto como individuo que vive, piensa y
actia en el marco de su cultura y de la premisa que la base de la cognicién se
encuentra en la praxis social.

En la segunda etapa, la semidtica cultural plantea el problema de la cognicién como
reflexion de la practica social. Es en esta etapa que la dimensién semidtica adquiere
toda su importancia: signos y artefactos cobran vigencia como mediatizadores de la
actividad y elementos claves de los procesos de reflexion. En este contexto, la
actividad cognitiva es considerada como una actividad social, mediatizada, de
interiorizacion reflexiva de  prdcticas sociales histéricamente constituidas. La
produccién de objetos ideales (idealidades) no es aquella que se efectia de acuerdo
con las posibilidades del sujeto que medita en las profundidades de una conciencia
aislada sino produccidn social que se mueve en el espacio de signos de acuerdo con la
I6gica cultural del significado.

3RADFORD, L., Semiotica culturay cognicion., Traed., New York-USA., Editorial Press., 2003., P.p 2-29.
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CAPITULO IV:

4. ANALISIS DE LAS TIPOGRAFIAS EN EL COMPUTADOR

4.1 Iconos Representativos de las Actividades del GREMMACH

El Gremio de Maestros Mecanicos y Afines de Chimborazo (GREMMACH), siendo una
identidad clasista que agrupa a todos los Artesanos Mecdnicos y Afines de la

Provincia de Chimborazo, conformada por las siguientes especialidades:

Mecéanica General, Mecanica Industrial, Mecdanica Eléctrica, Pintura Automotriz,
Tapiceria Automotriz, Mecanica De Motos, Chapisteria, Bicicletas, Fundicidn,

Refrigeracion, Vulcanizacion.

Para su estudio se realizara fotografias de cada especialidad haciendo énfasis
caracteristicas especificas , para ello las fotografias se divide en dos grupos, el primero
fotografia en primer plano, el segundo grupo fotografia de detalle , nos proporcionara
los imagenes necesarias para realizar los iconos representativos del GREMMACH

dentro de las tipografias del computador.


http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-general/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-industrial/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-el%C3%A9ctrica/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/pintura-automotriz/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/tapicer%C3%ADa-automotriz/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/mec%C3%A1nica-de-motos/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/chapisteria-y-pintura/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/bicicletas/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/fundici%C3%B3n/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/refrigeraci%C3%B3n/
http://www.mecanicosdechimborazo.com/vulcanizaci%C3%B3n/
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MECANICA GENERAL

Fotos Plano General

Fot. 23 Actividad M.G. Fot. 22 Maquinaria M.G. Fot. 21 Especializacion
Fuente: Cristian Ramoén Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramon

Trabajando referente a la Maquinaria para alzar objetos En la mecdnica general existen

mecdénica general. de gran peso. varias especializaciones

e B 111 VT L[ e SO

ey |
Fot. 26 trabajos de Madera y Acero Fot. 25 Especializacién M.G. c-—- mAnnANANAN

W —
Fuente: GREMMACH Fuente: Cristian Ramodn B. r-
o \\i 1 g

Fot. 24 Herramientas M.G.

Fuente: Cristian Ramoén

Trabajos de madera y acero. Sistemas de Calefaccidn por Herramientas mayormente

acopio de energia solar. utilizadas.

MECANICA GENERAL

Fotos Plano Detalle

Fot. 29 Engranes Fot. 27 Tuerca

Fot. 28 Guantes Fuente: Cristian Ramén Fuente: Cristian Ramén

Fuente: Cristian Ramoén

Guantes de Trabajo Engranes de Maquinaria

Tuerca
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Fot. 31 Detalle Puerta de Madera Fot. 30 Calentador Solar

Fuente: Cristian Ramon Fuente: GREMMACH

Detalle de Complemento en Calentador Solar (Tubos

puerta de madera evacuados y contenedor)

MECANICA AUTOMOTRIZ

Fotos Plano General

Fot. 34 Actividad M. Auto. Fot. 32 Compartimiento de Motor Fot. 33 Engranaje

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramdn

Trabajos de balanceo del Compartimiento donde va Engranaje que se encuentra en la

automovil. ubicado el motor. parte de la traccion del auto

Fot. 36 Motor Auto

Fuente: Cristian Ramoén

Fot. 35 Tablero de Herramientas

Mantenimiento de un motor Fuente: Cristian Ramoén

de automovil.

Herramientas de mayor

utilizacion.
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MECANICA AUTOMOTIEI'Z

Fotos Plano Deta

Fot. 39 Protector de Neumatico Fot. 38 Adaptador de Copas Fot. 37 Carburador

Fuente: Cristian Ramoén Fuente: Cristian Ramén Fuente: Cristian Ramdn

Adaptador para uso de copas

Tapa cubos de la rueda Valvula de inercia

Fot. 41 Volante

Fot. 42 Engranaje Trasmision

Fot. 40 Cigledial .
Fuente: Cristian Ramon & Fuente: GREMMACH

Fuente: Cristian Ramon

Engranaje de caja de Cigiiefial Volante
trasmision

MECANICA DE MOTOS

Fotos Plano General

Fot. 44 Herramientas Moto Fot. 45 Apoyo de Moto
Fot. 43 Motocicleta
Fuente: Cristian Ramoén

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramon

Detalle de la motocicleta Herramientas. Pata de descanso de la
del faro y eje frontal. motocicleta
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Fot. 46 Disco de Freno Fot. 47 Motor Motocicleta
Fuente: Cristian Ramoén Fuente: Cristian Ramodn

Sistema de frenado Motor.

MECANICA DE MOTOS

Fotos Plano General

Fot. 51 Aro Neumatico Fot. 50 Bujia Fot. 49 Tubo de Escape Fot. 48 Tacometro

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramén Fuente: Cristian Ramén Fuente: Cristian Ramén

Aro y Llanta Tubo de escape doble Tacémetro

TAPICERIA AUTOMOTRIZ

Fotos Plano General

Fot. 53 Tapiceria Automotriz Fot. 54 Herramientas Fot. 52 Proceso Tapiceria

Fuente: GREMMACH Fuente: Cristian Ramdn Fuente: GREMMACH

Se observa el detalle del

Detalle el momento de Conjunto de herramientas de

proceso de tapiceria artesanal.

desmonte de los asientos. mayor uso.
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TAPICERIA AUTOMOTRIZ

Fotos Plano Detalle

Fot. 57 Manija Puerta Auto Fot. 55 Manija Guantera Fot. 56 Llave Convexa

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramon

CHAPISTERIA Y PINTURA AUTOMOTRIZ

Fotos Plano General

Fot. 59 Chapisteria Fot. 60 Enderezamiento Fot. 58 Soldadura

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramon

Consiste en el arreglo de Proceso de Proceso de soldadura.
carrocerias del automovil. enderezamiento.

Fot. 61 Relleno Automotriz Fot. 62 Pintura Automotriz Fot. 63 Herramientas

Fuente: GREMMACH Fuente: GREMMACH Fuente: Cristian Ramdn

Antes de la pintura se Proceso de pintura. Herramientas

cubre las imperfecciones.
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CHAPISTERIA Y PINTURA AUTOMOTRIZ

Fotos Plano Detalle
= ' \
\
L

Fot. 66 Pistola Pintura Fot. 64 Llave Taladro Fot. 65 Taladro

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramodn Fuente: Putplay

Pistola para aplicar Llave para ajustar la punta

Taladro

pintura del taladro

[
Fot. 68 Ganchos Fot. 67 Martillo
Fot. 69 Punta Taladro

e i Fuente: Cristian Ramén
Fuente: Cristian Ramén

Fuente: Cristian Ramon

Puntas para taladrar Ganchos de carga Cabeza del martillo

MECANICAELECTRICA

Fot. 71 Sistema Eléctrico Fot. 72 Sensor Eléctrico Fot. 70 Herramientas

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramoén

Mantenimiento del sistema Sensor para buscar

Herramientas de mayor uso.
eléctrico de una maquina imperfectos eléctricos en el
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MECANICA DE BICIGLETAS

Fot. 75 Cadena Bicilceta Fot. 73 Neumatico Bicilceta

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramoén

Lastrado de la llanta en
detalle

Fot. 78 Tensor Fot. 76 Engrane Bicileta

Fuente: Cristian Ramén Fuente: Cristian Ramon

Tensor para el manejo de Engranaje de cambios.

cambio de velocidades.

Fot. 74 Rayos del Aro

Fuente: Cristian Ramoén

Detalle de los rayos de la
bicicleta.

Fot. 77 Herramientas

Fuente: Cristian Ramoén

Herramientas de uso.

VULCANIZACION

Fotos Plano General

Fot. 80 Maquinaria

Fot. 81 Vulcanizacién

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramoén

Se utiliza esta maquina para
Balanceo.

retirar el neumatico de la llanta.

Fot. 79 Herramientas

Fuente: Cristian Ramon

Herramientas de mayor uso..



http://www.mecanicosdechimborazo.com/vulcanizaci%C3%B3n/
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VULCANIZACION

Fotos Plano Detalle

R

Fot. 83 Neumatico Auto Fot. 84 Cabo de Acero Fot. 82 Gancho
Fuente: Cristian Ramodn Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramdn

Detalle del gramado de la Cabos de acero

Gancho

llanta

CLIMATIZACION: REFRIGERACION Y AIRE ACONDICIONADO

Fot. 86 Climatizacidn Fot. 85 Herramientas

Fuente: Cristian Ramon Fuente: Cristian Ramoén

Trabajando en arreglo de un Herramientas de mayor uso.

congelador.



http://www.mecanicosdechimborazo.com/vulcanizaci%C3%B3n/
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Tabla 3 Herramientas Mayor Uso

Fot. 93 Reducidor

- i Fot. 95 Taladro
Fot. 87 Serrucho Fot. 88 Liave Pico Fot. 89 Brocha Fot. 90 Embudo Fot. 91 Martillo Fot. 92 Envase Fot. 94 Llave

Fot. 97 Medidor b

aw

Fot. 106 Lagartos

:
f

_ Fot. 114 Mechero  Fot. 116 Valvula Fot. 117 Llave

Fot. 96 Llave Fot. 102 Gafas

Fot. 98 Nivelador Fot. 100 Gancho Fot. 103 Pinzas

Fot. 101 Alicate Fot. 104 Méscara

B ’
‘ I s £ f

Fot. 111 Sierra

Fot. 99 Llave

pd

Fot. 108 Tornillo

v

Fot. 105 Metro Fot. 112 Combo

Fot. 107 Lima Fot. 110 Desarmador

Fot. 113 Cadena

Fot. 119 Prensa
Fot. 118 Proteccion Fot. 120 Yunque

Fot. 115 Llave Cruz

“Fot. 121 Cinta  Fot. 122 Prensa

Fuente: Cristian Ramon




~108 ~

4.2 Documentacion de las Tipografias mas Relevantes
En el mundo existe una gran variedad de tipografias gratuitas de pago, de un disefio
impecable pero son muy numerosas para un estudio minucioso por ello gracias a la
iniciativa de fontshop al nombrar las tipografias de mayor uso tomando en cuenta
parametros como:

e Ranking Descargas: 40%
e Valor / Significado historico: 30%

e Cualidades estéticas: 30%

Ademas con una intervencidn de personajes correlacionados en el mundo tipografico
se nombré como jurado para la toma de decisiones a:

= Roger Black (Danilo Black, Inc., USA)

= Stephen Coles (Typographica, USA)

» Jan Middendorp (Publizist, Berlin)

» Veronika Elsner (Elsner + Flake, Berlin)

= Bertram Schmidt-Friderichs (TDC, Mainz)

» Ralf Herrmann (TypoForum, Weimar)

» (Claudia Guminski (FontShop, Marketing, Berlin)

Los miembros del jurado pudieron determinar las tipografias que mayormente son
utilizadas en un grupo de 118 fuentes tipograficas que para nuestro estudio sera un
referente porque realizaremos una encuesta a personas que conformas pequefios
mundos para formar nuestro universo con 10 fuentes tipograficas que nos ayudaran en
el desarrollo de nuestra hipdtesis (Anexo 1), estos grupos son:

Profesionales del disefio grafico
Profesionales en el drea de imprenta
Estudiantes de disefo grafico

P wnNRe

Docentes de asignaturas donde la tipografia juegue un papel importante.

Siendo estos los resultados:
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1. Profesionales del Disefio Grafico

Helvética PROFESIONALES DISENO GRAFICO

10

Harabara 3 9 2%
. 5% N
Pacotille 7 7%
10%

Eurostile

Resagnito

Justus 10%
Snickles

Time New Roman 10%
Titillium

Futura

Graf. 1 Andlisis Tipografia Profesionales Disefio Grafico

Fuente: Resultado de las Encuestas (Anexo) de Tipografias

mayormente utilizadas por el profesional en Disefio Grafico.

Realizado por: Cristian Ramén
Analisis: Encontramos que los profesionales del disefio grafico utilizan una variedad de
tipografias acorde a las necesidades de desempeno en cada trabajo que realice

otorgando un mayor valor significado histdrico de las tipografias.

Analisis de Resultados: Con los resultados tabulados podemos darnos cuenta que en
area del profesional de disefio gréfico tiene la tendencia de utilizar tipografias acorde a
la necesidad ya sea para comunicar una emocién segun la tipografia, entre ellas
tenemos las siguientes Helvetica, Harabara, Pacotille, Eurostile, Resagnito, Justus,
Snickles, Time New Roman, Titillium, Futura.

2. Profesionales en el area de Imprenta

Garamond PROFESIONALES EN EL AREA DE
Futura IMPRENTA
Franklin Gothic g 10

; 8 5%

Copperpalte Gothic 594 5%
Mistral

Harabara

Titillium
Pacotille
Didot
Arimo

Graf. 2 Analisis Tipografias Profesionales Imprenta

Fuente: Resultado de las Encuestas (Anexo) de Tipografias
mayormente utilizadas por el profesional en area de la imprenta.
Realizado por: Cristian Ramdn
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Andlisis: La utilizacion en las imprentas de las tipografias son mayormente tipografias
gue puedan ser legibles para una asimilacion de informacidn mas répida.

Andlisis de Resultados: En el area de la imprenta en el medio hay tendencias a la
utilizacién de tipografias con mayor detalle de estilizacidn es por eso que la escala de
importancia de las tipografias son de la siguiente manera Garamond, Futura, Franklin
Gothic, Copperpalte Gothic, Mistral, Harabara, Titillium, Pacotille, Didot, Arimo.

3. Estudiantes de Disefio Grafico

Times New Roman ESTUDIANTES DE DISENO
Franklin Gothic 5 GRAHCO

Garamond 59% 10

Mistral 3

Copperplate Gothic 7 10%
pperp 0%

5%

Justus

Helevetica 6
Myriad 10%
Pacifico

10%

Zapfino
Graf. 3 Analisis Tipografia Estudiante

Fuente: Resultado de las Encuestas (Anexo) de Tipografias
mayormente utilizadas por los alumnos de disefio grafico.
Realizado por: Cristian Ramén

Analisis: Los estudiantes estan regidos a utilizar tipografias de mayor ranking de
descargas o tipografias que a la ves son tipografias contemporaneas o utilizadas por
disefadores de reconocimiento publico.

Analisis de resultados: Se determina que los estudiantes de disefio grafico van
direccionados a la utilizacién de tipografias que son gratuititas o ya preinstalados en el
computador ya sea de fabrica o por complemento de un software, Times New Roman,
Franklin Gothic, Garamond, Mistral, Copperplate Gothic, Justus, Helevetica, Myriad,
Pacifico, Zapfino.
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4. Docentes de Diserio Grafico

Helvetica DOCENTES DE DISENO
Futura GRAFICO

Times New Roman g 910

Garamon 7 SW%3%

Kabel

Kosmik
Champagne & Limousine

Bickham Script
Coctail Shaker
Baskerville

Graf. 4 Analisis Tipografia Docente

Fuente: Resultado de las Encuestas (Anexo) de Tipografias
mayormente utilizadas por los docentes de disefio grafico ESPOCH.
Realizado por: Cristian Ramoén

Andlisis: Los docentes buscan la relacién de la tipografia con niveles de referencia
histérica con un grado de aceptacion que se ve reflejado en las niveles de descarga y
trabajos de importancia que son utilizadas las tipografias.

Analisis de resultados: Podemos observar que la variacion de las tipografias se da por
estilos contemporaneos como funcionales con secuencia de mayor importancia,
Helvetica, Futura, Times New Roman, Garamon, Kabel, Kosmik, Champagne &
Limousine, Bickham Script, Coctail Shaker, Baskerville

5. Analisis Tipografico

Helvetica

IMPORTANCIA TIPOGRAFICA

Times New Roman

Harabara
Pacotille 100
Futura 80

. . 60
Franklin Gothic
Copperplate Gothic 40
20
Titillium ﬂ
. 0 aa
Mistral

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Justus

Graf. 5 Analisis Importancia Tipografica

Fuente: Resultado final de las Encuestas (Anexo) sobre las tipografias
de mayor uso cotidiano.
Realizado por: Cristian Ramdn
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Andlisis: Teniendo en cuenta los parametros que se da para la obtencién de las
tipografias mas utilizadas, nos damos cuenta que las que poseen alto puntaje son
aquellas que tienen un ranking considerable de descargas y una importacion historica
en la evolucion del disefio en si.

Analisis de resultados: Como resultados del analisis podemos determinar una
repeticion de 10 fuentes tipograficas, con un valor de aceptacion en cifras cuantitativas
por el grado de importancia las siguientes fuentes tipograficas:

HELVETICA
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnnho
paqrstuvwxyz

0123456789

Tabla 5 Helvética

TIMES NEW ROMAN

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmninopaqr
stuvwxyz

0123456789

Tabla 4 Times Ne Roman
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HARABARA

ABCDEFGHIJKLMNNOPQR
STUVWXYZ

abcdefghijklmnanopqrstuv
wWXyz

0123456789

Tabla 7 Pacotille

PACOTILLE

ABCPEF OHUIJKLMN OP
QR3STUVWRYZ

abcdefghijkimneopqgr
sfuvwryz

0123456789




Tabla 8 Futura
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FUTURA

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XY1Z

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

0123456789

Tabla 9 Franklin Gothic

FRANKLIN GOTHIC

ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopqgrst
UVWXYZ

0123456789
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Tabla 10 Copperplate Gothic

COPPERPLATE GOTHIC

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ

0123456789

Tabla 11 Titillium

TITILLIUM

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopqgrs
tuvwxyz

01234567889
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Tabla 12 Mistral

MISTRAL

ABCDEFGHIVKLMNNOPQRSTUY
VWwXy2z

4dcdeégﬂijﬁfm4~ﬁaﬁﬁa41avWae

7%
0123456789

Tabla 13 Justus

JUSTUS

ABCDEFGHIJKLMNN O
PORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqr

stuvwxyz

0123456789

Para el estudio se tomara en cuenta las tipografias desde el 50% al 100 % de
aceptacion en el previo estudio que se realizd para encontrar las tipografias de mayor
uso.
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4.3 Metodologia para la Lectura Iconografica en las Tipografias

Definiendo el icono podemos decir que es la representacion grafica lograda a partir de
lo mas profundo y simplificado de lo que vemos en la realidad pero tomando en

cuenta los detalles esenciales que nos permite identificar el significado de la imagen.

Tomando en cuenta lo antes mencionado procedemos a enlistar las etapas bdasicas
para plasmar los iconos referentes a imagenes reales a partir de rasgos similares

encontrados en las tipografias.

Para un mejor entendimiento de la metodologia se explicara con un caso real practico
en el cual se demostrara los iconos encontrados en las tipografias de mayor relevancia
utilizada en el proceso de similitud con rasgos de las actividades que realiza el

GREMMACH.
= Recopilacion de Datos.

1. Creacién de un banco de fotografias.

Fot. 123 Recopilacién Fotografica

Fuente: Recopilacion fotografica tomada de la investigacion. Realizado
por: Cristian Ramoén
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2. Recopilacién de fuentes tipograficas.

En este paso las fuentes a utilizar fueron seleccionadas por tener un grao de

importancia para la investigacién ejemplo.

Documentacion de las Tipografias mas Relevantes

HELVETICA ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
Z abcdefghijklmnAiopqgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY

TIMES NEW ROMAN Z abcdefghijklmnhAopqgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
HARABARA abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789

ABCPEFGHIJKLMNIOPQRSTUVWHK
PACOITILLE $7 abcdefgbljklmneopqgrstuvwaryz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimn

FUTURA nopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abc
FRANKLIN GOTHIC defghijklmniAopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
COPPERPLATE GOTHIC UVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOP

QRSTUVWXYZ
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ a
TITILLIUM bcdefghijklmnAopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIVKLMNNOPQRSTUVWXY2Z abedefgliy
M’S’PAL /tlmh&chaw!avwny;
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWX
JUSTUS YZ abcdefghijklmniiopgrstuvwzyz
0123456789

Tabla 14 Documentacidn Tipogréfica Ejemplo

Fuente: Recopilacidn tipografica tomada de la investigacion. Realizado
por: Cristian Ramoén
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=  Preparacion.
3. Creacion de fichas.

e Se elige 5 familias tipografias mediante encuestas realizadas (Anexo N°1), las
cuales van impresas en fichas de un tamafio de 10cm * 10cm para poder
analizar la tipografia.

Frontal Posterior

Mayiiscula /Miniscula
Numeracidn
. Familia Tipografica

0a e

1em

Il. 107 Ficha Tipografica

Fuente: Modelo de ficha tipografica tomada de la investigacion.
Realizado por: Cristian Ramoén

e Seleccionado las fotografias de las actividades conformadas por el
GREMMACH, se imprime en fichas de tamafio 10 cm * 10 cm, para su previo
analisis.

Frontal Posterior

Tipo de Toma
Numeracidn g
: Especializaciin

- b . B

1. 108 Ficha Fotografica

Fuente: Modelo de ficha de las fotografia tomada de la investigacién.
Realizado por: Cristian Ramon
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= Desarrollo.
4. Proceso de Desarrollo.
e Se realiza un analisis de las tipografias con relacion a cada fotografia, para ello
se da un tiempo de 60 segundos para la comparacién y poder encontrar un
semejante en la tipografia.

Imagenes Tipografias Proceso Resultado
G
HELVETICA
Gg @5
TIMES NEW ROMAN | Apsleis |2
Gg & N
HARABARA ;t B
GqgCe
PACOTILLE
G
FUTURA

Caso practico de la investigacion.
Imagen Seleccién Tipografica Proceso Resultado

O Rotar S sgmentacidn
Anatom’ia

PACOTILLE Tipografica

Q Finl

Barbilla

Tabla 15 Proceso
Realizado por: Cristian Ramon
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= Validacion y Resultado.
5. Validacidén y Resultado final.
e Para la validacion debe poseer un grado alto de semejanza a la imagen real, lo
cual se mide mediante el uso de encuestas (Anexo N°2).

Ejemplo de Validacion.

Imagen Icono Porcentaje de | Aprobacion
Semejanza

La aprobacién

delicono que
es aceptable es

- . o
e —— \ 986 al poseer un

porcentaje

mayor al 50%.

e Resultado Final.

N

IIl. 109 Icono M. A

Realizado por: Cristian Ramon
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4 .3 .1 Resumen Grafico de la Metodologia para la Lectura Iconografica en las
Tipografias

AODNOAPIALA . TIPOGRAFIAS

@ Recopilacion de Datos
- Banco de fotografias.

@ Recopilacion de Datos
- Recopilacion tipografica.

1

@ Desarrollo
- Proceso de Elaboracion
del Icono.

II. 110 Infografia Metodologia

Fuente: Resumen grafico explicativo de la metodologia para la lectura
iconografica en las tipografias tomada de la investigacion.
Realizado por: Cristian Ramoén
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CAPITULO V:

5. PROPUESTA DE DISENO DE ICONOS PARA PARA EL GREMMACH
5.1 Objetivos

e Realizar un analisis técnico entre la fotografia y la tipografia para encontrar
algun rasgo de similitud para la elaboracién de los iconos.

e Disefiar un manual compilatorio que contendrd el proceso de elaboracion de
los iconos.

e Con los iconos elaborar un sistema de logos referente a cada una de las
actividades que realiza el GREMMACH.

e Disefiar el manual del sistema de logos del GREMMACH.

e Disefiar un sitio web.
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5.2 Focus group
El Focus grup nos ayudara para la elaboracion de los iconos como de su validacion para
ello se conforma de la siguiente manera:

e Profesionales de Disefio Grafico.

e Profesionales en el area de la Imprenta.
e Docentes de Diserio Grafico (ESPOCH).
e Alumnos de Disefio Grafico (ESPOCH).

e Grupo administrativo del GREMMACH.

5.3 Métodos
En la investigacidn es un proceso que mediante el uso de métodos los cuales nos
ayudaran para la concepcion, correccion del trabajo.

a) Lainvestigacion exploratoria

La tipologia de investigacién serd analizada tanto por su naturaleza, como por su
finalidad.

Nos ayudara para la recopilacion de imagenes con mayor conexién a la actividad de
cada especialidad del GREMMACH.

b) El método histérico

Se parte de la idea y la adquisicion de datos mediante un proceso secuencial para
llegar al resultado final es decir:

e Recopilar Datos

e Revisary Evaluar los Datos

5.4 Técnicas

a) Observacidn: Se realizara esta técnica al momento de la recopilacién de
informacién de las actividades realizadas por el GREMMACH como recopilar
fotografias que ayudaran al proceso comparativo.

b) Encuesta: Se ejecutara en la proceso, evaluacién y disefo de los icénicos al
focus group.

¢) Comparacion: Se comparara una vez finalizado el proyecto para verificar si los
Iconos poseen una relacion con las actividades que imparte el GREMMACH.
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5.5 Recopilacion de los Iconos
En el anterior capitulo pudimos observar cémo fue la creacion de los iconos, todo el
proceso que se dio para la obtencidn final que se da a continuacién, con el detalle del
proceso de creacion.

Tabla de Codificacion.

Codificacion de Abreviaturas

N° CODIGO SIGNIFICADO

1 M.G. Mecanica General.

2 M.A. Mecanica Automotriz.
3 M.M. Mecanica de Motos
4 T.A. Tapiceria Automotriz.
5 CH. Chapisteria

6 M.E. Mecanica Eléctrica.
7 B. Mecanica de Bicicletas
8 V. Vulcanizacion

9 R.A. Refrigeracion y Aire Acondicionado.

Tabla 16 Codificacién

Realizado por: Cristian Ramoén
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TIPOGRAFIA

~ 126 ~

ANALISIS

PROCESO

RESULTADO

- Comparacion de la
tipografia con respecto a1
I I imagen por 60 sequndos.
MG - Rotar / Segmentar .
3. Times New Roman / ) )
Maydscula Blanco Interno o contra forma —An_ahzar mediante _
en la anatomia de tipografia. pardmetros de la anatomia
tipografica
P - Compfaraci()n dela l
tipografia con respecto a la
M.G.2 imagen por 60 sequndos.
Pacotille /
May(scula Semejanza al rotar la - Rotar / Segmentar .
tipografia.
: - Comparacon de la
i tipografia con respecto a la
_ : imagen por 60 sequndos.
Ay = o
M.G3 - - Rotar / Segmentar .
Harabara / Semejanza al rotar Ia tipogra-
Maylscula fia.




FOTOGRAFIA : )

TIPOGRAFIA

1)

Pacotille/
Maylscula
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ANALISIS

Semejanza al rotar la
tipografia.

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .

RESULTADO

M.G.6

Harabara /
Maylscula

Futura /
Maylscula

Desendente y contra forma

ap

Semejanza al rotar la
t|pograf[a y la utilizacion del
anillo.

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .

-Analizar mediante
parametros de la anatomia
tipografica .

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

parametros de la anatomia
tipografica .




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

PROCESO

RESULTADO

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.
M.G.7 Pacatille/ | - Rotar / Segmentar .
Mindscula Semejanza al rotar la
tipografia.
- Comparacion de la
P s : tipografia con respecto ala
") imagen por 60 segundos.
M.G.8 »
. ) - Rotar / Segmentar /
’ ':;].CO,t'”el/ Semejanza al rotar y Reflejar .
nuscuta reflejar Ia tipografia.
- Comparacién de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.
) - Rotar / Segmentar .
Pacatille / )
Maytscula Semejanza al rotar la

tipografia.




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

w f

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

RESULTADO

M.G.7 - Rotar / Segmentar .
Harabara / Semejanza al rotar la
MinGscula
t|pograf|a
- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
‘ N 2 imagen por 60 sequndos.
M.G.8 - Rotar / Segmentar .
Times New Roman o _ .
/ Mayuscula Vertice. -Analizar mediante _
pardmetros de la anatomia
tipografica .
- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
> imagen por 60 sequndos.
g - Rotar / Segmentar .
M.G.9 ’
, -Analizar mediante
Futura / Terminal, pardmetros de la anatomia
Mayuscula tipografica .




M.A 1

FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

e €

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia conrespectoala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .

Pacotille / Al rotar y segmentar —Ang—llizar mediante '
Mintscula mayormente utilizada la param{efltros de la anatomia
barbilla tipografica .
- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
d imagen por 60 sequndos.
Harabara Semejanza al rotar Ia - Rotar / Segmentar .
/ Mayuscula . )
tipografia.
- Comparacion de la
. tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.
_ - Rotar / Segmentar .
Harabara Semejanza al rotar Ia
/ Maydscula tipografia.

RESULTADO




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

Ep

PROCESO

- Comparadon de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

RESULTADO

- Rotar / Segmentar .
I\al'l: utura /I Semejanza al rotar la
aytiscuila tipografia.
- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.
M.A 5 - Rotar / Segmentar .
Pacotille .- ;
/ Nimero ; x ; -Analizar mediante
Segmentacin, Anillo. parametros de la anatomia
tipografica .
” - Comparacion de la
< \ tipografia con respecto a la
™ imagen por 60 sequndos.
M.A.6

Times New Roman
/ Mayuscula

Semejanza al rotar la
tipografia.

- Rotar / Segmentar .




FOTOGRAFIA » TIPOGRAFIA
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ANALISIS

PROCESO

R - Comparacion de la
/ % tipografia con respecto ala
/ A imagen por 60 sequndos.
L
M.A.7 _ \ - Rotar / Segmentar .
Iliﬂaco’hllel/ Semejanza al rotar la
SHSCUa tipografia.
m | - Compfaracic’m dela |
tipografia conrespectoala
M.A.8 a m imagen por 60 sequndos.
Harabara
/ Mindscula Semejanza al rotar Ia - Rotar / Segmentar .
tipografia.
- Comparacion de la
&‘ tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.
_ - Rotar / Segmentar .
Pacotille/ Semejapza alrotarla
Maydscula tipografia.

RESULTADO
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FOTOGRAFIA > TIPOGRAFIA -  ANALISIS PROCESO RESULTADO

‘ ‘ - Comparacién de la
' tipografia con respecto a la
G & G imagen por 60 sequndos.
M.A 10 _ - Rotar / Segmentar .
mm,t'”el/ Semejanza al rotar la
yustuia tipografia.

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 segundos.

MA11 | B - Q .

Z’ /” - Rotar / Segmentar .
. Harabara ‘ |
/ Mayiscula Semejanza en la contra -Analizar mediante ,
forma pardmetros de la anatomia
tipografica .

- Comparacion de la

tipografia con respecto a la
A imagen por 60 sequndos.
- - Rotar / Segmentar .

M.A12 =~ K _ _
- N : -Analizar mediante
S Pacotille/ Semejanza al rotar I3 pardmetros de la anatomia
May(scula tipografia, Cola. tipografica .




M.A 13

FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA

K

Times New Roman
/ Mayascula
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ANALISIS

FF

Semejanza al rsegmentar
la tipografia, brazo.

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .

RESULTADO

K

Times New Roman
/ Maydscula

Semejanza al segmentar y
en la cola.

- Comparacién de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

parametros de la anatomia
tipografica .

M.M.2

Times New Roman
/ Maydscula

Semejanza al segmentar y
en el ascendente.

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

parametros de la anatomia
tipografica .
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PROCESO

- Comparadon de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .

RESULTADO

Harabara Semejanza al rotar la
/ Numero tipografia.
- Comparacién dela
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.
- Rotar / Segmentar .
Pacotille _ _
/ Mayiscula Semejanza al rotar la -Analizar mediante :
tivoarafi i parametros de la anatomia
Ipogratia, anilio. tipografica .
- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
e imagen por 60 segundos.
MM - Rotar / Segmentar .
V\.§5 _ _
Pacotille Semejanza al rotar la -Analizar mediante , ‘
/ Mindscula tipografia. parametros de la anatomia ‘

tipografica .




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

PROCESO

RESULTADO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.
M.M.6 - Rotar / Segmentar .
Harabara Semejanza al rotar la
/ Mayiscula t[pograﬁa.
- Comparacion de la
I tipografia con respecto ala
: imagen por 60 sequndas.
M.M.7 . genp g
Times New Roman - Rotar / Segmentar .
/ Minscula Semejanza al rotar la
tipografia.
- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
r imagen por 60 sequndos.
- Rotar / Segmentar .
T.AA ‘ ,
Helvetica Semejanza al rotar Ia -Analizar me dd|a|nte )
/ Mayiscula tipografia. parametros de la anatomia

tipografica .
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TIPOGRAFIA
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ANALISIS

PROCESO

RESULTADO

Times New Roman
/ Mindscula

Semejanza segmentar,
cuello y el blucle.

® - Comparadon de la
‘ J { tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.
TA2 - Rotar / Segmentar .
Harabara Semejanza al rotar la
/ Mayuscula tipografia.
- Comparacion de la
tipografia con respect% ala
imagen por 60 sequndos.
TA 3 genp 9
i : - Rotar / Segmentar .
Pacotille
/ Mayuscula Semejanza al rotar la
tipografia.
- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.
- Rotar / Segmentar .
TA.4

-Analizar mediante
parametros de la anatomia
tipografica .




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

v Rk

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

RESULTADO

TA.
> - Rotar / Segmentar .
" Pacotil Semejanza al rotar la
- / Mﬁﬁ%s:cﬁla t|pograﬁa y segmentar.

° ¢ - Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
TA6 |. }
Times New Roman ‘- -Analizar mediante
/ Mindscula Segmentacion, Ascendente pardmetros de la anatomia
tipografica .
==y - Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.
- Rotar / Segmentar .
TA7 Harabara Semejanza segmentar, -Analizar mediante
/ Maylscula cola. parametros de la anatomia

tipografica .




TA8

FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA

Futura
/ Mayuscula
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ANALISIS

%F

Semejanza en el brazo.

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 segundos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

parametros de la anatomia
tipografica .

RESULTADO

CHA

1

Times New Roman
/ Minuscula

Palo, Terminal

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

-Segmentar .
-Analizar mediante

pardmetros de la anatomia
tipografica .

CH.2

Helvetica
/ Mayuscula

e o

Semejanza al rotar la
tipografia.

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .




TIPOGRAFIA

Pacotille
/ Mayuscula
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ANALISIS

7 R

Semejanza en el brazo.

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

parametros de la anatomia
tipografica .

RESULTADO

- {

Harabara
/ Maylscula

L

Times New Roman
/ Mintscula

Segmentacion, Anillo

{ L

Semejanza al rotar la
tlpograﬂa y reflejar

- Comparacion de la
tipografia conrespecto ala
imagen por 60 segundos.

-Segmentar .

-Analizar mediante
pardmetros de |3 anatomia
tipografica .

- Comparacion dela
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar /
Reflejar.




TIPOGRAFIA

Helvetica
/ Mayuscula

Q

Harabara
/ Maydscula
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ANALISIS

Ly

Semejanza al rotar, contra
forma

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar.

-Analizar mediante
pardmetros de la anatomla
tipografica.

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la

imagen por 60 segundos.
-Segmentar .

-Analizar mediante
parametros de la anatomla
tipografica .

RESULTADO

Harabara
/ Mindscula

-

T Sy

Semejanza al rotar la
tipografia.

- Comparacion de la
tipografla con respecto a la
imagen por 60 segundos.

- Rotar / Segmentar.




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

RESULTADO

CH.9 - Rotar / Segmentar .
- Semejanza al rotar, contra -Analizar mediante
T'mfsr\ﬂgigsg_?{:an formaJ parametros de la anatomia
tipografica .
- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.
CH.10
y MF'-'t';'ra I Semejanza al rotar Ia - Rotar.
ayuscuia tipografia.
A - Comparacién de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.
! -Segmentar .
CH.1 Semejanza al segmentar I3 -Analizar mediante

Times New Roman
/ Maydscula

tipografia, Anillo

parametros de la anatomia
tipografica .




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

At

PROCESO

- Comparacién de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

RESULTADO

/ Mayuscula

tipografia, Anillo

CHA2
_ - Rotar.
Times New Roman Semejanza al rotar la
/ Minuascula [IDOgraﬂa
- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.
-Segmentar .
M.E 1 = . .
Harabara Semejanza Al Segmentar, -Analizar mediante
/ Maydscula Asta Transversal, Ascendente parametros de la anatomia
- tipografica .

; - Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

M.E.2 Pacotille Semejanza al segmentar la -Rotar




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.
M.E3
: - Rotar.
Pacotille Semejapza al rotar la
/ Mintscula tipografia.
- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.
M .E. _
4 Pacotille Rofar.
/ Mayuscula Semejanza al rotar la
tipografia.
- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.
M.E.g Futura - Rotar.
/ Nimero Semejanza al rotar la
tipografia.

RESULTADO




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA
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ANALISIS

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 segundos.

RESULTADO

tipografia, vértice

B.1
: - Rotar.
Pacotille Semejanza al rotar la
/ Mintscula tipografia.
- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 segundos.
B.2 _
Helvetica Rotar
/ Maylscula Semejanza al rotar la
tipografia.
- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.
-Segmentar .
B3 Futura , -Analizar mediante
/ Mayuscula Semejanza al rotar la parametros de la anatomia

tipografica .
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FOTOGRAFIA » TIPOGRAFIA - ANALISIS PROCESO RESULTADO
- Comparacion de la
tipografia con respectoa la
imagen por 60 sequndos.
B.4 Times New Roman / - Rotar / Segmentar .
Maydscula Blanco Interno o contra forma
en la anatomia de tipografia.
- Comparacion de la
V1 tipografia con respecto a la
: imagen por 60 sequndos.
Harabara /
Maydscula Semejanza al rotar |la - Rotar / Segmentar .
tipografia.
- Comparacion de la
tipografia con respectoa la
imagen por 60 sequndos.
V2 - Rotar / Segmentar .
Helvetica / Semejanza al rotar la tipogra-
Maydscula fia.




Pacotille/
Mayuscula
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FOTOGRAFIA » TIPOGRAFIA - ANALISIS

|

=3
AR

Semejanza al rotar la
tipografia.

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .

RESULTADO

V.4

Harabara /
NGmero

5 6

Segmentacion, Gancho

- Comparacion dela
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

parametros de la anatomia
tipografica .

V.5

X

Times New Roman /
Mayuscula

X

Semejanza al rotar la
tipografia.

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

parametros de la anatomia
tipografica .




FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA

~ 148 ~

ANALISIS

v T

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .

V.6 _
Pacotille/ S gl | -Analizar mediante
O- Mindscula emejanzaenelPaloy e parametros de la anatomia
- Termmal tipografica .
- Comparacion de la
R.AA tipografia con respecto a la
. imagen por 60 segundos.
Harabara/ Semejanza en la tipografia.
Maydscula
77 - Comparacion de la
/ tipografia con respecto ala
— /J_‘ ‘ imagen por 60 sequndos.
R.A.2 % I\ Sh - Rotar / Segmentar .
1' "’5 Pacotille / _ J
Maytscula Segmentacion, Brazo.

RESULTADO




R.A3

FOTOGRAFIA

TIPOGRAFIA

Helvetica/
Minuscula
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ANALISIS

Semejanza en la Barbilla.

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

parametros de la anatomia
tipografica .

RESULTADO

R.A.4

Haeabara
/ Mayuscula

Semejanza al rotar la
tipografia.

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

pardmetros de Ia anatomia
tipografica .

R.A.5

Pacotille /
Mindscula

Al rotar, cantra farma.

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
-Analizar mediante

pardmetros de la anatomia
tipografica .




FOTOGRAFIA

R.A.6

TIPOGRAFIA -

Futura /
Mindscula
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ANALISIS

W

Semejanza al rotar la
tipografia.

PROCESO

- Comparacion de la
tipografia con respecto ala
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .

RESULTADO

RA.7 w4

Tabla 17 Recopilacién de Iconos

Times New Roman /
Maylscula

Fuente: Tabla proceso y elaboracién de los Iconos encontrados

en la tipografia.
Elaborado por: Cristian Ramoén

i

Semejanza al rotar la
tipografia.

- Comparacion de la
tipografia con respecto a la
imagen por 60 sequndos.

- Rotar / Segmentar .
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5.6 Porcentaje de similitud de Iconos

Este es el resulta que se obtuvo después de las encuestas (Anexo N°2), en el cual se

calificaba el grado de similitud que posee el icono con el referente fotografico a la

actividad del GREMMACH.

Los parametros tomados en cuenta para la obtencion del 100 % de grado similitud son

al poseer un parentesco a la imagen real con un maximo del 45% como aprobado, 40%

si el icono es de facil de recordar y 15% si el icono posee una calidad no compleja para

el usuario.

Al pasar de estos parametros el icono no es eficiente.

Estas encuetas se realizd a los alumnos de disefio grafico de la ESPOCH de niveles

superiores de Octavo a Decimo semestre tomando en cuenta un focus group

representando al total de personas que conforma cada semestre.

N° Facil de .
, .. Parentesco con Complejidad
Cadigo Recordar Total
lo Real <45% <15%
<40%

1 M.G.1 44% 39% 14% 97%
2 M.G.2 34% 34% 12% 80%
3 M.G.3 40% 38% 14% 92%
4 M.G.4 43% 37% 15% 95%
5 M.G.5 40% 36% 12% 88%
6 M.G.6 43% 38% 15% 96%
7 M.G.7 44% 36% 10% 90%
8 M.G.8 43% 36% 15% 94%
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9 M.G.9 44% 40% 14% 98%
10 M.A.1 40% 40% 13% 93%
11 M.A.2 43% 37% 13% 93%
12 M.A.3 44% 36% 14% 94%
13 M.A.4 44% 39% 14% 97%
14 M.A.5 34% 38% 14% 86%
15 M.A.6 43% 38% 14% 95%
16 M.A.7 39% 39% 14% 92%
17 M.A.8 44% 39% 14% 97%
18 M.A.9 41% 37% 12% 90%
19 M.A.10 42% 40% 14% 96%
20 M.A.11 44% 39% 13% 96%
21 M.A.12 43% 37% 13% 93%
22 M.A.13 45% 35% 14% 94%
23 M.M.1 46% 39% 10% 95%
24 M.M.2 43% 40% 12% 95%
25 M.M.3 44% 39% 14% 97%
26 M.M.4 39% 39% 14% 92%
27 M.M.5 40% 39% 14% 93%
28 M.M.6 42% 36% 15% 93%
29 M.M.7 44% 39% 12% 95%
30 T.A.1 41% 36% 10% 87%
31 T.A.2 38% 42% 10% 90%
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32 T.A.3 43% 34% 14% 91%
33 T.A4 41% 39% 14% 94%
34 T.A.5 40% 42% 12% 94%
35 T.A.6 43% 39% 10% 92%
36 T.A.7 42% 36% 14% 92%
g37 T.A.8 44% 38% 15% 97%
38 CH.1 39% 38% 13% 90%
39 CH.2 41% 36% 12% 89%
40 CH.3 42% 39% 14% 95%
41 CH.4 43% 35% 13% 91%
42 CH.5 40% 36% 14% 90%
43 CH.6 37% 39% 14% 90%
44 CH.7 38% 42% 14% 97%
45 CH.8 40% 39% 14% 94%
46 CH.9 41% 36% 12% 89%
47 CH.10 42% 39% 14% 95%
48 CH.11 45% 38% 11% 94%
49 CH.12 43% 40% 10% 93%
50 M.E.1 41% 44% 12% 97%
51 M.E.2 40% 39% 10% 89%
52 M.E.3 39% 39% 12% 90%
53 M.E.4 34% 40% 12% 86%
54 M.E.5 41% 36% 14% 91%




~ 154 ~

55 B.1 41% 38% 13% 92%
56 B.2 42% 39% 12% 93%
57 B.3 39% 38% 13% 90%
58 B.4 40% 37% 14% 91%
59 V.1 36% 44% 12% 92%
60 V.2 40% 39% 14% 93%
61 V.3 44% 39% 14% 97%
62 V.4 42% 40% 14% 96%
63 V.5 41% 39% 12% 92%
64 V.6 43% 40% 11% 94%
65 R.A.1 45% 36% 14% 95%
66 R.A.2 41% 38% 13% 92%
67 R.A.3 39% 39% 14% 92%
68 R.A4 38% 41% 14% 93%
69 R.A.5 42% 39% 14% 95%
70 R.A.6 43% 40% 13% 96%
71 R.A.7 40% 39% 14% 97%

Tabla 18 Nivel de Similitud

Fuente: Tabla porcentual del nivel de similitud.

Elaborado por: Cristian Ramoén
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Analizando los datos se encontré que el porcentaje de la categoria de parentesco real
tuvo un 43%, siendo este el pardmetro iddoneo para la investigacion al tener una
semejanza al comparar la imagen real de las actividades del GREMMACH con el icono
que lo representa.

El icono también pasé por otros parametros los cuales son que sea facil de recortar
para el usuario con un 37% vy al ser facil de recordar quiere decir que posee un grado
inferior de complejidad con un 13% que ayuda que el icono sea facil de asimilar.

Porcentaje de Similitud

43%

Parentesco con lo real

Similitud

13%
Cumpleugad 37%

Fécil de Recordar

FRTRF

Graf. 6 Porcentaje de Similitud

Fuente: Resultado de las Encuestas Anexo (grado de similitud)
Elaborado por: Cristian Ramoén
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5.7 Iconos de mayor relevancia

GREMMACH

Gremio de Maestros Mecdnicos y Afines de Chimborazo

Mecanica General Mecénica Automotriz Mecanica de Motos Tapiceria Automotriz Chapisteria Y Pintura Automotriz

o H&
i\

Electricidad Automotriz Mecénica de Bicicletas Vulcanizacién RefrigeracionY Aire Acondicionado

Il. 111 Iconos de Mayor Relevancia

Fuente: Iconos de mayor relevancia con grado de similitud.
Elaborado por: Cristian Ramén

Con los datos antes presentados se determind que los iconos encontrados en las
tipografias de las actividades que realiza el GREMMACH poseen un grado aceptable de
similitud esto quiero decir que cumplen con lo antes requerido y pueden formar parte
de las aplicaciones a diseiiar.

5.8 Diseiio de Aplicaciones
Las aplicaciones son el reflejo de la utilizacion de los resultados obtenidas en el
proceso de investigacion que se realizé para la obtencidn de la lectura icénica de las
actividades del GREMAMCh en las tipografias del computador.

Las aplicaciones se realizaron para la ayuda de los usuarios en este caso son los
miembros que conforman las actividades del GREMMACH.

5.8.1 Disefio Manual Compilatorio
En este manual se tratd de obtener una sintesis del proceso y elaboraciéon que se dio
en la investigacion, en cual no solo muestra los resultados que son los iconos como el



~ 157 ~

fruto de la lectura icénica de las actividades del GREMMACH en las tipografias del
computador si no también es una fuente para entender cual fue su proceso.

e Portada

Para crear cualquier disefio siempre se debe tomar en cuenta como punto principal la
creacién de una reticula que sera la ayuda para el disefio de la portada.

1. 112 Reticula Potada Manual compilatorio

Fuente: Manual Compilatorio de Iconos
Elaborado por: Cristian Ramén

el m -

VNN (g Munou Compilatorio

- v lad B
N AL e lconos

Gremio de Maestros Mecanicos y Afines de Chimborazo

1. 113 Potada Manual Compilatorio de Iconos

Fuente: Manual Compilatorio de Iconos
Elaborado por: Cristian Ramon
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e Hoja Tipo

Reticula de la Hoja Tipo.

\/

Il. 114 Reticula Hoja Tipo Manual Compilatorio de Iconos

Fuente: Manual Compilatorio de Iconos
Elaborado por: Cristian Ramén
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Eﬁ | 4
— RESULTADOS

1. 115 Hoja Tipo Manual Compilatorio de Iconos
Fuente: Manual Compilatorio de Iconos
Elaborado por: Cristian Ramén

e Tabla de Contenidos

\ CONTENIDOS

Introduccion

Resefia Historica

Procesos

Ejemplo del analisis

Iconos

Resultados

Tabla 19 Contenidos Manual compilatorio de Iconos
Fuente: Manual Compilatorio de Iconos

Elaborado por: Cristian Ramon

5.8.2 Diseiio Manual Sistemas de Logos

Manual de Sistema de Logos se encuentra el disefo final de logos personalizados para
cada area que conforma el GREMMACH, partiendo del resultado que fue el hallazgo
de la lectura icénica de las tipografias.
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e Portada

Reticula de la portada sistema de logos

SN NT NT N
AN AN AN ANE ANE AN

SE ST N NN
SN TN TN TN TN TN
SIS TN TNT N TN
S L ST NT NT NT N
SIS IN IS AN
S ST NT O NT NT N
SOIN TN TN TN TN
SNLNT NT NT NT N

AN N AN
AN RN RN ANEERN

1. 116 Reticula Portada Manual Sistema de Logos
Fuente: Manual Sistemas de Logos
Elaborado por: Cristian Ramén

©

GREMMACH

Manual Sistema de Logos

Il. 117 Portada Manual Sistema de Logos
Fuente: Manual Sistemas de Logos

Elaborado por: Cristian Ramén
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SN NT NT N

AN AN AN ANE ANE AN
AN RN AN

SN TN TN TN TN TN
SIS TN TNT N TN
S L ST NT NT NT N
SIS IN IS AN
S ST NT O NT NT N
SOIN TN TN TN TN
SNLNT NT NT NT N
AN AN ANE AN AN
SN N NT NT N

1. 118 Reticula Hoja Tipo Manual Sistema de Logos
Fuente: Manual Sistemas de Logos
Elaborado por: Cristian Ramén
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Il. 119 Hoja Tipo Manual Sistema de Logos
Fuente: Manual Sistemas de Logos

. ,Elaborado por: Cristian Ramén
e Tabla de Contenidos

CONTENIDOS

Presentacion

Elaboracion

Creacion del Icono

Factor “x” / Color

Especialidades del GREMMACH . -
Estandar Logotipo

Aplicaciones

Normativas

Conclusion

Tabla 20 Contenidos Manual Sistema de Logos

Fuente: Manual Sistema de Logos
Elaborado por: Cristian Ramoén
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5.8.3 Disefio Sitio Web
Se realiza el disefio pensando en poseer un sitio web con mds dinamismo, con la

informacion adecuada tomando en cuenta de no cargar de informacién obsoleta al
usuario, creando un sitio web estético como funcional.
— w . R o e
? ffaestos Y Chirfiborazo

Mecanicos

GREMMACH P
Vision
[{‘ 1
\ m‘\ funda el 20 de agosto de 1959 v juridicamente

B
6 4 0 Abrfl de 1951 con el nomare
SIND I CATO DE MAESTROS MECANICOS D

28 de mayo de 1980

5 ESTATUTOS i Sr. Alfonso Vacacela
ales de cads reforma of estatuto lamandose desde ese
ACTIVIDADES entonces SOCTEDAD DE MAESTROS MECANICOS.

NOTICIAS
CONTACTENOS

En el afio 1967
José Paguay

II. 120 Sitio Web GREMMACH

Fuente: Disefio Sitio Web
Elaborado por: Cristian Ramén
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e Estructura de Contenidos

Animacion de Inicio,
en el cual se encuentra
el botén para ingreso
al web site.

0

Leyes Estatutos Actividades

B

¥

L5 -
: Estiorsn

TR W

Nivel 2 Misién y Nivel 3 se Nivel 4 actividades Nivel 5 Noticias Nivel 6 direccidn,
Vision institucional encuentra las leyes que conforma el actualizables de datos para contacto
como fechas de y estatutos del GREMMACH. importancia  para
importancia. GREMMACH. miembros del

gremio.

Tabla 21 Estructura de
Contenidos Web Site

Fuente: Disefio Sitio Web
Elaborado por: Cristian Ramon

e Sistema de Navegacion

Encabezada

Boton Inicio -~~~

’

v
'
:
S

.. Derechos Autor / Controles de Sonido

Il. 121 Pagina de Inicio
Fuente: Disefio Sitio Web
Elaborado por: Cristian Ramoén
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Banner .

Encabezado

Vision

———

Botones de Acceso - " Cuadro de Texto

Mision

Derechos de Autor / Controles Sonido

Il. 122 Estructura pagina

Fuente: Disefio Sitio Web
Elaborado por: Cristian Ramon

El disefio tanto de los manuales como el sitio web fue desarrollado mediante software

de disefio.

e Software de Vectorizacién
Es un programa informatico para disefio grafico especializado en la elaboracion y
creacién de objetos vectoriales, el software posee una gran cantidad de herramientas

gue facilita a la creacion de elementos graficos visuales vectoriales.

e Software de Animacion.
Es un software especializado en el manejo de imagenes vectoriales como mapa bits
con los cuales podemos formar composiciones animada, con efectos de movimiento
como de sonido para mejorar la estética visual de nuestro producto gréafico, también
es utilizado para el desarrollo de productos animados para la web ya sea por la
animacién simple es decir animacién fotograma por fotograma o algo mas

especializado como el la animacién mediante ActionScript.
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CAPITULO VI:

6. VALIDACION DE LA HIPOTESIS
6.1 Validacion de la Hipétesis
La hipdtesis planteada enuncia que: “En las fuentes tipograficas del computador se

puede observar rasgos iconicos reconocibles por el GREMMACH”.

Se desarrollé de manera iddnea planteando fundamentos concretos del disefo grafico
los cuales fueron la parte esencial para poder demostrar que en las tipografias se
puede realizar una lectura icénica siendo el resultado no solo practico para los usuarios
miembros del GREMMACH sino también demuestra una investigacion detallada con la
que se pretende ayudar a reforzar los conocimientos que adquiere el disefiador grafico
de hoy en dia demostrando que las soluciones a un caso de disefio se lo puede hallar

en lo mas cotidiano.

En la validacidon de la hipdtesis se realizd mediante el uso de encuestas (Anexo N°3)
donde medimos el porcentaje de aprobacidn que obtuvo el proceso investigativo, en la
valoracion del desarrollo creativo de los iconos como en el sistema de logos, en primer
caso tomando referente a los estudiantes del disefio grafico de niveles superiores y el
otro caso la encuesta también se realizé a los miembros administrativos del Gremio de

Maestros Mecanicos y Afines de Chimborazo (GREMMACH).
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Siendo el resultado final de las encuestas tabuladas el 98,25% de conformidad del

producto grafico desarrollado.

Actividad tipografia Rasgo

Se midio la aceptacion en el
lad con los

98%

98,25%
Aprobacion

MECANICA
GENERAL

Asimilacién Sistema de Logos
Este parameiro se toma en cuenta solo
para el sistema de logos donde se hace

referencia  al  parentesco  con las
aclividades del GREMMACH.

Graf. 7 Resultados de Aprobacién

Fuente: Comprobacion de la Hipdtesis de la Investigacion
Elaborado por: Cristian Ramén

Habiendo demostrado que el icono es favorable para el usuario mediante pardmetros
de eficacia como el de rasgo donde se demostré que el icono posee rasgos
evidénciales encontrados en las tipografias seleccionadas, haciendo un énfasis al
poseer un porcentaje del 98% en similitud a su imagen referente, siendo el resultado
de facil asimilaciéon por no ser complejos y al poder utilizar los iconos para crear
disefios aplicativos se aprueba con un 98,25% siendo consecuente el resultado a una

amplia investigacion.



6.

7.

8.
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Conclusiones

Se recopilo una coleccidn fotografica con lo mads representativo de cada area
conformada por el GREMMACH que facilito la creacién de iconos.

En la actualidad existe una gran variedad de fuentes tipograficas en el mundo,
pero se pudo analizar las fuentes mas utilizadas por el disefiador grafico y en el
medio grafico.

El ver de manera distinta las cosas nos ayudaron a poder crear formas graficas
de gran valor para el disefio grafico.

Que el conocimiento investigativo del origen de las formas tipograficas del
idioma castellano nos ayudaron a poder correlacionar las formas tipograficas
no solo con el disefio editorial y el mensaje contextual que podemos dar sino
que a partir de la forma se pudo involucrar en el disefio grafico,
especificamente el desarrollo de iconos.

Se establecid una metodologia partiendo de los conceptos basicos del diseifo
grafico y psicolégico del entorno social para proporcionar la creacién de iconos
a partir de una lectura anatémica de la tipografia correlacionando rasgos de
similitud entre la imagen y el resultado propuesto.

Obteniendo un porcentaje del 98% de aceptacién y aprobacidon en la
elaboracidon de iconos a partir de rasgos tipograficos se demostré que si es
posible hallar iconos facilmente identificados por los usuarios del GREMMACH
en las tipografias de mayor relevancia para el disefiador grafico.

Con el desarrollo de los iconos a partir de los rasgos tipograficos que son el
parentesco de una actividad del Gremio de Maestros Mecdnicos y Afines de
Chimborazo (GREMMACH), se elaboré el manual compilatorio de los iconos
donde se muestra el proceso de elaboracion, se desarrollé mediante los iconos
un sistema de logos para cada una de las actividades que conforma el
GREMMACH, siendo satisfactorio para su uso.

Se concluye que la lectura icénica es posible la utilizacion de atributos graficos
hallados a partir de caracteres tipograficos de mayor relevancia para el disefio
grafico teniendo en comun una relacién adyacente al archivo fotografico de
actividades conformadas por el Gremio de Maestros Mecdanicos y Afines de
Chimborazo.
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Recomendaciones

Se recomienda a la empresa poseer una distribucion idonea de cada disciplina
gue lo conforma y poseer un banco fotografico que represente lo que se dedica
cada area.

A los disefiadores se recomienda tener una coleccidén tipografica eficaz
tomando en cuenta la calidad en poder responder a un problema grafico antes
gue la cantidad.

Se recomienda la motivacién a desarrollar nuevas formas creativas para el
desarrollo de procesos de disefio.

Al elaborar un disefio se debe tomar en cuenta una validacién técnica del
disefo ya sea por estandares del disefio grafico o estandares de la sociedad
comun.

Al elaborar algun trabajo grafico siempre se debe tomar en cuenta en realizar
un documento explicativo del uso adecuado del producto, que sea facil de
entender para el usuario.

Se recomienda el uso adecuado de todo material grafico que es proporcionado
para la satisfaccion del usuario tomando en cuenta reglamento estipulado en
los manuales presentados.

Es recomendable el uso conveniente del método para descubrir los iconos
hallados a partir de morfologias encontradas en las tipografias para la
explicacién al alumnado por parte del docente.

Es oportuno la involucracion directa de la empresa en el desarrollo, evaluacién
y validacién del producto final.
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Resumen
Se realizé la lectura icénica de las actividades del GREMMACH en las tipografias del

computador.

La investigacion se efectud mediante el método del analisis, basado en identificar la
relacion comun entre: recopilacidon fotografica de cada drea conformada vy la seleccién
tipografica de las fuentes de mayor uso para el disefiador grafico, luego de crear,

clasificar y analizar los datos se alcanzé la conclusidn de estudio.

Mediante el apoyo del software de vectorizacién Adobe lllustrator CS6 se observd
obteniendo como resultado el desarrollo de iconos a partir de rasgos tipograficos,
posteriormente se implementd como propuesta de disefio un sistema de logos

aplicativos para publico objetivo.

Como resultado obtenido del disefo icénico posee un grado sostenible de aceptacién
con un 98,25%, otorgando un valor eficaz comprendiendo para utilizaciéon de
productos graficos como son: manual compilatorio de iconos, manual de sistema de
logos y pagina web Utiles para cada usuario que se encuentre satisfactoriamente

beneficiado.

Se concluye que la lectura icénica es posible la utilizacién de atributos graficos hallados
a partir de caracteres tipograficos de mayor relevancia para el disefio grafico teniendo
en comun una relacién adyacente al archivo fotografico de actividades conformadas

por el Gremio de Maestros Mecdnicos y Afines de Chimborazo.

Es recomendable poseer previamente una compilacion idénea de fuentes tipograficas
tomando en cuenta medidas de calidad para otorgar un producto que satisfaga las
necesidades del consumidor, también debemos tomar en cuenta al resolver problemas
de indole grafico se puede solucionar desde medios cotidianos involucrando

tedéricamente parametros del diseno grafico.
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Sumary

It was realized the iconic Reading of the activities of Guild of Masters and Related

Mechanical of Chimborazo (GMRMCH) in the computer typographies.

The research as completed through the analysis method, based in identifying the
common relation between: photographic compilation of each conformed area and the
typographic selection of the most useful sources for the graphic designer, after that

creating, classifying and analyzing the date was the studio conclusion.

Through the support of vectoring software was observed like result the development
of icons from typographic features, further was implemented like proposal of design a

logos application system for objective public.

Like obtained result of iconic design has a sustainable degree of acceptance with 98,
25% giving a effective value for using of graphic products like: icons compilatory
manual, logos system manual and web page useful for each user successfully

benefited.

It is concluyed that in the iconic reading is possible the use of graphic attribute finding
from of typographical characters most relevant for graphic design have in common an
adjacent relation to the photographic file of activities conformed for the Guild of

Masters and Related Mechanical of Chimborazo.

It is recommended has previously a suitable compilation of typographic sources taking
into account quality measures for giving a product that full the needs of consumer,
also taking into account that the graphic problems can solve themselves from means

of daily involving theorically parameters of graphic design.
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Glosario de Términos

Abstraccion.- Consideracion aislada de las cualidades esenciales de un objeto, o del mismo

objeto en su pura esencia o nocidn. Hacer abstraccidn de algo. Prescindir de, dejar aparte.
Asimétrico.- Que no guarda simetria o que carece de ella.

Background.- Imagen que se ubica en el fondo de una composicion de imagenes o espacio
alrededor de la figura principal de la imagen.

Bit Map.- Mapa de bits, definicién de una imagen por sus puntos constituyentes.

CMYK.- Cyan, Magenta, Amarillo y Negro. Los distintos colores de tinta del proceso de

impresion a cuatro colores.

Cognitivo.- Hace referencia a la facultad de los seres de procesar informacion a partir

de la percepcion.

Denotativo.- La denotacién es el significado basico de una palabra, tal como aparece

definido en los diccionarios con una forma de expresién formal y objetiva.

Epistemoldgica.- Es la rama de la filosofia cuyo objeto de estudio es el conocimiento

cientifico.

Equilibrio.- Proporcién y armonia entre los elementos dispares que integran un

conjunto Proporcidn y armonia entre los elementos dispares que integran un conjunto.

Escala.- Sistema graduado de medicién de la magnitud de un proceso, mecanismo,

objeto o fendmeno.

Flash.- Denominacién que usualmente recibe una animacién vectorial que puede
reproducirse en web u otros medios que soportan el plug-in de Flash player. El nombre

proviene de Macromedia Flash, aplicacion utilizada para crear las animaciones.


http://es.wikipedia.org/wiki/Palabra
http://es.wikipedia.org/wiki/Diccionario
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Grafico.- Elemento visual que complementa al texto para hacer a un mensaje impreso

mas interesante o facilitar su comprension.

Iconicos.- es una imagen, cuadro o representacion; es un signo o simbolo que sustituye

al objeto mediante su significacion.

Interfaz.- es la conexidn entre dos ordenadores o maquinas de cualquier tipo dando

una comunicacién entre distintos niveles.

JPG (Joint Photographic Experts Group).- formato gréfico de mapa de bits que permite
comprimir las imagenes con el objetivo de reducir el tamaio (kb) del fichero. Esta
caracteristica lo hace atractivo para uso en diseno web porque reduce el tiempo de
descarga / transferencia del fichero. En contrapartida, la definicion de la imagen
resultante es degradada en relacién inversamente proporcional al grado de

compresién aplicado. Soporta el sistema de colores RGB y CMYK.
Logotipo.- El elemento visual tipografico que da nombre a la entidad

Tipografia.- La tipografia es el oficio que trata el tema de las letras, niumeros y

simbolos de un texto impreso.

Pixel.- La unidad de superficie de imagen sobre la cual se pueden definir atributos,

tales como color e intensidad de luz.
Prototipos.- Es un ejemplar o primer molde en que se fabrica una figura u otra.

Punto de pica.- Cada una de las doce partes en las que se divide la
medida tipografica llamada pica. Los puntos de pica tradicionales miden unos 3,514
mm. Pero los puntos de pica mds usados actualmente (picas PostScript) miden unos

3,527 mm., ya que hay 72 de ellos en una pulgada
Serif.- Tipografia sin adornos.

San Serif.- Tipografia con adornos


http://www.glosariografico.com/punto_pica
http://www.glosariografico.com/tipografia
http://www.glosariografico.com/pica
http://www.glosariografico.com/postscript
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Anexos

Anexo?1

Encuesta

De esta recopilacion de fuentes tipograficas, observe detenidamente y seleccione con

una “X” 10 tipografias que usted utilice de manera frecuente gracias por su ayuda.

& Helvetica 1 ® Meta C
(> Garamond [] Trinité [
& Frutiger 1 & Din [
) Bodoni [1 G Matrix [
& Futura [1]@ OCR [
© Times New Roman__ [ & Avant Garde_ [
® Akzidenz Grotesk___ [ & Lucida O
Officina [1 @ Sabon C
© Gill Sans ] LAt ine [—
Univers [1 @ Letter Gothic_C
@ Optima [J & Stone N
@ Franklin Gothic____ [ ®» Arnhem [
(» Bembo [] Minion [
(» Interstate [J & Myriad C
® Thesis [ ® Rotis C
Rockwell 1 ® Eurostile [
(» Walbaum [] Scala [
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® Syntax [1 ® Today Sans N
Joanna [1 @ Prokyon N
& Fleishman ] ® Trade Gothic ]
Palatino 0 & Swift ]

Baskerwville

[] COPPERPLATE GOTHIC__[ |

Fedra 0 ® Blur O
Gotham 1 ® Base ]
Lexicon [1 ® Bell Centennial ]
HANDS ] & News Gothic []
Metro O ® Avenir []
Didot [] Bernhard Modern___ [
Formata L1 & Amplitude []
Caslon [] Trixie []
Cooper Black 1 ® Quadraat ]
PeigNot [1 ® Neutraface ]
Bell Gothic 1 @ Nobel n
@ Antique Olive 7 ® Industria M

@ Wilhelm HKingspor Gotisch 1 @ Botdicors. 7/ ——

® Info (] BANK GOTHIC___ []
Dax [1 ® Corporate ASE___ ]
) PROFORMA [1 & Fago []




® TRAJAN
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[0 ® Belle

Kabel

HOUSE GOGHIG 23

[] COzyrymrDunDq
[ @ Mt

Kosmik

[1 ¢ Arial

Caecilia

[] BEBAS

Mrs Eaves

[0 @ Resagnito

Corpid

[1 @ Harabara

Miller

[ @ Justus

Souvenir

] Dustismo

INSTANT TYPES
Clarendon

O @) Snickles

Triplex

0 © (acifico

L1 @ Titillium

Benguiat

N[ I A A I 0 o A I

Filosofia

[ @ Codiuil Shaker ]
Zapf Renaissance___[1 @) Aver

]

Chalet

1 @ Diavlo

Quay Sans

[1 @& Chompagne & Limousine ]

0 @ Pacotille

Cézanne
Repotex

1 @ &? mbiznce
0 & Tartine

Legacy

1 @ Arimo

Agenda

[1 @ Rieslng

I I N
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Anexo 22

M Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconogrdfico

Lo calificacion plonteada en los resultados se do mediante
el otorgamiento de un valor entero par de 0-10.

Grado de Similitud Promedio % Comentario
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I Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconografico

La colificacion planteada en los resultodos se da mediante
el otorgamiento de un valor entero par de 0-10.

Imagen Icono Grado de Similitud Promedio % Comentario
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M Hoja de resultados del Nivel de aceptacidn iconogrdfico

La calificacian planteada en los resultados se da mediante
el otorgamiento de un valor entero par de 0-10

Grado de Similitud Promedio % Comentario
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M Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconogrdfico

La calificacion planteado en los resultados se do mediante
el otorgamiento de un valor entera par de 0-10.

Imagen Icono Grado de Similitud Promedio % Comentario

R
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Il Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconogratico

La calificocion planteada en los resultados se da medionte
el otorgamiento de un valor entero par. de 0-10

Imagen Icono Grado de Similitud Promedio % Comentario
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I Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconogrfico

Imagen Icono

@//
Qv

Grado de Similitud

La calificacién planteada en los resultados se da mediante ‘

Promedio %

el otorgamiento de un valor entero par de 0-10.

Comentario

8Y
(
b
>
L
|
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M Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconografico

La calificacian planteada en los resultados se da mediante
el otorgamiento de un valor entero par de 0-10.

Imagen Icono Grado de Similitud Promedio % Comentario
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B Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconogrdfico

Imagen

Icono

Grado de Similitud

La calificacion planteada en los resultados se da mediante

Promedio %

el oforgamiento de un valor entero pa de 0-10r.

Comentario
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I Hoja de resultados del Nivel de aceptacién iconogrdfico

Imagen

56

57

58 \'i’

Icono

Grado de Similitud

La calificacién planteada en los resultados se da mediante ‘

Promedio %

el otorgamiento de un valor entero par de 0-10.

Comentario

G
E
—
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M Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconogrdfico

Imagen

7'—?‘? 2
=\

Iy,
[

€

W
|

Icono

Grado de Similitud

La calificacién planteada en los resultados se da mediante
el otorgamiento de un valor entero par de 0-10 .

Promedio %

Comentario
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71
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M Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconogrdfico

Imagen

Icono

Grado de Similitud

La calificacién planteada en los resultados se da mediante
el otorgamiento de un valor entero par de 0-10.

Promedio %

Comentario

ey 016183
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M Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconogrdfico

Imagen

Icono

Grado de Similitud

La calificacién planteada en los resultados se da mediante ‘

Promedio %

el otorgamiento de un valor entero par de 0-10.

Comentario

1™
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Il Hoja de resultados del Nivel de aceptacion iconogrdfico

L)
M&l

Grado de Similitud

La calificacién planteada en los resultados se da mediante }

Promedio %

el otorgamiento de un valor entero par de 0-10.

Comentario
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Anexo 23
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e Porfavorobservelaimagen pro cinco sequndos y digame si es facil de recordar.

Si No

e Porfavor observelaimagen digamesilaimagen tiene relacion con el texto que le acompana.

MECANICA
MOTOS

® Porfavorobserve las dosimagenes responda (Si o no) si se parecen entresi.

Si No

e [Porfavorobservelaimagen pro cinco sequndosy digame si es facil de recordar.
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® [or favor observe las dos imagenes responda (si 0 No) si se parecen entre si.

Si No

e Porfavorobservelaimagen pro cinco sequndosy digame si es facil de recordar.

Si No

e Porfavor observe laimagen digame silaimagen tiene relacion con el texto que le acompana.

MECANICA
ELECTRICA

Si No

® Porfavorobserve las dosimagenes responda (s 0 No) si se parecen entre si.

Si No
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e Porfavorobservelaimagen pro cinco sequndos y digame si es facil de recordar.

Si No

Por favor observe laimagen digame silaimagen tiene relacion con el texto que le acompana.

Si No

® [orfavor observe las dos imagenes responda (Si o no) si se parecen entre si.

Si No

e Porfavorabservelaimagen pro cinco sequndosy digame si es facil de recordar.

Si No
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e Porfavorobservelaimagen pro cinco sequndos y digame si es facil de recordar.

OVULCANIZACION

Si No

Por favor observe laimagen digame silaimagen tiene relacion con el texto que le acompana.

Si No

® [Porfavor observe las dos imagenes responda (Si o no) si se parecen entre si.

Si No

e Porfavorabservelaimagen pro cinco sequndosy digame si es facil de recordar.

A

REFRIGERACION Y AIRE ACONDICIONADD Si No
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