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RESUMEN

El objetivo principal de esta investigacion fue realizar un estudio de factibilidad para la
industrializacion y comercializacion de maiz en la parroquia La Magdalena, cantén Chimbo,
provincia de Bolivar, con el propoésito de mejorar la comercializaciéon y la economia de los
productores de esta localidad. La metodologia empleada en el proyecto adopt6 un enfoque mixto,
combinando andlisis cuantitativos y cualitativos para obtener una vision integral del contexto y
de las necesidades del mercado. Se aplicaron encuestas tanto a productores como a consumidores
de la parroquia, lo que fue fundamental para la recopilacién de informacién valiosa para el
proyecto. Estas encuestas permitieron identificar las practicas actuales de cultivo y
comercializacion del maiz, las expectativas de los productores respecto a posibles mejoras y las
preferencias de los consumidores locales. Ademas, se llevd a cabo un estudio de mercado que
permitio identificar la demanda y la oferta, determinando asi la demanda insatisfecha del
producto. Se consideraron también los recursos necesarios, incluyendo la mano de obra directa e
indirecta, asi como los costos de fabricacion y comercializacién de los productos. Concluyendo
asi, que existe un escenario positivo en la idealizacion de este proyecto puesto que en el estudio
financiero se demuestra un Valor Actual Neto (VAN) positivo de $283,973.59 y una Tasa Interna
de Retorno (TIR) del 36.06%. Se recomienda que los inversionistas hagan uso de este documento
como guia técnica para la realizacion de la inversion ya que se evidencia una rentabilidad éptima

y una rapida recuperacion de la inversion.
Palabras clave: <PROYECTO DE FACTIBILIDAD>, <INDUSTRIALIZACION>,
<COMERCIALIZACION>, <ESTUDIO ECONOMICO>, <ESTUDIO FINANCIERO>,

<RENTABILIDAD >.
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ABSTRACT

The main objective of this research was to carry out a feasibility study for the industrialization
and marketing of corn in the La Magdalena parish, in Chimbo canton, Bolivar province, with the
purpose of improving the marketing and economy of the producers of this town. The methodology
used in the project adopted a mixed approach, combining quantitative and qualitative analyzes to
obtain a comprehensive view of the context and market needs. Surveys were applied to both
producers and consumers in the parish, which was essential for collecting valuable information
for the project. These surveys allowed to identify current corn cultivation and marketing practices,
producers' expectations regarding possible improvements, and the preferences of local
consumers. In addition, a market study was carried out that made it possible to identify demand
and supply, thus determining the unsatisfied demand for the product. The necessary resources
were also considered, including direct and indirect labor, as well as the costs of manufacturing
and marketing the products. Thus concluding that there is a positive scenario in the idealization
of this project since the financial study demonstrates a positive Net Present Value (NPV) of
$283,973.59 and an Internal Rate of Return (IRR) of 36.06%. It is recommended that investors
use this document as a technical guide for making the investment since optimal profitability and

rapid recovery of the investment are evident.

Keywords: <FEABILITY PROJECT>, <INDUSTRIALIZATION>, <MARKETING>,
<ECONOMIC STUDY>, <FINANCIAL STUDY>, <PROFITABILITY>.

Luis Fernando Barriga Fray
0603010612

XiX



INTRODUCCION

El presente Trabajo de Titulacion denominado “PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA
INDUSTRIALIZACION Y COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DE MAIZ BLANCO
EN LA PARROQUIA LA MAGDALENA, PROVINCIA DE BOLIVAR, ANO 2023.” Presenta

un contenido de: V capitulos, conclusiones, recomendaciones y anexos.

En el primer capitulo, se aborda el problema de investigacion que afecta a los agricultores de maiz
blanco en la parroquia de La Magdalena. Se establece la justificacion de dicho problema, junto

con la exposicion y desarrollo de los objetivos de investigacion pertinentes.

En el segundo capitulo, se delinea el marco tedrico, que comprende la fundamentacién tedrica
respaldada por fuentes bibliograficas pertinentes. Este marco tedrico servird como base sélida

para sustentar y abordar la investigacion realizada en el proyecto.

En el tercer capitulo, se detalla la metodologia que serd implementada en la investigacion,
adoptando un enfoque mixto que combina el analisis de variables cuantitativas y cualitativas. Este
disefio metodoldgico incluira la aplicacion de encuestas tanto a los productores como a los
consumidores, proporcionando asi una comprension exhaustiva y equilibrada de los diferentes

aspectos del problema investigado.

El cuarto capitulo se analiza y se interpreta los resultados que se obtuvo a través de la aplicacion
de las encuestas, desglosando la informacion recolectada y destacando los hallazgos mas
relevantes y entender en profundidad las percepciones, opiniones y comportamientos de los

encuestados.

En el Capitulo cinco se presenta el marco propositivo del proyecto, el cual abarca diferentes
aspectos fundamentales para su desarrollo. Estos incluyen el estudio de mercado, el estudio legal,
el estudio técnico, el estudio administrativo, el estudio econémico-financiero y el estudio

ambiental.

Cada uno de estos componentes serd analizado y detallado en profundidad para proporcionar una
vision integral y solida del proyecto. Esto permitird una evaluacion completa de su viabilidad y

potencial impacto.



CAPITULO |

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Planteamiento del Problema

El maiz constituye, junto con el arroz y el trigo, uno de los principales alimentos cultivados en el
mundo, con un estimado de produccién de 25.3 millones de toneladas métricas en 2019, México
se consolida como el principal productor de maiz blanco en el mundo, muy por encima de
Sudafrica, que se encuentra en la segunda posicion con 7.0 millones de toneladas y Estados

Unidos con 3 millones de toneladas. (GCMA, 2019)

Como lo menciona (Urango, 2018) El maiz es un cereal empleado desde tiempos ancestrales en la
dieta humana y comercializado a gran escala por sus componentes nutritivos, dinamizacion de la
economia mundial y propiedades funcionales. Del maiz se destaca el potencial de los
macronutrientes constituyentes, que son empleados en diferentes aplicaciones industriales vy,
ademas, esta arraigado a las costumbres gastronémicas latinoamericanas. Constituyen la materia

prima para la produccion de almidones, aceites, edulcorantes y otros productos

El Ecuador posee una gran agrobiodiversidad, siendo el maiz de altura un ejemplo de esta por los
diversos tipos, formas y colores de grano que se encuentran en la region Andina, al ser ésta un
centro de diversificacion de este cereal. En el Ecuador se han identificado 29 razas de maiz; de
estas, 17 pertenecen a la Sierra. Segun el Instituto Nacional de Investigaciones Agropecuarias
(INIAP, 2021) en Ecuador el cultivo de maiz es uno de los mas importantes, debido a la superficie
destinada para su cultivo, la distribucién de algunos de los tipos de maices mas cultivados se debe
a los gustos y costumbres de los agricultores. Asi, en la Sierra norte (provincias de Carchi,
Imbabura, Pichincha) se produce principalmente maices con granos de tipo amarillo harinoso, en
la parte central (Tungurahua, Chimborazo y Bolivar) se cultiva los maices de grano blanco
harinoso y en Ia Sierra sur (Cafiar y Azuay) el maiz denominado “Zhima”, de grano blanco

dentado o amorochado.

El maiz es el principal cultivo transitorio por extension que se siembra en el Ecuador. En el 2021
se sembraron 355 mil ha de este cereal con una produccién estimada 1.38 millones de toneladas,
de los cuales el 78 - 80% corresponde a maiz duro y entre 20- 22% a maiz suave. En la Costa y
Amazonia se siembra el maiz de amarillo duro, especialmente hibridos, que tienen un rendimiento

promedio de 4,64 t ha-1. En la Sierra se siembra mayoritariamente variedades de maiz de libre



polinizacién de grano suave o harinoso, que tiene un rendimiento promedio de 0,82 t ha-1.
(MIDAGR, 2022)

La provincia de Bolivar es la principal productora de maiz en la Sierra del Ecuador, representando
cerca del 30 % de la superficie de maiz sembrada en toda la Sierra, con alrededor de 24 000

hectareas sembradas que sustentan la economia de 12 500 agricultores. (Sistema de Informacién Pablica
Agropecuaria, Cifras Agroproductivas., 2021).

Los altos costos de produccion y el ataque de plagas y enfermedades son los principales problemas
que enfrenta el productor maicero en el Ecuador. La escasez de semilla de calidad sumado a
temporadas de sequia y heladas es un problema recurrente en la Sierra, que contribuye a aumentar
la vulnerabilidad de la produccién de maiz en campo de los agricultores en esta region, para
reducir el efecto de estos problemas se presenta la necesidad de manejar a este cultivo en forma
adecuada para lograr una mayor produccion y una eficiente comercializacion. Este trabajo
investigativo propone un estudio de factibilidad para la produccidn de tres productos, maiz blanco
pelado “maiz mote”, maiz tostado y a través de la obtencion de harinas, cuyo valor agregado
beneficiara tanto a productores como a consumidores, permitiendo generar una importante cadena
productiva que pretenden incrementar de manera sostenible la productividad del maiz en la

parroquia La Magdalena.

Formulacién del problema.

¢Qué impacto tendra el proyecto de factibilidad en la industrializacién y comercializacion de

Maiz, en el desarrollo y dinamismo socio econdémico de la localidad?

1.2. Obijetivos

Objetivo general

Formular un proyecto de factibilidad para la industrializacion y comercializacion de productos de

maiz blanco en la parroquia La Magdalena, provincia de Bolivar, afio 2023.

Obijetivos especificos

1. Investigar las bases tedricas, a través de una revision bibliografica y documental, para el

desarrollo del proyecto de inversion.



2. Realizar un estudio de mercado, donde se identifique la oferta y la demanda dentro del
proyecto.
3. Determinar la factibilidad del proyecto por medio de los indicadores financieros.

1.3. Justificacion

1.3.1. Justificacion tedrica

Mediante la realizacion de este trabajo investigativo, se busca revisar y analizar las diferentes
bases tedricas como libros, revistas, articulos cientificos y tesis que han sido realizadas sobre
proyectos de factibilidad, sustentando al desarrollo formativo de este trabajo investigativo, que
esta direccionado al desarrollo socio econémico, y de esta manera iniciar un gran proyecto

mancomunado con la localidad.

1.3.2. Justificacion metodoldgica

Se aplicard un enfoque mixto, utilizando y analizando las variables cuantitativas como
cualitativas, con el proposito de cumplir un objetivo planteado de la investigacién como el
dinamismo socio econdmica de la localidad, mediante la aplicacion de encuestas y entrevistas en

medio del campo a aplicar.

1.3.3. Justificacién préactica

Con la implantacion de este proyecto se busca resolver algunos problemas practicos como;
logistica, estructura organizacional, tamafio, distribucién en planta y conocer de donde
provendran los recursos econémicos para impulsar este proyecto de factibilidad. Y de esta manera

fomentar el desarrollo local mediante la generando nuevas fuentes de empleo.



CAPITULO II

2. MARCO TEORICO

En este capitulo se revisara las bases tedricas en diferentes fuentes bibliograficas que permitan
generar una oportunidad el desarrollo del estudio de factibilidad.

2.1. Antecedentes investigativos

Con la recopilacion de bases bibliograficas de los diferentes estudios realizados referente a los
proyectos de factibilidad analizando la inversion y el resultado positivo que tendria en el

desarrollo local.

Como lo menciona (Martinez, 2019) con el tema: “Estudio de Factibilidad para la creacion de un
Centro de Acopio, para la recoleccién de Material Recuperable (PET) en el Municipio de
Chaguani Cundinamarca” en el desarrollo del proyecto se obtuvieron resultados positivos los
cuales se demostraron por medio de un estudio de mercado segmentando su poblacién, por medio
de este se puede indicar la demanda que se tiene al consumir liquidos en botellas plasticas, al
realizar el estudio financiero se puede determinar que existe un valor actual neto positivo
indicando que el proyecto es viable y una tasa interna de retorno de 22% indicando que existe
rentabilidad en este proyecto de factibilidad.

De los autores (Henao Jaramillo, Castrillon Monsalve, & Isaza Cardona, 2021) €n su proyecto denominado
“Estudio de Factibilidad para la creacion de un centro de acopio,, que permita la comercializacion
y distribucion de productos agricolas en el Municipio de Amalfi” donde indica que partiendo
desde una demanda insatisfecha el proyecto es factible pero al desarrollar el estudio econémico
financiero indica que tendra ganancias y también una rentabilidad por lo que se ha concluido en
gue el proyecto si es viable y factible por los indicadores positivos que posee y por el impacto

gue tendra en la sociedad y en su economia.

Por su parte (Avalos Mejia, 2015) en su tesis titulada “ Estudio de Factibilidad para la creacion de un
Centro de Acopio de Miel de Abeja, en la Cabecera Parroquial de Colonche, Provincia de Santa
Elena, Afio 2015” indica que al realizar un estudio de factibilidad puede prevenir perdidas
mediante un estudio econémico financiero indico que es posible la realizacion de este proyecto
dado a la realidad del mismo indicando una Tasa Interna de retorno de 45,46% y también con un
Valor Actual Neto Positivo Indicando que en el sector es muy favorable la creacidn de este centro

de acopio.



2.2. Fundamentacion tedrica

2.2.1. Factibilidad

Mediante los autores (Patricio, Magdalena, & Simian, 2019) se menciona que: “Es un estudio analitico
y realizable para medir e igualar los recursos que se dispone en ese momento relacionando a la

situacion a desarrollarse indicando la verificacion de los datos positivos es decir si es posible”.

2.2.1.1. Proyecto

Segln (Acosta, Melendres, Flores, & Camparia, 2022) “Un proyecto es cualquier serie de actividades y
tareas que tienen un objetivo especifico que debe completarse dentro de ciertas especificaciones;
tienen una fecha de inicio y finalizacion definida; tienen limites de financiamiento; consumen

dinero, personas y equipos; y son multifuncionales.”

2.2.1.2. Ciclo de un proyecto

El ciclo de un proyecto de inversion esta conformado por tres elementos. Todo proyecto inicia
con la etapa de preparacion o reinversion que esta conformada por la idea, el perfil, el estudio de
prefactibilidad y la factibilidad del proyecto. La inversién es la fase en la cual se ejecuta el

proyecto y la operacion es la fase de administracion y evaluacion de las acciones del proyecto.
(Vifian, Puente , Avalos , & Cordova , 2018, pag. 11)

Pre-Inversion.

e Identificacion
e Seleccion
e Formulacion

e Evaluacion

Inversion.

e Planeacién
e Operacion
e Control

e Revision



Operacion.

e Actividad de produccion del bien o servicio

2.2.1.3. Estructura de un proyecto de factibilidad

Segun (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022, pag. 38) en la elaboracidon del estudio de factibilidad,
se deben analizar en detalle los aspectos identificados en la etapa de perfil, especialmente los que
inciden en la factibilidad y rentabilidad del proyecto. Entre estos aspectos, sobresalen el mercado,
la tecnologia (o procesos), el tamafio, la localizacion, las condiciones de orden institucional y

legal y el momento de indicar la etapa de inversion.

e Estudio de Mercado

e Estudio Técnico

e Estudio administrativo
e Estudio Financiero

e Evaluacion Financiera

Con respecto a esta estructura se busca establecer los diferentes elementos y mecanismos que se
deben seguir con la finalidad de solventar los problemas que se presenten mediante el desarrollo

del proyecto.

2.2.2.  Aspectos bésicos de la factibilidad

Para (Pérez, 2018) L0s tipos de proyectos pueden ser econémicos, comerciales, operativos, técnicos,

y legales, a continuacion, detallo cada uno de ellos:

e Factibilidad Operativa: Se refiere a todos aquellos recursos donde interviene algun tipo de
actividad (Procesos), depende de los recursos humanos que participen durante la operacion
del proyecto. Durante esta etapa se identifican todas aquellas actividades que son necesarias
para lograr el objetivo y se evalla y determina todo lo necesario para llevarla a cabo.

e Factibilidad Técnica: Se refiere a los recursos necesarios como herramientas,
conocimientos, habilidades, experiencia, etc., que son necesarios para efectuar las actividades
0 procesos que requiere el proyecto. Generalmente nos referimos a elementos tangibles
(medibles). El proyecto debe considerar si los recursos técnicos actuales son suficientes o

deben complementarse.



e Factibilidad Econdmica: Se refiere a los recursos econémicos y financieros necesarios para
desarrollar o llevar a cabo las actividades 0 procesos y/o para obtener los recursos basicos
gue deben considerarse son el costo del tiempo, el costo de la realizacion y el costo de adquirir
NUEVOS recursos.

e Factibilidad comercial: Este tipo de estudio te permitird conocer al consumidor y descubrir
si tu producto serd lo suficientemente atractivo como para ser adquirido, también evalua la
logistica en la distribucion del bien o servicio y asi aprender si cubrird las demandas del
mercado Yy la viabilidad econdmica es adecuada.

e Factibilidad legal: Este analisis sirve para evaluar que tu emprendimiento no incumpla con
ninguna norma o ley municipal o estatal, ya que las consecuencias serian muy graves o incluso
ni siquiera podrias llegar a dar el primer paso para iniciar el proyecto, por lo que debe ser uno

de los primeros estudios de factibilidad que realices.

2.2.3. Industrializacion

Para (Ramon, 2021) la industrializacion se define como el proceso productivo que, de forma racional
y automatizada, implica la aplicacion de tecnologias avanzadas al proceso de disefio, produccién,
fabricacion y gestidn, empleando materiales, medios de transporte y técnicas mecanizadas en serie

para obtener una mayor productividad.

La industrializacién es aquel proceso de transformacion de la materia prima a un producto
terminado, que permite mejorar las cadenas productivas de los sectores agro-productivos del pais,

generando un dinamismo en los productores de la localidad.

2.2.4. Estudio de mercado

El estudio de mercado tiene como intencion basica determinar la demanda insatisfecha al
comparar la demanda frente a la oferta de un producto o servicio, demostrando que existiran
mayor cantidad demandantes o consumidores que oferentes, conocer los futuros clientes, la
competencia, los precios del producto y de los competidores, asi como las estrategias de

mercadotecnia que se implementaran (Cevallos, Esparza, Balseca, & Chafla, 2022, pag. 47).

2.2.4.1. Objetivos del estudio de mercado

En el Estudio de Mercado es necesario determinar los objetivos que se quieren alcanzar, ya que

estos serviran como guia para su ejecucion. De acuerdo con Prieto (2013): “Toda investigacion de



mercados debe tener una vision clara y precisa para poder obtener resultados esperados por la

organizacion” (p. 6). En base a esta situacion se anuncian los siguientes objetivos:

+ ldentificar el producto a fabricar o servicio a ofrecer.

» Definir el area de mercado donde se venderan los productos.
» Determinar la demanda y oferta (Competencia).

» Conocer la demanda insatisfecha.

» Identificar las estrategias y sistemas de comercializacion.

» Analizar precios con relacién al servicio o producto a ofertar (Cevallos, Esparza, Balseca, & Chafla,
2022, pag. 47).

2.2.4.2. Importancia del estudio de mercado

La importancia del estudio e investigacion de mercado radica en que, a través de su aplicacion,
permite obtener informacion detallada sobre el producto, la demanda, oferta, precios estrategias
de marketing y el mercado al cual se dirige el proyecto, facilitando asi, tomar una decisién final
sobre invertir o no en un proyecto de inversion. Su importancia radica, también en proporcionar

criterios (tiles para:

» Determinar la capacidad de produccion de la nueva planta.

» Fijar la ubicacion de la planta.

« Estimar probables ingresos durante la vida til de los productos.

» Conocer las estructuras de abastecimiento de materias primas (mercado proveedor).

«  Conocer los habitos, actitudes del consumidor con respecto a cambios en precios e ingresos.
« Conocer la politica estatal y sus efectos (impuestos, subsidios).

» Conocer los precios del mercado productor y consumidor.

« Conocer los canales de comercializacion (Cevallos, Esparza, Balseca, & Chafla, 2022, pag. 48).

2.2.4.3. Demanda

La demanda del mercado brinda informacion sobre bienes y servicios requeridos por un grupo de
personas en un mercado determinado, en el cual influyen los intereses, las necesidades y las
tendencias. La ley de la demanda establece que la demanda es una relacion negativa o inversa
entre el precio de un bien y la cantidad demandada de dicho bien. Asi, cuando el precio de un
bien aumenta, los consumidores estan cada vez menos dispuestos a pagar ese mayor precio por

ese determinado bien.



2.2.4.4. Andlisis de la demanda

Como menciona (Cevallos, Esparza, Balseca, & Chafla, 2022, pag. 61) “El estudio de la demanda
corresponde a un proceso a través del cual se busca conocer la expectativa de compra de producto
y/o servicio que tienen los consumidores potenciales.”

2.2.4.5. Tipos de demanda

Se muestran 4 tipos de demanda importantes dentro de un proyecto las cuales son:

DEMANDA PROYECTADA.

llustracion 2-1: Tipos de demandas

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Los 4 tipos de demanda permite identificar la localizacion del bien o servicio, en donde va a estar
el nicho de mercado, que permita satisfacer las necesidades de nuestros consumidores, ademas se
debe tomar en cuenta las caracteristicas y preferencias de los posibles demandantes.

Demanda histdrica
Para los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) La demanda historica de un producto o
servicio es la base para realizar la proyeccion de datos y estimar el consumo futuro. Los datos se

pueden obtener de varias fuentes, sean estas primarias o secundarias, mediante las técnicas de

investigacion como: encuestas, entrevistas, observacion directa, revision de publicaciones,

10



estadisticas, etc. sobre el comportamiento actual de los consumidores en relacion con el producto

0 servicio objeto de estudio en el proyecto.

Demanda actual

Segun los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) La funcidn de la demanda actual permite
determinar la capacidad de compra que tienen los consumidores actuales para adquirir la cantidad
de bienes y/o servicios que el proyecto ofrece en el mercado. Es por ello, que su medicién puede

ser en unidades fisicas, valores monetarios y términos de participacién de mercado.

Demanda proyectada o futura

Segun los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) Partiendo de este hecho, se puede decir
gue la determinacién de la demanda futura representa un proceso demasiado importante para la
toma de decisiones sobre la inversidn en cualquier tipo de proyecto, porque permite pronosticar
cudles serian las posibles cantidades que los consumidores estarian dispuestos a adquirir el bien

0 servicio proyectado

Demanda insatisfecha

Para los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) La demanda insatisfecha se realiza
considerando la cantidad de la poblacion objetivo y sus necesidades en un horizonte de tiempo.
Mientras que la oferta se considera en funcion a la produccion de la competencia en productos
similares o parecidos a los que el proyecto va a ofrecer al mercado consumidor. Aqui se pretende
cuantificar una demanda que exceda a la oferta existente, para tal fin, lo mas importante del
estudio de mercado es la comparacidn periodo por periodo de la demanda con la oferta.

Su formula de célculo es:

Demanda Instatisfecha = Demanda Proyectada — Oferta Proyectada

2.2.4.6. Oferta

La oferta segin (Menjivar, 2023) es aquella propiedad dispuesta a ser intercambiada libremente a

cambio de un precio. Cuando las condiciones de mercado vienen caracterizadas por el precio en

conjunto de todos los pares de precio de mercado y oferta, forman la llamada curva de oferta.
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2.2.4.7. Analisis de oferta

El andlisis de la oferta se busca establecer condiciones y cantidades de un bien o servicio que se
va a ofrecer en el mercado, siendo de disposicion del pablico consumidor en cuanto a cantidades,
precios, tiempos y lugar, la misma permite evaluar fortalezas y debilidades e implementar

posteriormente estrategias para mejorar la ventaja competitiva. Fuente especificada no valida.

2.2.4.8. Tipos de oferta

Para (Menjivar, 2023) determina 4 tipos de oferta que son las siguientes:

o Oferta Competitiva: Son aquellos que tienen una libre competencia, ya que ninguno de los
vendedores domina el mercado. sino que existe una sana competencia entre todos los
productores.

e Oferta Oligopdlica: es una estructura de mercado en donde existen pocos competidores
relevantes y cada uno de ellos tiene cierta capacidad de influir en el precio y cantidad de
equilibrio.

e Oferta Monopdlica: monopolistica es un tipo de competencia imperfecta en la que existe un
alto numero de vendedores en el mercado que tienen un cierto poder para influir en el precio
de su producto

e OfertaProyectada: Es la produccion que se pone a disposicion de los demandantes, se deben
explicar la oferta histdrica hasta llegar a concluir la oferta actual, para proyectar la oferta se

debe estimar la oferta futura, a partir de los datos de consumo aparente.

2.2.5. Marketing mix

El marketing-mix es el conjunto de herramientas y variables que tiene una organizacién/empresa
para cumplir con los objetivos de la entidad y de su publico objetivo. Este marketing se ejecuta a
través de las 4P’s de marketing, que hacen referencia a Product, Price, Placement y Promotion,
sus términos en inglés. Estas se traducen en Producto, Precio, Distribucion/Plaza,

Promocion/Comunicacion. (Red Universitaria Virtual Iternacional, s.f.).

2.2.5.1. Producto

Un producto es un articulo que se construye o produce para satisfacer las necesidades de un

determinado grupo de personas. El producto puede ser intangible o tangible, ya que puede ser un
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servicio o bien. Hay que asegurarse, cuando se pone el producto en el mercado, de tener lo que

realmente se demanda en dicho mercado (Red Universitaria Virtual Iternacional, s.f.).

2.2.5.2. Plaza de distribucion

Incluye todas aquellas actividades que la empresa/organizacion realiza para posicionar y distribuir
el producto en un lugar accesible para compradores potenciales. Esto se consigue con un profundo

conocimiento del mercado y el publico objetivo (Red Universitaria Virtual Iternacional, s.f.).

2.2.5.3. Promocion

Abarca una serie de actividades cuyo objetivo es: informar, persuadir y recordar las
caracteristicas, ventajas y beneficios del producto. La promocién/comunicacin, ya que puede

impulsar el reconocimiento y las ventas de la marca (Red Universitaria Virtual Iternacional, s.f.).

La promocién/comunicacion se compone de varios elementos como:

e Equipo de ventas
e Relaciones publicas
e Publicidad

e Promociones y descuentos

2.25.4. Precio

Se entiende como la cantidad de dinero que los clientes tienen que pagar por un determinado
producto o servicio. Es la Gnica variable del marketing-mix que genera ingresos para la empresa,
el resto de las variables generan gastos o inversiones. Es la variable mas flexible porque al ajustar
el precio del producto/servicio provoca un gran impacto en toda la estrategia de marketing y afecta
en gran medida a las ventas y a la demanda del producto (Red Universitaria Virtual Iternacional, s.f.).

2.2.6. Estudio técnico

Para los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) El estudio técnico esta relacionado con tres
aspectos basicos: tamafio, localizacion e ingenieria; requiere de la participacion de equipos
interdisciplinarios que aportan desde distintas perspectivas segun el tipo de proyecto con
informacion y experticia profesional para la adecuada sistematizacion de insumos, procesos y

productos.
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Mediante el estudio técnico se puede analizar todo lo relacionado a la produccién y la tecnologia
a utilizar dentro del mismo se analiza la adaptacion del proyecto en un sector donde se analiza lo

siguiente:

e Tamafio del proyecto
e Localizacion

e Ingenieria del proyecto

2.2.6.1. Tamafo del proyecto

Para los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) e infraestructura, se refiere a la capacidad
de produccion de bienes o servicios que se expresa en unidades de medida durante un cierto
periodo de tiempo, mediante el empleo normal de los factores de produccion (mano de obra,

materiales y maquinaria).

La capacidad de produccion debe ser entendida en tres dimensiones:

e La capacidad instalada: es aquella que responde a las especificaciones técnicas del disefio
o fabricacion de una maquinaria o equipo, 0 a su vez a las especificaciones técnicas de una
construccidn, generalmente es superior a la produccion efectiva.

e Lacapacidad real: es la capacidad efectiva del uso de la maquinaria, equipos o instalaciones.

e La capacidad ociosa: es la diferencia entre capacidad instalada y capacidad real por ende

permitira futuros aumentos conforme los requerimientos del mercado.
2.2.6.2. Localizacion
Para los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) se menciona que “El estudio del proyecto
debe definir claramente cuél serd la mejor localizacion posible para la unidad de produccién. En
tal sentido, la localizacion éptima sera aquella que permita obtener una maxima produccion,
maximizando los beneficios y reduciendo al minimo los costos”.

2.2.6.3. Ingenieria del proyecto

Para los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) La ingenieria del proyecto basicamente

comprende el andlisis de los siguientes aspectos:
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e El proceso de produccion. En esta parte del proyecto corresponde describir el proceso de
produccién, mediante el uso de flujogramas que ayudan a graficar en forma estandarizada la

transformacion de insumos a productos.

o Distribucién de la planta. Es la distribucion interna de los diferentes recursos que
intervienen en el proceso de produccion, por lo que serd de vital importancia considerar los

siguientes aspectos:

Secuencia de las operaciones.

Capacidad instalada de cada maquina y equipos.
Espacios de abastecimiento de materiales.

Espacios de almacenamiento de productos terminados.
Espacios de circulacion de materiales.

Espacios de circulacion de personas.

Distribucién horizontal o distribucion vertical.

© N o 0o K~ w0 NP

Estudios de tiempos y movimientos.

2.2.7. Estudio administrativo

De acuerdo con los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) nos indica que “Todo proyecto
requiere definir una estructura organizacional que permita una accion coordinada de varios
elementos humanos, materiales y financieros que le permitan alcanzar los objetivos establecidos
y garantizar su eficiencia al momento de su arranque y puesta en marcha. La estructura

administrativa y organizacional debe responder a las necesidades de operacion del proyecto”.

2.2.7.1. Analisis FODA

Segln (Huerta, 2020) menciona que “EL analisis FODA, también conocido como DAFO, es una
herramienta clave para hacer una evaluacion pormenorizada de la situacion actual de una
organizacion o persona sobre la base de las debilidades y fortalezas, y en las oportunidades y
amenazas que ofrece su entorno. La forma visual de un analisis FODA es una matriz de cuatro
cuadrantes donde se listan las principales caracteristicas y observaciones correspondientes a cada

categoria”.
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2.2.7.2. Organigrama

Segun (Moreno, 2022) El organigrama de la empresa se entiende por tanto como una representacion
gréafica de la estructura de una entidad corporativa que muestra las areas en las que esta dividida
y su ordenacion jerarquica. EI Organigrama integral incluyendo todas y cada una de las areas,
departamentos y unidades administrativas que componen la empresa ordenandolas en funcién de

su jerarquia.

2.2.7.3. Mision

Para (Garcia, Paz , & Suarez, 2022) La misién de la organizacion, establece la vocacion de la empresa
para enfrentar unos retos determinados y relaciona el aspecto racional de la actividad de la

organizacion con el aspecto emocional o moral de la actuacién de la misma.

2.2.7.4. Vision

Para (Garcia, Paz , & Suarez, 2022) la vision de una empresa es una declaracion que indica hacia donde

se dirige la empresa en el largo plazo, o qué es aquello en lo que pretende convertirse.

2.2.7.5. Valores institucionales

Para (Ramirez, 2019) muestra que “Los valores albergados en cada una de las instituciones creadas
por el ser humano que existen en la historia durante un periodo de tiempo y en un espacio
determinado, creando un particular sistema. Cada institucion cuenta con determinados valores

que forman parte esencial de la institucion misma.”

2.2.7.6. Politicas

Segln (Balanzategui, 2022) menciona que “La politica de una organizacion es una declaracion de
principios generales que la empresa u organizacion se compromete a cumplir. En ella se dan una
serie de reglas y directrices basicas acerca del comportamiento que se espera de sus empleados y

fija las bases sobre como se desarrollaran los demas documentos de la empresa.”
2.2.8. Estudio legal
Segun los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) nos doce que “El estudio legal de un

proyecto de inversion, esta relacionado con la prevision de todos y cada uno de los elementos de
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carécter legal y organizacional, provenientes del marco juridico legal vigente el pais y por ende

su estricto cumplimiento.”

2.2.9. Estudio econémico financiero

Segun (Vifian, Puente , Avalos , & Cordova , 2018) indica que “El estudio econémico y financiero de un
proyecto tiene como finalidad cuantificar los términos monetarios, todas las variables
identificadas, estudiadas y analizadas en los capitulos anteriores, es decir el estudio de mercado,

estudio técnico, estudio legal y administrativo, inclusive el estudio ambiental de un proyecto.”

2.2.9.1. Inversion

Segln (Vifian, Puente , Avalos , & Cérdova , 2018) indica que “Las inversiones son colocaciones de
dinero sobre las cuales una empresa espera obtener algun rendimiento a futuro sea esto traducido
a un interés, dividendo o mediante la venta a un mayor valor a su costo de adquisicién. Las

inversiones en un proyecto se clasifican en fijas, intangibles y capital de trabajo.”

Existen tres caracteristicas de interés para un inversionista que permite elegir el instrumento mas

adecuado para satisfacer sus necesidades de inversion. Estas son:

e Elriesgo
e La rentabilidad

e Laliquidez

2.2.9.2. Punto de equilibrio

El punto de equilibrio es establecido a través de un calculo que sirve para definir el momento en
que los ingresos de una empresa cubren sus gastos fijos y variables, esto es, cuando logras vender
lo mismo que gastas, no ganas ni pierdes, has alcanzado el punto de equilibrio. Siendo asi, calcular
el punto de equilibrio es fundamental para las empresas evaluar su rentabilidad, ya que de esta

forma es posible saber cuanto necesitan vender para generar lucro. (Contreras Garcia, 2021)
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2.2.9.3. Valor Actual Neto

Segun los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) EI Valor Actual Neto se define como: la
diferencia entre el valor actual de los flujos netos de efectivo de un proyecto y la inversion neta.

Su formulacién conceptual es la siguiente:

VAN= Valor Actual de los flujos Netos de Caja - Inversion.

Donde:

FNC = Flujo Neto de Caja proyectado.

i = Tasa de descuento, se convertird en TIR cuando el VAN sea igual a cero.

n = periodo (tiempo de vida del proyecto).

| = Inversion inicial.

VAN > 0 Se aceptaria el proyecto porque se generara una rentabilidad y se recupera la inversion.
VAN < 0 No se acepta al proyecto pues no genera rentabilidad y no se recupera la inversion es
decir hay perdida.

VAN = 0 El proyecto no genera ni rentabilidad ni ganancias

2.2.9.4. Tasa interna de retorno

SegUn (Vifian, Puente , Avalos , & Cordova , 2018) “La tasa interna de retorno mide la rentabilidad en
porcentaje y es la tasa que hace al VAN cero; es decir, es la tasa de descuento que obliga al valor

presente de los flujos de efectivo esperados de un proyecto a igualar su costo inicial.”

TIR=r +(r,T,) [%]

Donde:

rl = Tasa de actualizacion del VAN1
r2 = Tasa de actualizacion del VAN2
VAN 1 = VAN positivo.
VAN 2 = VAN negativo
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2.2.9.5. Relacion Costo - Beneficio

Segun los autores (Cevallos, Esparza, Balseca , & Chafla, 2022) indican que “Este método no difiere
mucho del VAN ya que utiliza los mismos flujos descontados, tanto de las entradas como de las
salidas de caja. La diferencia esta en que la sumatoria de las entradas a caja actualizadas se divide

entre la Inversion.”

Valor Actual de los FNC

Relacion C/B = —
Inversién

Indica el rendimiento, en términos de valor presente, que provienen de cada doélar de la suma

invertida.

2.2.10. Estudio ambiental

El estudio de impacto ambiental es elaborado por parte del promotor y en él se especifica la
informacién necesaria para evaluar los posibles efectos significativos del proyecto sobre el medio
ambiente. Su principal objetivo no es otro que adoptar las decisiones mas adecuadas para prevenir
y minimizar dichos efectos. No obstante, el promotor también puede realizar un estudio de
impacto ambiental de forma altruista si quiere que su empresa tenga un firme compromiso con la

preservacion del medio ambiente (Eurofins, 2023).

2.3.  Marco conceptual

2.3.1. Calidad

La calidad comprende un recurso estratégico sumamente valorado por la gerencia. Es claramente
visible que el mercado tan competitivo y el entorno empresarial en el que se desenvuelven las
organizaciones modernas, las obliga a asumir mayores retos y sobresalir ante la competencia
mediante la creacion de imagen institucional, marcas, patentes y politicas direccionadas a la
produccion cero defectos, desarrollo estrategias que persiguen la creacion de ventajas
competitivas e implementacion de procesos que, con base a la postura de Becerra, Andrade y Diaz
(2019), deben ser sistémicos, con una perspectiva estratégica y cimentada en modelos y sistemas

de gestién empresarial enfocados en la mejora continua (Mufioz, 2021)
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2.3.2. Ingresos
Se indica como ingreso a la remuneracion economica adicional a un salario que se recibe a cambio

de un trabajo realizado el aumento se indica como un aporte al esfuerzo y se lo calcula por medio

de los ingresos obtenidos en la empresa o en la entidad. (Bria, 2019, pag. 8)

2.3.3. Precio justo

Es el reconocimiento monetario en a la adquisicién de un bien o servicio para satisfacer la
necesidad, se representa como el valor en dinero que se entrega al productor o comerciante por
su mercaderia y este valor es considerado dentro de la normativa de la ley (Cendejas Bueno, 2018,

pag. 8)

2.3.4. Maiz blanco

Para (Garcia Fonseca, 2022) nos menciona que “El maiz es considerado la base de la alimentacién
formando parte importante no solo de los aspectos nutricionales de la poblacidn, sino que ademas,
en los aspectos econdmicos, sociales y culturales de nuestro pais”.

2.4. ldea a defender

Desarrollar un proyecto de factibilidad mediante el estudio econémico y financiero para la
industrializacion y comercializacion de productos de maiz blanco en la Parroquia la Magdalena,
provincia de Bolivar, afio 2023.

2.4.1. Variable independiente

Estudio de Factibilidad

2.4.2. Variable dependiente

Rentabilidad
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CAPITULO Il

3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Enfoque de investigacion

3.1.1. Enfoque cuantitativo

La investigacion cuantitativa es una forma estructurada de recopilar y analizar datos obtenidos de
distintas fuentes, lo que implica el uso de herramientas informaticas, estadisticas, y matematicas
para obtener resultados. Es concluyente en su propdésito ya que trata de cuantificar el problemay
entender qué tan generalizado estd mediante la blsgqueda de resultados proyectables a una

poblacién mayor. (Neill & Cortez, 2018).

3.1.2. Enfoque cualitativo

Los estudios cualitativos constituyen un acercamiento metodoldgico en la busqueda del sentido
de las acciones sociales, tomando en cuenta actitudes, aspectos culturales, percepciones,
relaciones y estimaciones. Su propdsito es indagar e interpretar la calidad de las actividades,
relaciones, asuntos, medios, materiales o instrumentos en una determinada situacién o problema

que se desarrolla en el campo de las ciencias sociales. (Neill & Cortez, 2018)

3.1.3. Enfoque mixto

Es importante mencionar que, en una investigacion con enfoque mixto, tanto el enfoque
cuantitativo como el cualitativo son importantes y valiosos, ninguno prevalece respecto al otro;
al contrario, se trabajan de forma conjunta, lo cual permite comprender la realidad que se estudia

de una manera mas integral. (Salas, 2019)

Se aplicard un enfoque mixto que permita identificar el comportamiento metodoldgico
cuantitativo y cualitativo, aplicando técnicas como la encuesta y la entrevista que permita conocer
las diferentes caracteristicas y particularidades del trabajo investigativo, analizando la viabilidad

del proyecto.
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3.2.  Nivel de investigacion

3.2.1. Descriptivo

La investigacion descriptiva analiza las caracteristicas de una poblacion o fenémeno sin entrar a
conocer las relaciones entre ellas. Sin embargo, no entra a analizar el porqué del comportamiento
de unas respecto a otras. En este caso deberemos recurrir a otras técnicas como la

investigacion correlacional o la explicativa. (Rus, investigacién Descriptiva, 2021)

El trabajo investigativo se desarrollard de manera descriptiva, partiendo de la observacién del
problema del exceso de demanda de mercado que existe respecto al maiz dentro de la parroguia
La Magdalena, analizando de mejor manera las diferentes variables relacionadas al problema

identificando y de esta manera contribuir con la solucién.

3.3. Disefio de la investigacion

3.3.1.  No experimental

Las investigaciones no experimentales son aquellas en las cuales el investigador no tiene el
control sobre la variable independiente, que es una de las caracteristicas de las investigaciones
experimentales y cuasi experimentales, como tampoco conforma a los grupos del estudio. Behar
(2008) sefiala que en ellas el investigador observa los fendmenos tal y como ocurren naturalmente,

sin intervenir en su desarrollo. (Neill & Cortez, 2018)

El disefio de la investigativo es no experimental, debido a que no se manipulo ninguna variable,

se trabajara con informacion que permita describirlos y analizarlos.

3.3.2. Transversal

El estudio transversal, o estudio de prevalencia, es un tipo de investigacion observacional. Para
el estudio, se seleccionan una serie de variables sobre una determinada poblacion de muestra; y

todo ello, durante un periodo de tiempo determinado. (Morales, 2020)

Para el presente trabajo investigativo se aplicard un disefio transversal, que parte desde la
observacion que esta determinada por las personas que estan interesados en la ejecucion de este

proyecto de factibilidad.
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3.4. Tipo de estudio

3.4.1. Documental

La investigacion documental es aquella que obtiene lainformacion de la recopilacion,
organizacion y andlisis de fuentes documentales escritas, habladas o audiovisuales. El objetivo de
esto es analizarlos para aportar nuevo conocimiento sobre el tema que se quiere investigar. Se la

suele llamar también investigacién bibliografica o hemerografica. (Rus, Investigacion Documental,
2020)

Mediante la aplicacién de bibliografia documental se busca enriquecer el trabajo investigativo,
obteniendo informacién que permita desarrollar un trabajo bien elaborado.

3.4.2. De campo

La investigacion de campo recopila los datos directamente de la realidad y permite la obtencion

de informacion directa con relacién a un problema. (Rus, Investigacién de campo, 2022)

Atreves del presente trabajo investigativo se logré levantar informacion con datos claros y
precisos que permiten identificar y segmentar la demanda como también la oferta que tendra este

proyecto de factibilidad.

3.5. Poblacién y muestra

3.5.1. Poblacién

Segln (Lugo, 2020) indica que “la poblacion estadistica, también conocida como universo, es el
conjunto o la totalidad de elementos que se van a estudiar. Los elementos de una poblacién lo
conforman cada uno de los individuos asociados, debido a que comparten alguna caracteristica

en comdn.”

3.5.2. Planificacion

Mediante la planificacion se busca presentar lineamientos que se desarrollaran en tiempos
establecidos, por medio de esta investigacion se pudo iniciar con el levantamiento de datos en la
parroquia de La Magdalena, y de esta manera ubicando la poblacion de agricultores que son pilar

fundamental para poder desarrollar este proyecto de factibilidad.
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3.5.3. Seleccion

Para la seleccidn se procedio por la ubicacion y el producto de investigacion que es el maiz; por
medio del GAD parroquial La Magdalena, se identifico que existen a nivel parroquial 1.586
agricultores de maiz representando el 57 % de la poblacion en general, por motivos de ubicacion
geogréfica de la zona para el levantamiento de datos estadisticos de se determind el método de
muestreo por conglomerados tomando en cuenta a 120 agricultores como muestra para la

aplicacién de encuestas siendo la base del analisis en general.
3.5.4. Célculo del tamafio de la muestra

Pare le levantamiento de informacién por medio de las encuestas dirigidas a los agricultores de la
parroquia La Magdalena no se aplicara el célculo de la muestra debido a la ubicacion geogréfica,
se toma el muestreo por conglomerados a 120 agricultores relacionados a la industrializacién y
comercializacion de maiz; para lo posterior fijarnos en el mercado objetivo a nivel del canton
Chimbo y de esta manera poder determinar la demanda posible que exista, siendo parte
fundamental para el estudio de mercado mediante la oferta y la demanda obteniendo asi una
demanda insatisfecha.

La muestra de la poblacion general en el canton Chimbo se determind a su poblacion
econdmicamente activa proyectada al 2023 es de 10.689 y se determinara mediante la formula

finita:

N*Zz*p*q
S d2(N-1)+Z%xp=*q

n

Donde:

N=Tamafio de la poblacién

Z = nivel de confianza

p = probabilidad de éxito, o proporcion esperada
g = probabilidad de fracaso

d = precision (error maximo admisible en términos de proporcion)
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Al calcular damos los siguientes valores:

N= 10.689
2= 1,96

p= 050

qg= 0,50

d= 5% (0,05)
n= ?

Calculo de la muestra
N *ZZ *D*q
d?’(N—1)+Z2xpx*q

_ 10689 * 1,952 0,50 * 0,50
"= 0,052(10689 — 1) + 1,952 * 0,50 * 0,50

~ 10161.23
=64
n=367.22

367,22 representa el numero de familias a encuestar en el canton Chimbo
3.6. Métodos técnicas e instrumentos
3.6.1. Métodos

3.6.1.1. Inductivo

Segln (Castillo, 2020) el método inductivo va de los casos particulares a lo general. En este caso,
se parte de los datos o elementos individuales y, por semejanzas, se sintetiza y se llega a un

enunciado general que explica y comprende esos casos particulares.

La aplicacién del método permite analizar las diferentes particularidades que van desde lo general

a lo especifico, generando soluciones para el problema plateado.
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3.6.1.2. Deductivo

Segun (Castillo, 2020) menciona que el método deductivo trata de aquella orientacion que va de lo
general a lo especifico. Es decir, el enfoque parte de un enunciado general del que se van
desentrafiando partes o elementos especificos.

En este trabajo investigativo se aplicard el método deductivo para identificar los diferentes
procesos especificos que permitan llegar a una conclusion, solucionando los problemas
identificados.

3.6.2. Técnicas

Las técnicas permiten recolectar informacion de manera correcta y detallada.

3.6.2.1. Encuesta

De acuerdo con (Lopezosa, 2020, pag. 3), indica que: “Es un dialogo razonado donde interacttian
preguntas y respuestas entre una 0 mas personas esta actividad, se realiza de manera escrita
mediante un cuestionario”

3.6.3. Instrumentos de la investigacion

3.6.3.1. Cuestionario

Como menciona (Lopezosa, 2020, pag. 5) el cuestionario es: “El conjunto sistematizado de preguntas

ordenadas formuladas segun la investigacion a aplicar el mismo que se aplica a un conjunto de

personas analizadas desde diferentes aspectos este es un método de investigacion muy utilizado.
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CAPITULO IV
4. MARCO DE ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
4.1. Encuesta productores
Encuestas aplicadas a los productores de maiz de la parroquia La Magdalena, provincia de
Bolivar. La informacién de estos resultados permitira determinar el grado de aceptacion que

tendra el proyecto de factibilidad para industrializacion y comercializacién de maiz blanco en la

Parroquia la Magdalena, para los productores de maiz.

Género
Tabla 4-1: Género
DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Masculino 87 73%
Femenino 33 28%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Género

= Masculino Femenino

llustracion 4-1: Género

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - En la encuesta realizada a los 120 agricultores de maiz, los resultados nos que el 73%

de los encuestados son de género masculino y el 28% corresponde al género femenino.

Interpretacion. - Con el resultado de esta informacion del total de los encuestados se encontrd
que tenemos una mayor representacion de agricultores masculinos y una tercera parte que género
femenino, lo que significa madres cabeza de hogar que se dedican a la actividad productiva de

maiz.
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Edad

De 18-28 afios: De 29-39 afos: De 40-50 afios: Mas de 51 afios:

Tabla 4-2: Edad

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
De 18 a 28 afios 16 13%
De 29 a 39 afios 38 32%
De 40 a 50 afios 35 29%
Mas de 51 afios 31 26%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Edad

=

=Del8a28afios =De29a39afios = De 40 a50 afios Maés de 51 afios

llustracién 4-2: Género

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - En la encuesta realizada a los 120 agricultores de maiz nos permitira conocer el rango
de edad que tienen, el 32% tienen una edad de 29 a 39 afos, el 29% tiene una edad de 40 a 50, el

26% tiene més de 51 afios y el 13% tiene una edad de 18 a 28 afios.
Interpretacién. — Con esta informacion podemos identificar el rango de edad que tienen los

productores de la parroquia La Magdalena, nos permite identificar el envejecimiento de la

poblacion rural y de manera especial de los agricultores.
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Cual es el nivel de estudio alcanzado.

Primaria: Secundaria: Tercer Nivel:

Tabla 4-3: Nivel de estudio alcanzado

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Primaria 45 38%
Secundaria 55 46%
Tercer Nivel 20 17%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Nivel de estudio alcanzado

= Primaria = Secundaria Tercer Nivel

llustraciéon 4-3:  Nivel de estudio alcanzado

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. — El resultado de esta informacion permite conocer el nivel de estudio que tienen los
agricultores de la parroquia La Magdalena teniendo los siguientes datos; el 46% de los
agricultores indica haber alcanzado la secundaria, el 38% de agricultores menciona haber

terminado la primaria y el 17% tiene un titulo de tercer nivel.

Interpretacion. - El nivel de estudio alcanzado por cada uno de los agricultores, se encontré que

la mayor parte alcanzo una educacion primaria y consiguiente una educacion secundaria.



Pregunta 1.- ;Al momento de sembrar, que variedad de semilla usted utiliza?

Tabla 4-4: Al momento de sembrar, que variedad de semilla usted utiliza?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Maiz Chazo 7 6%
Maiz Tusén 96 80%
Maiz Guagal 13 11%
Otro 4 3%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Al momento de sembrar, que variedad de semilla usted utiliza?
3%

11%‘

= Maiz Chazo = Maiz Tuso6n Maiz Guagal = Otro

llustracion 4-4:  ; Al momento de sembrar, que variedad de semilla usted utiliza?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Analisis. - En la encuesta realizada a los 120 agricultores de maiz, el resultado nos indica cual es
la variedad de semilla mas utilizada por los agricultores, 96 agricultores mencionan que siembran
la semilla Tusén representando el 80%, 13 agricultores siembran Guagal, representando el 11%,
7 agricultores siembran Chazo representando el 6% y 4 agricultores siembran otra variedad de

maiz representando el 3%.

Interpretacion. - Por medio del resultado de esta pregunta se puede analizar e identificar cual es
la variedad de semilla que méas siembran los agricultores, siendo el maiz tusén una de las semillas
mas sembradas, en el desarrollo de las encuestas nos comentan los que ellos prefieren utilizar esta
semilla por que presenta una gran resistencia a los cambios climaticos como también a las
diferentes plagas, ademas menciona que esta variedad de semilla es resistente a la lancha de

asfalto plaga bactericida que reducen el rendimiento de su cosecha.
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Pregunta 2.- ; Cuénta superficie de terreno destina usted para la siembra de Maiz?

Tabla 4-5:  ;Cuénta superficie de terreno destina usted para la siembra de Maiz?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
De 1 a 2 hectéreas 21 18%
De 2 a 5 hectéreas 48 40%
De 5 a 10 hectareas 33 28%
Mas de 10 hectareas 18 15%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢ Cuanta superficie de terreno destina usted para la siembra de
Maiz?

) —

R

= De 1a2hectareas = De2ab5 hectareas - De 5a 10 hectareas = Mas de 10 hectareas

llustracion 4-5: ;Cuanta superficie de terreno destina usted para la siembra de Maiz?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - En la pregunta aplicada a los productores se obtuvo los siguientes resultados, 48
agricultores destina de 2 a 5 hectareas representado el 40%, 33 agricultores destinan de 5 a 10
hectéreas representando el 28 %, 21 agricultores destinan de 1 a 2 hectareas representando el 28%,
y 18 agricultores destinan mas de 10 hectareas representando el 15%, con esto resultados podemos

evaluar a superficie que destina cada agricultor en el cultivo de maiz.

Interpretacion. — El resultado de esta pregunta nos permite identificar cual es la superficie que
destina cada uno de los agricultores a la produccion de maiz y medir las dificultades que
complican su situacion de desigualdad y distribucion de la tierra, afectando la productividad
promedio de cosecha, esta informacion nos permite estimar su oferta productiva para nuestra

planta industrializadora.
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Pregunta 3.- ; Cuantos quintales de maiz cosecha por hectarea?

Tabla 4-6:  ¢Cuantos quintales de maiz cosecha por hectarea?

DATOS EN QUINTALES FRECUENCIA PORCENTAJE
De8a20 11 9%
De 20240 74 62%
De 40 a 60 31 26%
Més de 60 4 3%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Cuantos quintales de maiz cosecha por hectarea?

=De8a20 =De20a40 De40a60 = Masde 60

llustracion 4-6: ¢ Cuantos quintales de maiz cosecha por hectarea?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. — Para esta pregunta los resultados nos muestran 62 % de agricultores tiene un promedio
de cosecha de 20 a 40 quintales por hectarea, el 26% cosecha de 40 a 60 quintales por hectérea,

el 9% cosecha de 8 a 20 quintales por hectéarea y el 3% cosecha méas de 60 quintales por hectéarea.

Interpretacion. — Esta informacion es muy importante, ya que permite identificar y analizar la
cantidad de quintales que cosechan los agricultores por hectarea sembrada, los productores nos
mencionaron que la capacidad de produccién puede aumentar como disminuir, debido a los

factores climaticos como plagas que afectan el rendimiento productivo de su cosecha.



Pregunta 4.- ;Cree usted que es necesario cumplir con normas de calidad para mejorar la

produccion de maiz?

Tabla 4-7: ¢Cree usted que es necesario cumplir con normas de calidad para

mejorar la produccién de maiz?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 120 100%
No 0 0%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢ Cree usted que es necesario cumplir con normas de calidad
para mejorar la produccién de maiz?

0%

= PORCENTAJE =

llustracion 4-7:  ;Cree usted que es necesario cumplir con normas de calidad

para mejorar la produccion de maiz?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. — El resultado de esta pregunta indica que el 100 % de los agricultores mencionan que

se debe cumplir con normas de calidad para mejorar su produccion maiz.

Interpretacion. — Para nuestra planta industrializadora es muy importante saber cuales son esas
dificultades que afectan la calidad productiva del maiz, es necesario estandarizar proceso de
control de plagas, esto permitira mejorar los rendimientos productivos de cada uno de los
agricultores, como planta industrializadora se brindara asesoramiento técnico mediante convenios
con especialistas de casas agroquimicas como Fertisa, Agripac, FarMagro entre otros, esto

permita mejorar la calidad productiva.
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Pregunta 5.- ;Segun su criterio, la calidad de maiz que usted produce es?

Tabla 4-8: ;Segun su criterio, la calidad de maiz que usted produce es?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
De alta calidad 18 15%
De mediana calidad 94 78%
De baja calidad 8 7%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Segun su criterio, la calidad de maiz que usted produce es?

Alta = Media = Baja

llustracion 4-8:  ;Segun su criterio, la calidad de maiz que usted produce es?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Analisis. — Para esta pregunta los agricultores nos indican cual es la calidad de su produccién
resultando que el 78 % de los agricultores tuene una produccion media, el 15% presenta una

produccion alta y el 7% de los agricultores tiene una produccion baja.

Interpretacién. — Mediante el resultado de esta pregunta se puede identificar la calidad
productiva que tienen los productores, observamos que tienen una calidad media respecto a su
produccion, como planta industrializadora se busca una materia prima de calidad que permita
cumplir con todas las normas de calidad industriales de transformacion, como parte de nuestro
compromiso con los agricultores se brindara todas las posibilidades que permita elevar su calidad

productiva.



Pregunta 6.- ;Usted lleva un registro de los costos que conlleva la produccion de maiz?

Tabla 4-9:  ;Usted lleva un registro de los costos que conlleva la produccién de maiz?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 44 37%
No 76 63%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Usted lleva un registro de los costos que conlleva la
produccion de maiz?

Si = No

llustracion 4-9: ;Usted lleva un registro de los costos que conlleva la

produccién de maiz?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Analisis. — Para esta pregunta los agricultores mencionan que el 63% no tiene un registro de los

costos de produccion mientras que el 37% de agricultores si tiene un registro de sus costos.

Interpretacion. - La mayoria de los agricultores no lleva un registro de sus costos de produccion
todo lo realizan de manera empirica, lo que es preocupante ya que al final de su cosecha no sabrén
con certeza si estan ganando o perdiendo, como empresa tenemos el compromiso de capacitarles
y que de esta manera puedan llevar un registro de sus costos de inversion, esto permitira tener un

mayor control de su dinero se aplicara las herramientas del Marketing Mix.
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Pregunta 7.- ;Presenta dificultades al momento de comercializar el maiz?

Tabla 4-10:  ¢Presenta dificultades al momento de comercializar el maiz?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 120 100%
No 0 0%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢ Presenta dificultades al momento de comercializar el maiz?

0%

= Si = No

llustracion 4-10:  ;Presenta dificultades al momento de comercializar el maiz?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - En la pregunta aplicada a los agricultores de maiz se obtuvo los siguientes resultados;

el 100% de los agricultores presenta dificultad al momento de comercializar su maiz.

Interpretacion. — Con el propdsito de conocer la dificultad que tienen los agricultores al
momento de comercializar su producto, el resultado de esta pregunta es desalentadora pues todos
los agricultores encuestados presentan una gran dificultad al momento de vender su producto, al
comentarles de este proyecto de factibilidad de crear una planta industrializadora en la parroquia

La Magdalena lo ven con gran jubilo y esperanza ya que esto permitira solucionar esta

problematica y dignificar su trabajo.



Pregunta 8.- ;A quién le vende su produccion de maiz?

Tabla 4-11: ;A quién le vende su produccién de maiz?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Centro de acopio 0 0%
Agroindustria 0 0%
Mercado 6%
Comerciante 94%
TOTAL 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢A quién le vende su produccion de maiz?

Centro de acopio Agroindustria Mercado

= Comerciante

llustracion 4-11: ;A quién le vende su produccion de maiz?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - Por medio de los resultados obtenidos se determino que; el 94% de productores venden

a los comerciantes, mientras que el 6% venden en el mercado coman.

Interpretacion. — Con los resultados de esta pregunta se puede identificar que toda la produccion
esta direccionado a los comerciantes donde ellos abusan de su poder de adquisicion e imponen el
precio que mas les conviene a ellos sin considerar los costos de produccion, y mas adn su trabajo,
esta gran bresa se afio tras afio donde los comerciantes son los que se enriguecen, a costa del

sacrificio de los agricultores, es momento de cambiar esta problematica y dignificar el trabajo de

nuestros agricultores.



Pregunta 9.- ;Qué precio le pagan por el quintal de maiz?

Tabla 4-12:  ;Qué precio le pagan por el quintal de maiz?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Menos de 15 1 1%
De 15 a 20 ddlares 20 17%
De 20 a 30 ddlares 90 75%
Més 30 dolares 9 8%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

éQué precio le pagan por el quintal de maiz?

1%

S%D

= Menosde1l5 =Del5a20 =De20a30 Mas 30

lustracion 4-12: ;Que precio le pagan por el quintal de maiz?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - Por medio de la opinion de cada uno de los agricultores se identifico que el 75% de
agricultores le pagan de 30 a 40 dodlares por quintal, el 17% le pagan de 20 a 30 ddlares, el 8%

mas de 60 doélares y el 1% menos de 20 ddlares.

Interpretacion. — El resultado de esta pregunta permite identificar cual es el precio que perciben
los productores por quintal de maiz, es importante mencionar que el precio del maiz presenta
cambios debido a las temporadas donde existe una alta o baja produccion, para el estudio de este
trabajo investigativo es necesario conocer el precio que pagan los comerciantes, y de manera
mancomunada establecer un precio justo que reconozco los costos de produccion de los

agricultores.



Pregunta 10.- ¢Esté usted de acuerdo con el precio que le ofrece su comprador con respecto a su

maiz?

Tabla 4-13: ¢Esta usted de acuerdo con el precio que le ofrece su comprador con respecto

a su maiz?
DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 0 0%
No 120 100%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Esta usted de acuerdo con el precio que le ofrece su
comprador con respecto a su maiz?

0%

=Si =No

llustracion 4-13: ¢Esta usted de acuerdo con el precio que le ofrece su comprador

con respecto a su maiz?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. -En su totalidad el 100% agricultores encuestados respondieron que no estan de acuerdo
con el precio que les ofrecen los compradores, porque no representa el costo beneficio de su

produccion, llegando a ser una pérdida para cada uno de los agricultores.

Interpretacion. — El resultado de esta pregunta evidencia la carente situacion que viven los
productores al percibir un precio que ni representa los costos de produccion y por las diferentes
necesidades se ven obligados a vender su produccién, siendo el comerciante quien sin hacer nada
lucre econémicamente, es importante determinar un precio justo que permita dignificar y mejorar

la calidad de vida, esto se analizara en el estudio financiero.
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Pregunta 11.- ;Estaria de acuerdo con la creacion de una planta industrializadora de maiz ubicado

en la Parroquia La Magdalena?

Tabla 4-14: Estaria de acuerdo con la creacion de wuna planta
industrializadora de maiz ubicado en la Parroquia La Magdalena?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 120 100%
No 0 0%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢ Estaria de acuerdo con la creacién de una planta
industrializadora de maiz ubicado en la Parroquia La
Magdalena?

=Si =No

llustracion 4-14: ;Estaria de acuerdo con la creacion de una planta industrializadora

de maiz ubicado en la Parroquia La Magdalena?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - En su totalidad el 100% de agricultores de la parroquia La Magdalena si esté de
acuerdo en la creacion de una planta industrializadora de maiz, ya que esto permitiria generar un

dinamismo para todas las familias de la parroquia

Interpretacién. — Mediante el resultado de esta pregunta nos permite evaluar y analizar la
viabilidad que tendré la planta industrializadora en la parroquia La Magdalena, en cada una de las
encuestas realizadas evidenciamos el interés que ponen cada uno de los agricultores, ya que esto

permitird dinamizar la economia local y solucionar el problema de comercializar su produccién.
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Pregunta 12.- ;Usted estaria dispuesto a vender su produccion de maiz a una planta

industrializadora, donde le ofrezcan un precio justo?

Tabla 4-15:  ;Usted estaria dispuesto a vender su produccién de maiz a una planta

industrializadora, donde le ofrezcan un precio justo?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 120 100%
No 0 0%
TOTAL 120 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Usted estaria dispuesto a vender su produccion de maiz a una
planta industrializadora, donde le ofrezcan un precio justo?

=Sl =NO

llustracion 4-15: ¢ Usted estaria dispuesto a vender su produccion de maiz a una

planta industrializadora, donde le ofrezcan un precio justo?

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. -En su totalidad el 100% de los agricultores indicaron que si estan dispuestos a vender
su produccion de maiz a una planta industrializadora donde se considera un precio justo que cubra

los costos productivos de los agricultores.

Interpretacion. — La informacion de esta pregunta nos muestra el interés y compromiso que
tienen los agricultores con la idealizacion de una planta industrializadora en la parroquia La
Magdalena, que permitird comercializar su produccion a un precio mas justo, ademas tendran
asesoramiento técnico que permita mejorar la calidad productiva, dignificando el sector agro-

productivo de la localidad y dinamizando la economia local.
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4.2. Encuesta consumidores

Encuestas aplicadas a la poblacion econémicamente activa del canton Chimbo, provincia de
Bolivar, con la finalidad de determinar el grado de aceptacién que tendrd el proyecto de
factibilidad para industrializacion y comercializacion de maiz blanco en la Parroquia la
Magdalena, para los posibles consumidores.

Género

Masculino: Femenino:

Tabla 4-16:  Género

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Masculino 172 47%
Femenino 195 53%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Género

o

= Masculino Femenino

llustracion 4-16: Género

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - Los resultados de la encuesta por parte de la poblacion econémicamente activa nos
indica que 53% corresponde a una poblacion femenina mientras que el 47% corresponda a una

poblacion masculina.

Interpretacion. -  Esta informacion nos permite determinar que nuestra poblacion
econdmicamente activa tiene una mayor presencia del género femenino y con siguiente el
masculino.
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Edad

De 18-28 afios: De 29-39 afos: De 40-50 afios: Mas de 51 afios:

Tabla4-17: Edad

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
De 18 a 28 afios 222 60%
De 29 a 29 afios 75 20%
De 40 a 50 afios 52 14%
Mas de 51 afios 18 5%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Edad

= De 18 a 28 afios De29a39afios =De40ab50afios = Masde 51 afios

llustracion 4-17: Género

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. — Los resultados de esta pregunta respecto a la edad de cada uno de los consumidores
nos muestra el rango de edad que tienen, el 60% tienen una edad de 18 a 28 afos, el 20% tiene
una edad de 29 a 39 afios, el 14% tiene una edad de 40 a 50 afios y el 5% tiene mas de 51 afios.

Interpretacion. - El resultado de esta pregunta permite determinar la edad promedio en la que

se encuentran nuestra poblacion econémicamente activa, esta informacion nos permite determinar

y segmentar los posibles nichos de mercado.
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Pregunta 1.- ;Usted consume algin producto derivado del maiz blanco?

Tabla 4-18: ¢Usted consume algun producto derivado del maiz blanco?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 356 97%
No 11 3%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Usted consume algun producto derivado del maiz blanco?

3%

=Si = No

llustracion 4-18: ¢ Usted consume algin producto derivado del maiz blanco?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - Los resultados de la encuesta por parte de la poblacion econdmicamente activa nos
indica que 356 personas si consumen algun derivado de maiz blanco, representando el 97% de
nuestra muestra, mientras que el 3 % que representa a 11 personas no consume ningun derivado

de maiz.

Interpretacion. — La informaciéon de esta pregunta nos permite identificar si la poblacién
econdmicamente activa del canton Chimbo consume algin derivado del maiz, podemos
identificar que, si existe un consumo del 97% del total de los encuestados, estos resultados nos
permiten evaluar y realizar un estudio de mercado que permita determinar la demanda insatisfecha

que exista en relacion al consumd extiende.
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Pregunta 2.- ; Qué productos derivados del maiz blanco consume usted?

Tabla 4-19: ¢Qué productos derivados del maiz blanco consume usted?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Harina 103 28%
Mote Precocido 236 64%
Maiz Tostado 28 8%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢ Qué productos derivados del maiz blanco consume
usted?

= Harina = Mote Precocido Maiz Tostado

llustracion 4-19:  ;Qué productos derivados del maiz blanco consume usted?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - El resultado de esta pregunta nos indica que el 64% consume mote precocido, el 28%
harina y el 8% consume maiz tostado, evidenciando que existe un mayor consumo de mote

precocido debido a contenido proteinico que tiene.

Interpretacion. — El resultado de esta pregunta nos permite conocer cuél es el producto que
presenta un mayor consumo, evidenciamos que el mote precocido tiene mayor incidencia de
consumo, para efectos de este trabajo investigativo, la informacion se contrarrestara en la posible

demanda existente que se determinara en el estudio de mercado.
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Pregunta 3.- ; Cuéntas libras de harina de maiz, mote y maiz tostado consume a la semana?

Tabla 4-20:  ¢Cuéntas libras de harina, mote y maiz tostado consume a la semana?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
De 1 a 2 libras 279 76%
De 3 a 5 libras 70 19%
Mas de 5 libras 18 5%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Cuantas libras de harina, mote y maiz tostado consume a la
semana?

=De1a?2libras De3ab5libras = Maésde 5 libras

llustracion 4-20: ;Cuéntas libras de harina, mote y maiz tostado consume a la semana?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. -El resultado de esta pregunta respecto al consumo semanal de los derivados de maiz se
obtuvo los siguientes resultados; el 76% indicaron que consumen de 1 a 2 libras a la semana, el
19% indicaron que consumen de 3 a 5 libras a la semana y el 5% indicaron que consumen mas de

5 libras a la semana.

Interpretacion. — La informacion de esta pregunta nos permite identificar la cantidad de consumo
en libras por semana que tiene cada uno de los encuestados, con el resultado de esta pregunta
podremos determinar la demanda y frecuencia de consumo que tendra nuestro producto por parte

de los posibles consumidores.
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Pregunta 4.- ;Usted consumiria alguno de los derivados del maiz blanco en una presentacion

mas atractiva?

Tabla 4-21: ;Usted consumiria alguno de los derivados del maiz blanco en

una presentacién mas atractiva?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 352 96%
No 15 4%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Usted consumiria alguno de los derivados del maiz blanco en
una presentacion mas atractiva?

=Si = No

llustracion 4-21: ¢ Usted consumiria alguno de los derivados del maiz blanco en

una presentacion mas atractiva?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. — El resultado de esta pregunta nos indica que el 96% de consumidores, estan de acuerdo
en consumir estos productos en una presentan con mas atractiva, mientras que el 4% no esta de

acuerdo.
Interpretacién. - Con el resultado obtenido en esta pregunta referente a la intencién de consumo

en una presentacion mas atractiva, podemos evidenciar el interés de adquirir los productos en una

presentacién que sea mas atractiva y cautive la atencion de los consumidores.
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Pregunta 5.- ;Qué caracteristicas considera usted mas valiosa en un producto?

Tabla 4-22: ;Qué caracteristicas considera usted mas valiosa en un producto?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Precio del producto 74 20%
Calidad del producto 277 75%
Durabilidad del producto 16 4%
Otros 0 0%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢ Qué caracteristicas considera usted mas valiosa en un
producto?

0%

4%

= Precio del producto = Calidad del producto - Durabilidad del producto = Otros

llustracion 4-22:  ;Qué caracteristicas considera usted mas valiosa en un producto?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - En La encuesta aplicada a los consumidores respecto a lo que consideran mas valioso
en un producto se presentaron los siguientes resultados; el 75% indico que es muy importante la
calidad del producto, el 20 % indica que es importante el precio del producto, y el 4% nos indica

que es importante la durabilidad del producto.

Interpretacién. — Con la informacion de esta pregunta podemos interpretar y entender cuales son
las caracteristicas que mas destacan los consumidores en un producto, evidenciamos que los
consumidores buscan en un producto es la calidad, como planta industrializadora debemos
enfocarnos en presenta un producto que cumpla con todas las normas de calidad debido a que son

productos de consumo.
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Pregunta 6.- ;Qué precio usted estaria dispuesta a pagar por estos nuevos productos?

Tabla 4-23: ;Qué precio usted estaria dispuesta a pagar por estos nuevos productos?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
De 1 a 2 délares por libra 198 54%
De 2 a 3 dolares 136 37%
Mas de 3 dolares 33 9%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Qué precio usted estaria dispuesta a pagar por estos nuevos
productos?

=Dela?2délares =De2a3dolares Mas de 3 dblares

llustracion 4-23: ¢ Qué precio usted estaria dispuesta a pagar por estos nuevos

productos?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. — El resultado de esta pregunta respecto al precio que estarian dispuestos a pagar se
obtuvo los siguientes resultados; el 54% indica que pagaria de 1 a 2 dolares, el 37% indica que

pagaria de 2 a 3 délares y el 9% indica que pagaria mas de 5 dolares.

Interpretacién. — Esta informacion es muy importante, porque nos permite evaluar los precios
que nuestros consumidores estarian dispuesta pagar por nuestro producto, y de esta manera poder
determinar un precio de venta al pablico que sea accesible para los consumidores, considerando

todas las caracteristicas de nuestro producto.
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Pregunta 7.- ;Como le gustaria que fuera la presentacion del producto?

Tabla 4-24: ;Cdomo le gustaria que fuera la presentacion del producto?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Funda pléstica 246 67%
Carton 55 15%
Saquillo 44 12%
Otro 22 6%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Cbémo le gustaria que fuera la presentacion del producto?

= Funda plastica = Carton - Saquillo = Otro

llustracion 4-24: ;Cémo le gustaria que fuera la presentacion del producto?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. - En la aplicacion de la encuesta respecto a la presentacion del producto se presenta los
siguientes resultados; el 67% indicaron en presentacion de funda plastica, el 15% indico en carton,

el 12% indico en saquillo y el 6% indico en otra presentacion.

Interpretacion. — Con el resultado de esta pregunta podemos evaluar y analizar la presentacion
que el consumidor considera mas atractiva, podemos evidenciar que la funda pléstica es la que
presenta un mayor porcentaje de interés por parte de los consumidores, por ser mas atractiva y

conservar de mejor manera el producto, esto se determinara en el estudio de mercado.



Pregunta 8.- ;En qué lugar le gustaria encontrar estos productos?

Tabla 4-25:  ¢En qué lugar le gustaria encontrar estos productos?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Supermercados 193 53%
Mercados 127 35%
Tiendas de barrio 41 11%
Otro 6 2%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢En que lugar le gustaria encontrar estos productos?

2%

=

-

= Supermercados Mercados = Tiendas de barrio = Otro

llustracion 4-25:  ;En qué lugar le gustaria encontrar estos productos?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Analisis. - Se obtuvieron los siguientes resultados respecto a donde les gustaria encontrar estos
productos; el 53% de nuestros consumidores indica que desean adquirir el producto
supermercados, el 35% indica que desean adquirir en mercados, el 11% indica que desea adquirir

en tiendas y el 2% indica desea adquirir en otro lugar.

Interpretacion. — Estos resultados permiten identificar y segmentar nuestro mercado, mediante
la distribucion de los productos que el consumidor desea adquirir, el 53% indica que les gustaria
encontrar los productos en supermercados, como parte de las estrategias de venta se debera
focalizar y establecer convenios con los diferentes supermercados, esto permitird que los
productos estén al alcance de los consumidores como también lograr un mayor posicionamiento

en el mercado.
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Pregunta 9.- ;Por qué medios de comunicacion preferiria conocer sobre estos nuevos productos?

Tabla 4-26:  ¢Por qué medios de comunicacion preferiria conocer sobre estos

nuevos productos?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Radio 26 7%
Television 39 11%
Revistas 5 1%
Redes Sociales 292 80%
Vallas 5 1%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢Por qué medios de comunicacion preferiria conocer sobre
estos nuevos productos?

1% 7% 11%

= Radio = Television Revistas = Redes Sociales = Vallas

lustracion 4-26: ¢Por qué medios de comunicacion preferiria conocer sobre

estos nuevos productos?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Andlisis. — Los consumidores indicaron cual seria su medio de comunicacién de preferencia
dando como resultado; que el 80% indico que desea conocer por medio de redes sociales la
promocién de los productos, el 11% indico que desea por television, el 7% indico que desea ser

informado por radio, y el 2% por medio de revistas y vallas publicitarias.

Interpretacion. - Esta informacion nos permite direccionar cuales serian nuestros canales de
informacién y comunicacion que permitan generar una publicidad més efectiva, sabes la
importancia que tienen las redes sociales hoy en dia, por ello nuestros productos seran publicados

por las diferentes redes sociales y de esta manera poder conectar con nuestros consumidores.
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Pregunta 10.- ¢De su preferencia como le gustaria realizar el pago de su orden de compra?

Tabla 4-27: ¢De su preferencia como le gustaria realizar el pago de su

orden de compra?

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Efectivo 266 72%
Transferencia 23 6%
Tarjeta 78 21%
TOTAL 367 100%

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

¢De su preferencia como le gustaria realizar el pago de su
orden de compra?

6% A—

= Efectivo = Transferencia - Tarjeta

llustracion 4-27: ¢De su preferencia como le gustaria realizar el pago de

su orden de compra?

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Analisis. - La seleccion de preferencia de pago se obtuvo los siguientes resultados; el 72% indico
gue desea realizar el pago de su orden por efectivo, el 21% indica que realizaria su pago por

Tarjeta y el 6% indica que pagaria mediante transferencia bancaria.
Interpretacién. — Con esta informacion podemos verificar cual seria el medio de pago por parte

de nuestros consumidores, el cual el 72% realizara una compra en efectivo, también se debe tener

en cuenta la incidencia de impulsar el uso de medios de pago electrénico o tarjetas de crédito.
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4.3. Discusion de resultados

Luego de haber finalizado el anlisis de las encuestas, podemos llegar a la interpretacion de los
siguientes resultados, con la muestra de los 120 agricultores de maiz en la parroquia La
Magdalena, se pudo evidenciar los problemas y desigualdades que pasan cada uno de los
productores, las dificultades que enfrentan para vender su produccién, como también falta
regulacion de los precios que no representan ni los costos de inversion de los productores,
encareciendo la situacion econdémica de cada familia que viven y se sustentan de la produccion
de maiz. Ademas, se puede identificar la carencia de contar con técnico que les permita mejorar
la productividad, calidad y desempefio. Es importante hacer un paréntesis y poder reconocer que
la agricultura es una de las principales cadenas productivas y de mayor importancia en la
parroquia La Magdalena, por este motivo es la realizacion de este trabajo investigativo que busca
generar un impacto positivo en el desarrollo socio econémico de la parroguia, donde cada
productor sera el protagonistas principales de este trabajo, brindandole la seguridad y confianza
de recibir un precio justo por su produccion, esto permitira dignificar la calidad de vida de cada
familia que vive del campo, con ideales de forjar nuevos caminos que le devuelvan la identidad
aquel sector tan abandonado, tan marginado por el estado, es momento de reactivar nuestra matriz

agro-productiva.

Con respecto a la poblacion econémicamente activa del canton Chimbo, a quienes se les encuesto,
como parte de los consumidores, se puede analizar que existe una incidencia de consumo debido
a los altos contenidos proteinicos que tienen los diferentes derivados del maiz, los resultados de
las preguntas nos muestran que el mote es uno de los productos de mayor consumo, también
demos considerar las diferentes caracteristicas que les gustaria tener en el producto, como la
calidad, su presentacién y su precio, todos estos elementos permitiran cumplir con las necesidades

de nuestros consumidores.

Con los resultados de estas dos encuestas aplicadas a los agricultores y consumidores, podemos
evaluar la viabilidad que tendra el proyecto de factibilidad en la parroquia la Magdalena, gracias
a la ubicacion geografica en la que se encuentra nos permite aprovechar la capacidad productiva
de la zona, ademaés se busca priorizar la solucién de los diferentes problemas que enfrenta los
agricultores, como también satisfacer las necesidades de los consumidores, esto permitira ser
parte del desarrollo agro productivo del pais y contribuyendo al desarrollo econémico de la

localidad mediante la generacion de empleos.
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CAPITULO V
5. MARCO PROPOSITIVO
En este capitulo, referente al Marco Propositivo se desarrollara los diferentes componentes de

estudio, los cuales seran una guia de planificacion y ejecucion de este trabajo investigativo, que

se describiran a continuacion:

v'Estudio de mercado

v'Estudio técnico

v'Estudio administrativo

v'Estudio legal

v'Estudio econémico -
financiero

llustracion 5-1: Estructura de la propuesta
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Titulo

“PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA INDUSTRIALIZACION Y
COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DE MAIZ BLANCO EN LA PARROQUIA LA
MAGDALENA, PROVINCIA DE BOLIVAR, ANO 2023.”

5.1. Objetivos de la propuesta

Objetivo general

Desarrollar un proyecto de factibilidad que permita evaluar y determinar la viabilidad que tendra

el proyecto de industrializacion y comercializacion de productos derivados del maiz blanco en la

parroquia La Magdalena, provincia de Bolivar, afio 2023.
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Objetivo especificos

e Determinar la oferta y la demanda existente en la parroquia La Magdalena y el canton
Chimbo.

o Realizar el estudio técnico, administrativo y legal que permitan dar las bases para el
funcionamiento de la empresa.

e Justificar la factibilidad del proyecto a través del estudio Financiero-Econémico, midiendo
los indicadores de resultados como el VAN y TIR.

5.2.  Contenido de la propuesta

5.2.1. Estudio de Mercado

Para desarrollar el estudio de mercado se analizard la oferta y la demanda existente, con la
aplicacién de la encuesta a productores se puede identificar la sobre oferta productiva de maiz lo
que afecta su comercializacion, ademas la encuesta realizada a los consumidores permite conocer
la aceptacién de consumo de los diferentes derivados del maiz. Los datos que se utilizaran para
el estudio de mercado se tomara la siguiente muestra de 120 agricultores de la parroquia La
Magdalena y 367 consumidores del canton Chimbo pertenecientes a la Poblacion

Econdmicamente Activa.

5.2.1.1. Andlisis y demanda actual

Para poder determinar la demanda se considerd una muestra de 370 encuestados, estos datos
provienen de la Poblacion Econémicamente Activa quienes representan nuestro nicho de
consumidores quienes serian los que compraran los diferentes productos derivados del maiz. Para
poder determinar la demanda del proyecto se analiz6 la pregunta dos realizada a los consumidores
la cual indica, cuantas libras de harina, mote y maiz tostado consume a la semana, con este

resultado se obtuvo los siguientes resultados;
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¢Cuantas libras de harina, mote y maiz tostado consume a la semana?

Tabla 5-1: Demanda

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE

De 1 a2 libras 279 76%

De 3 a 5 libras 70 19%

Mas de 5 libras 18 5%

TOTAL 367 100%

DATOS DEMANDA DEMANDA DEMANDA
SEMANAL MENSUAL ANUAL

De 1 a 2 libras 7.801 33.804 405.648

De 3 a 5 libras 1.957 8.481 101.776

Mas de 5 libras 503 2.181 26.171

TOTAL 10.261 44.466 533.595

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

El resultado de esta variable nos permitird identificar la demanda existente respecto al consumo
de la PEA del canton Chimbo, resultando un consumé anual respecto al afio 1 o afio base es de

533.595 productos derivados del maiz, entré ellos el mote, harina de maiz y maiz tostado.

5.2.1.2. Proyeccion de la demanda

Con el resultado obtenido de la demanda existente para el afio 1, se realizar el calculo de la posible
demanda proyectada a 5 afios, para el célculo se tomara en cuenta la proyeccion de crecimiento

poblacional del cantén Chimbo que es de 0,56% respecto al tltimo censo poblacional del INEC

afio 2010.

Formula:

Cn=Co(1+0t)"
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Tabla 5-2: Proyeccién de la Demanda

ANO DEMANDA
PROYECTADA EN

UNIDADES

2023 533.595

2024 539.588

2025 542.610

2026 545.648

2027 548.704

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).

Realizado por: Velastegui, Adela, 2023.

Para la proyeccion de la demanda se presenta una estimacion para el afio 2027 de 548.704

productos derivados del maiz, los cuales se determina la intencién de consumo por la Poblacién

Econdmicamente Activa del cantén Chimbo.

5.2.1.3. Andlisisy oferta actual

Para determinar le oferta se tomara en cuenta los datos de la encuesta realizadas a los agricultores

seleccionados, identificando cuantos quintales de maiz cosecha por hectarea, como también la

superficie que destinan para sembrar maiz, con estos datos se puede determinar qué capacidad

productiva se tendra en el afio. Para la oferta actual se tomaran los resultados de la encuesta

realizada a los 120 agricultores de la parroquia La Magdalena respecto a la siguiente pregunta:

¢ Cuantos quintales de maiz cosecha por hectarea?

Tabla 5-3: Oferta

DATOS FRECUENCIA PORCENTAJE

De 8 a 20 quintales 11 9%

De 20 a 40 quintales 74 62%

De 40 a 60 quintales 31 26%

Mas de 60 quintales 4 3%

TOTAL 120 100%
DATOS CANTIDAD OFERTA OFERTA OFERTA

SEMANAL  MENSUAL ANUAL
De 8 a 20 quintales 20 873 3.781 45.375
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De 20 a 40 quintales 40 5.870 25.438 305.250
De 40 a 60 quintales 60 2.459 10.656 127.875
Mas de 60 quintales 80 317 1.375 16.500
TOTAL 200 9.519 41.250 495.000

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.

El resultado de la oferta es de 4.950 quintales, para estudio de este trabajo investigativo se

transform6 a libras obteniendo un total de 495.000 este resultado representa la capacidad

productiva que tienen los productores respecto a la cosecha anual que realizan los agricultores de

parroquia La Magdalena, con esta informacién se correlaciona la demanda existente, y la

necesidad ofrecer nuevos productos derivados del maiz, como el mote, la harinay el maiz tostado.

5.2.1.4. Proyeccion de la oferta

Para determinar la proyeccion de la oferta segun el Banco Central del Ecuador (2020), para estimar un

coeficiente de crecimiento en la produccion agricola, respecto a los 3 ultimos afios segun el

reporte de produccion existe un crecimiento del 1% respecto al produccion de maiz.

Tabla5-4:  Proyeccion oferta de los agricultores
OFERTA
PROYECTADA EN
ANO UNIDADES
2023 495.000
2024 494.901
2025 495.149
2026 494.802
2027 494.753

Fuente: Encuesta realizada a los productores, (2023).

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.

Estos resultados de la proyeccion de la oferta estan relacionados a la capacidad productiva que

tendran los productores para los proximo 5, con respecto al 2027 se estima alcanzar una oferta

productiva de 494.753 libras anuales de maiz.
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5.2.1.5. Demanda insatisfecha

Para determinar la demanda insatisfecha se realiz6 de manera matematica restando la demanda
con la oferta, dando un resultado positivo que refleja la existencia de una demanda insatisfecha
por cubrir, este resultado permitira analizar y determinar si el proyecto de factibilidad en la
parroquia La Magdalena es viable.

Tabla 5-5: Demanda insatisfecha
ANOS DEMANDA
INSATISFECHA EN
UNIDADES
1 38.595
2 44.043
3 47.461
4 50.846

5 53.951

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

DEMANDA INSATISFECHA
60000 53951

47461 50846
50000 44043

38595
40000
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20000

10000

2023 2024 2025 2026 2027

llustracion 5-2: Demanda insatisfecha

Fuente: Encuesta realizada a la PEA, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Se puede identificar que existe una demanda insatisfecha creciente, respecto a la proyeccion de
que se plante para 5 afios, mediante la representacion grafica evidenciamos que para el afio 2023
se tiene una demanda insatisfecha de 38.595, y para el afio 2027 de identifica una demanda de

53.951, estos resultados demuestran la viabilidad del proyecto.
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5.2.1.6. Marketing mix

Productos

Para este proyecto de factibilidad se planto la realizacion de tres productos derivados del maiz
blanco, mediante la encuesta realizada a la poblacion Econémicamente Activa del cantén Chimbo
se evidencio la incidencia de consumo de los diferentes derivados los cuales se detallaran a

continuacion;

Logotipo de los productos derivados del maiz

llustracion 5-3: Logotipo de los productos

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.

Caracteristicas de los productos

Los productos que saldran al mercado tendrdn una presentacién atractiva que capten la

atencion lineal del consumidor y los productos.

e Los productos se exhibiran en fundas plasticas biodegradables, que conserven la calidad y
sabor del producto.

e Seran productos artesanales que no contendran conservantes especiales o preservativos que
alteren sus componentes nutricionales y proteinico.

e Los productos tendrén un peso de 500 Gramos y contendra su respectiva tabla nutricional y

codigo de barras.
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Determinacion del precio

Para determinar el precio se debe tener en cuenta los costos de produccidn entre ellos los costos
de produccién directos como indirectos.

Para los precios se trabajé de la siguiente manera:

o Es importante mencionar que los tres productos tendran el mismo precio debido a sus
caracteristicas, dando un precio de venta de $ 1,30 tomando en cuenta los siguientes datos y
calculos.

e  Costo de produccion $ 135 442,00 dolares.

e  Setiene un total de unidades a producir de 167.212,00

e Precio final: 135 442,00/ 167.212 = $ 0,81 centavos de ddlar

e  Se propone un margen de ganancia del 60 % esto seria el precio de venta al pablico de:

e PVP:0,81 x 60 %=$ 1,30 centavos

Analizando el mercado se toma en cuenta los precios de los diferentes productos en el mercado,
ademas de toma en cuenta el resultado de las encuestas realizadas a la PEA del canton Chimbo
en el cual se estima un precio de $ 1.00 y $ 2.00, podemos mencionar que nos encontramos en un
nivel competitivo, al tener productos que se encuentran con un precio de un $ 1.30 se debe tomar

en cuenta que los precios creceran segun la inflacion de los bienes y servicios.

Promocién y publicidad

Atreves del uso de las tecnologias de la informacion publicitaria que han evolucionado en los
altimos afios, ha permitido desarrollar un nicho de nuevas oportunidades de conectividad entre el
producto y el consumidor, a traves de las diferentes lineas de difusion como, Facebook, radio,

television entre otros.

e Aprovechar la incidencia del crecimiento del E-comerse que permitan captar una mayor
interaccion con los consumidores a través de las diferentes redes sociales dando a conocer
las bondades nutricionales de los productos.

e Interaccion de compra directa atreves de nuestra pagina web.

e Entregar volantes en los lugares de mayor afluencia de personas dentro a nivel parroquial

cantonal y provincial.
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e  Ser auspiciantes oficiales de los diferentes eventos sociales y publicos, esto permitira
alcanzar nuevos nichos de mercados.

e Realizar anuncios publicitarios a través de las diferentes radios emisoras de la provincia
Bolivar.

e  Exponer nuestros productos en ferias productivas que realicen las diferentes organizaciones

publicas esto permitira posicionar los productos en el mercado.

Plaza

Se determina el lugar donde se exhibird y ofertara los diferentes productos derivados del maiz, un
lugar que sea de facil accesibilidad para los potenciales clientes, esto permitira alcanzar un

dinamismo en las venta y comercializacion de los productos de la planta industrializadora.

Comercializacion

Por medio de la comercializacion se busca una interaccion con los consumidores al momento de
vender los diferentes productos, esto permitird obtener un beneficio econémico por la venta de
los productos, para lograr una comercializacion mas eficiente se debe incluir estrategias de
comercializacion que permitan alcanzar una mayor competitividad en el mercado, considerando

la presentacion y el precio de los productos.

Distribucion

Para la distribucion y comercializaciéon de los diferentes productos, se tendrd en cuenta la
competencia existente en el mercado a través de los intermediarios o comerciantes. Para el
desarrollo de este proyecto se plantea una distribucion directa entre el productor y la planta
industrializadora, para posteriormente llegar al consumidor en una presentacion de consumo final,

representado de la siguiente manera;
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Planta Indutrializadora y
comercializadora.

llustracion 5-4:  Distribucion

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

5.2.2. Estudio Técnico

Existen muchos factores que componen el estudio técnico, dicho nombre estudia sobre la
capacidad de produccion segln la mercaderia que se pueda comprar para la produccion de los
derivados del Maiz, se toma en consideracion principal la ubicacion de la empresa donde se

procesara a continuacion se desarrollara cada componente.

5.2.2.1. Informacién del proyecto

Tamafio del proyecto

En el presente proyecto el tamafio es considerado a la capacidad de produccién o capacidad
instalada, se mide de manera diaria, mensual y anual por este medio se puede tener datos mas
reales de la produccién que se va a tener en este caso que se esta trabajando con un alimento que

sin un lugar adecuado de almacenamiento puede dafiarse prontamente se estimé el tiempo segun

su cosecha que son 6 meses para continuar con los calculos respectivos.
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Capacidad instalada

Tabla 5-6: Capacidad instalada

Capacidad de Unidad Diaria Unidad Mensual Unidad Anual
Produccion
Mote Precocido 327 6.532 78.381
Harina de Maiz 245 4.899 58.786
Maiz Tostado 82 1.633 19.595
Total 653 13.063 156.761

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Para poder determinar la capacidad instalada de la planta industrializadora se debe considerar que
se parte de un peso neto de 100 libras de materia prima, luego del proceso de seleccidn se pierde
10 libras por impurezas de la materia prima, iniciando el proceso de produccién con 90 libras de
materia prima. Para la produccion de los diferentes derivados del maiz blanco se tendra una

presentacién de 500 gramos para los tres productos.

Para el proceso de produccion del mote precocido se procede a tener una produccion anual 78.381
de manera mensual se producira 6.532 y de manera diaria 327 unidades. En la produccion de
harina de maiz realizando los mismos calculos teniendo como resultado una produccién de 58.786
unidades anuales, de manera mensual 4.899 unidades y 245 unidades diarias. Con respecto a la
produccion de maiz tostado se tiene una produccion anual de 19.595 unidades, mensualmente
1.633 y diarias 82 unidades.

Con estos resultados podemos identificar la cantidad de materia prima que necesitamos para este
proceso productivo y de manera anual se necesita 1920 quintales, mensualmente 160 quintales y
diariamente 8 quintales.

Localizacion de la planta industrializadora y comercializadora

Mediante la localizacion se identifica el lugar donde se va a ubicar la plana industrializara y

comercializara.
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Macro localizacion

llustracion 5-5:  Macro localizacion

Fuente: Dreamstime.com, 2020.

Para la macro localizacion, de manera general la planta industrializadora estara ubicada en
Ecuador respectivamente en la provincia de Bolivar, Cantén Chimbo, Parroquia de La Magdalena.
Para su ubicacion se tomaron en cuenta diversos factores como la situacion geogréfica, ya que se
encuentra en la zona centro del pais y la disponibilidad de la materia prima al ser una de las
principales provincias productora de maiz blanco del pais.

Micro localizacién

= @ CentroideSalud g b
S Magdalena (Chapocoto)

- = =

“COMFELC >
% Centroi©dontolégico. ..
A

Virgen de el Guayco .
llustracion 5-6:  Micro localizacién

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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La planta industrializadora se ubicar& especificamente en la parroquia La Magdalena, Cantén
Chimbo, Provincia de Bolivar, via al Santuario Mariano Virgen del Guayco, kildbmetro 13 via a
la costa. La localizacion tiene una ubicacion geograficamente estratégica debido a la fécil
accesibilidad de las vias, esto permitira la entada y salida de los de los productos de una manera
correcta y eficiente.

Ingenieria del proyecto

Respecto al desarrollo de la ingenieria del proyecto, representa los diferentes procesos para la
industrializacién y comercializacion de los derivados del maiz, relacionando la compra,
transformacion de la materia prima y su respectiva comercializacion del producto.

Proceso de la compra de la materia prima “Maiz”

Para la compra de la materia prima con los productores de maiz, intervendran 5 procesos
fundamentales para adquirir el maiz, con un tiempo aproximado de 13 minutos a continuacion, se

detallara los diferentes procesos.

Tabla 5-7: Proceso de compra de la materia prima

Proceso Descripcion Tiempo

Proceso 1: . ) )
) Seleccionar y determinar el estado de la materia ]
Prueba de calidad . ] ) 3 minutos
S prima, segun su calidad.
de la materia prima.

Proceso 2: ) ) )
) Seleccionar al proveedor que tenga mejor calidad )
Seleccion del o 2 minutos
en su materia prima.
proveedor

Proceso 3: o ; .
» Receptar la materia prima segun la calidad ]
Recepcion de ] ] 4 minutos
) ) requerida y el precio acordado.
materia prima

Proceso 4: .
] Se cancela el dinero acordado por la compray se ]
Pago por materia . . 3 minutos
transporta a la planta industrializadora

prima
Proceso 5: Almacenar la materia prima en lugar fresco, ]
] ) 2 minutos
Almacenamiento donde no exista humedad.
Tiempo de Compra. 13 minutos

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Flujograma del proceso de la compra de la materia prima

Prueba de calidad de
la materia prima

NO Notificar sobre la

seleccién

Sl

A

Fin de proceso
Seleccion y

notificacién de
materia prima

A

NO

Cumple
con el control de
calidad

Sl

Pago y retiro de
mercaderia

Transporte y
Almacenamiento

Fin de Proceso

llustracion 5-7: Proceso de compra

Fuente: Lucirth, (2024).
Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Proceso de la industrializacion del Mote

En este proceso se detalla la industrializacion del maiz para mote, el tiempo estimado para este

proceso de trasformacion es de 6 hora a continuacion se detalla cada proceso;

Tabla 5-8: Proceso de la industrializacion para la obtencion del “Mote”

PROCESO DESCRIPCION Tiempo
Proceso 1: Mediante una zaranda se clasificara el )
_ i 15 minutos
Seleccion del Maiz maiz.
Proceso 2: Mediante los calderos de coccion se
Coccidn, pelado y procede a cocinar, para luego pelary 20 minutos
lavado del mote lavar el mote
Se coloca en la marmita el maiz pelado
Proceso 3: ] .
. con una cantidad de agua el doble que la 180 minutos
Transportar a coccion .
del maiz.

Luego del proceso de coccion debe

Proceso 5: recibir un choque frio con agua clorada ]
120 minutos
Enfriado para desactivar cualquier
microorganismo dafiino.
Una vez que el que grano esté bien
Proceso 6: escurrido se procede a colocar el
Empaquetado y producto en la empacadora, y 15 minutos
almacenado posteriormente almacenar en un cuarto
frio.
Tiempo de Compra. 360 minutos

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Flujograma del proceso de la industrializacion del Mote
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v
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llustracion 5-8: Proceso del mote

Fuente: Lucirth, (2024).
Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Proceso de industrializacion de la Harina de Maiz

Se describe el proceso de la industrializacion de la harina de maiz, el proceso de trasformacion

tendrd un maximo de 2h30 minutos, a continuacion, se describe el proceso;

Tabla 5-9: Proceso de Industrializacion de la harina de maiz

PROCESO DESCRIPCION Tiempo
Proceso 1:
Seleccion y pesado del Se selecciona y se pesa el maiz 10 minutos
maiz
Proceso 2: Se debe limpiar las impurezas que tenga el )
o . . ) 15 minutos
Limpieza del maiz maiz, para sacar un producto de calidad.
Proceso 3: )
) Se procede a moler el maiz. 60 minutos
Molida
Proceso 4: Una vez molido el maiz, pasa a la maquina )
. . ) 30 minutos
Cernido cernidora para sacar el afrecho e impurezas.
Proceso 5: Atreves de la maquina en empacadora se 20 minutos
Empacado enfunda con un peso de 500 gramos.
Proceso 6: Se procede almacenar en un lugar fresco y 15 minutos
Almacenado libre de humedad.
Tiempo de Compra. 230 minutos

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Flujograma de industrializacion de la Harina de Maiz
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\
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Proceso

llustracion 5-9: Harina de Maiz

Fuente: Lucirth, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Proceso de industrializacion del Maiz Tostado

Se describe el proceso de la industrializacion del maiz tostado, el tiempo estimado es 4h00 horas,

a continuacion, se describe el proceso;

Tabla 5-10:  Proceso de Industrializacién del maiz tostado

PROCESO DESCRIPCION Tiempo
Proceso 1:
Seleccion y pesado de la Se selecciona y se pesa la materia prima. 10 minutos
materia
Proceso 2: o ] ]
o Se procede a limpiar y sacar las impurezas. 15 minutos
Limpieza del grano
Proceso 3: Luego de haber sacado las impurezas del ]
B i 60 minutos
Coccidn producto, se pasa a tostar el maiz.
Proceso 4: Luego de la coccion, se debe enfriar el )
] . 120 minutos
Enfriado tostado a temperatura ambiente.
Proceso 6: Luego de que el tostado se enfrié, se pasara 20 minutos
Empacado a empacar en fundas de 500 gramos.
Para finalizar el proceso del empacado se 15 minutos
Proceso 7: )
almacenara en un lugar con temperatura
Almacenado i
ambiente.
Tiempo de Compra. 240 minutos

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Flujograma de industrializacion del Maiz Tostado
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llustracion 5-10: Maiz tostado

Fuente: Lucirth, (2023).
Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Proceso de comercializacion

Se describe el proceso de comercializacion de los diferentes productos, se estima un tiempo de

15 minutos.

Tabla 5-11: Proceso de comercializacion

Proceso Descripcion Tiempo
Seplgii?gﬂ (1j.el El cI_ie_nte selecciona 5 minutos
y solicita el producto.
producto
El pago lo realiza en
Proceso 2: la caja y se emite 5 minutos
Recepcion y cobro factura o nota de
venta segln desee el
cliente.
Proceso 3: Se entrega el 5 minutos
Salida del producto | producto al cliente.
Total 15 minutos

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.

Flujograma del proceso de comercializacién

Comercializacién

\

Seleccion del
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Entrega del
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\

Fin del
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lustracion 5-11:  Micro localizacion

Fuente: Lucirth, (2024).
Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Maquinaria y equipo requerido en el proyecto

Se muestra la maquinaria y equipo que se necesita para la industrializacion del maiz.

Tabla 5-12: Maquinaria y equipo requerido en el proyecto

llustracion Nombre

=¥

Balanza electronica industrial
300 kg

Balanza electronica

Analizador de humedad

Analizador de humedad

Limpiador de impurezas

Limpiador de impurezas
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Molino de Martillo.

Molino de Martillo

Cernidora

Cernidora de Impurezas

Empacadora

Caldero

Caldero

77




Mesa de seleccion
Mesa de seleccién

Tina de desague

Marmitas de Coccion

Marmitas de Coccion

Peladora de Maiz

Peladora de Maiz
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Ozonificador

Ozonificador

Maquina de vacio

Magquina de vacio

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.

Infraestructura de la planta

A continuacion, se describe la infraestructura de la planta, con sus respectivas areas
correspondientes:

Tabla 5-13: Infraestructura de la planta

Descripcion Unidad | Cantidad
Bodega de Materia Prima m? 45
Bodega de Productos Terminado m? 30
Area de Industrializacion m? 160
Area Administrativa m? 20
Sala de Descanso m? 10
Bafios m? 15
Parqueadero m? 70
TOTAL m? m? 350

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Presupuesto técnico

Comprende el capital de trabajo como también los activos diferidos y fijos, los cuales conforman
un presupuesto de inversion destinada a los bienes e inmuebles que serviran en este proyecto de
factibilidad.

Inversion fija

Se mantiene respecto al registro de los diferentes bienes mayores a un afio de su adquisicion,

tomando en cuenta su valor actual y de salvamento dentro del registro contable.

Terreno

El valor del terreno de 1.300 metros cuadrados que se encuentra en la parroquia La Magdalena
registra un costo de $ 12.000,00 délares, segun el avallo catastral del cantén Chimbo, este valor

se incluira en el estudio financiero de este proyecto.

Nave Industrial

Segun la Camara de Construccion del Ecuador el metro cuadrado respecto a la provincia Bolivar
se encuentra en $224,00 para la nave industrial se necesita en 280 metros cuadrados, resultando

un valor de inversion de $ 62 700,00 délares.

Capacidad instalada

La capacidad instalada hace referencia al area total que dispone la planta industrializadora con
respecto a las diferentes areas de produccion. La planta industrializadora tendra dos bodegas de
almacenamiento, la una estara destinada para almacenar la materia prima y tendra una dimensién
de 45 metros cuadrados, mientras que la segunda bodega se almacenara los productos terminados
y constara de 30 metros cuadrados, los productos se exhibirdn en 20 perchas que se ubicaran de

forma lateral formas laterales con un espaciado de un metro de distancia entre si.

El area industrial constard de 160 metros cuadrados de construccion, se determinara las secciones
operativas para cada proceso de industrializacion de la empresa, el area administrativa tendra una
dimension de 20 metros cuadrados, se tendra una sala de descanso y bafios para todo el personal
operativa con una superficie de 25 metros cuadrados y un parqueadero de 70 metros cuadrados
dando un total de 350 metros construccion,
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5.2.3. Estudio Administrativo

5.2.3.1. Descripcion de la empresa

Empresa industrializadora y comercializadora de maiz blanco de Responsabilidad limitada, que
estara ubicada en la cierra centro del pais, en la provincia Bolivar, cantén Chimbo, parroquia La
Magdalena.

5.2.3.2. Mision

Ser una empresa referente en el desarrollo productivo de la provincia, donde prevalezca el trabajo
mancomunado con nuestros agricultores y alcanzar un dinamismo socioeconémico en la

parroquia La Magdalena.

5.2.3.3. Vision

Ser una empresa altamente competitiva para el afio 2029, alcanzando un posicionamiento en el

mercado nacional como internacional.

5.2.3.4. Valores institucionales

o Honestidad. - La honestidad es una virtud primordial que trasciende las fronteras de la
moral y la ética. Se manifiesta en la transparencia de nuestras acciones, en la integridad
de nuestras palabras y en la coherencia entre nuestros pensamientos y actos.

o Responsabilidad. - Asumir la responsabilidad de las acciones y decisiones de la empresa,
tanto hacia los empleados como hacia los clientes, proveedores, comunidad y medio
ambiente.

o Respeto. - Valorar la diversidad y tratar a todas las personas con respeto, dignidad e
igualdad, promoviendo un ambiente inclusivo y colaborativo.

o Colaboracion. - Fomentar el trabajo en equipo y la colaboracion entre empleados,
departamentos y socios comerciales para lograr objetivos comunes.

o Actitud de servicio. - Promover una mentalidad de servicio hacia los clientes,
compafieros de trabajo y la comunidad en general, reconociendo que estamos aqui para

servir y contribuir al bienestar de los demas.
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5.2.3.5. Politicas

Lo compra de materia prima “maiz” se lo realizara de manera directa con los agricultores de
la parroquia La Magdalena su pago se realizara de manera efectiva.

Como parte del compromiso mancomunado con nuestros agricultores, se les brindara
capacitaciones técnicas respecto al manejo productivo del maiz, que permitan mejorar los
rendimientos de produccion del cultivo.

Se estandarizara un precio justo para los agricultores que permita mejorar su calidad de vida.
El personal productivo de nuestra empresa contara con la experiencia y capacidad productiva
para cumplir las funciones en la empresa.

Se capacitara constantemente a nuestro personal operativa, dando seguimiento a las normas

de calidad que permitan mejorar y desarrollar nuevos procesos productivos para la empresa.

5.2.3.6. Reglamentos

Se trabajara de lunes a viernes en un horario de 8h00 am a 17h00 pm, se tendra 1 hora para
su respectivo almuerzo de 12h00 am a 13h00 pm.

Se establecera las diferentes funciones de cada uno de los empleados en las areas operativas
respectivas de la empresa.

Si el empleado falta, debera presentar su respectiva justificacion.

En caso de cometer alguna infraccion dentro de la empresa, se procedera a con las sanciones
respectivas segun se aplique la infraccion.

Si por alguna situacion el empleador no justifica se realizara el recargo respectivo de
descuento en el rol de pagos segun lo estable la ley.

Si el empleador solicita permiso por méas de dos dias debera enviar una solicitud dirigida al
gerente con 48 horas de anticipacion.

Se realizara un respectivo control de calidad en las cadenas productivas de la empresa.

No se permita que los empleados lleguen a la instalacion en estado etilico.

Las remuneraciones se estableceran segin el Cddigo de trabajo, ademas los empleados

tendrén todos los beneficios que la ley establece.
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5.2.3.7. Estructura jerarquica

Area de Contable y Depatamento de Departamento de
Administrativa Produccion Ventas
1 Contador-
Secretario
1 Jefe de Area Produccion 1 Jefe de Ventas
2 Obreros 1 Empacador

llustracion 5-12: Estructura jerarquica
Realizado por: Pazmifio, C. 2024.

Descripcion de los puestos

Tabla 5-14:  Perfil de puestos gerente

%

U

<

>

[

B/ veroe
\\/)\ MAiZ
GERENTE O PRESIDENTE

Lider de la organizacion, serd quien direccionara la empresa, mediante la utilizacion de
estrategias empresariales de crecimiento, ademas sera quien supervise 10s servicios y procesos

administrativos y financieros de la empresa, encaminando al crecimiento sostenible de la
empresa.

Funciones
e Direccionar a la empresa alcanzar objetivos de crecimiento.

e Supervisar los procedimientos y funciones de las diferentes areas productivas de la
empresa.

o Ser el representante legal de la empresa y cumplir con todas las funciones que determina
la normativa legal del pais.

e Manejar y direccionar las diferentes areas de la empresa, con vision de crecimiento para
poder maximizar los recursos de la empresa.

Caracteristica

Tener titulo de tercer nivel en areas de finanzas, administracion o fines con una experiencia de
3 afios en cargos similares.
Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Tabla 5-15:  Perfil de puestos contador

oy

i“\;j////’: VERPE
//,,"\IJ\\ MAIZ
z CONTADOR-SECRETARIO

Llevar los registros contables de la empresa y administrar los inventarios de materia prima que

ingresan a la empresa, como también los inventarios de productos terminados. Esto permitira

un control eficiente de inventario.

Funciones
e Manejar los sistemas contables y operativos de la empresa.
e Control de inventarios de materia prima y productos terminados.
o Realizar registros de los estados financieros de la empresa.
e Manejar correctamente las normas y reformas tributarias.

o Llevar el registro de asistencia de los empleados de la empresa

Caracteristica
Ingeniero o Licenciado en contabilidad y auditoria, experiencia de 2 afios en cargos afines, en

una edad promedio de 23 a 32 afios.

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.

Tabla 5-16:  Perfil de puestos jefes de areas

;S\\\V////’fé VERDE
NS aiz )
JEFES DE AREAS

Seran las jefes operativas que controlaran y determinara las diferentes funciones de distribucion

de planta segun las areas productivas de la empresa.

Funciones
e Verificar y analizar que todos los procesos productivos se realicen de manera correcta.
o Determinar estrategias que maximicen las cadenas productivas de la empresa.
e Capacitar al personal en el manejo de las normas de calidad y salubridad en los procesos
de industrializacion.

e Supervisar que el personal cumpla con las actividades de trabajo.

Caracteristica
Tener titulo de tercer nivel en areas de produccion o mecénica industrial con experiencia en
manejo y control de procesos de produccidn, con experiencia de 2 afios en adelantes en cargos

similares.

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
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Tabla 5-17:  Perfil de puestos obrero

J U///‘ VERDE
/A\\/’\ MAIiZ
“ OBRERO

Se desempefiara en el manojo productico de la empresa, realizando los diferentes procesos

Y,

\\?4?'}'//

productivos de transformacion de la materia prima de la empresa.

Funciones
e Manejar las maquinas para ayudar en el proceso productivo.

e Inspeccionar que los diferentes procesos de transformacion se realicen eficientemente.

Caracteristica
Personas con titulo de Bachiller que sea mayor de 18 afios, se capacitara al personal en el

manejo operativo e industrial de la empresa.

Realizado por: Pazmifio, C. 2024.
Tabla 5-18:  Perfil de puestos empacador

E@j///’— VERDE
NS MAiz
EMPACADOR

Seré la persona encargada de empacar los productos terminados, controlando que se cumplan
todas las normas de calidad.

Y,

2'il/

&

Funciones
e Empacar los productos segun su clasificacion.
e Colocar el precio en cada uno de los productos.
e Transportar a la bodega de productos terminados y perchar cada producto segln
corresponda.

Caracteristica
Tener un titulo de Bachiller, que sea una persona comprometida y responsable en el trabajo
Realizado por: Pazmifio, C. 2024.

5.2.4. Estudio Legal

Para establecer una empresa se debe regir a las diferentes normas legales establecidas en Ecuador

a continuacion se describen sus diferentes elementos a desarrollar;

5.2.4.1. Ubicacion

La empresa Verde Maiz estara ubicada en la sierra centro del pais, en la provincia Bolivar, cantén
Chimbo, parroquia la Magdalena, este proyecto tiene una ubicacion estratégica, por la actividad
agricola del lugar, con un alto indice de produccion de maiz blanco que sera la materia prima de

nuestro proyecto.
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5.2.4.2. Base legal

Se determinard la base legal y documentacién que se debe realizar, como también la emision de
permisos de instituciones gubernamentales segin lo determine el giro del negocio que se va
establecer.

o Superintendencia de Compaifiias

Se determina un posible listado de nombres para identificar la empresa.

o Asesoria Legal

En la notaria primera del canton Chimbo en el cual se entrega una minuta, donde se determina los
diferentes puntos que se deben desarrollar para registrar el proyecto, identificando la normativa y
estatutos de control interno de la empresa segun lo estable la ley.

o Departamento de Compaiiias

Se designa el nombre de la empresa y se prosigue a la aprobacion correspondiente de los
reglamentos y estatutos presentados en la minuta del proyecto.

o Cooperativa de Ahorroy San José Ltda. Agencia Matriz

Se realiza el primer depoésito en la Cooperativa San José y de esta manera dar inicio con el

funcionamiento de la empresa.

. Notaria Primera del Cantén Chimbo

Con todos los documentos en regla se registra la minuta de manera oficial estableciendo las

diferentes reglamentos y estatutos internos de la empresa.

Superintendencia de Compafiias

Con el registro oficial de la minuta del proyecto se obtiene la escritura publica registrada que

permitird realizar el trdmite de aprobacion.
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o Diario el Comercio

Se publicara de manera oficial el registro de la escritura por parte de la Superintendencia de
Compaiiias, se publicara en las paginas de informacidn del Diario el comercio en el cual se indique
la constitucion y registro de la empresa.

o Registro Mercantil

Se registra la empresa de manera legal, incluyendo la escritura.

. Servicio de Rentas Internas

Como contribuyentes la empresa pertenecera a la seccién de negocios populares y posteriormente

registrarse en el sector RIMPE.

. Notaria Primera del Cantén Chimbo

Se registra la nébmina de directivos y los cargos que desempefiaran dentro de la empresa.

o Registro Mercantil

Se registra y se sube la respectiva némina al sistema indicando los cargos que desempefiaran

dentro de la empresa.

o Superintendencia de Compaiiias

Se realiza el respectivo registro mercantil y se cargd la informacion respectiva para

posteriormente recibir el certificado de constitucion.

o Ministerio del Ambiente
Es necesario contar con el certificado emitido por el Ministerio del Ambiente, esto se obtendra

luego de la inspeccion técnica ambiental segun el requerimiento de las politicas normas de

salubridad ambiental.
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. Notaria Primera del Cantén Chimbo

El terreno se registrara legalmente por parte de la empresa dando inicio de los aportes de los

Socios.

. Gobierno Autonomo Descentralizado del Cantén Chimbo.

Se realizan los trdmites respectivos para la obtencién de los respectivos permisos de

funcionamiento y patentes municipales.

o Cuerpo de Bomberos

Con todos los documentos y permisos obtenidos se debe pagar el permiso de funcionamiento e
inspeccion de los bomberos.

o Direccion Provincial

Se entrega toda la documentacidn respectiva que permitan el registro de cada uno de los permisos
obtenidos para el funcionamiento, posteriormente se obtiene el certificado sanitario para adjuntar
al permiso de funcionamiento de la empresa.

Se presenta un gasto $ 1.045,00 por la obtencion de los diferentes permisos y registros.

Tabla 5-19: Inversion de Base Legal

Funcion Valor
Patente y Marcas $ 90,00
Servicios y Registro de Patente $ 80,00
;eJrr:;(i:?gal de  Funcionamiento $ 600,00
Permiso Bomberos $ 25,00
Registro mercantil $ 800,00
Publicidad $ 460,00
Total $ 2.055,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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5.2.4.3. Estatutos

A continuacion, se describen los diferentes reglamentos y estatutos internos que regiran en la

empresa.

. Nombres e informacion de los socios

Por ser un estudio de un proyecto de factibilidad dentro del afio 2023 no se puede detallar tal

listado, pero la empresa estara representada por el sefior César Delfin Pazmifio Vargas.

o Obijeto y razon social

Empresa industrializar y comercializadora de los derivados del maiz blanco.

o Aporte inicial

Capital inicial por parte de los socios de $ 30 000,00 dolares

e Ubicacion de la sociedad

En la Parroquia La Magdalena, cantén Chimbo

o Tiempo de sociedad

5 afos de funcionamiento inicial

. Conformacién de la sociedad

Estara conformado por la junta de socios y gerente

o Distribucion de utilidades y pérdidas segun balances

La distribucion de los dividendos se realizara segun el nimero de accionistas
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. Fondo de reserva

El fondo de reserva se calcular partir del primer afio de funcionamiento de la empresa segun lo

establece la normativa legal del Ecuador

o Fecha de inicio de funcionamiento

Julio 2024.

5.2.5. Estudio Econémico Financiero

Para el estudio financiero de este proyecto se analizara el valor monetario de los activos fijos y
diferidos que tendré la empresa, como también el capital de trabajo, esto permitira maximizar el
valor de la empresay proyectar un crecimiento a futuro. Ademas, se tomara en cuenta los ingresos,
costos y gastos que intervendran en los diferentes procesos productivos de la empresa.

5.2.5.1. Inversion del proyecto

Para la inversion del proyecto se tomare en cuenta los bines tangibles como intangibles que se
utilizara en la empresa, se tendra en cuenta el aporte de los socios y el financiamiento externo.

Activos fijos

Tabla 5-20:  Activos fijos

Activos Fijos
Detalle Cantidad | Precio Unitario |Precio Total
Edificio 1 $ 62.700,00 | § 62.700,00
Terreno 1 $ 12.000,00 | § 12.000,00
Total $ 74.700,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Para determinar los activos fijos que intervendran dentro del estudio técnico se considera los
precios para la nave industrial y el terreno los cuales suman valor total de $ 74 700,00 ddlares en

activo fijo.
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Magquinaria y equipo

Tabla 5-21:  Maquinaria y equipo operativo
Maquinaria y Equipo Operativo
Precio
Detalle Cantidad Unitario Precio Total
Balanza electronica industrial 300 kg 1 $ 150,00 | $ 150,00
Analizador de humedad 1 $ 300,00 $ 300,00
Cernidora de Impurezas 1 $ 800,00 $ 800,00
Limpiador de impurezas 1 $ 1.200,00| $  1.200,00
Molino de Martillo 1 $ 3.900,00( $  3.900,00
Empacadora 1 $ 5.000,00| $  5.000,00
Caldero 1 $ 1.500,00| $  1.500,00
Mesa de seleccion 2 $ 150,00 | $ 300,00
Tina de desagiie 2 $ 1.200,00 | $§  2.400,00
Marmitas de Coccién 4 $ 3.000,00| $ 12.000,00
Peladora de Maiz 1 $ 1.200,00| $ 1.200,00
Ozonificador 1 $ 1.500,00| $  1.500,00
Maquina de vacio 1 $ 1.500,00| $ 1.500,00
Estantes de metal 20 $ 150,00 | $  3.000,00
Total $ 34.750,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Luego de haber detallado los precios de cada una de las maquinarias, evidenciamos que se

necesita un presupuesto operativo de $ 34.750,00 ddlares.

Muebles y Enseres

Tabla 5-22:  Muebles y enseres

Muebles y Enseres

Detalle Cantidad | Precio Unitario| Precio Total

Silla de oficina 3 $ 100,00 | $ 300,00
Escritorio de oficina 2 $ 170,00 | $ 340,00
Silla de espera 4 $ 40,00 | $ 160,00
Archivadores de oficina 2 $ 140,00 | $ 280,00
Total $ 1.080,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Respecto a los muebles y enceres que seran destinados para la empresa se manejara un

presupuesto de $ 1.080,00 dolares.

Equipo de oficina

Tabla 5-23:  Equipo de oficina

Equipo de Oficina
Detalle Cantidad | Precio Unitario Precio Total
Caja registradora 1 $ 280,00 | $ 280,00
Teléfono 2 $ 60,00 | $ 120,00
Total S 400,00

Realizado por: Pazmifio César, 2023.

Destinara una inversion de $ 400,00 dolares para la adquisicion de Equipo de Oficina de la

empresa.

Equipo de computo

Tabla 5-24:  Equipo de computo

Equipo de Computo
Precio
Detalle Cantidad Unitario Precio Total
Impresora 1 $ 200,00 | $ 200,00
Computadora de escritorio 3 $ 700,00| $  2.100,00
Total $ 2.300,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

El presupuesto para el Equipo de Cémputo es de $ 2.300,00 doblares.

Suministro de Oficina

Tabla 5-25:  Suministro de oficina

Suministros de oficina
Detalle Cantidad Precio Unitario | Precio Total
Folders 10 $ 0,80 |$ 8,00
Perforadora 3 $ 2,50 | $ 7,50
Grapadora 3 $ 350 |'$ 10,50
Tinta para impresora Epson 4 $ 25,00 $ 100,00
Total $ 126,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Se necesita un presupuesto de $ 126,00 ddlares, para la adquisicion de los suministros de oficina,

Publicidad

Tabla 5-26: Publicidad

Presupuesto Publicidad
Detalle Cantidad | P. Unitario P. Total

Tv Centro 1 § 700,00 [$ 700,00
Radio Mundo |2 § 210,00 |$ 420,00
Radio Espacio |2 $ 150,00 [$ 300,00
Radio Canela |1 $ 850,00 [$ 850,00
Total $2.270,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Se necesita un presupuesto de $ 2.270,00 délares para publicidad.
Inversion fija
Tabla 5-27:  Inversion fija
Inversion Fija
Detalle Valor

Activos Fijos $ 74.700,00
Magquinaria y Equipo Operativo § 34.750,00
Muebles y Enseres $ 831,50
Equipo de Oficina $ 300,00
Equipo de Computo $  1.735,00
Suministros de oficina $ 126,00
Total $ 112.442,50

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Para la empresa se necesita una inversion fija de $ 112.442,50 dolares.
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5.2.5.2. Capital de trabajo

Para poder determinar el capital de trabajo se toma en cuenta la capacidad productiva que tiene la
planta industrializadora, semanalmente se manejara 160 quintales y al afio se tiene una capacidad
de 1.920 quintales de maiz.

Presupuesto de mercaderia

Tabla 5-28:  Presupuesto de mercaderia

Capac1dafl' de Tiempo | Cantidad | Precio | Valor Semanal | Valor Mensual | Valor Anual
Produccion
Quintales de Maiz 1 semana 40 $40,00 $1.600,00 $6.400,00 $76.800,00
Total $1.600,00 $6.400,00 $76.800,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Se tiene un Presupuesto de Mercaderia con un valor total anual de $ 76.800,00 dolares, esto
representara la capacidad productiva que tendrd la empresa para cumplir sus actividades
productivas.

Nota: Para obtener el presupuesto de mercaderia $ 76.800,00 dolares se lo realizo de la siguiente

operacion, se multiplico la cantidad por el precio y multiplicado por las 52 semanas que lleva el

afno.
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Mano de obra de la empresa

Tabla5-29:  Mano de obra
TOTAL, TOTAL, LIQUIDO A
NOMINA CARGO | INGRESOS INGRESOS | DESCUENTOS | DESCUENTOS PAGAR
APORTE
SBU H. EXTRAS OTROS TOTAL INDIVIDUAL TOTAL, TOTAL
IESS APORTE
DEPARTAMENTO DE PRODUCCION
EMP 1 $ 480,00 $ 480,00 | $ 4536 | § 4536 | $ 434,64
EMP 2 $ 480,00 $ 480,00 | $ 4536 | § 4536 | $ 434,64
EMP 3 $ 480,00 $ 480,00 | $ 45,36 | $ 4536 | $ 434,64
TOTAL MENSUAL $ 1.440,00 | $ - $ - $ 1.440,00 | $ 136,08 | $ 136,08 | $ 1.303,92
TOTAL ANUAL $ 17.280,00 | $ - $ - $17.280,00 | $ 1.632,96 | $ 1.632,96 | $ 15.647,04
BENEFICIOS SOCIALES ADICIONALES
NOMINA CARGO BASE APORTE XIII XIV FONDO DE TOTAL
IMPOSIBLE PATIl::(S)é\IAL SUELDO SUELDO VACACIONES RESERVA PROVICIONES
EMP 1 $ 480,00 | $ 53,52 | $ 40,00 | $ 3833 | $ 20,00 | $ 3998 | § 611,85
EMP 2 $ 480,00 | $ 53,52 | $ 40,00 $ 38,33 $ 20,00 | $ 3998 | $ 611,85
EMP 3 $ 480,00 | $ 53,52 | $ 40,00 | $ 3833 | $ 20,00 | $ 3998 | § 611,85
SUB TOTAL $ 1.440,00 |$ 160,56 | $ 120,00 | $ 11500 | $ 60,00 | $ 119,95 | $ 1.835,56
TOTAL MENSULA $ 1.440,00 | $ 160,56 | $ 120,00 | $ 11500 | $ 60,00 | $ 11995 | $ 1.835,56
TOTAL ANUAL $ 1.926,72 | $1.440,00 | $ 1.380,00 | $ 720,00 | $ 1.43942 | § 22.026,72

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Roles proyectados de la mano de obra

Tabla 5-30:  Roles proyectados

ROL DE PAGOS PROYECTADO

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Empacador 1 $ 5.215,68 $ 5.323,64 $ 5.433,84 $ 5.546,32 $ 5.661,13
Empacador 2 $ 5.215,68 $ 5.323,64 $ 5.433,84 $ 5.546,32 $ 5.661,13
Empacador 3 $ 5.215,68 $ 5.323,64 $ 5.433,84 $ 5.546,32 $ 5.661,13
TOTAL ANUAL $ 15.647,04 $ 15.970,93 $ 16.301,53 $ 16.638,97 $ 16.983,40
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
Tabla 5-31:  Provision proyectada
ROL DE PROVISIONES PROYECTADO
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Empacador 1 $ 734224 $ 7.494,22 $ 7.649.35 $ 7.807,70 $ 7.969,32
Empacador 2 $ 734224 $ 7.494,22 $ 7.649.35 $ 7.807,70 $ 7.969,32
Empacador 3 $ 734224 $ 7.494,22 $ 7.649.35 $ 7.807,70 $ 7.969,32
TOTAL, ANUAL $22.026,72 $ 22.482,67 $ 22.948,06 $ 23.423,09 $  23.907,95

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.




Sueldo del personal administrativo

Tabla 5-32:  Sueldo del personal administrativo

TOTAL, TOTAL, LIQUIDO A
NOMINA INGRESOS INGRESOS DESCUENTOS | DESCUENTOS PAGAR
ADMINISTRATIVA | CARGO H. EXTRAS OTROS APORTE TOTAL,
SBU TOTAL INDIVIDUAL TOTAL
APORTE
IESS
PERSONAL ADMINISTRATIVO
Gerente $ 700,00 $ 700,00 $ 66,15 | $ 66,15 | $ 633,85
Contador $ 600,00 $ 600,00 $ 56,70 | $ 56,70 | $ 543,30
Jefe Ope $ 500,00 $ 500,00 $ 4725 |$ 4725 |'$ 452,75
SUB TOTAL $ 1.300,00 |$ - $ - |'$ 1.300,00 $ 12285 | $ 12285 |$  1.177,15
PERSONAL DE VENTAS
Vendedor $ 500,00 $ 500,00 $ 4725 |8 4725 |$ 452,75
SUB TOTAL $ 500,00 |$ - $ - |'$ 500,00 $ 4725 |8 4725 |8 452,75
BENEFICIOS SOCIALES ADICIONALES
NOMINA CARGO BASE APORTE XIII FONDO DE TOTAL
IMPOSIBLE | PATRONAL | o | XIVSUELDO | VACACIONES RESERVA PROVISIONES
IESS
PERSONAL ADMINISTRATIVO
Gerente $ 700,00 | $ 7805 [$ 40,00 [ $ 38,33 $ 29,17 [$ 5831 |$ 243,86
Contador $ 600,00 |$ 6690 | $ 40,00 |$ 38,33 $ 2500 | $ 4998 |$ 220,21
SUB TOTAL $ 1.300,00] $ 14495 [ $ 80,00 $ 76,678 54,17 | 108,29 $ 464,07 | $ 1.300,00
PERSONAL DE VENTAS
Vendedor | § 500,00 | $ 5575 |$ 40,00 |$ 38,33 $ 20,83 [$ 41,65 | $ 196,57
SUB TOTAL $ 500,00 |8 5575 |$ 40,00 |$ 3833 $ 2083 | $ 41,65 | $ 196,57
TOTAL, ANUAL $ 669,00 | $ 480,00 | $ 460,00 $ 250,00 | $ 499,80 |$  2.358,80

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Proyeccion del sueldo del personal administrativo

Tabla 5-33:  Proyeccion de sueldos administrativos
PROYECCION DE ROL DE PAGOS
NOMINA ADMINISTRATIVA ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Gerente $  7.606,20 $ 7.763,65 $ 7.924,36 $ 8.088,39 $ 8.25582
Contador $ 6.519,60 $ 6.654,56 $ 6.792,31 $ 6.932,91 $ 7.076,42
TOTAL ANUAL ADMINISTRATIVO $ 14.125,80 $14.418,20 $14.716,66 $15.021,30 $15.332,24
NOMINA VENTAS Aiio 1 Aiio 2 Aiio 3 Aiio 4 Aiio 5
Jefe de planta $ 5.433,00 $ 5.54546 $ 5.660,25 $ 5.777.42 $ 5.897,01
TOTAL ANUAL $ 5.433,00 $ 5.545,46 $ 5.660,25 $ 5.777,42 $ 5.897,01
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
Tabla 5-34:  Proyeccion de rol
PROYECCION DE ROL DE PROVISIONES
NOMINA ADMINISTRATIVA ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Gerente $ 2.92632 $ 2.986,89 $ 3.048,72 $ 3.111,83 $ 3.176,25
Contador $ 2.642,56 $ 2.69726 $ 2.753,09 $ 2.810,08 $ 2.868,25
TOTAL ANUAL ADMINISTRATIVO $ 5.568,88 $ 5.684,16 $ 5.801,82 $ 5.921,92 $ 6.044,50
NOMINA VENTAS Aiio 1 Aiio 2 Aiio 3 Aiio 4 Aiio 5
Jefe de Planta $ 235880 $ 2.407,63 $ 2.45747 $ 2.508,33 $ 2.560,26
TOTAL ANUAL $ 2.358,80 $ 2.407,63 $ 2.457,47 $ 2.508,33 $ 2.560,26

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Costos indirectos para la industrializacion y comercializacion de los derivados del Maiz

Tabla 5-35:  Costos indirectos de produccion

Detalle Cantidad Unidad de Valor Unitario Valor Total Mensual Valor Total Anual
Medida
Cal 700 kg $ 0,60 $ 35,00 $ 420,00
Sal 125 kg $ 1,00 $ 10,42 $ 125,00
Gas 29700 kg $ 0,09 $ 22275 $ 2.673,00
Fundas Plasticas 168000 Unidades $ 0,05 $ 700,00 $ 8.400,00
Cajas de carton 2000 Unidades $ 0,22 $ 36,67 $ 440,00
Lubricante Aceite de Palma 10 Galon $ 3500 $ 29,17 $ 350,00
Vestimenta de trabajo 6 Unidades $ 18,00 $ 9,00 $ 108,00
Total $ 1.043,00 $ 12.516,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Los costos indirectos de produccion de los derivados del Maiz suman un total anual de

$ 12.516,00 dolares, mensualizado nos da un resultado de $1.043,00 délares.

5.9.2 Capital de trabajo

Tabla 5-36:  Capital de trabajo

CONCEPTO V/MES V/ANUAL
Mano De Obra $ 1.835,56 | $ 22.026,72
Materia Prima $ 6.400,00 | $ 76.800,00
Sueldos $ 1.177,15 | $ 14.125,80
Carga Fabril $ 400,00 | $ 4.800,00
Costos Indirectos $ 1.043,00 | $ 12.516,00
Servicios $ 242,00 | $ 2.904,00
CAPITAL DE TRABAJO $  11.097,71 | § 133.172,52

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

En esta tabla se describe el Capital de trabajo que necesita la empresa, necesitando de manera
mensual $ 11.097,71 délares y un capital de trabajo anual de $ 133.173,52 dolares.

5.2.5.3. Inversion diferida

En la siguiente tabla se describen los diferentes procedimientos legales de funcionamiento como

patente y permisos de funcionamientos que se necesita la empresa.

Tabla 5-37: Inversion diferida

Funcién Valor

Patente y Marcas $ 90,00
Servicios y Registro de Patente $ 80,00
Permiso de Funcionamiento Municipal | $ 600,00
Permiso Bomberos $ 25,00
Registro mercantil $ 800,00
Publicidad $ 460,00

Total $ 2.055,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Se necesita un total de inversién diferida de $ 2.055,00 dolares.
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5.2.5.4. Inversién total

Tabla 5-38:  Inversién total

RUBROS DE INVERSION TOTAL, INVERSION %
INICIAL

CAPITAL DE TRABAJO $ 17.497,71 12,62%
Inversion inicial $ 11.097,71 8,00%
Mercaderia $ 6.400,00 4,62%
ACTIVOS FIJOS

Terrenos $ 12.000,00 8,66%
Edificio $ 62.700,00 45,23%
Equipo de Oficina $ 400,00 0,29%
Maquinaria $ 34.750,00 25,07%
Mobiliario $ 1.080,00 0,78%
Suministro de Oficina $ 126,00 0,09%
Equipo de Cémputo $ 2.300,00 1,66%
TOTAL, ACTIVOS FIJOS $ 113.356,00 81,76%
ACTIVO DIFERIDO

Gasto de Constitucion $ 2.055,00 1,48%
Gastos de Organizacion $ 700,00 0,50%
Gastos de Instalacion $ 1.800,00 1,30%
Gastos de Investigacion $ 600,00 0,43%
Patentes y Marcas $ 360,00 0,26%
Gasto Publicidad $ 2.270,00 1,64%
TOTAL, ACTIVOS DIFERIDOS $ 7.785,00 5,62%
TOTAL, INVERSIONES $ 138.638,71 100%

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Se necesita una inversion total de $ 138.638,71 dolares
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5.2.5.5. Determinacion de los costos

Depreciacion de los activos de la empresa

Tabla 5-39:  Depreciacion de Activos
DEPRECIACION Y AMORTIZACION
PRECIO VIDA VALOR DE
DETALLE TOTAL UTIL ! 2 3 4 > TOTAL SALVAMENTO

Edificio $  62.700,00 20 $ 313500 §  3.13500] $ 313500 | $  3.13500| $  3.13500 | S 15.675,00 | $§ 47.025,00
Magquinaria y Equipo
Operativo § 3475000 10 $ 347500 $  3.47500| $ 347500 $  347500| $  3.47500 | $ 17.375,00 | $ 17.375,00
Muebles y Enseres $  1.080,00 10 $ 108,00 | $ 108,00 | $ 108,00 | $ 108,00 | $ 108,00 | $ 540,00 | $ 540,00
Equipo de Oficina $ 400,00 10 $ 40,00 | $ 40,00 | $ 40,00 | $ 40,00 | $ 40,00 [ $ 200,00 | $ 200,00
Equipo de Computo $  2.300,00 3 $ 766,67 | $ 766,67 | $ 766,67 | $ - 13 -1s 2300,00 | § -

TOTAL DEPRECIACION ANUAL $ 752467 | $ 752467 | $ 752467 | $ 6.758,00 | $  6.758,00 | $ 36.090,00 | $ 65.140,00
Gasto de Constitucion | § 205500 $ 411,00 | $ 411,00 | $ 411,00 | $ 411,00 | $ 411,00 | ¢ 2.055.00 $  2.055,00
Gastos de $ 800,00 $ 160,00 | $ 160,00 | $ 160,00 | $ 160,00 | S 16000 | $ 800,00 | S ;
Organizacion
Gastos de Instalacion $  2.675,00 $ 535,00 | $ 535,00 | $ 535,00 | $ 535,00 | $ 535,00 | $ 267500 § -
Gastos de $ 750,00 $ 15000 | $ 150,00 | $ 15000 | $ 150,00 | $ 15000 | $ 750,00 | $ ;
Investigacion
Patentes y Marcas $ 360,00 $ 72,00 | $ 72,00 | $ 72,00 | $ 72,00 | $ 72,00 | $ 360,00 $ -
Gasto Publicidad $  2270,00 $ 45400 | $ 45400 | $ 45400 | $ 45400 | $ 45400 | $ 2.270,00

TOTAL AMORTIZACION ANUAL $ 1.782,00 | $ 1.782,00 | $ 1.782,00 | $ 1.782,00 | $ 1.782,00 | $ 8.910,00 | S -

Realizado por: "Pazmifio, C. 2023.
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Presupuesto de costos anuales

Tabla 5-40:  Presupuesto de costos anuales
COSTOS ANUALES 1 2 3 4 5

COSTOS DE PRODUCCION
COSTO DIRECTO
Materia Prima Directa $ 6.400,00 $ 6.532,48 $ 6.667,70 $ 6.805,72 $  6.946,60
Mano de Obra Directa $ 15.647,04 $ 15.970,93 $ 16.301,53 $ 16.638,97 $ 16.983,40
Beneficios Sociales $ 22.026,72 $ 22.482,67 $ 22.948,06 $ 23.423,09 $ 23.907,95
TOTAL, COSTO DIRECTO $44.073,76 $ 44.986,09 $45.917,30 $46.867,79 $47.837,95
COSTO INDIRECTO (G. PLANTA)
Partes y repuestos de la maquinaria $  2.300,00 $ 234761 $  2.396,21 $ 244581 $ 2.496,44
Lubricantes $ 1.200,00 $ 1.224,84 $ 1.250,19 $ 1.276,07 $ 1.302,49
Depreciaciones de la maquinaria y equipo de planta $  7.524,67 $  7.524,67 $ 7.524,67 $  6.758,00 $ 6.758,00
TOTAL, COSTO INDIRECTO $ 11.024,67 $ 11.097,12 $ 11.171,07 $10.479,88 $ 10.556,92
TOTAL, COSTO DE PRODUCCION $ 55.098,43 $ 56.083,20 $ 57.088,37 $ 57.347,67 $ 58.394,87

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Financiamiento

Tabla 5-41: Financiamiento
FINANCIAMIENTO DEL PROYECTO
PASIVO $ 48.000,00 36,30%
Prestamos Corto Plazo $ 10.700,00 8,09%
Prestamos Largo Plazo $ 37.300,00 28,21%
PATRIMONIO $ 90.638,71 65,38%
Capital Social 3 90.638,71 65,38%
TOTAL, PASIVO Y PATRIMONIO
(FINANCIAMIENTO) $ 138.638,71 100,00%
Realizado por: Pazmifio, C. 2023,
Gasto financiero corto plazo
Tabla 5-42:  Gasto a corto plazo
DEUDA A CORTO PLAZO
MONTO $ 10.700,00
TASA DE
INTERES 11,23% BANCO PICHINCHA
ANUAL
TIEMPO 12
MESES DEUDA INTERES | CAPITAL M(lflllil(;I’IJl:L SALDO
1 $ 10.700,00 | $100,13 | $ 891,67 $991,80 $ 9.808,33
2 $ 9.808,33 $91,79 | $ 891,67 $983,46 § 8.916,67
3 $ 8.916,67 | $83,45 | $ 891,67 $975,11 $ 8.025,00
4 $ 8.025,00 | $75,10 | $ 891,67 $966,77 $ 7.133,33
5 $ 7.133,33 $66,76 $ 891,67 $958,42 $§ 6.241,67
6 $ 6.241,67 $58,41 $ 891,67 $950,08 $ 5.350,00
7 $ 5.350,00 | $50,07 | $ 891,67 $941,73 $ 4.45833
8 $ 4.458,33 $41,72 | $ 891,67 $933,39 $ 3.566,67
9 $ 3.566,67 | $33,38 | $ 891,67 $925,04 $ 2.675,00
10 $ 2.675,00 | $25,03 $ 891,67 $916,70 $ 1.783,33
11 $ 1.783,33 $16,69 | § 891,67 $908,36 $ 891,67
12 $ 891,67 $8,34 $ 891,67 $900,01 $ -
TOTAL $650,87 | $10.700,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Gasto financiero largo plazo

Tabla 5-43:  Gasto largo plazo
DEUDA A LARGO PLAZO

MONTO $37.300,00

TASA DE

INTERES 11,25% BANECUADOR

ANUAL

TIEMPO 5

MESES DEUDA INTERES CAPITAL CUOTA SALDO

MENSUAL
1 $ 37.300,00 $4.196,25 $ 7.460,00| $11.656,25 | $ 29.840,00
2 $  29.840,00 $3.357,00 $ 7.460,00| $10.817,00 | $ 22.380,00
3 $ 22.380,00 $2.517,75 $ 7.460,00| $9.977,75 | $ 14.920,00
4 $ 14.920,00 $1.678,50 $ 7.460,00| $9.13850 | $ 7.460,00
5 $ 7.460,00 $839,25 $ 7.460,00| $8.299,25 $ -
TOTAL $12.588,75 $37.300,00

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Presupuesto de gastos

Tabla 5-44:  Presupuesto de gastos
PRESUPUESTOS DE GASTOS

GASTO DE ADMINISTRACION 1 2 3 4 5
Sueldos (Administrativos) $ 14.125,80 $ 14.418,20 $ 14.716,66 $ 15.021,30 $ 1533224
Prestaciones Sociales $ 5.568,88 $ 5.684,16 $ 5.801,82 $ 5.921,92 $  6.044,50
Servicios Basicos $ 2.904,00 $ 2.964,11 $ 3.025,47 $ 3.088,10 $ 3.152,02
Amortizaciones A Diferidos $ 1.782,00 $ 1.782,00 $ 1.782,00 $ 1.782,00 $ 1.782,00
TOTAL, GASTO DE ADMINISTRACION $ 24.380,68 $ 24.848,47 $ 25.325,95 $ 25.813,31 $26.310,76
GASTO DE VENTAS
Gasto de ventas $ 5.433,00 $ 5.545,46 $ 5.660,25 $ 5.777,42 $ 5.897,01
Prestaciones Sociales $ 2.358,80 $  2.407,63 $ 245747 $  2.508,33 $  2.560,26
Publicidad y Promocion (redes eps) $ 2.270,00 $ 2.270,00 $ 2.270,00 $ 2.270,00 $ 2.270,00
Comisiones en Ventas $ 380,00 $ 387,87 $ 395,89 $ 404,09 $ 412,45
TOTAL, GASTO DE VENTA $ 10.441,80 $10.610,96 $10.783,61 $10.959,85 $ 11.139,73
GASTOS FINANCIEROS
Intereses $ 1.541,26 $ 673,38 $ 505,04 $ 336,69 $ 168,35
TOTAL, GASTOS FINANCIEROS $ 1.541,26 $ 673,38 $ 505,04 $ 336,69 $ 168,35
TOTAL, GASTOS $ 36.363,74 $36.132,81 $ 36.614,60 $37.109,84 $37.618,83

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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5.2.5.6. Determinacion de ingresos y egresos

Ingresos

Para determinar los ingresos se considera la demanda insatisfecha de cada uno de los productos que se multiplica por el precio de venta al publico, es importante

que el precio es el mismo para los tres productos, debido a sus caracteristicas y precios de mercado ya existentes, estos resultados se suman para obtener el total

anual de los ingresos.

Tabla 5-45:  Ingresos

INGRESO PROYECTADO (VENTAS)
ANOS 1 2 3 4 5
Ventas
Mote 83606 85337 87103 88906 90747
Precio $ 1,30 $ 1,30 $ 1,30 $ 1,30 $ 1,30
Total $108.354,02 $110.596,94 $ 112.886,30 $ 115.223,05 $ 117.608,16
Harina 62705 64003 65327 66680 68060
Precio $ 1,30 $ 1,30 $ 1,30 $ 1,30 $ 1,30
Total $ 81.265,51 $ 82.947,71 $ 84.664,73 $ 86.417,29 $ 88.206,12
Maiz Tostado 20902 21334 21776 22227 22687
Precio $ 1,30 $ 1,30 $ 1,30 $ 1,30 $ 1,30
Total $ 27.088,50 $ 27.649,24 $ 28.221,58 $ 28.805,76 $ 29.402,04
TOTAL, VENTAS $216.708,03 $221.193,89 $ 225.772,60 $ 230.446,09 $ 235.216,33

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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5.2.5.7. Punto de equilibrio

El punto de equilibrio permite evaluar y analizar cudl es el punto central que la empresa presente perdidas ni ganancias, alcanzando un equilibrio respecto su
produccién y valor econémico.

Punto de equilibrio en valor

Costos Fijos

_ Costos Variables
Ventas Totales

PE =

1

39.669,60

~ 55.098,43
216.708,03

1

- 39.669,60
"~ 0,74574811

PE = 53.194,37
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Punto de equilibrio en cantidad

Costos Fijos

"~ Costos Totales — Costos Variables

P — 39.669,60
"~ 1,30-10,33

_39.669,60
0,97

PE = 41.044,90

Se alcanza un punto de equilibrio en valor de $ 53.194,37 dentro de la evaluacion también se analiza el punto de equilibrio en unidades que es de 41.044,90,

estos resultados son muy importantes para el proyecto.
5.2.5.8. Estado de resultados

Tabla 5-46:  Estado de Resultados

ESTADO DE RESUTADOS PROYECTADO

RUBROS 1 2 3 4 5

Ventas $ 216.708,03 $ 22119389 $ 225.772,60 $ 230.446,09 $ 235.216,33
() (Costo de Ventas) $ 55.098,43 $ 56.083,20| $ 57.088,37 $ 57.347,67 $ 58.394,87
(=) Utilidad Bruta en Ventas $ 161.609,61 $ 165.110,68 $ 168.684,24 $ 173.098,43 $ 176.821,46
Gastos Operativos:

(-) Gastos Administrativos $ 24.380,68 $ 2484847 $ 25.325,95| $ 25.813,31 $ 26.310,76
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(-) Gasto de Ventas $ 10.441,80 $ 10.610,96 | $ 10.783,61| $ 10.959,85 $ 11.139,73
(=) UTILIDAD OPERACIONAL $ 126.787,13 $ 129.651,26 $ 132.574,67 $ 136.325,27 $ 139.370,97
(-) Gastos Financieros $ 4.847,12 $ 3.357,00| $ 251775 $ 1.678,50 $ 839,25
(=) UAI $ 121.940,00 $ 126.294,26 $ 130.056,92 $ 134.646,77 $ 138.531,72
(-)15% Utilidad Trabajadores $18.291,00 $18.944,14 $19.508,54 $20.197,02 $20.779,76
(=) UTILIDAD ANTES DE IMPUESTO A LA RENTA $ 103.649,00 $ 107.350,12 $ 110.548,39 $ 114.449,76 $ 117.751,96
(-) 25% Impuesto a la Renta $25.912,25 $26.837,53 $27.637,10 $28.612,44 $29.437,99
(=) UTILIDAD NETA $ 77.736,75 $ 80.512,59 $ 8291129 $ 85.837,32 $ 88.313,97
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

5.2.5.9. Flujo de caja

Tabla5-47:  Flujo de caja

FLUJOS NETOS DE CAJA
0 1 2 3 4 5

(=) UTILIDAD NETA $ 77.736,75| $ 8051259 $ 82.911,29| $ 85.837,32| $ 88.313,97
(+) DEPRECIACIONES $ 7.524,67| $ 7.524,67| $ 7.524,67| $ 6.758,00 | $ 6.758,00
(+) AMORTIZACIONES $ 1.782,00| $ 1.782,00 | $ 1.782,00 | $ 1.782,00| $ 1.782,00
(+) VALOR RESIDUAL ACTIVOS FIJOS $  65.140,00
(=) TOTAL FLUJO OPERACIONAL $ 87.04342 | $ 89.819,25| $ 9221796 | $ 94.377,32| $ 161.993,97
INVERSION INICIAL $ -90.638,71

CREDITOS $ -48.000,00

[()_)EUADXORTIZACION DEL CAPITAL DE LA $ 23.007,12| $ 10.817,00| $ 9.977,75| $ 9.138,50| $ 8.299,25
FLUJOS NETOS DE CAJA $ -138.638,71| $ 64.036,30 | $ 79.002,25| $ 82.240,21 | $ 85.238,82| $ 153.694,72

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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5.2.5.10. Evaluacion econémica financiera
Para determinar la evaluacién econdmica y financiera se toma en cuenta los ingresos y los egresos
a evaluando los diferentes estados financieros, midiendo la rentabilidad y factibilidad que tendra

el proyecto.

Costo de oportunidad

Tabla 5-48: Costo de oportunidad
COSTO DE OPORTUNIDAD
Tasa pasiva sistema financiero 7,95%
Tasa de descuento 8,41%
TMAR (Tasa Minima de Rentabilidad Aceptada
por Accionistas)

Tasa de Inflacidon 2,07%
Riesgo Pais 7,67%
Tasa Pasiva de Interés 4,00%
TMAR (Tasa Minima de Rentabilidad Aceptada

por Accionistas) 13,74%

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Tasa de descuento

Tabla 5-49:  Tasa de descuento

CALCULO DE LA TASA DE DESCUENTO
FUENTES DE ce Tasa de
FINANCIAMIENTO MONTO Participacion Interés Tasa Ponderada
Capital Social $ 90.638,71 65,38% 6,80% 4,45%
Banco Pichincha $ 10.700,00 7,72% 11,23% 0,87%
BanEcuador $ 37.300,00 26,90% 11,25% 3,03%
TOTAL $ 138.638,71 100% 8,34%

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Valor actual neto

El indicador financiero que permite evaluar la viabilidad de los proyectos, analizando el valor
actual neto, segun el resultado se puede determinar se es 0 no rentable, se debe tomar en cuenta

no por ende se utiliza tres escenarios posibles los cuales son los siguientes;

VAN < 0; Indica que el proyecto no es rentable.
VAN > 0; El proyecto es rentable segun el resultado.

VAN = 0; El proyecto no gana ni pierde.
Se necesita aplicar la siguiente formula:

Fy F, Fy
o+ + +
(1+ TMAR)t ' (1+TMAR)? ' (1 + TMAR)™

AN = -]

Tabla 5-50:  Flujos Netos de Caja

FLUJOS NETOS DE CAJA
0 1 2 3 4 5
$-180.238,71 | $ 64.036,30 | $79.002,25 | $ 82.240,21 | $85.238,82 |$153.694,72
Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

FLUJOS NETOS DE CAJA

Tabla 5-51: Calculo del VAN

CALCULO DEL VAN
Tasa de descuento 8,34%
Sumatoria FCN
$464.212,30

Actualizados
Inversion Inicial $ -180.238,71
VAN

$ 283.973,59

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

El resultado del Valor Actual Neto es de $ 283.973,59 dolares el cual indica que es mayor a 0
indicando que este proyecto es rentable para poder invertir ya que si genera ganancias a la primera

inversion realizada.
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Tasa interna de retorno

Es un indicador financiero de medicion de inversion igualmente el cual indica segun su resultado
si es rentable o0 no para el inversionista al igual que el VAN se analiza 3 posibles escenarios los

cuales se analiza segun la aplicacion de la siguiente formula:

Fy F Fa

VAN = —I, + n n
0T 1+TIR " (1+TIR)Z  (1+TIR)™

Tabla5-52: Calculo del TIR

Inversion FNE 1 FNE 2 FNE 3 FNE 4 FNE 5
VAN | $-180.238,71 | $ 64.036,30 | $79.002,25 | $ 82.240,21 | $85.238,82 | $ 153.694,72
TIR 36,06%

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

Se obtiene una Tasa Interna de Retorno de 36,06% este resultado permite identificar que el

proyecto presenta una rentabilidad a futuro, con una tendencia de crecimiento positivo.

Periodo de recuperacion de la inversion

Tabla 5-53: Periodo de recuperacion de la inversion
ANOS FLUJO
FNE ACUMULADO
0] $ 180.238,71
1/$ 64.03630 |$ 64.036,30
2|$ 79.00225 |$ 143.038,55
3|$ 8224021 |$ 225.278,76
4|$ 8523882 |$ 310.517,57
5/$%$ 15369472 |$ 464.212,30

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

= 2 afios

La inversion se recuperara en 2 afios y 5 meses segun resultados de los inversiones entregadas y

recibidas.
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Relacidn beneficio costo

Tabla 5-54: Calculo Relacién Beneficio- Costo
BENEFICIOS COSTOS
Afios ACTUALIZADOS | ACTUALIZADOS
1 $ 216.708,03 $ 94.768,03
2 $ 221.193,89 $ 94.899,63
3 $ 225.772,60 $ 95.715,68
4 $ 230.446,09 $ 95.799,32
5 $ 235.216,33 $ 96.684,61
DETALLE VALOR
Ingresos $ 1.129.336,95
Egresos $ 477.867,27
Relacion Beneficio/Costo $2,36

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.

La recuperacion es que por cada délar invertido se recupera 2,36 centavos en el proyecto.
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5.2.5.11. Balance general

Tabla 5-55:  Balance General
DETALLE ANOS
0 1 2 3 4 5

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE $ 17.497,71 $ 84.269,23 $87.180,29 $89.717,01 $92.783,92 $ 95.404,37
Caja $ 11.097,71 | $ 77.736,75 | $ 8051259 | $ 8291129 | $ 85.837,32 | $ 88.313,97
Mercaderia $ 6.400,00 | $ 653248 |$ 6.667,70 | $ 6.80572 |$ 6.946,60 | $ 7.090,40
ACTIVOS FIJOS $ 113.356,00 $104.491,00 $104.491,00 | $104.491,00 | $104.491,00 | $104.491,00
Terreno $ 12.000,00 | $ 3.13500 |$ 3.13500|$ 313500 | % 313500 | $ 3.13500
Nave Industrial $ 62.700,00 | $ 62.700,00 | $ 62.700,00 | $ 62.700,00 | $ 62.700,00 | $ 62.700,00
Magquinaria y Equipo Operativo $ 34.750,00 | $ 34.750,00 | $ 34.750,00 | $ 34.750,00 | $ 34.750,00 | $ 34.750,00
Muebles y Enseres $ 1.080,00 | $ 1.080,00 | $ 1.080,00| % 1.080,00|$ 1.080,00 | $ 1.080,00
Suministro de Oficina $ 126,00 | $ 126,00 | $ 126,00 | $ 126,00 | $ 126,00 | $ 126,00
Equipo de Oficina $ 400,00 | $ 400,00 | $ 400,00 | $ 400,00 | $ 400,00 | $ 400,00
Equipo de Computo $ 2.300,00 | $ 2.300,00 | $ 2.300,00 | $ 2.300,00 | $ 2.300,00 | $ 2.300,00
(-) Depreciacion $ 752467 | $ 15.049,33 | $ 2257400 | $ 30.098,67 | $ 37.623,33
ACTIVOS DIFERIDOS 7.785,00 $ 6.003,00 $ 422100 |$ 243900 |$ 657,00 |$ -1.125,00
Gastos Diferidos 778500 | $ 7.78500 |$ 7.78500 | $ 7.78500 | $ 7.78500 | $ 7.785,00
(-) Amortizacion $ 178200 |$ 356400 | % 534600 $ 7.128,00 | $ 8.910,00
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TOTAL, INVERSION EMPRESARIAL 138.638,71 $194.763,23 $195.892,29 | $196.647,01 | $197.931,92 | $198.770,37
PASIVO 48.000,00 $29.840,00 $ 22.380,00 $ 14.920,00 $ 7.460,00 |$ -
PASIVO A CORTO PLAZO $ - $ - $ - $ - $ -
Documento por pagar $ 10.700,00 | $ 11.350,87 | $ - $ - $ - $ -
Amortizacion del crédito $ 11.350,87 | $ - $ - $ - $ -
PASIVO A LARGO PLAZO $ 37.300,00 $29.840,00 $22.380,00 $14.920,00 $ 7460,00 |$ -
Documentos por pagar 37.300,00 | $ 37.300,00 | $ 29.840,00 | $ 22.380,00 | $ 14.920,00 | $ 7.460,00
Amortizacion del crédito $ 7.46000 |$ 7.460,00 | $ 7.460,00 | $ 7.460,00 | $ 7.460,00
PATRIMONIO $ 90.638,71 $242.659,98 $331.761,63 | $422.887,64 | $517.469,87 | $614.082,29
Capital Social $ 90.638,71 | $ 164.923,23 | $ 173.512,29| $ 181.727,01| $ 190.471,92 | $ 198.770,37
Resultado del Ejercicio $ - $ 77.736,75 | $ 8051259 | $ 8291129 | $ 85.837,32 | $ 88.313,97
Resultados Acumulados $ - $ - $ 77.736,75 | $ 158.249,34| $ 241.160,63 | $ 326.997,95
TOTAL, FINANCIAMIENTO EMPRESARIAL | $ 138.638,71 $194.763,23 $195.892,29 | $196.647,01 | $197.931,92 $198.770,37

Realizado por: Pazmifio, C. 2023.
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Estudio Ambiental

5.2.6.

Estudio ambiental

Tabla 5-56:
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Estrategias

El anlisis ambiental despliega un papel crucial en la planificacion y ejecucién de proyectos, se
utiliza para identificar, evaluar y mitigar posibles efectos adversos sobre el medio ambiente
durante todas las fases del proyecto.

En la parroquia de La Magdalena, resulta crucial identificar y analizar las diversas problematicas
y afectaciones climaticas que puedan surgir. Para abordar este desafio, se emplea el analisis
ambiental con el fin de desarrollar estrategias de impacto que contribuyan a prevenir la
contaminacion ambiental en todas las fases y actividades del proyecto. En consecuencia, se ha

adoptado la tabla de Leopold como una herramienta fundamental para este proposito.

Evaluacion de Impacto Climatico: Realizar un anélisis detallado de cémo el cambio climatico
podria afectar especificamente la produccién de maiz en La Magdalena. Esto implica evaluar
posibles cambios en los patrones de temperatura, precipitacion y eventos climaticos extremos.
Ademas, se debe fomentar practicas agricolas sostenibles que mejoren la resiliencia de los
cultivos de maiz ante condiciones climaticas adversas. Esto puede incluir la rotacién de cultivos,
el uso de técnicas de conservacion del suelo y la seleccion de variedades de maiz mas tolerantes

al estrés hidrico y térmico.

Eficiencia Energética: Realizar una evaluacion detallada del consumo de energia en la planta y
buscar oportunidades para mejorar la eficiencia energética. Esto podria incluir la actualizacién de
equipos y maquinaria, la optimizacion de procesos y la implementacion de fuentes de energia
renovable en la operacion de la planta, como la energia solar, edlica o biomasa. Esto podria
implicar la instalacion de paneles solares en el techo, turbinas eélicas en los alrededores o la

utilizacién de residuos organicos como fuente de energia.

Al aplicar estas estrategias dentro del marco de la matriz de Leopold, se puede avanzar hacia una
operacion mas sostenible y resiliente en la planta industrializadora de La Magdalena, reduciendo
su huella ambiental y aumentando su eficiencia energética y de buena manera para poder salir

adelante con el proyecto y sin tener problemas con el medio ambiente.
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CONCLUSIONES

En el marco de este trabajo de investigacion, se ha elaborado un marco teérico que aborda las
diversas actividades y directrices necesarias para desarrollar el proyecto de factibilidad. Con el
respaldo de autores y fuentes confiables de investigacion, se han identificado los componentes
clave que posibilitaran la resolucion del problema planteado. Es esencial destacar que esta
investigacion proporciona una sélida base conceptual para la ejecucion exitosa del proyecto y su

posterior implementacién en la practica.

Tras realizar un andlisis de mercado y técnico, se logrd identificar el lugar estratégico para la
ubicacion de la empresa, considerando tanto la oferta como la demanda vigente en el sector. Este
proceso reveld la existencia de una demanda insatisfecha en el mercado. En el analisis
administrativo y legal se revela la necesidad de llevar a cabo varios tramites para establecer la
empresa, con el fin de prevenir multas y problemas legales estos procedimientos son esenciales
para garantizar el cumplimiento normativo y legal de la empresa en el futuro. En el marco del
proyecto, se han disefilado estrategias de comercializacion destinadas a incrementar la
competitividad de la empresa frente a sus competidores, asegurando asi una propuesta atractiva y
diferente.

Al terminar la elaboracion de los diferentes componentes, se ha identificado explicitamente,
mediante la evaluacién financiera, que el proyecto arroja un Valor Actual Neto positivo de
$283,973.59, una Tasa Interna de Retorno del 36.06%, un tiempo de recuperacion de la inversion
de 2 afios y 5 meses, y una relacion de beneficio costo de $2.36 por cada dolar invertido. Estos
hallazgos confirman la viabilidad del proyecto, generando un interés positivo entre los posibles
inversionistas. Esto da una respuesta inequivoca de que la creacion de esta empresa es factible y
cumple con las expectativas de ofrecer soluciones a los problemas planteados como variables de

estudio.
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RECOMENDACIONES

Una recomendacién importante seria asegurarse de que el marco teorico establecido en este
trabajo esté respaldado por una amplia revision de literatura y que se mantenga la coherencia y la
claridad en la presentacion y se una guia solida durante todas las etapas del proyecto, adaptandolo
segin sea necesario para abordar los desafios especificos que puedan surgir durante su

implementacion.

Asegurarse que los diferentes tramites administrativos y legales se completen de manera oportuna
y precisa antes de avanzar en la idealizacién del proyecto. Esto evitara posibles retrasos o
problemas legales que puedan surgir en el futuro. Ademas, se sugiere mantener un enfoque
proactivo en la gestién de la empresa, especialmente en lo que respecta a la comercializacion y

ajustar las estrategias seglin sea necesario para mantener la competitividad en el mercado.

Resaltar la importancia de comunicar estos resultados de manera clara y persuasiva a los posibles
inversionistas y otras partes interesadas. Es crucial destacar los aspectos mas sobresalientes de la
evaluacion financiera, como el Valor Actual Neto positivo, la Tasa Interna de Retorno atractiva
y el corto periodo de recuperacion de la inversion. Ademas, se debe enfatizar como estos hallazgos
respaldan la viabilidad del proyecto y lo hacen atractivo para la inversion. Esto ayudara a generar
confianza y entusiasmo entre los inversores potenciales, facilitando asi la obtencion de

financiamiento necesario para llevar a cabo el proyecto con éxito.
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ANEXOS

ANEXO A: ENCUESTA PRODUCTORES

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
CARRERA FINANZAS

ENCUESTA PRODUCTORES

Encuesta dirigida a los agricultores de la parroquia la Magdalena, Cantén Chimbo, Provincia de
Bolivar.

Objetivo: Determinar el grado de aceptacion que tendra el proyecto de factibilidad para
industrializacién y comercializacion de maiz blanco en la Parroguia la Magdalena, para los

productores de maiz.

DATOS GENERALES

Género

Masculino: Femenino:

Edad

De 18-28 afios: __ De29-39afios: _ De40-50afios: _ Masdeb5lafos:

Cual es el nivel de estudio alcanzado.

Primaria; Secundaria: Tercer Nivel:

1.- ¢ Al momento de sembrar, que variedad de semilla usted utiliza?

Maiz Chazo Maiz Tusén Maiz Guagal Otro

2.- ¢ Cuanta superficie de terreno destina usted para la siembra de Maiz?
De 1 a 2 hectéreas De 2 a 5 hectéreas De 5 a 10 hectéreas

Mas de 10 hectareas

3.- ¢Cuantos quintales de maiz cosecha por hectarea?
De 8 a 20: De 20 a 40: De40a60: Mas de 60:_

4.- ;Cree usted que es necesario cumplir con normas de calidad para mejorar la produccion de
maiz?
Sl NO:

5.- ¢Segun su criterio, la calidad de maiz que usted produce es?



Alta: Media: Baja: __

6.- ¢Usted lleva un registro de los costos que conlleva la produccién de maiz?
Sl NO:

7.- ¢ Presenta dificultades al momento de comercializar el maiz?

Sl NO:

8.- ¢A quién le vende su produccion de maiz?

Centro de acopio: ___ Agroindustria: Mercado: Comerciantes:

9.- ;Qué precio le pagan por el quintal de maiz?
Menos a $20: __ De $20 a $30: ___ De $30 a $40: Mas de $50:__

10.- ;Esta usted de acuerdo con el precio que le ofrece su comprador con respecto a su maiz?
Sl NO:

11.- ;Estaria de acuerdo con la creacion de una planta industrializadora de maiz ubicado en la
Parroquia La Magdalena?

SI:  NO:__

12.- ; Usted estaria dispuesto a vender su produccién de maiz a una planta industrializadora, donde
le ofrezcan un precio justo?

Sl NO:



ANEXO B: ENCUESTA CONSUMIDORES

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
CARRERA FINANZAS

ENCUESTA CONSUMIDORES

Encuesta dirigida a los posibles consumidores de la Parroquia La Magdalena, Cantén Chimbo,
Provincia de Bolivar.

Objetivo: Determinar el grado de aceptacién que tendra el proyecto de factibilidad para
industrializacién y comercializacion de maiz blanco en la Parroguia la Magdalena, para los

posibles consumidores.

DATOS GENERALES

Genero

Masculino: Femenino:

Edad

De 18-28 afios: De 29-39 afios: De 40-50 afios: Mas de 51 afios:

1.- ¢Usted consume algun producto derivado del maiz blanco?
SI:__ NO:

2.- {Qué productos derivados del maiz blanco consume usted?

Harina: Mote Precocido: Maiz Tostado: Otros:

3.- ¢Cuantas libras de harina de maiz y mote consume a la semana?
Dela3libras:  De4a8libras: _ Masde 10 libras__
4.- ;Qué caracteristicas considera usted mas valiosa en un producto?

Precio del producto: Calidad del producto: Durabilidad del Producto:
Otros:

5.- ;Qué precio usted estaria dispuesta a pagar por estos nuevos productos?

De la2dolares:  De2a3dolares: Mas de 3 dolares



6.- ¢ Usted consumiria alguno de los derivados del maiz blanco en una presentacién més atractiva?
SI: __ NO: _

7.- (Como le gustaria que fuera la presentacion del producto?
Fundas plésticas: __ Cartén: __ Saquillos: Otros:

8.- ¢En donde qué lugar le gustaria encontrar estos productos?

Supermercados: _ Mercados: _ Tiendas de barrio: _ Otros:

9.- ¢En qué medios de comunicacidn preferiria conocer sobre estos nuevos productos?

Radio: _ Television: Revistas:  Redes Sociales: Vallas:

10.- ¢De su preferencia como le gustaria realizar el pago de su orden de compra?

Efectivo: _ Transferencia: Tarjeta:
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