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RESUMEN

El objetivo de este proyecto de investigacion fue analizar la prensa ecuatoriana edicion impresa
y online desde € afio 2015 mediante los patrones de disefio y de diagramacion paraidentificar el
nivel grafico, paralo cua se analizé ciertas portadas y publicaciones del mes de enero de los
diarios “El Comercio” y “El Universo” durante 2015 hasta 2021. Se utilizaron dos métodos de
investigacion para e andlisis. El méodo inductivo de investigacion permitié obtener €
conacimiento de temas particulares de la poblacion; las portadas, analizando aspectos especificos
como: fundamentos, composicién, el ementos de reticula, diagramacion, patrones de disefio, tirgje
e interacciones de las publicaciones. Ademas, € método histérico de investigacion que logré
establecer semejanzas puntuales, permitiendo construir el pasado, recolectando de manera
sintetizada aspectos especificos para el conocimiento de la evolucion en cuanto a disefio editorial
y diagramacion de los diarios edicion impresay online. El enfoque cualitativo permitié analizar
las particularidades del objeto de estudio y el enfoque cuantitativo estuvo estrictamente utilizado
para la validacion de la hipétesis. Dando como resultado 29 matrices de andlisis con sus
respectivas conclusiones que terminaron generando el andisis comparativo de los cambios
experimentados por “El Comercio” y “El Universo”. Se concluye que los diarios han sufrido
cambios de caracter estético y funcional, en cuanto a su diagramacion, ademés, estos cambios
influyen directamente en el interés de los lectores. Se recomienda e uso de fuentes confiables
paralarecoleccion deinformaciony lacreacion de matrices de andlisis comparativas paraconocer
el funcionamiento de |os patrones de disefio y diagramacion en los diarios, tanto impresos como
online, ademas el correcto uso de elementos de reticula como parte fundamental de disefio

editoria en las portadas de los diarios analizados.

PALABRAS CLAVE: <DISENO GRAFICO>, <DISENO EDITORIAL>, <PATRONES DE
DISENO>, <DIAGRAMACION>, <MATRICES DE ANALISIS>, <RETICULA>, <EDICION
IMPRESA>, <EDICION ONLINE>.
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ABSTRACT

The objective of this research project was to analyze the Ecuadorian press printed and online
edition since 2015 through design and layout patterns to identify the graphic level. It started
analyzing some covers and publications from January of some newspapers “El Comercio” and
“El Universo” from 2015 to 2021. Two research methods were used for the analysis. The
inductive method facilitated obtaining insight into particular subjects of the population. The
covers analyze specific aspects such as fundamental's, composition, grid elements, layout, design
patterns, circulation, and interactions of the publications. In addition, the historical research
method managed to establish specific similarities, allowing to build the past, collecting in a
synthesized way specific aspects for the knowledge of the evolution in terms of editorial design
and layout of the print and online newspapers. The qualitative approach analyzes the
particularities of the object of study. The quantitative approach was strictly used for the validation
of the hypothesis. Resulting in 29 analysis matrices with their respective conclusions that ended
up generating the comparative analysis of the changes experienced by "El Comercio” and "El
Universo”. It concluded that the newspapers have changed the aesthetic and functional aspects of
their layout. In addition, these changes directly influence the interest of the readers. The use of
reliable sourcesfor the collection of information and the creation of comparative analysis matrices
recommended knowing the operation of design and layout patterns in newspapers, both printed
and online, as well as the correct use of grid elements as part fundamental of editorial design in
the covers of the analyzed newspapers.

KEYWORDS:. <GRAPHIC DESIGN>, <EDITORIAL DESIGN>, <DESIGN PATTERNS>,
<DIAGRAMATION>, <ANALY SIS MATRICES>, <GRID>, <PRINT EDITION>, <ONLINE
EDITION>.

m‘ ; ITZﬂ. LUEIIL
LARREZ VEJAR

Xiv



INTRODUCCION

El punto principal del disefio editorial es comunicar enunciados o ideas utilizando una correcta
organizacion y estructuracién de varios elementos de diagramacion, que, a su vez utiliza patrones
de disefio y componen una pagina. Cada uno de los € ementos mencionados cumplen unafuncién

especifica segun € emisor necesite.

Es responsabilidad de | os disefiadores editoriales conocer muy de cerca el contenido que sevaa
utilizar para disefiar, puesto que, tienen que lograr un perfecto proceso de comunicacion en
comunion con varios recursos como son: texto, imagenes, tipografia, diagramacion, entre otros.
Permitiendo que los lectores tengan experiencias visuales acertadas y comprendan el contenido

con eficacia

El periddico es un medio de comunicacion considerado masivo, que tradicional mente esimpreso,
pero hoy en diay en los Ultimos tiempos también existe e periddico en medios digitales, que
permite transmitir noticias actuales y normalmente lainformacion es de interés publico. Hoy, los
periddicos del Ecuador no han sufrido un cambio trascendental en su composicion y disefio, €
cambio més relevante es su evolucion a las distintas plataformas online que existen en internet.
La informacion que trae hacia el publico debe estar correctamente organizada sea cua sea €

medio para que los lectores y su publico puedan lograr un proceso de comunicacion.

La comunicacion se ha conseguido perfectamente durante afios, y 1os periédicos han cumplido la
funcion de comunicar a las personas de sus sociedades, pero en los Ultimos tiempos se ha
remplazado, incrementado o innovado la manera de disefiar y de realizar funciones que €
periddico rediza, distintos patrones de disefio y diagramacion pueden sufrir cambios
significativos anivel global; Ecuador no es la excepcion, causando varios cambios dentro de los

patrones de disefio y diagramacion de los periddicos ecuatorianos en los Ultimos afios.

En estainvestigacion se muestra el proceso de andlisis comparativo en cuanto a disefio editorial,
diagramacion y composicion gréfica desde 2015 hasta 2021 en los diarios “EI Comercio” y “El

Universo”, tanto en su edicién impresa como online.

Este proceso de investigacion esta estructurado en base a tres capitul os definidos de la siguiente
manera: En e capitulo | estd descrito € marco tedrico referencial, donde se muestra varias
teméti cas medul ares como | os antecedentes, planteamiento del problema, hipotesis, justificacion
y objetivos. Ademés, € marco tedrico referencial muestra tematicas para describir todo lo
correspondiente a la investigacion dividido en dos grandes conceptos que son: La prensa
ecuatoriana y disefio editorial, profundizando con sus distintos titulos y subtitulos la teoria

utilizada para emplear durante e proceso de investigacion.

1



En € capitulo 1l se encuentra la metodologia, donde se describe € enfoque cualitativo de la
investigacion utilizado para describir las cualidades del objeto de estudio abarcando aspectos
esenciaes e importantes que posteriormente son analizados y reflggados en conclusiones
importantes de esta investigacion. La modalidad de tipo documenta se utiliza para ampliar los
conacimientos durante € proceso y permite la recoleccidn bibliogréfica de informacion durante
el proceso deinvestigacion. El tipo de investigacion exploratoria permite conocer 10s temas poco
conocidos que son estudiados en estainvestigacion, ademas priorizando siempre €l punto de vista
del investigador. Asi mismo, se muestra el método de investigacién inductivo e histérico
utilizados, que permiten recolectar aspectos particulares de la poblacion y plantearlos de forma
genera y se basa en construir el pasado de manera objetiva para tener informacion o més exacta
posible, ademés en este capitulo se muestra las técnicas e instrumentos a emplearse, donde se
muestran las matrices de andlisis como instrumentos de investigacién y la poblacion electa para

continuar con el proceso.

Finamente, el capitulo |1l detalla e marco de resultados donde se encuentran las distintas
matrices de andlisis utilizadas como herramientas de investigacion comparativas para contrastar
los cambios encontrados en los diarios “EI Comercio” y “El Universo”, en estas matrices de
andlisis se puede encontrar |0s siguientes aspectos aandlizar: fundamentos, el ementos dereticula,
tipografia, composicion, tirgje, interacciones. A su vez, se muestran conclusiones por cada matriz
y conclusiones parciales para contrastar los cambios, tanto en los medios impresos como online,
también se puede encontrar |os factores cambiantes que ayudan a la vaidacién de la hipétesis
detallada en este capitulo. Por dltimo, estan las conclusiones y recomendaciones que derivaron

del final de lainvestigacion.



CAPITULO |

1. MARCO TEORICO REFERENCIAL

1.1 Antecedentes

El disefio editorial se encarga de la diagramacién en las publicaciones y varios elementos que
intervienen para lograr su cometido, la comunicacién. Estas publicaciones pueden tener varias
caracteristicas que son propias del disefio editorial y que los disefiadores editoriales tienen que

utilizarlas paralograr |os objetivos que se propongan.

Segun Zapaterra (2012) “Una publicacidn editorial puede entretener, informar, instruir, comunicar,

educar o desarrollar una combinacidn de todas estas acciones” (p. 6).

Dentro del medio editorial, € disefio puede operar desarrollando distintas
funciones. Desde dotar de expresiéon y personalidad al contenido hasta retener la
atencion de los lectores mediante la estructuracion nitida del material. *“En su forma
mas refinada y acabada, €l disefio editorial es un laboratorio de investigacion
apasionante, siempre en evolucion de forma que se convierte en plataforma de
lanzamiento para toda suerte de innovaciones estilisticas que frecuentemente

adoptan con entusiasmo los demas campos de la comunicacion visual™. (Zapaterra &
Caldwell, 2014, p. 10)

El periddico se havisto en lanecesidad de tener un cambio trascendental en los Ultimos tiempos,
mutando alas nuevas plataformas digitales como las redes social es, estas plataf ormas son capaces
de albergar agran parte de la poblacién mundia y los periddicos se han tomado estas redes como

medios de comunicacion entre ellos y sus lectores.

El periodismo se hace digital en e momento en que este comienza a ganarse un
lugar en € ciberespacio. El reporte de hechos producidosy distribuidos por Internet
es conocido como periodismo en linea; por eso, se dice que el periodismo digital
esta ligado a este concepto. Se conoce como periddico digital o periddico enlineaa

tanto las ediciones “oficiales™ de instituciones periodisticas y comunicativas, como



a otras formas extraoficiales de comunicacion periodistica o pseudo-periodistica

como pueden ser ciertos blogs, paginas web, etc. (Aleph, 2021)

En Ecuador, naci6 € periodismo con Eugenio Santa Cruz y Espejo con Primicias
de la Cultura de Quito, con fecha del 5 de enero de 1792. Seguin José Villamarin
autor del libro Sintesis de la historia universal de la comunicacién, duré poco
tiempo este periddico. Desaprecio por la persecucién que e Estado demandé hacia
él. Con esto, naci6 € periodismo en todo el pais, sobre todo en las ciudades mas

importantes (Cholca, 2019, p. 9)

Segun Vizuete (2019) “Es indiscutible que las redes sociales en la actualidad forman parte de la
identidad de los medios digitales, pues albergan amillones de personas en comunidades virtuales

que cada vez prefieren los contenidos en linea” (p. 38)

En e escenario de las redes sociales se presentan nuevos retos y también
dificultades para los nuevos periodistas digitales. Para Piccato, (2010), “la
explosion de la web 2.0 obliga a los medios de comunicacion y a los periodistas a

revisar las formas de producir y distribuir las noticias™. (Irigaray, et a., 2010, p. 85)

Generamente las publicaciones editoriales como | os peri édi cos, en sus distintas ediciones ocupan
elementos de diagramacion que permiten distribuir la informacion de manera clara, precisa 'y
funcional, contribuyendo con el proceso de comunicacion entre el periédicoy el lector, generando
un vinculo directo. Lareticulacomo elemento principa permite generar varios patrones de disefio
gue los periddicos o las publicaciones editoriales utilizan para organizar sus contenidos y crear

asi, el vinculo mencionado.

Es un componente esencial en el desarrollo editorial, delimita los espacios de uso
entre elementos como textos, imagenes, vectores, infografias, figuras, fotografias,
etc, que permite un ordenamiento capaz de generar el recorrido apropiado de
lectura, y distribuir la composicién conforme un adecuado peso visual. Por medio
de la reticula, se permitira una acertada organizacion al momento de diagramar
todos los componentes textuales y gréficos del medio de comunicacion, que seran

mostrados tanto en su edicion impresa (reticula) como digital (grillas).



Generalmente las reticulas cuentan con un principio de disposicion, segin la

seccion aurea o bajo la proyeccidn de Fibonacci. (Proafio, 2018, p. 2)

1.2 Planteamiento del problema

¢Queé factores estéticos y funcionales han cambiado mediante la diagramacion y los patrones de

disefio en | os periédicos edicion impresay online desde € afio 2015?

Un estilo repetitivo en cuanto afactores de diagramacion y patrones de disefio, ademas del cambio
experimentado en plataformas online ha creado una serie de problemas estéticos y funcionales,

creando una imagen repetitiva de la prensa ecuatoriana.

1.3 Hipotesis

Los patrones de disefio y diagramacién utilizados en la prensa ecuatoriana edicion impresa y

online han sufrido cambios de caréacter estético y funcional causando desinterés de sus lectores.

1.4 Justificacion

La prensa, en la sociedad ecuatoriana se ha convertido en un aspecto identitario de una gran
mayoria de las personas, con més razdn en las personas adultas, estos aspectos identitarios
necesitan ser rescatados para que proximas generaciones puedan ser usuarios de este medio de
comunicacion, que adiade hoy también se encuentra en medios digitales, plataformasque suelen
tener unaconexion con loslectores masjdvenes, que no son exentos de participar en el proceso de
comunicacion, opinién y lectura. Los elementos graficos que intervienen en todos estos procesos
son necesarios para el buen funcionamiento y deben ser cuestionados, analizados y sobre todo
puestos a prueba, es exactamente lo que busca el proyecto para encontrar de una manera viable
comprobar la hipétesis después de un buen estudio comparativo y andlisis préctico en base a

fundamentacion conceptual tedricay practica.

El contexto en el que se desarrolla este proyecto esimportante porque nos encontramos en €pocas
donde €l internet se ha convertido poco a poco en un e emento globa y en parte fundamenta del

estilo de vida de |as personas, donde cambialaforma de comunicacion tradicional delas personas



que existié durante afios, como es el periddico, que de cierta manera, ha perdido importanciay ha
creado el desinterés en las personas de | as distintas sociedades por su fata de cambio, creando asi
una imagen repetitiva y creando una serie de problemas, tanto estéticos como funcionales. Es
necesario realizar esta investigacion con un enfogue a la responsabilidad social, cultural y de

identidad de las personas.

Por su gran amplitud de conocimientos e informacién, esta investigacion conlleva una
responsabilidad académica, que se llevara a cabo con los diferentes procesos de investigacion y
técnicas correspondientes segiin sea necesario. Toda la informacion y conocimiento adquirido
durante la estadia en la ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO, se vera
reflgjado en e siguiente proyecto.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo general

Analizar la prensa ecuatoriana edicion impresay online desde € afio 2015 mediante los patrones

de disefio y de diagramacion paraidentificar el nivel grafico.

1.5.2 Objetivos especificos

-Investigar los diarios “El Comercio” y “El Universo” desde €l afio 2015 mediante larecoleccion

deinformacion para el conocimiento de su evolucion.

-Crear una matriz de andlisis basado en patrones de disefio y diagramacion parae conocimiento

de sus similitudes.

-Identificar € nivel gréfico de los dos medios analizados para el conocimiento de sus similitudes

y como influyen en la comunicacion de la prensa ecuatoriana.

1.6 Prensa ecuatoriana



La prensa es un elemento importante de la vida nacional del Ecuador. Alli se han
reflggado los hechos, procesos, conflictos de la historia y del presente. Los
periddicos han sido testigos y cronistas, pero también actores de la trayectoria del
pais. En sus paginas se han relatado las glorias y vergienzas nacionales, las
guerras, la vida politica, los éxitos colectivos, los actos sociales y los escandal os.
Alli han aparecido importantes documentos publicos y textos literarios, al mismo
tiempo que han publicado o que se podia comprar o vender. Pero, sobre todo, enla
prensa se han librado grandes batallas por la democracia, por la libertad de

pensamiento y de conciencia. Por ello es importante conocer su trayectoria. (Mora,
2012, p. 2)

Es muy preciso €l pensamiento de Mora al decir que: La prensa cumple un papel fundamental en
lavidade las sociedades modernas, que resulta materialmenteincomprensible sin ella. (Mora, 2012,
p. 2) Si, porque las sociedades modernas también tienen y conviven con la prensa, Ecuador tiene
una gran variedad de prensa y esto lleva a tener un encuentro cercano con lainformacion y la

comunicacion de las distintas prensas.

1.6.1 Surgimiento de la prensa ecuatoriana

Para obtener una vision clara sobre el surgimiento de la prensa en Ecuador es necesario revisar €

contenido bibliogréfico e histérico de Mora:

Luego de la prolongada crisis que sobrevino a la Real Audiencia de Quito, la
segunda mitad del siglo XVI11 fue de agitacion social, intelectual y cultural. Se gesto
un movimiento de reivindicacion de lo americano y lo quitefio, que expresaba el
nacimiento de una conciencia incipiente en las élites criollas, que habian logrado
una significativa ampliacion de su poder econdmico, especialmente con €
robustecimiento del latifundio, pero estaban excluidos del acceso al poder politico.
Desde finales del siglo presionaron por llegar a ese poder politico y desarrollaron
tendencias autonomistas frente a la metropoli y los centros virreinales de Lima y
Santa Fe de Bogota. (Mora, 2012, p. 5)

En ese clima social y politico surgié Primicias de la cultura de Quito, el primer

peri6dico de nuestra historia, publicado € 5 de enero de 1792 por Eugenio de Santa



Cruz y Espejo (1747-1795), promotor de la ““Sociedad Patridtica de Amigos del
Pais™, que habia resuelto publicar ese érgano de prensa. De este modo, Quito se
unid, un poco tarde, al reducido grupo de capitales americanas que tuvieron
periédico en tiempos coloniales. Lo hizo cuando ya en Europa, especialmente en

Inglaterra, la prensa periodica estaba ya firmemente asentada. (Mora, 2012, p. 5)

Primicias seimprimi6 en Quito por e tipografo Salazar. Tenia un formato peguefio
de ““un cuarto, como se llamaba, con un promedio de dieciséis paginas. Anuncio
que apareceria cada quince dias. El periodico, obviamente, no estaba destinado a
divulgar noticias, que podian conocerse de un dia para otro, sino a publicar textos
de opinion, destinados a fomentar los intereseslocalesy a promover tesis. Contenia
ensayos sobr e cuestiones filosoficas, politicas, literariasy de promoci én econdmica;
discursos, cartas y también piezas mas cortas e inclusive unos pocos anuncios.
Apenas llegd al nimero 7, pero abrié una nueva etapa de la comunicacion y la
cultura. (Mora, 2012, p. 5)
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Figura 1 - 1: Primicias de lacultura de Quito

Fuente: FACSO, 2015.

L os periodicos han sido portadores y comunicadores de informacion importante durante |os afios

en Ecuador desde su inicio hasta la actualidad, pero sobre todo han ocupado un papel importante



en e comportamiento de la sociedad, desembocando asi revueltas y manifestaciones, ademas
agunos de los periddicos del Ecuador estan ligados con la politicay manejan conceptos e ideas
gue pueden ser favorabl es para a gunas personas pero detestables paraotras 10 que han provocado

estas actitudes sociales y que pueden seguir provocando en el transcurso de |os afios.

La prensa en Ecuador no ha desaparecido, pero s ha evolucionado e innovado cambiando sus
diferentes tipos de canal comunicativo. Si bien es cierto, los periddicos circulan en |as ciudades
del Ecuador, pero las evoluciones e innovaciones se ven migradas en plataformas digitalesy en
internet creando maneras de comunicacion con otro tipo de personas 'y en un diferente contexto
habitual de las personas, situaciones en donde tiene mucha injerencia la tecnologia y la

globalizacién que en Ecuador no es la excepcion.

1.6.2 Prensa impresa

Se denomina a cumulo de publicaciones escritas impresas en papel, se encargan de informar,
persuadir y brindar entretenimiento a las sociedades, también conocidos como periddicos. Se
puede interpretar a la palabra periddico como algo que ocurre en cierto intervalo de tiempo de
manera regular. El periédico, al ser un medio de comunicacion masivo impreso tiene un gran
a cance dentro de las sociedades, por consecuente, € disefio en la prensaimpresa debe estar bien

gecutado paralograr |os objetivos mencionados.

Laimageny la personaidad definidas del periddico dependen de dos factores complementarios,

gue son el contenido y la forma, que definen € carécter del medio de comunicacion impreso.
(Melfi, 2013)

Serefierea publicacionesimpresas que se diferencian en funcion de su periodicidad.
Esta periodicidad puede ser diaria (en cuyo caso suele llamarse diario, 0 mas
comunmente periodico), semanal (semanario o revista), mensual (caso de muchas
revistas especializadas) o anual (anuario). Existen desde la aparicion de la
imprenta, siendo € primer medio de comunicacion de masas y los vehiculos

originales del periodismo. (Delgado, 2018, p. 19)

Todos los elementos, tanto visuales como no visuales, deben estar conectados y direccionados a

la definicion de un mensgje claro. (Méelfi, 2013)



Con excepcion de El Telégrafo (1884) ningun periddico de esa época se mantuvo en
circulacion hasta nuestros dias y no fue hasta el auge de la revolucion liberal que
se propicio la creacion de nuevos impresos como conservador El Comercio (1906),

€ liberal El Universo (1921) y € localista El Mercurio de Cuenca (1924). (Martinez,
2016, p. 17)

En los afios posteriores la prensa impresa vivid afios de salud y prosperidad. El
teletipo, la introduccién de los avisos clasificados, €l mejoramiento de las rotativas
y los contenidos méas cercanos al ciudadano comin permitieron entregar productos
de mejor calidad a las audiencias. En 1938 aparecié el diario quitefio Ultimas

Noticiasy El Tiempo de Cuenca en 1955. (Rivera, 2014, pp. 7-9)

1.6.3 Prensa online

Para entender ciertas caracteristicas fundamentales de la prensa online y comprender su

funcionamiento logramos captar € contenido de Ballesta:

El periddico digital es un producto interactivo y multimedia que integra diferentes
recursos como texto, imagen, video y sonido... y esta cambiando los conceptos
clasicos del periodismo impreso. El producto digital nos llega a una pantalla 'y no
sobre papel, transmitiéndose por redes teleméticas y esta accesible en cualquier
circunstancia. Esta nueva manera de leer la prensa desde |as redes telemdticas pone
al servicio del lector un tipo de lectura nada secuencial, basada en la eleccion
personal, desde la inmediatez y conjugando en todo momento la interactividad que

[leva a una personalizacion del mensaje, dando lugar a un modo diferente de leer.
(Ballesta, 2003, p. 16)

El acceso al periddico es instantaneo. Esto hace que podamos leer casi en tiempo
real, con lo cual la distancia que existia respecto a inmediatez de la radio y de la
television ha disminuido. La edicion impresa del periddico estd sujeta a los tiempos
de edicidn, distribucion y venta, de este modo € electrénico supone un adelanto
significativo para sentirse informado, en relacion con la prensa tradicional. Del
mismo modo, la actualizacion de contenidos se hace de manera directa y €l lector

puede, de hecho, alolargo del diay dela nocherecibir masinformacién de un tema.
(Ballesta, 2003, p. 18)
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En 1982, |a prensa tuvo una gran innovacion con la creacion del Diario Hoy. Este
fue e primer periddico ecuatoriano en trabajar disefios en computadora y paginas

atodo color. Ademas, fue €l primer medio ecuatoriano en ser publicado en internet.
(Rivera, 2013, p. 112)

De acuerdo Rivera Costales (2013, p. 112) El Hoy impulso la renovacion de los periddicos
nacionales que impul saron contenidos a color con grandes fotografias e infografias. En este punto
delaprensaonline, se empezaron atomar en cuenta |os aspectos de disefio editorial que influyen

en larealizacion de | os periddicos online.
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Figura 2 - 1: Lineade tiempo sobre la prensa en Ecuador

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

La prensa en su proceso evolutivo no ha perdido la esencia de informar, el proceso de
comunicacion en la prensa impresa encontramos la informacion plasmada sobre papel, que de
cierta manera aln funciona en la sociedad, pero también con la explosién de internet se puede
encontrar varias plataformas, donde incluso las mismas personas son capaces de opinar y realizar
publicaciones que contribuyan con la prensa, este cambio significativo de la prensaimpresaala
prensa online brind6 un gran avance para la tecnologiay |os periddicos tradicionales tuvieron la
oportunidad de renovarse, incluso ocasion6 € cierre de varias empresas y se vieron en la

obligacion de tener su version online.

L os distintos materiales visual es utilizados parala produccion de la prensaimpresa toman mucha
relevancia, como las fotografias, pero laflexibilidad de los medios digitales para utilizar distintos
tipos de material visual eincluso audiovisual, prestando una manerainteractiva de la prensa para

comunicar y conectar con la gente.
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La prensa online en Ecuador ha conseguido adaptarse exitosamente en las plataformas virtuales
y han logrado su estabilidad, ademas, una gran acogida por las personas que no necesitan tener el
papel en sus manos para poder informarse, simplemente con tener un dispositivo electronico y

conexion ainternet pueden acceder alas plataformas online de la prensa.

1.6.4 Diario El Comercio

El comercio nace con la Revolucion. Los primeros afios de la vida de diario El
Comercio coincidieron con la violenta y compleja etapa de consolidacion de la
Revolucion Liberal en e Ecuador iniciada € 5 de junio de 1895. Fue un proceso
radical, doloroso y sangriento. El diario -independiente desde sus inicios- registra
en sus primeras paginas el proceso de convulsion politica mas grande de la historia
del Ecuador. En este contexto historico -tan controversial de principios del siglo
XX- era muy dificil que un medio de comunicacion nacido por objetivos
independientes y profesionales de comunicacion social no sufra ataques, prisiones

Y presiones. (EL COMERCIO, 2006, p. 10)

Los hermanos César y Carlos Mantilla Jacome fundaron diario EL COMERCIO en
Quito &l 1 deenero de 1906. Enla primera edicion el Diario en su Editorial titulado
Prospecto anunci6 la Unica normativa de su conducta: buscar la verdad, atenersea
ellay defenderla al precio de todos los riesgos en nombre de los grandes intereses
delapatriay delosdela civilizaciéon. Declaré que no era érgano de ningun partido

ni siquiera de ninguna agrupacion de individuos. (EL COMERCIO, 2019)

Su primera edicion fue de tan solo 500 g emplares, sin embargo, a través de los afios € nimero

fue creciendo hasta llegar a producir més de 30000 ejemplares diarios. (Puente, 2019, p. 58).
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Figura 3 - 1: Primera publicacion de EI Comercio

Fuente: EL COMERCIO, 2006, p. 15.

El Comercio identifica su trabajo a favor delalibre expresién, de la objetividad, de
la libertad, del pluralismo, de la independencia y de la opinidn diversa y critica,
apegada a los valores de la sociedad. En un principio, € contenido periodistico se
caracterizo por noticias mundiales y nacionales, sin embargo, con la llegada de la
tecnologia sumada a los cambios politico-sociales en el Ecuador y en el mundo, la
opinién publica de la poblacién se comenzo a transformar. A partir de la década de
los noventa, EI Comercio se aventuré a un nuevo modo de producciéon de
infformacion a partir de la documentacion investigativa y € andlisis de los

acontecimientos que caracterizaron su linea editorial hasta ahora. (Puente, 2019, p. 58)

1.6.4.1 El Comercio en la actualidad

Hoy en dia su director es Marcos Vaca Morales y contintia con la produccion vespertina de
Ultimas Noticias, ademés de su edicion diariaimpresa'y con otros productores editoriales tales
como: Revista Lideres, Revista Familia, Revista SUper Pandilla. Ademés, cuenta con Radio
Platinium, un Club de Suscriptores para los clientes que quieran recibir beneficios de diario El
Comercio y una pagina web dedicado a futbol que se titula benditofutbol.com. Su tirgje oscila
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entre los 55.500 gjemplares entre semana, sdbados 80.000 y 50.000 los domingos. El precio

cambiasu valor conforme € dia.

El comercio en su edicion digital cuenta con varias secciones dentro de su péagina web, mismas
que brindan servicios para los usuarios, |os apartados son: actualidad, tendencias, deportes, data,
opinion, multimediay blogs. Mismos apartados que se encuentran organizados jerarquicamente

dentro de la pagina web para que puedan ser utilizados.

Hace algunos afios, EI Comercié fundd su plataforma digital llamada
elcomercio.com que —en la actualidad- cuenta con mas visitas que cualquier otro
medio digital nacional (alexa.com). La intencién de transmitir noticias en formatos
multiplataforma para diversos gustos significé un replanteamiento en la forma de
consumo de los usuarios digitales frente al publico que pagaba por leer las noticias
en un periddico fisico. EI Comercio ha entrado en una nueva etapa donde la
variedad de canales y recursos tecnol6gicos son ilimitados. Esto se entiende por
medio del uso de las redes sociales para la difusion de sus noticias y las

transmisiones en vivo. (Puente, 2019, p. 58)

Segln la investigadora Puente (2019, p. 29) “Su mayor presencia se encuentra en su pagina de
Facebook que, €l 1 de diciembre del 2018, contaba con 1.7 millones de me gusta, le sigue Twitter
con 1,374,142 seguidores y su perfil de Instagram con 173 mil personas’. Esta cifra ha cambiado
en laactualidad que, hasta el 30 de noviembre de 2021 se pueden reflgjar las cifras de lasiguiente

manera

Facebook: 3.025.710 millones de me gusta.
Twitter: 2.018.915 millones de seguidores.
Instagram: 1.095.766 millones de seguidores.

Estas cifras muestran que ha existido un crecimiento abismal en la actualidad posicionando a El

Comercio como uno de los més importantes en Ecuador.
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Figura 4 - 1: Diario El Comercio en Twitter, Instagram y Facebook.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Durante este tiempo, las sociedades han evolucionado y los medios de comunicacion hemos
tenido que adaptarnos e innovar para seguir vigentes y ofrecer informacion veraz y oportuna a

nuestras audienciasy comunidades, manteniendo una variedad de productos. (EL COMERCIO, 2021)

EL COMERCIO ha caminado en esa direccion y apostdé por una gestion de
contenido digital que actualmente es reconocida por nuestras audiencias. Somos
lideres en plataformas como Facebook: generamos 35 millones de interacciones

entre - enero 'y agosto del presate afio, segiin Crowdtangle. (EL COMERCIO, 2021)

1.6.5 Diario El Universo

Cuando se trata de comprender |a historia de un medio en el Ecuador, € Diario el
Universo es tomado como un buen ejemplo de trayectoria y presencia nacional. Fue
fundado el 16 de septiembre de 1921 en la ciudad de Guayaquil, sin embargo, su
inauguracion fue el 13 de abril de 1932. Qu director y fundador, Ismael Pérez
Pazmifio g er ciaindependientemente | a profesi én de periodista cuando decidié abrir
e periodico durante una época de grandes cambios politicos y sociales, que
influyeron de una manera considerable la literatura desde una perspectiva

moder nista. (Puente, 2019, p. 60)

Seguin Puente (2019, p. 60) “Desde sus inicios, El Universo se caracterizé por ser un diario que
luché en contradelas dictadurasy delos regimenes totalitarios que en ciertas ocasiones atentaron
contra la libertad de expresion y la opinidn pablica de nuestro pais”. La prensa ecuatoriana en

general se ha caracterizado por tener unaincidencia en aspectos politicos del paisy € Universo

15



fue la excepcién. Al ser uno de los periddicos més importantes del pais debe contribuir con
caracteristicas visuales Optimas que brinden beneficio en la lucha de la libertad de expresion y

sean exitosas ante la opinion pablica.

Nacié en una época en que nuestro pais vivia importantes cambios sociales y
politicos. En € campo literario surgian las corrientes se expresaban a través del
modernismo y del posmodernismo, y al tiempo que la Generacion Decapitada
descollaba en las letras, una pléyade de poetas y escritores colaboraban con los
principales diarios y revistas, que florecian -y morian incesantemente- como

demostracion de la intensa actividad intelectual que el Ecuador experimentaba.
(Navarrete, 2021, pp. 6-7)
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Figura5- 1. Primera publicacion de El Universo.

Fuente: Redaccion El Universo, 1921.

Cuando aparece Diario El Universo, € pais vivia una etapa de transicion entre el
gusto por la estética modernista dominante y las nuevas corrientes literarias que
venian de Europa, las cuales, en una década, se impondrian nitidamente con la
produccién, circulacion y recepcion de la poesia vanguardista y la narrativa

realista. (El Universo, 2019)
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El Universo pasd de ser un medio en papel aun medio digital en 1997 cuando inauguro su pagina
web www.eluniverso.com que luego pasd por un redisefio en el 2000 y establecié su identidad
digital en el 2017. (Puente, 2019, p. 60)

1.6.5.1 El Universo en |la actualidad

Hoy en dia el director de El Universo es Carlos Pérez Barriga, para su edicion impresa entrega 3
cuadernillos y contiene varios suplementos, entre los més destacados se encuentran: Revista
infantil Mi Mundo que circula los sbados y La Revista que circula los domingos y trata temas

variados que van desde belleza, turismo y reportajes para lafamilia entre otros.

El universo en su edicién digital cuenta con varias secciones informativas, ademas, brinda
servicios como un El Club que es un espacio para suscriptores y la Radio City que es un espacio
radial parte de El Universo. Las secciones que se encuentran son: Lo Ultimo, noticias, opinion,
Guayaquil, marcador, entretenimiento y la revista. Todos estos elementos bien ubicados en la

paginaweb con su respectiva jerarquia visual para que puedan ser utilizados.

La conversion digital en El Universo ha sido entendida desde una perspectiva de
cambios comenzando con variaciones en e soporte digital y en su modelo de
negocio. Una de sus metas ha sido la produccion de contenido para sus redes
sociales con € fin de alcanzar una mayor cantidad de seguidores. De igual manera,
este medio ha comprendido la necesidad de actualizacion enla eradigital, buscando
polivalencia en los perfiles de sus periodistas con conocimientos en la plataforma

web, herramientas digitales y comportamientos de la audiencia. (Puente, 2019, p. 61)

Segun Puente (2019, pp. 60-61) “Ademas, en el 2009 creo su perfil en las redes sociales, que hasta
el 1 de diciembre del 2018 contaba con € siguiente nimero de 61 usuarios. Facebook con
1,754,109 “me gusta”, Twitter con 1,814,825 seguidores, Instagram 270,195 usuarios.” Estas
cifras han cambiado en la actualidad que, hasta el 30 de noviembre de 2021 se pueden reflgjar las

cifras de la siguiente manera:
Facebook: 2.269.058 millones de me gusta.
Twitter: 2.431.946 millones de seguidores.

Instagram: 912.817 mil seguidores.
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Figura 6 — 1: Diario El Universo en Facebook, Twitter e Instagram.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

La conversion digital en El Universo ha sido entendida desde una perspectiva de
cambios comenzando con variaciones en e soporte digital y en su modelo de
negocio. Una de sus metas ha sido la produccién de contenido para sus redes
sociales con € fin de alcanzar una mayor cantidad de seguidores. De igual manera,
este medio ha comprendido la necesidad de actualizacion en la era digital, buscando
polivalencia en los perfiles de sus periodistas con conocimientos en la plataforma
web, herramientas digitales y comportamientos de la audiencia. (Puente, 2019, p. 61)

Seguin Puente (2019, p. 61) “Desde el 2000 hasta el 2015 EI Universo se catapulté como el medio
digital mésleido en el Ecuador, seguido en 2016 por El Comercio.”

1.7 Disefio editorial

En primer lugar, debemos sefialar que es una rama del disefio gréfico. Se encarga
de maquetar y componer todo tipo de formatos para publicar. Por gemplo: libros,
revistas, catélogos, portadaso periodicos. El disefio de la publicacion debe ser
atractivo, que Ilame la atencion del usuario, y, ademds, funcional. La labor del
diseflador pasa por captar la esencia del contenido y plasmarlo en su formato.
También por conseguir un equilibrio entre la forma y el contenido maquetado. Asi
se consigue que la publicacién tenga un cierto nivel de calidad en cuanto a estilo.

Ademas, generara buena imagen en quien vea la publicacion o la compre. (Pérez,
2019)

En sumejor version, e disefio editorial (tanto para papel como para pantalla) esun
laboratorio deinvestigaci6n apasi onante en constante evolucién, una plataforma de

lanzamiento para toda suerte de innovaciones estilisticas que a menudo adoptaran
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con entusiasmo muchas otras areas de la comunicacion visual. (Zapaterra & Caldwell,
2014, p. 10)

El disefio editorial también se encarga de brindar y cuidar |a estética de |os contenidos mostrados
en los productos editoriales, por ggemplo: catdogos, periddicos, libros, revistas, folletos entre
otros. Ademas, se ocupa de encontrar funcionalidad en los productos. El disefio editorial podemos
encontrar tanto al exterior como €l interior de un producto editorial encontrando un equilibrio

parael contenido.

Este proceso también tiene e fin de persuadir alos lectores alacomprade producto, por lo cual,
debe tener cierta aparienciaatractiva aparte de relacionarse con lainformaciény e contenido que

se muestre en e producto editorial.

1.7.1 Diagramacion

El correcto manejo de los elementos visuales dentro del periddico y, ademas, que estos transmitan
el mensgje acorde a laintencion comunicativa muestra un proceso exitoso de diagramacion por
parte del disefiador. Cada una de las paginas del producto de publicacion deben mangar los

elementes compositivos y encontrar lamaneraideal de transmitir.

La diagramacién es la organizacion de los elementos del mensaje bimedia en
columnas, jerarquizando para componer € texto imégenes o cualquier otro
elemento a maquetar, buscando una estética agradable. La diagramacion es una
fase aparentemente sencilla, como seria distribuir unas columnas en la pagina, pero
su complejidad radica en que de ella depende que se pueda hacer una facil lectura,
gue e cuerpo del texto sea correcto y proporcionado, que las imégenes sean

comprensibles y concuerden con el texto o la informacion que estan apoyando, etc.
(Mariscal, 2015, p. 51)

Cuando se habla de los fundamentos de la diagramacion, serefiere en esencia alos
fundamentos del disefio grafico: la tipografia, €l color y la composicion. Cuando se
quiere organizar una pagina, se necesita saber qué es lo que se va a organizar y

cOMo se va a organizar. (Mariscal, 2015, p. 52)
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1.7.2 Lareticula

Lareticula es un conjunto de elementos gréficos organizados que tienen como funcién distribuir
el espacio de composicién en un material editoria, la reticula es encargada de brindar
uniformidad, armonia y proporcionalidad a material visua para que este cumpla la funcion
deseada.

Una reticula es un conjunto determinado de relaciones basadas en la alineacion,
actuando como guias en la distribucion de el ementos de todo el documento. Todas
lasreticulas contienen las mismas partes basi cas donde se distribuyen | os el ementos,
independientemente de la complegjidad de las mismas. Cada parte cumple con una
funcién determinada, aunque estas se pueden combinar seguin las necesidades o
incluso omitirse de la estructura general, segin €l criterio del disefiador y de como

interprete este la informacion que debe destacar. (Mariscal, 2015, p. 57)

El empleo de la reticula es la parte fundamental de la composicién, ayuda a
seleccionar los elementos del disefio. Por gjemplo, S queremos colocar una pieza
tipogréfica, al usar la reticula sera mucho mas sencillo ubicarla. La reticula esta
basada en e concepto de alineacion, entendiendo este término como la colocacién

en linea recta de varios elementos. (Romero, 2019)

1.7.2.1 Partesdelareticula

Segun Mariscal Romero (2015) se pueden encontrar las siguientes partes de lareticula

Columnas. aineaciones verticales de tipografia que crean divisiones horizontales entre los

margenes. Generalmente, tienen la misma anchura, aunque pueden variar en funcién del disefio.

M 6dulos: unidades individuales de area que estan separadas por espacios regulares, que, cuando

se repiten regularmente, forman columnasyy filas.

Lineas de flujo: alineaciones que rompen el espacio en franjas horizontales. Estas lineas guian

a ojo através del formato.
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Zonas espaciales. grupos de modulos que, en su conjunto, forman campos claramente
distinguibles. Pueden reservarse para imagenes, ya sea una franja horizontal en la parte inferior,

un cuadrado en la superior izquierda o cualquier otra posicion.

Mar cadores: indicadores de posicion para texto subordinado o repetido a lo largo de todo €

documento, como los titul os de seccidn, los nimeros de pégina, etc.

M argenes: espacios negativos entre el borde del formato y € contenido del documento. Estos
espacios han de ser muy estudiados, ya que distribuyen la tension general que hay dentro de la
composicion. Pueden utilizarse para dirigir la atencién, como zona de descanso visual o incluso

para disponer algunainformacién secundaria.

=— Margenes

Columnas ———t=

{=———— Lineas de fiujo

Maodulos . | s Tonas espaciales

Marcadores

Figura 7 - 1. Partesde unareticula

Fuente: Mariscal, 2015.

1.7.2.2 Tiposdereticulas

Segun Ortega (2017, pp 26 - 26) sefida los siguientes tipos de reticula:

Reticula de manuscrito: Se la llama también reticula de blogueo, sin duda es estructuralmente
la mas sencilla de crear. Su estructura es basicamente un &rea grande y rectangular formada por

margenes que definen su posicion en lapégina. Util paratextos largosy continuos.
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Reticula de columnas. El contenido que se presenta de forma discontinua puede ser
ventajosamente dispuesto en columnas verticales dichareticulaesflexible y puede utilizarse para

separar diversos tipos de informacion.

Reticula modular: Es en esenciala union de varias columnas con un gran nimero de lineas de
flujos horizontales que subdividen las columnas en filas creando celdas que se denominan

maodul os.

Reticula jerarquica: Se basa en la interaccidn Optica que provocan los diversos elementos

establecidos por un orden jerérquico. Se utiliza para construir libros, carteles o paginas web.
(Ortega, 2017, pp. 25 - 26)

a) I b

Figura 8 — 1. a) Manuscrito b) Columnac) Modular d) Jerarquica

Fuente: Mariscal, 2015.
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1.7.3 Grafismos

El grafismo es una composicién gréfica que trata de interpretar un mensaje através de elementos
ordenados, pueden ser muchos o variados. (Narvéez, 2014) La informacion que se requiera
proporcionar debe estar debidamente transmitida y conducida por elementos gréficos, creando
formas y estructuras organizadas que faciliten el proceso de comunicacion. Los e ementos
gréficos deben estar unificados para que los lectores conciban unidad y que cada unade sus partes

se relacionen entre si.

En € disefio gréfico la informacién debe ser representada a través de diferentes
elementos gréficos, los cuales pueden ser muchos y distintos, entre ellos los mas
comunes son: elementos geométricos, con o sin contorno (circulos, poligonos,
elipses, 6valos, etc); elementos graficos de estilo simple (lineas de todo tipo —rectas,
libres, curvas, etc.- y puntos); tipos (letras de diferentesformasy estructuras, usadas
para presentar mensajes textuales); fotografias, ilustraciones y diferentes graficos

(iconos, logotipos, etc). (Publicidadweb, 2018)

1.7.3.1 Tipos de grafismos

Seguin Mariscal (2015) destaca | os siguientes tipos de grafismos:

Letras o caracteres: signos graficos que permiten comunicar un mensgje. Hay de mdiltiples

estilos y familias, aportando cada uno de ellos su identidad propia

Signos. ademas de las | etras, que también son signos, hay otro tipo de signos menos habituales.
Estos pueden ser las cifras que se utilizan en tipografia, los signos ortogréficos y otros tipos de

signos, como los mateméticos o cientificos.

Texto: parte literaria de una obra, donde €l autor desarrolla el asunto a tratar. El texto se
caracteriza por tener diferentes divisiones de parrafo y su agrupacion suele ser en columnas, mas

0 menos anchas y justificadas de una u otra manera.

Filetes. antiguamente, los filetes eran piezas de metal de la misma atura que los tipos de
imprenta, terminadas en una o varias rayas de grosores diferentes y usadas en cuadros, tablas,
subrayados, etc. En la actualidad, se pueden encontrar en los programas de magquetacion y de

vaoresilimitados.
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Adornosu ornamentos: actua mente, apenas se utilizan estos elementos. En otra época, eramuy
comun encontrarse en los libros con estas florituras tan variadas. Ahora, han quedado relegadas

précticamente ala confeccion de orlas y documentos similares.

Grabados:. reproducciones de imagenes por medio de planchas o peliculas grabadas que se

componian alahorade imprimir en laimprenta.

Tramas: cuadriculaformada por lineas muy finas del mismo grosor préximas entre si, que suelen

descomponer laimagen continua de unaimagen fotografica o ilustracion.
Fondos: tono o color distinto que se le aplica a unaimpresion.

Gréficos. representaciones de datos de cualquier clase por medio de barras, lineas, circulos,

coordenadas, etc. parafacilitar la comprension y esquematizar 10s datos aportados.

1.7.4 Contragrafismos

El espacio en blanco que se encuentra arededor de los eementos compositivos y brinda un
equilibrio visual junto con los grafismos, creando un aspecto visua O6ptimo para lograr
composiciones visuales que transmitan los distintos tipos de mensges propuestos, los

contragrafismos 0 espacio en blanco estan destinados para cumplir estas funciones.

Cuando se busca €l equilibrio entre é espacio ocupado por 1os objetosy €l espacio
libre, se estd apelando al juego con el vacio. Entonces, se le esta asignando un val or
visual al vacio y se lo considera como objeto equilibrante. Esta presencia
determinante de sensaciones visuales que provoca € vacio es |o que se denomina

contragrafismo. (Mariscal, 2015, p. 83)

1.7.4.1 Tipos de contragr afismos

Segun Mariscal (2015) destaca los siguientes tipos de contragrafismos:

Blancosentreletras: lasletras que conforman cada palabra estan separadas unas de otras por un
blanco que establece €l tipografo cuando crealatipografia. Este espaciado entre |etras es [lamado

kerning.
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Entre palabras. la separacion entre palabras también tiene una cantidad de blanco especifica,

[lamada espacio.

Blancos entre lineas: el blanco que separa una linea de la siguiente es denominado interlinea,

siendo estala diferencia entre & tamarfio del ojoy el del cuerpo.

Blancosentreparrafos: laseparacion delos parrafos entre si se establ ece con unalineade blanco

y suele tener tantos puntos como tenga el cuerpo de laletra que se esté usando.

Blancos entre columnas: las columnas se separan entre si por un filete blanco vertical. Este
recibe el nombre de corondel, aunque en € campo de la edicién muchas veces es erroneamente

[lamado medianil.

Blancosentre paginas. estetipo de blanco se da solamente en paginas cortas, en especial cuando

termina un capitulo, y recibe el nombre de birli.

M ar genes: espacios blancos que quedan alrededor dela péginay delacajade composicion. Estas
dimensiones son muy variables de un documento a otro, pero una formade tener unos mérgenes

proporcionados es sacarl os aplicando la proporcién &urea.

En general, los blancos son todos correctos, salvo que se salgan de las normas establecidas. Sin

embargo, la coincidencia de blancos en diferentes lineas puede resultar antiestética.

1.7.5 Tipografia

Laidea de latipografia es crear un vinculo de comunicacion entre €l soporte y € lector, dentro
de este proceso se puede abarcar varios aspectos de aparienciay funcionalidad de las letras. Cada
uno de los caracteres se encargar de estructurar y organizar € lengugje visual dentro del medio,

yaseaimpreso o digital y estédn destinados a transmitir un mensaje.

El término tipo puede ser explicado como un objeto fisico de material metalico que
Cuenta con una cara superior en relieve e invertida. Este relieve puede plasmar un
signo en impresion por un sistema tipografico. Por otro lado, la fuente es un grupo
de letras y signos que comparten una clase determinada, tomando en cuenta su

tamafo y estilo. (Asensio, 2017, p. 15)

La tipografia es la técnica de crear y desarrollar tipos para plasmar textos en

impresidn o ser vistos en algun medio digital. El propésito de la tipografia es poder
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configurar ideas fisicamente y comunicarlas a otros. El desarrollo de tipografias

abarca tanto la apariencia como la funcionalidad de la lectura. (Asensio, 2017, p. 15)

La tipografia dentro de la funcionalidad de los periédicos es de suma importancia que, a estar
acompafnada del arte, son conceptos complementarios que brindan una correcta funcién de
comunicar, derivando asi, en la identidad de los periddicos. La tipografia acompafiada de su
correcto disefio y arquitecturavisual logran obtener una presencialidad en lavida cotidiana de las
personas que habitan las sociedades del mundo.

Entre las tipografias més utilizadas en los periddicos estén Franklin Gothic, Futura, Helvética,
Century y Times. Estas cinco familias se pueden considerar como la base de la mayoria de los
diarios publicados en € mundo. (Machado, 2019) Estas tipografias mencionadas por Machado
muestran una estabilidad y permiten ser reconocibles hacia los lectores, ademas brindando una

imagen de rigor y credibilidad para el periédico.
1.7.5.1 Clasificacion de las tipografias

Seglin Asensio (2017, p. 17 - 18) clasifica las tipografias de |a siguiente manera:

Tipogr afiasromanas: Estafamiliatipografica se caracterizapor contar con remates, modulacién
inclinaday presentan diferentes trazos. Las mas conocidas hoy en dia que forman parte de esta

familia son: la Garamond, Times New Roman, Century Gothic entre otras.

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXY?Z

N abcdefghijklmnnopqrs
1) tuvwxyz1234567890

Figura 9 - 1. Garamond (disefio original Claude Garamond, 1550)

Fuente: Asensio, 2017.
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Tipogr afias egipcias. Lafamiliatipogréfica egipcia se distingue por tener un serif cuadrangular.
También puede contar con uniformidad de trazos o diferencia. Ademés, no se recomienda utilizar
paratextos largos.

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
Nn abedefghijklmnnopqrs
88 tuvwxyz1234567890

Figura 10 — 1: Clarendon (disefio de Robert Thorme y Benjamin Fox, 1845)

Fuente: Asensio, 2017.

Tipografias lineales: Las tipografias lineales o sin serif son aguellas que no presentan ningun
tipo de remate o serifaen los trazos. Su apariencia puray construccion rigidapermite utilizar esta
familiatipografia para bloques de texto.

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

N n abcdefghijkimnnopars
b, 1 tuvwxyz1234567890

Figura 11 - 1: Avant Grade (disefio de Herb Lubalin, 1970)

Fuente: Asensio, 2017.

Tipografias caligraficas. También conocidas como cursivas, esta familia de tipografia es
conocida por tener una apariencia de escritura amano. Estas tipografias contienen fluidez lo cual

la caracteriza a un gesto manual. Estas contienen también remates e inclinaciones.
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ABCDEF GIHI KL MN
NOPLRITUNUDLYF
rn‘s'rrfr;/};ﬁ y'f'f‘fnr 200 v ro
e/ VI luvevyy1237567890

Figura 12— 1: Commercia Script (disefio de Morris Fuller, 1908)

Fuente: Asensio, 2017.

Tipografias de fantasia: Estas tipografias son utilizadas y disefiadas con fines especificos, por
lo que @ proposito principal no es facilitar la lectura. También conocidas como decorativas
contiene todos |os tipos de letra cuyas caracteristicas no se gjustan a los conjuntos mencionados
anteriormente.

ABCPCFCGHIJKLMNK
KOPORSTUYVWXYTE
ABCBCFGHIIKLMNNOPORS
TUYWXYRi234567890

Figura 13 - 1: Shotgun

Fuente: Asensio, 2017.
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CAPITULO I

2. MARCO METODOLOGICO

2.1 Proceso metodol 6gico

El proceso metodol égico es de sumaimportancia para poder cumplir con € proceso exitoso del

proyecto de investigacion y que los objetivos se vean reflejados de manera éptima.

2.1.1 Enfoque de lainvestigacion

El trabgjo de integracién curricular tiene un enfoque mixto, es decir, cuantitativo y cualitativo,
debido a que € enfoque de investigacion cualitativa se encarga de describir las cualidades del
objeto de estudio para abarcar los aspectos esenciales e importantes para e andlisis, dichas
cualidades se ven descritas en las matrices de andlisis basadas en patrones de disefio y
diagramacion parael conocimiento delas similitudes de la prensaimpresay online delos diarios
“El Comercio” y “El Universo”, mientras que el enfoque de investigacion cuantitativo permite
procesar |os datos numéricos de manera objetiva especificamente para el proceso de validacion
de lahipdtesis en el marco de resultados, esta recoleccion de cuaidadesy cantidades en el objeto

de estudio permite analizar qué factores estéticos y funcional es han cambiado en dichos diarios.

2.1.2 Modalidad de la investigacion

La modalidad de investigacién cumple su rol fundamental para resolver el problemay lograr

obtener los estudios necesarios dentro de lainvestigacion.

2.1.2.1 Investigacion documental

Esta modalidad permite € estudio del problema con el fin de ampliar los conocimientos,

utilizando distintos procedimientos mentales y 16gicos que requiera el proceso analitico de las
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matrices, ademas permite la recoleccion bibliogréfica de informacion durante la investigacion

para obtener una profundizacion sobre los temas.

Se utiliza una gran fuente bibliografica confiable para obtener informacién acerca del disefio
editoria y cdmo funciona en los periodicos, durante el proceso se obtiene informacién sobre
reticulacion en varios libros y con ayuda de busguedas correctas en internet, para lograr obtener
unaideaclarade diagramacion en periddicos. Todaestainformaciony conceptos seven reflgjados
dentro del proceso de andlisis de la prensaimpresay online de los diarios “El Comercio” y “El

Universo”,

2.1.3 Tipo deinvestigacion

El tipo de investigacion permite obtener una modalidad clara para lograr emplear el proceso de

investigacién y ademas resolver de manera correctael problema.

2.1.3.1 Exploratoria

Tipo de investigacion que se desarrolla sobre un tema o ambito poco conocido o estudiado, por
lo que sus resultados permiten obtener una vision aproximada de lo estudiado, este proceso es
flexible por lo que ayuda a concebir y definir conceptos que prioriza e punto de vista del
investigador.

Al no tener demasi adas referencias de estudios previos sobre e tema, la necesidad de conocer €
cambio generado en cuanto a aspectos de disefio editorial en los diarios “El Comercio” y “El
Universo”, la investigacion exploratoria permite seguir un proceso puntual, y la creacién de
patrones de disefio en los periddicos nos deja evidenciar 1os cambios que han sufrido estos diarios
desde el 2015, desembocando en conceptos generales sobre estos cambios que posteriormente

nos permitiran obtener € andlisis de la hipétesis planteada.

2.1.4 Métodos de investigacion
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Para obtener y crear un andlisis con cierto proceso establecido de manera correcta, se hecesitan
métodos que logren dicho trabgjo, por consiguiente, la seleccion eficaz de estos debe tener una

perfectaarmonia con el proyecto de investigacion.

2.1.4.1 Método inductivo

La investigacion inductiva se encarga de recoger 10s aspectos particulares del objeto de estudio
para después plantearl os de forma general, creando asi, ideas claras que ayuden a entendimiento

preciso de lainvestigacion.

El método inductivo permite obtener claro los temas especificos de estudio dentro de la matriz,
para después obtener resultados concretos a partir de estas particularidades. Dentro de los temas
especificos podemos evidenciar fundamentos, composicion, elementos de reticula y
diagramacion, estos temas de andlisis se ven reflegjados en cada una de las matrices de andlisis,
que ayuda a evidenciar su evolucion o cambio que estos diarios han tenido en cuanto a estos

aspectos mencionados.

2.1.4.2 Método historico

El método se basa en establecer semejanzas, de fendmenos cultural es, buscareconstruir el pasado
de una manera objetiva y exacta posible, paralo cual recolecta de una manera sistematizada la
informacion para que las conclusiones al fina sean validadas y normamente se derivan en una

hip6tesis, después de verificar y evaluar lainformacion recol ectada durante el proceso.

Paratener claro cuél hasido el cambio o evolucion delos diarios “El Comercio” y “El Universo”,
este método permite recolectar informacion visua desde el afio 2015, en modalidad impresa 'y
online, parasu posterior andlisis. Paraevidenciar algin cambio es necesario recurrir a un meétodo
histérico y su buenaaplicacion. Encontrar articul os periodisticos de anteriores afos, es uno delos
factores principales del proyecto de investigacion dado que permite analizar e indagar sobre €

pasado y contrastar con €l presente.

2.1.5 Técnicas e instrumentos de investigacion
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Tanto las técnicas como los instrumentos ayudan a la recoleccién, estructuracion y andisis

correcto de los datos o resultados que se obtengan de la poblacién.

2.1.5.1 Andlisis de documentos

Consiste en identificar, recolectar y analizar 1os documentos obtenidos, ademas, € contenido
relacionado con el problema estudiado.

El andlisis de documentos permite manipular la informacion visual que brinda el documento, en
este caso | os periddicos, paraasi, obtener resultados clarosy generales, ademés estatécnicaayuda
addimitar el estudio gréfico delos diarios. La obtencion del andlisis de documentos es reflejada
directamente con su instrumento, lamatriz de andlisis, paralograr obtener una clara comparativa

del cambio que han sufrido los diarios “El Comercio” y “El Universo”.

2.1.5.2 Instrumentos

Tabla 1 - 2: Formato de matriz general

MATRIZ DE ANALISIS GENERAL

Aspectos generales El Comercio El Universo

Formato de pagina

NUmero de paginas

NUmero de

secciones

NUmero de péginas

para publicidad

Suplementos

Presencia en redes

sociales

Paginaweb

Realizado por: Arroyo, José, 2021.
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Tabla 2 - 2: Formato de matriz para medios impresos

Diario “El Comercio” y “El Universo”

ELEMENTOSDE | Lineasdeflujo:

FECHA:
FORMATO:
Tipografia Composicién
Encabezado:
FUNDAMENTOS:

Subtitulos:
Parrafos:
Columnas:
M édulos:

RETICULA: Zonas espaciales:
Mar cadores:
M érgenes:
TIRAJE:
Conclusion

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 3 - 2: Formato de matriz para medios online

Diario “El Comercio” y “El Universo”
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FECHA:

FORMATO:
Tipografia Composicién
Encabezado:
FUNDAMENTOS:
Subtitulos:
Parrafos:
Columnas;

ELEMENTOSDE | Mddulos:
DIAGRAMACION: | Zonas espaciales:

Por centaje de texto/imagen:

INTERACCIONES; | Megusta

Comentarios:

Conclusion

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

2.1.6 Poblacion

Se toma en cuenta para el objeto de estudio a las portadas de los diarios “EI Comercio” y “El
Universo” del mes de enero para el respectivo andlisis en prensa impresa, ademas a las
publicaciones gréficas en la plataforma Instagram del mes de enero para €l respectivo andlisis en

prensaonline.



Se elige el mes de enero porque los diarios quieren demostrar un cambio en el aspecto genera del
periddico en el inicio del afio, ademés, |os aspectos de disefio y diagramacion no estan exentos de
estos.

2.1.7 Procedimiento para e andlisis

Una vez receptada la informacion mediante las matrices de andlisis correspondientes se procede
a la argumentacion de conclusiones parciales de las portadas de los diarios por cada afio
respectivamente y de similar forma con las publicaciones gréficas, estas conclusiones parciales

permitiran la aceptacion o invalidacion de la hipotesis.
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CAPITULO I

3. MARCO DE RESULTADOS

3.1 Introduccién

En funcién al problema se harealizado la recopilacion de informacion a cada una de las portadas
de los periddicos y publicaciones de la plataforma Instagram de los diarios “El Comercio y El
Universo” del mes de enero desde 2015 hasta 2021 como poblacion seleccionada, para encontrar
estilos repetitivos en cuanto a factores de diagramacién y con estas caracteristicas detectar 1os
cambios que se han generado en el transcurso delos afios desde 2015y si estos cambiosinfluyeron

en el interés de sus lectores.

Los datos e informacion obtenidos y plasmados en este capitulo son equivalentes a capitulo
anterior, e marco tedrico responde, tanto a los elementos encontrados en e andisis de la

poblacion y las conclusiones parcial es redactadas dentro del capitulo.

En este capitulo se presenta la informacion del nivel gréfico en cuanto a diagramacion de los
medios anaizados mediante las distintas matrices de andlisis para € conocimiento de las

similitudes y los cambios respondiendo alos objetivos de lainvestigacion.

3.2 Resultados dela matriz de analisis gener al

Tabla1l- 3: Matriz de andlisis genera de los diarios “El Comercio y El Universo”

MATRIZ DE ANALISIS GENERAL

dia)

Aspectos generales El Comercio El Universo

Formato de pagina Tabloide (28x39cm) Tabloide (28x39cm)
NUmero de paginas 32 paginas 32 paginas

NuUmero de secciones 9 secciones 11 secciones

NUmero de paginas 3 paginas 1 p&gina

para publicidad

Suplementos 4 suplementos (dependiendo del | 4 suplementos (dependiendo del

dia)
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Presencia en redes| 6.187.424 seguidores en total 6.007.116 seguidores en total

sociales

Paginaweb 26.000.000 aproximadamente de 24.890.034 visitas por mes
visitas por mes

Fuente: José Arroyo, 2021.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

3.3 Resultados de la matriz de analisis mediosimpresos de Diario “El Comercio”

Tabla 2 - 3: Matriz de andlisis medios impresos de diario “El Comercio”, afio 2015

Diario “El Comercio”

FORMATO

A 30w
it

Hrabeis s it il arind H -‘.‘
A pacrirnbial e bisara kil |00 o S
AN R A ey g

privesk: aorm
riipaagmrie’

FECHA: 25 de enero de 2015

FUNDAMENTOS:

Subtitulos: romanas
Parrafos; romanas

Tipogr afia Composicién
Compuesta por una jerarquia en la noticia de
Encabezado: la parte superior, compuesta por cinco
lineales noticias, un espacio de promocion para €

suplemento y un espacio de opinion.
Fotografiasacolor parallamar laatenciony €
indice en la parte inferior para complementar
lainformacion que se leerd a continuaci on.

ELEMENTOSDE
RETICULA:

M odulos: 9 médulos
Lineas deflujo: 6 lineas de flujo distribuidas en la portada

Columnas: 3 columnas no regulares
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Zonas espaciales: 3 zonas espaciaes definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacion, lado derecho

M ar genes:. margen levemente superior a inferior del lomo

TIRAJE:

142.168 gy emplares puestos en circulacion

Conclusion

La portada entregada en este afio tiene una saturacion de informacion
en si, pero lareticulay sus tres zonas espaciaes delimitan muy bien
la organizacién de todalainformacién.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 3 - 3: Matriz de andlisis medios impresos de diario “El Comercio”, afio 2016

Diario “El Comercio”

FORMATO

T

% - = v
IEiTllFliI'l,luT:i}cll'l;k:ﬁ|1||l'|'r i T
il el ale Bsbinboss L agilans =

HHTIII00G
e

Crtabire plerat wa [oh Tt tinansde
B4E 5 SO

FECHA: 24 de enero de 2016

Tipografia

Composicion

FUNDAMENTOS:

Encabezado: lineales

Subtitulos; romanas

Parrafos: romanas

Compuesta por una jerarquia en la noticia
de la parte superior, compuesta por seis
noticias, un espacio de promocién para €l
suplemento y un espacio de opinion. Cinco
fotografias a color para llamar la atencion
y € indice en la parte inferior para
complementar la informacion que se leera
a continuaci on.




ELEMENTOSDE
RETICULA:

Columnas: 3 columnas no regulares

M 6dulos: 9 médulos

Lineasdeflujo: 6 lineas de flujo distribuidas en la portada
Zonas espaciales: 3 zonas espacia es definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacién, lado derecho
M ar genes. margen levemente superior a inferior del lomo

TIRAJE:

128.159 g emplares puestos en circulacion

Conclusion

No existioé ningn cambio significativo en los elementos de reticulay
diagramacion con la portada del afio anterior. Tiene saturacion de
informacion, y sus tres zonas espaciales delimitan muy bien la
organizacion de toda lainformacion. EI mismo sistema de reticula.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 4 - 3: Matriz de andlisis medios impresos de diario “El Comercio”, afio 2017

Diario “El Comercio”

FORMATO

Cwiinime i

b 2 persotae e acebden e | 2

L o—

aEfamthiEd
bgror mdaleldnd

FECHA: 15 de enero de 2017

Tipografia Composicion

FUNDAMENTOS:

Compuesta por una jerarquia en la noticia
Encabezado: lineales | de la parte superior, compuesta por siete
noticias, un espacio de promocién para €l
suplemento y un espacio de opinion. Seis
Parrafos: romanas fotografias a color para llamar la atencion
y e indice en la parte inferior para

Subtitulos; romanas
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complementar la informacion que se leera
a continuaci on.

Columnas:. 4 columnas no regulares
M édulos: 13 médulos

ELEMENTOSDE | | jneasdeflujo: 6 lineas de flujo distribuidas en la portada
RETICULA: Zonas espaciales; 2 zonas espaciales definidas
Mar cadores: en laparte inferior de la publicacion, lado derecho
M é&rgenes. margen levemente superior a inferior del lomo
TIRAJE: 120.156 ejemplares puestos en circulacion
Existio un ligero cambio en la reticulacion de este afio, generaron
Conclusién modulos regulares para la parte inferior logrando asi, organizar la

informacion y regulando la saturacion de informacion que se percibia
en ediciones anteriores.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 5- 3: Matriz de andlisis medios impresos de diario “El Comercio”, afio 2018

Diario “El Comercio”

FUNDAMENTOS:

FORMATO

| ELCOMERCIO
| s, [RERAL ‘g

Jutra § U [
| M|11|I|=n,t|1r|-'. i e

i S

===
! :
[ it B | e i
| i L S TR = Dr:-.!lﬁﬂ'h.dﬂm
! =
|
|
FECHA: 14 de enero de 2018
Tipografia Composicién

Encabezado: lineales | Compuesta por una jerarquia en la noticia
) . de la parte superior, compuesta por seis
Subtitulos: romanas | tjtulares de noticias, dos espacios de
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promocion  para suplementos. Tres
fotografias a color para llamar la atencion
y € indice en la parte inferior para
complementar la informacion que se leera
a continuaci on.

Parrafos: romanas

Columnas: 3 columnas no regulares
M 6dulos: 11 médulos

ELEMENTOSDE | | jneasdeflujo: 6 lineas de flujo distribuidas en la portada
RETICULA: Zonas espaciales; 2 zonas espaciales definidas
Mar cadores: en laparte inferior de la publicacion, lado derecho
M é&r genes. margen levemente superior a inferior del lomo
TIRAJE: 110.025 ejemplares puestos en circulacion
A diferencia de laanterior reticulacion, en esta entrega se mostré una
Conclusion organizacion de modulos en general, pero a diferencia de la anterior

que se utilizé los madul os regulares en la parte inferior, volvieron a
organizar como en 2016, descartando un cambio significativo.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 6 — 3: Matriz de analisis medios impresos de diario “El Comercio”, afio 2019

Diario “El Comercio”

FORMATO

| [EL CQMERCIO

| PGt s i ki
Milesdo || el Wmuluﬂu-lurrl-h!-u--.
L E T | -
|".'||'|| TR i
s e ||
mmevn L ||

FECHA: 29 de enero de 2019

FUNDAMENTOS:

Tipografia Composicién
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Compuesta por una jerarquia en la noticia
de la parte superior, compuesta por siete
titulares de noticias, dos espacios de
promocion de un servicio del comercio.
Cuatro fotografias a color para llamar la
atenciony el indiceenlaparteinferior para
complementar la informacion que se leera
a continuaci on.

Encabezado: lineales
Subtitulos; romanas

Parrafos: romanas

Columnas:. 4 columnas no regulares

M 6dulos; 10 médulos

ELEMENTOSDE | | ineasdeflujo: 6 lineas de flujo distribuidas en la portada
RETICULA: Zonas espaciales: 3 zonas espaciales definidas
Mar cadores: en laparte inferior de la publicacion, lado derecho
M é&rgenes. margen levemente superior a inferior del lomo
TIRAJE: 40.012 gjemplares puestos en circulacion
Se mostré una organizacion de lareticula mucho més complejaen la
Conclusion parte superior para fragmentar la noticiay que sea jerarquizada con

imagen y texto, mientras que en la parte inferior se mantienen los
modul os regulares de 2017, que brindan organizacién visual.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 7 — 3: Matriz de analisis medios impresos de diario “El Comercio”, afio 2020

Diario “El Comercio”

FORMATO
[ELCOMERCIO
Iy v
FM el e e
: A e EELLL
ﬂ =
Serlor cunarmmem, el AN ik I—
|11;i-'.|iit1:i.|_|1'f|.':tdz'.li'l.l!‘.-.| :j:‘;::;ﬁ:"
A —
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FECHA: 8 de enero de 2020

Tipografia Composicién

Compuesta por una jerarquia en la noticia
de la parte superior, ademéas, por ocho
FUNDAMENTOS: | Encabezado: linedles | titulares de noticias, dos espacios de
promocion de un servicio del comercio, un
espacio de opinion. Cuatro fotografias a
Parrafos: romanas color parallamar laatencidny el indice en
la parte inferior para complementar la
informacion gue se | eerd a continuacion.

Subtitulos; romanas

Columnas: 4 columnas no regulares

M édulos: 10 médulos

ELEMENTOSDE | | jneas deflujo: 5 lineas de flujo distribuidas en la portada
RETICULA: Zonas espaciales: 3 zonas espaciales definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacién, lado derecho

M ar genes:. margen levemente superior a inferior del lomo

TIRAJE: 37.021 gjemplares puestos en circulacion

» Existio un leve cambio en la parte inferior de la reticulacion, los
Conclusion ma&dul os dejaron de ser regulares como en el anterior afio, pero existe
una organi zacion de espacio que sostiene el contenido.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 8 — 3: Matriz de andlisis medios impresos de diario “El Comercio”, afio 2021

Diario “El Comercio”

FORMATO
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FECHA: 3 deenero de 2021

FUNDAMENTOS:

Tipografia Composicién

Compuesta por una jerarquia dividida en la
parte superior e inferior, siete titulares de
noticias, un espacio de promocion para
suplemento, y un espacio de opinién. Tres
fotografias a color parallamar laatenciony el
indice en la parte inferior para complementar
lainformacion que se leerd a continuaci on.

Encabezado:
lineales

Subtitulos; romanas
Parrafos: romanas

ELEMENTOSDE
RETICULA:

Columnas:. 3 columnas no regulares

M 6dulos: 9 médulos

Lineas deflujo: 5 lineas de flujo distribuidas en la portada
Zonas espaciales: 3 zonas espacia es definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacion, lado derecho
M é&rgenes. margen levemente superior a inferior del lomo

TIRAJE:

42.105 ejemplares puestos en circulacion

Conclusion

Se presencid un cambi6 en la composicion del contenido, generando
unareticuladiferente alas anteriores, creando méas puntos jerérquicos
y brindando dinamismo. La informacion visual es saturada pero no
demasiado como en |os anteriores formatos.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

3.3.1 Andlisis einterpretacion de los resultados obtenidos




Se pudo destacar que ladiagramacion y € sistemade reticulacion de El Comercio en € afio 2015
y 2016 fueron similares, pero a partir de ese afio existieron cambios significativos que no tenian
ningunarelacion visua con las anteriores portadas, tanto en los elementos de reticula como en su
composicion, por o que cada formato y patron de disefio fue diferente, cabe recalcar que la
tipografia se mantuvo similar durante todos los afios. El tirge de este diario también resultd

diferente en cada afio, con valores altosy bajos.

A su vez, selogro destacar la complejidad de lareticulacién conforme | os afios transcurrieron, €l
uso de columnasirregulares, e uso de varios médul os para organizar lainformacion y contenido
predominaron durante los afios, a pesar de que existieron cambios, ningin cambio fue

trascendental en su diagramacion, conservando su esencia grafica de siempre.

3.4 Resultados dela matriz de analisis mediosimpr esos de Diario “El Universo”

Tabla 9 - 3: Matriz de analisis medios impresos de diario “El Universo”, afio 2015

Diario “El Universo”

FORMATO

——r= e L
omregs reiloripe pidio so oy
: T e

4

[Fansmy .‘";"“'" ris:ﬁ:r mm:;ﬂﬂﬁw e
| |
FECHA: 16 de enero de 2015
Tipogr afia Composicién
Encabezado: Compuesta por unajerarquiavisua enlaparte

FUNDAMENTOS: | |ineales centro e inferior de la portada, con una
fotografia que ocupa una zona visua, que es
Subtitulos: romanas | parte de un suplemento. Consta de siete
titulares de noticias y dos apartados para la

Parrafos: romanas seccion  actualidad y mundo. Ademas,
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contiene un codigo de barras en la parte
inferior derecha.

Columnas:. 5 columnas no regulares

M édulos: 9 modulos

ELEMENTOSDE | | ineasdeflujo: 4 lineas de flujo distribuidas en la portada
RETICULA: Zonas espaciales; 3 zonas espaciales definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacion, lado derecho

M é&rgenes. margen levemente superior a inferior del lomo

TIRAJE: 60.806 ejemplares puestos en circulacion

Se logré observar un correcto uso de reticulacion, utilizando de
Conclusién manera correcta las zonas espaciales definidas y logrando la
organizacion funcional y estética. Cabe recalcar € uso de filetes para
separar las zonas espaciales y continuar otra noticia.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 10 - 3: Matriz de analisis medios impresos de diario “El Universo”, afio 2016

Diario “El Universo”

FORMATO

= EI. UNWEFIED
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FECHA: 24 de enero de 2016
Tipogr afia Composicién
FUNDAMENTOS: | Encabezado: Compuesta por unajerarquiavisua enlaparte
lineales centro y superior, con una fotografia colorida
Subtitulos: romanas | 9Y€ Ocupa una zona visual. Consta de seis

46



titulares de noticias y dos apartados para la
seccion actualidad y mundo. El suplemento
contiene una imagen llamativa en la parte
inferior derecha. Ademés, contiene un codigo
de barras en la parte inferior derecha.

Parrafos: romanas

Columnas:. 6 columnas regulares en la parte inferior

M 6dulos: 9 modulos

ELEMENTOSDE | | jneasdeflujo: 4 lineas de flujo distribuidas en la portada
RETICULA: Zonas espaciales; 3 zonas espaciales definidas
Mar cadores: en laparte inferior de la publicacion, lado derecho
M é&rgenes. margen levemente superior d inferior del lomo
TIRAJE: 35.104 gjemplares puestos en circulacion
La portada de diario El Universo, se caracterizO por tener una
. organizacion definida que se encarga de sistematizar el contenido en
Conclusion

su reticula, en este afo se encontrd las zonas definidas y columnas
regulares en la parte inferior de la publicacion. Ademés, brindaron la
jerarquiavisua con fotografia que la noticia demanda.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 11 - 3: Matriz de analisis medios impresos de diario “El Universo”, afio 2017

Diario “El Universo”

FORMATO
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FECHA: 22 de enero de 2017

FUNDAMENTOS:

Tipogr afia Composicién
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Compuesta por unajerarquiavisual enlaparte
Encabezado: superior derecha con una fotografia colorida
lineales gue ocupa una zona visua. Consta de ocho
titulares de noticias y dos apartados para la
seccion actualidad, paisy e mundo. Ademés,
Parrafos: romanas | contiene un codigo de barras en la parte
inferior derecha.

Subtitulos; romanas

Columnas: 5 columnas regulares en la parte inferior

M 6dulos: 7 médulos

ELEMENTOSDE | | jneas deflujo: 5 lineas de flujo digtribuidas en la portada
RETICULA: Zonas espaciales: 3 zonas espaciales definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacién, lado derecho

M ar genes. margen levemente superior a inferior del lomo

TIRAJE: 105.022 g emplares puestos en circulacion

Se pudo notar un cambio en lareticulacién, dgjando €l lado izquierdo
. para una noticia que se puede leer primero, pero esa jerarquia es
Conclusion equilibrada con lafotografiay zona visua del lado derecho, ademés
toda la columna de la izquierda no demuestra una saturacion y
organizan el contenido correcto.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 12 - 3: Matriz de analisis medios impresos de diario “El Universo”, afio 2018

Diario “El Universo”

FORMATO

.. ELUNIVERSO
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FECHA: 7 de enero de 2018

FUNDAMENTOS:

Tipogr afia Composicién

Compuestapor unajerarquiavisua enlaparte
superior y parte del centro con una fotografia
y acompafiada de un texto en la parte del
lomo. Constade seistitulares de noticiasy dos
apartados parala seccion actualidad, Ademas,
contiene lainformacion y € codigo de barras
en unafila completa de la parte inferior.

Encabezado:
lineadles

Subtitulos; romanas

Parrafos. romanas

ELEMENTOSDE
RETICULA:

Columnas. 6 columnasregulares en la parte inferior

M 6dulos: 6 médulos

Lineasdeflujo: 4 lineas de flujo distribuidas en la portada
Zonas espaciales. 3 zonas espacides definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacién, lado derecho

M ér genes: margen levemente superior al inferior del lomo

TIRAJE:

64.425 g emplares puestos en circulacion

Conclusion

Lareticulacion no ha sufrido cambio notable, pero se sigue captando
la presencia de las columnas regulares para la parte inferior de la
portada, logrando organizar de manera correcta la informacion, cabe
recalcar que esta reticulacion estaba presente en anteriores entregas
deestediario.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 13 - 3: Matriz de analisis medios impresos de diario “El Universo”, afio 2019

Diario “El Universo”

FORMATO
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FECHA: 20 de enero de 2019

FUNDAMENTOS:

Tipografia Composicién

Compuesta por unajerarquiavisua enlaparte
central, rodeado de columnas que comparten
informacion. Consta de ocho titulares de
noticiasy enlaparteinferior unazonade color
para promocionar su audiencia. Ademés,
contiene lainformacion y e codigo de barras
en la parte derechadel fina dela columna.

Encabezado:
lineales

Subtitulos; romanas
Parrafos: romanas

ELEMENTOSDE
RETICULA:

Columnas. 6 columnas no regulares

M 6dulos: 10 médulos

Lineas deflujo: 5 lineas de flujo distribuidas en la portada
Zonas espaciales: 4 zonas espacia es definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacion, lado derecho
M é&rgenes. margen levemente superior a inferior del lomo

TIRAJE:

36.105 g emplares puestos en circulacion

Conclusion

Existié un cambio en lareticulade ese afio, creando una organizacién
que giraen torno alazonaespacial del medio, misma que provocala
jerarquizacion de la noticia, este cambio se nota, pero las columnas
en la parte inferior mantienen su regularidad. Creando dos columnas
a los lados que organizan € contenido de una manera estética y
funcional.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 14 — 3: Matriz de analisis medios impresos de diario “El Universo”, afio 2020
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Diario “El Universo”

FORMATO

arh s | | s
"1!]"._;"!. e ]

FECHA: 19 deenero de

2020

Tipogr afia Composicién

FUNDAMENTOS:

Compuesta por unajerarquiavisual enlaparte
Encabezado: superior, con una imagen que responde a la
lineales publicidad de un suplemento. Consta de seis
titulares de noticias y en la parte inferior
derecha € codigo de barras y la seccion
Parrafos: romanas | actualidad. Ademaés, en la esquina inferior
izquierda una publicidad de su audiencia

Subtitulos; romanas

ELEMENTOSDE
RETICULA:

Columnas. 6 columnasregulares en la parte inferior

M 6dulos: 12 médulos

Lineasdeflujo: 5 lineas de flujo distribuidas en la portada
Zonas espaciales: 5 zonas espaciaes definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacién, lado derecho

M ar genes. margen levemente superior a inferior del lomo

TIRAJE:

33.218 g emplares puestos en circulacion

Conclusion

Las columnas regulares para la parte inferior volvieron en este afio,
pero segmentadas por zonas espaciales, la informacidn se encuentra
organizaday visualmente estéticaacomparacion del anterior afio, que
guerian formar una reticulacion méas compleja. Lajerarquizacion por
imagenes se mantuvo en la parte superior.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.
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Tabla 15 - 3: Matriz de analisis medios impresos de diario “El Universo”, afio 2021

Diario “El Universo”

FORMATO

Aiaibm b |l Vb, R
M | crecedrode v e retda
wrerwha | e g araabnl rdsrae

i ':j:;,-'i [ | E

FECHA: 1 deenero de 2021

FUNDAMENTOS:

Tipogr afia Composicién

Compuesta por unajerarquiavisua enlaparte
Encabezado: superior, que se fusiona con e encabezado.
lineales Consta de sais titulares de noticias se puede
apreciar solo unaimagen en lacomposicién, y
en la parte superior espacios informativos
Parrafos: romanas | sobre € diario, la tipografia es la que més
ocupa espacios en € contenido.

Subtitulos; romanas

ELEMENTOSDE
RETICULA:

Columnas. 5 columnasregulares

M édulos: 9 modulos

Lineas deflujo: 3 lineas de flujo distribuidas en la portada
Zonas espaciales. 3 zonas espaciaes definidas

Mar cadores: en laparte inferior de la publicacién, lado derecho
M é&r genes. margen levemente superior a inferior del lomo

TIRAJE:

69.883 g emplares puestos en circulacion

Conclusion

En el afio 2021 existio un cambio significativo en la reticulacion y
diagramacion, cambiando totalmente la parte superior de la portaday
simplificando la informacion, ofrecen una imagen fresca y bésica,
empezando desde & encabezado y laimagen no se encuentra saturada
por lainformacion. Aqui se pudo apreciar un intento de cambio para
nuevas audiencias y con la diagramacion diferente a los anteriores
afnos.
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Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

3.4.1 Andlisis einterpretacion de los resultados obtenidos

Se pudo destacar que la diagramacion y e sistema de reticulacion de El Universo ha sufrido
cambios desde €l afio 2015, teniendo el cambio més significativo en 2021, a pesar de que en los
anteriores afios existieron cambios en su sistema de reticulacién, en 2021 cambiaron totalmente
sureticulay lograron minimizarlay organizarlacon columnas regularesy modul os marcados para

organizar lainformacion.

Durante € paso de los afios utilizaron reticulas complejas, destacando la de 2019, en donde
formaron un complegjo sistema que tuvo un cambio estético para mostrar €l contenido, en este
diario también se utilizo tipografiasimilar durante todo el periodo detiempo analizado. El cambio
de 2021 genera expectativa para los proximos sistemas de reticulacion y los cambios del futuro

en €l diario El Universo.

3.5 Conclusion compar ativa de los diarios “El Comercio y El Universo” edicion impresa

2015

En laedicion de EI Comercio se mostré una saturacion de informacion, pero lareticulay sustres
zonas espacial es organizaron y delimitaron de maneracorrectalainformacion, en cambio, se pudo
observar una correcta organizacion del contenido por parte de la portada de El Universo,
utilizando de manera correcta la reticulacion y las zonas definidas, logrando una organizacion
funciona y estética, ademas, cabe resaltar la utilizacion de filetes més evidentes para separar [0s
contenidos, en comparacién con la portada de 2015 de EI Comercio que sus filetes no estaban

correctamente utilizados, casi imperceptibles.

2016
En 2016 la portada de EI Comercio no logré tener ningln cambio, ademas, continué con

problemas de saturacion de informacion y los elementos de reticula son exactamente [os mismos

del afio 2015, a pesar de eso cabe resaltar que sus tres zonas espaciales limitan la informacién,
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pero € sistema de reticulacion es igual, no existié ningin cambio. En la edicion 2016 de El
Universo, a diferencia de EI Comercio la organizacion sigue definida, dando la jerarquia visual

con unafotografiay estructurando bien las columnas con el contenido.

2017

Se pudo presenciar un cambio ligero en lareticula de EI Comercio, se logré evidenciar médul os
regulares parala parte inferior de la portada, donde lograron organizar lainformacién y bajando
de cierta manera la saturacion de informacion, mismos moédulos regulares que El Universo ya
manejaba desde el 2015. Pero para este afio El Universo crea una columna en € lado izquierdo
para variar su reticulacion y generar cambios, que funciona con la jerarquia de la fotografia

creando un espacio visua agradable.

2018

En 2018 tanto las portadas de EI Comercio como El Universo no sufren cambios trascendental es,
El Comercio mostré una mejor organizacion de médulos en general y por parte de El Universo la
presencia de columnas regulares en la parte inferior de la portada logrando organizar de manera
correcta el contenido. Pero adiferenciade la portada de EI Comercio, lade El Universo tiene una
jerarquia mejor estructurada y su sistema de reticulacion es mejor estético y funciona en

comparacion a El Comercio.

2019

Existio un cambio en El Comercio, pero se muestra una organizacién de reticula mucho més
complgjay en la parte superior se puede ver fragmentada la noticiay lajerarquizacion, mientras
gue en la parte inferior se mantienen los madulos de 2017 que muestra una organizacion visual,
pero en comparacién con El Universo, EI Comercio tiene alin demasiada saturacién visua y
dificulta tener un buen carécter estético y funcional. En la portada de 2019 de El Universo crean
unaorganizacion que giraen torno alazonaespacia del centro, y las columnas de la parte inferior
mantienen su regularidad. En este afio crearon dos columnas a los costados para organizar €

contenido de buena manera.



2020

Existié un leve cambio en laparte inferior de lareticulacion de EI Comercio, |los médul os dejaron
de ser regulares como en afio pasado, pero existe una organi zacion delazonaespacia que sostiene
a contenido. En cuanto a El Universo, para la parte inferior las columnas volvieron a ser
regulares, pero las zonas espacial es estdn segmentadas, se observo quelareticul acién escompleja
que € anterior afio, pero lajerarquizacion por imagenes se mantiene para la parte superior de la

portada.

2021

En 2021 existe el cambio més significativo por parte de El Universo cambiando totalmente €l
sistema de reticulacion y la forma de mostrar la portada de su diario, dando un giro drastico en
comparacion a sus afios anteriores y también a El Comercio, se muestraunareticula smplificada
gue no satura informacion, ademéas utiliza solo una imagen para crear una jerarquia visua y su
encabezado es parte de ella. En este afio se aproxima mas a la simplicidad de laforma, creando
un cambio trascendental en el periddico, a diferencia de EI Comercio, que sigue con |os mismos
sistemas de reticulacién complejos de los afios anteriores y que si han sufrido cambios poco

trascendentales.

3.6 Resultados de la matriz de analisis medios online de diario “El Comercio”

Tabla 16 — 3: Matriz de andlisis medios online de diario “El Comercio”, afo 2015

Diario “El Comercio”

FORMATO
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FECHA: 21 de enero de 2015

Tipografia Composicién

Fotografia de las montafias, de baja calidad y

FUNDAMENTOS: con ruido visual, en el pie de pagina se logra
Pie de pégina: | observar e autor de la fotografia en la parte
Lined inferior izquierdaacompafiado de unaetiqueta
y a otro lado la pagina web de El Comercio
en color azul.
Columnas: 3 columnas no regulares
ELEMENTOSDE | Médulos: 3 médulos en la parte inferior
RETICULA:

Zonas espaciales. 2 zonas espaciaes

Por centaj e de texto/imagen: 98% imagen — 2% texto

INTERACCIONES:

Me gusta: 25 likes

Comentarios. 0 comentarios

Conclusion

En esta publicacion de EI Comercio, se logro observar una escaza,
casi nulareticulacion, ademas una fotografia de baja calidad y en €
pie de pagina un texto que no brinda ningln elemento funcional ni
estético, dgando a un lado la importancia de contenido y
diagramacion en medios online.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 17 — 3; Matriz de andlisis medios online de diario “El Comercio”, afio 2016

Diario “El Comercio”

FORMATO
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FECHA: 20 de enero de 2016

Tipogr afia Composicién
o Fotografia  desenfocada con  colores

Titulo: Lined . P

FUNDAMENTOS: anaranjados, en la parteinferior izquierda una
Encabezado: Lineal | imageny con pie de paginay encabezado de
Pie de pagina color azul, en Ia} parte superior una efi queta,y
Lineal en I,apartglnferlor la p&gina web, Iajerarqwa

estafocalizadaen las letras con e mensgje.

Columnas: 1 columnas no regulares

ELEMENTOSDE | Mdédulos. 1 médulos en laparte inferior

RETICULA:

Zonas espaciales: 1 zonaespaciales

Por centaje de texto/imagen: 60% imagen — 40% texto

INTERACCIONES:

Me gusta: 35 likes

Comentarios; 11 comentarios

Conclusion

En esta pieza gréfica se puede apreciar la utilizacion de texto como
herramienta principal de comunicacion, acompafiado de la imagen
que brinda la intencion comunicativa correcta, a pesar de eso, la
reticulacion sigue siendo bésicay se utiliza para el texto, encabezado

y pie de pagina.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 18 — 3; Matriz de andlisis medios online de diario “El Comercio”, afio 2017

Diario “El Comercio”

FORMATO
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FECHA: 25 de enero de 2017

Tipogr afia Composicién

Dos fotografias divididas por la mitad, cada
una de las fotografias con su parrafo que
FUNDAMENTOS: ) _ brinda lainformacion, y en el corte del centro
Parrafos: Lineal un filete acompaiiado de la marca El
Comercio, ademas con grandes comillas que
seatribuyen al texto, los colores utilizados son
netamente de las fotografias y sus
componentes.

Columnas: 3 columnas no regulares
ELEMENTOSDE | Mddulos: 5 mddulos

RETICULA: Zonas espaciales: 2 zonas espaciales

Por centaje de texto/imagen: 60% imagen — 40% texto

M 171 lik
INTERACCIONES: | e gusta 1riiikes

Comentarios; 2 comentarios

Se pudo observar una fragmentacion de las fotografias acompafiada
de un texto, en diferenciaa anterior ano, este sistema de reticulacion

Conclusion tiene un nivel superior de complgjidad, ademés las fotografias
tomaron suma importancia y se conectaron con los parrafos de la
publicacion.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 19 - 3; Matriz de andlisis medios online de diario “El Comercio”, afio 2018

Diario “El Comercio”

FORMATO
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FECHA: 8 de enero de 2018

Tipogr afia Composicién

Cuatro fotografias fragmentadas por cuatro
FUNDAMENTOS: | Titulo: Lineal columnas regul ares, ademas con unajerarquia
en e titulo de la informacién con un
degradado de color negro para € texto. La
publicidad y nombre de ElI Comercio,
sutilmente encima del texto principal.

Parrafos: Lined

Columnas: 4 columnas regulares
ELEMENTOSDE | M6dulos: 8 modulos

RETICULA: Zonas espaciales: 2 zonas espaciaes
Por centaje de texto/imagen: 70% imagen — 30% texto

Me gusta: 457 likes
INTERACCIONES:

Comentarios; 128 comentarios

Se logré evidenciar una fragmentacion regular en la publicacion
. utilizando una reticula organizada y siendo su principal elemento de
Conclusion reticula las columnas y acompafiado de las fotografias con una
composicién que funciona para la informacion brindada en este afio
por El Comercio.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 20 - 3; Matriz de andlisis medios online de diario “El Comercio”, afio 2019

Diario “El Comercio”

FORMATO
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FECHA: 9 de enero de 2019

Tipogr afia Composicién

Encabezado: Lineal | Compuesta por varias ilustraciones en forma

FUNDAMENTOS: s de infografia, para comunicar lainformacion,
Titulo: Lined :
el color azul oscuro es predominante en la
Parrafos: Lineal pieza gréficay en laesquina superior derecha
lamarca de El Comercio.
Columnas. 3 columnas regulares parte superior y 2 regulares en la
parte inferior.
ELEMENTOSDE i i
. Modulos: 10 modulos
RETICULA:

Zonas espaciales. 2 zonas espaciaes

Por centaj e de texto/imagen: 98% texto — imagen 2%

INTERACCIONES:

Me gusta: 2894 likes

Comentarios; 140 comentarios

Conclusion

La reticula utilizada para esta pieza gréfica representa un sistema
complgjo similar ala que se utiliza en los diarios impresos, con las
mismas caracteristicas, pero con elementos de ilustracion que
dinamizan y muestran los contenidos de una manera interactiva con
los lectores. Tanto las columnas como los modulos estan bien
organizadosy no caen en lairregularidad.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 21 - 3; Matriz de andlisis medios online de diario “El Comercio”, afio 2020

Diario “El Comercio”

FORMATO
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FECHA: 7 de enero de 2020

Tipogr afia Composicién

Encabezado: Lineal | Compuesta por varias ilustraciones en forma

FUNDAMENTOS: Titulos: Lineal de infografia, para_lcomunicar Iai_nformacion,
el blanco y amarillo es predominante en la
Parrafos: Lineal pieza gréficay en laesquina superior derecha
lamarcade El Comercio.
Columnas. 3 columnas regulares parte superior y bagja, ademas, 5
regulares en la parte inferior media.
ELEMENTOSDE i i
i M édulos. 12 médulos
RETICULA:

Zonas espaciales. 2 zonas espaciaes

Por centaj e de texto/imagen: 90% texto — 10% imagen

INTERACCIONES:

Me gusta: 7542 likes

Comentarios; 202 comentarios

Conclusion

El sistema de reticulacion utilizada para esta pieza grafica representa
un sistemacomplejo similar alaque se utilizaen los diarios impresos
igual que @ anterior afio, con las mismas caracteristicas, pero con
elementos de ilustracion que dinamizan y muestran |os contenidos de
unamanerainteractiva con los lectores. Tanto |as columnas como |os
maodul os estén bien organizados y no caen en lairregularidad.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 22 — 3; Matriz de andlisis medios online de diario “El Comercio”, afo 2021

Diario “El Comercio”

FORMATO
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FECHA: 12 de enero de 2021

Tipogr afia Composicién

FUNDAMENTOS:

Encabezado: Lineal | Compuesta por unajerarquizacion que giraen
torno a centro, tipo infografia, en donde

Titulos: Lined . .
predomina €l color magenta y amarillo,
Parrafos: Lineal acompafnado de varias imagenes que simulan
memes de internet.
Columnas: no contiene
ELEMENTOSDE | Modulos: 7 modulos
RETICULA:

Zonas espaciales: 2 zonas espaciales

Por centaje de texto/imagen: 80% texto — 20% imagen

INTERACCIONES:

Me gusta: 3540 likes

Comentarios; 44 comentarios

Conclusion

La reticula utilizada en este afio es muy peculiar y diferente a todas
las que hemos podido apreciar en esta investigacion, porque brinda
una forma céntrica para organizar lainformacion y todo €l contenido
gira en torno a ella, ademas los colores fuertes y vividos crean
experiencias con la prensa online y los usuarios de EI Comercio. El
uso de esta formas complejas y raras en los sistemas de reticulacion
se debe alas plataformas multimedia que son flexibles cada vez més
durante el paso de los afios.

Fuente: El Comercio.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

3.6.1 Analisis einterpretacion delos resultados obtenidos
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Se pudo destacar |os cambios en cuanto a diagramacién y sistema de reticul acion en la plataforma
onlinede El Comercio, obteniendo asi, cambi os significativos desde 2015 en donde no se utilizaba
texto para sus composiciones gréficas, ademas su reticulacion era demasiado simple y los
elementos de reticula eran ausentes, conforme pasaron los afios la complejidad y € uso de los
elementos de reticula se lograron observar en sus publicaciones, generando ciertos cambios en
aspectos estéticos y funcionales, por lo tanto, se logré constatar que en los medios online se
observan sistemas de reti culacion no convencionales que facilitalalecturay apreciacion por parte

delos lectores de El Comercio.

Un cambio significativo y notable se puede resaltar en 2021 con su reticula que se utiliza un
sistema céntrico no muy comun en los demas afos analizados, se logré encontrar también, que
lasinteracci ones han aumentado durante |os afios, pero que estas también dependen del contenido

y lainformacion de turno.

3.7 Resultados de lamatriz de analisis medios online de diario “El Universo”

Tabla 23 - 3; Matriz de andlisis medios online de diario “El Universo”, afio 2015

Diario “El Universo”

FORMATO

FECHA: 25 de enero de 2015

Tipogr afia Composicién

FUNDAMENTOS: | Pie de pagina: | Compuesta por tres imégenes, utilizando la
Lined técnica de collage, dos en la parte superior y
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una horizontal, ademéas de pie de pagina el
nombre del autor de la composicion grafica.

ELEMENTOSDE
RETICULA:

Columnas: 2 en la parte superior.
M édulos: 3 médulos
Zonas espaciales: 1 zonaespaciaes

Por centaje de texto/imagen: 99% texto — 1% imagen

INTERACCIONES:

Me gusta: 399 likes

Comentarios; 6 comentarios

Conclusion

La pieza grafica no mostré ningln elemento de texto, ademas su
reticulacion es demasiada simple, |0 Unico que se pudo apreciar es e
nombre de la persona que realizo o € creador de la publicacién en la
parte inferior izquierda.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 24 — 3: Matriz de andlisis medios online de diario “El Universo”, afio 2016

Diario “El Universo”

FORMATO

FECHA: 10 de enero de 2016

Tipografia Composicion
FUNDAMENTOS: _ Compuesta por dos fotografias con una
No contiene division vertical en la mitad, las fotografias
tienen color de fondo azul y sus protagonistas
SON personas.




ELEMENTOSDE
RETICULA:

Columnas: 2 regulares
M édulos: 2 modulos
Zonas espaciales. 1 zonaespaciales

Por centaje de texto/imagen: 0% texto — 100% imagen

INTERACCIONES:

Me gusta: 355 likes

Comentarios: 3 comentarios

Conclusion

La pieza gréfica no mostro ningin elemento de texto, es la unién de
dos fotografias y no mostré un sistema de reticulacion en especifico,
se puede decir que tiene una reticula muy bésica, casi imperceptible.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 25 - 3: Matriz de andlisis medios online de diario “El Universo”, afio 2017

Diario “El Universo”

FORMATO

T1LOHATRED

Recordemaos
fue Pese

M3

nof
de mi vida servifozis
BARACK DHARMA

FECHA: 11 de enero de 2017

Tipografia Composicién

FUNDAMENTOS: i _ Compuesta por una fotografia acompariada
Titulo: Lineal del texto, con color de fondo de tonos verdes
Parrafo: Linea y amarillo que se puede resaltar en las letras

del titulo.

Columnas:. 2 columnas regulares.

ELEMENTOSDE

RETICULA: M 6dulos; 2 médulos

Zonas espaciales: 1 zonaespaciales
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Por centaje de texto/imagen: 50% texto — 50% imagen

INTERACCIONES:

Me gusta: 4.115 likes

Comentarios: 49 comentarios

Conclusion

Esta publicacion responde a una reticul acion simple de dos columnas
regulares, en donde utilizan el texto en € lado izquierdo y laimagen
en d lado derecho, resolviendo asi la organizacion del contenidoy la
informacion.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 26 — 3;: Matriz de andlisis medios online de diario “El Universo”, afio 2018

Diario “El Universo”

FORMATO

_‘&uiene«s ne

se invalucran
con los proceso
culturales son
guiensas, camo
ella (Celi), tien
el museso del

MAAC en situaci
deplorable” —
JAIME NEBOT
=
FECHA: 15 de enero de 2018
Tipografia Composicién
FUNDAMENTOS: i _ Compuesta por una fotografia acompafiada
Titulo: Lineal del texto, con color blanco degradado con la
Parrafo: Lineal tonalidad de la fotografia, ademas € titulo
acompanado con el texto en color azul.
Columnas:. 2 columnas regulares.
ELEMENTOSDE | Mddulos: 2 médulos
RETICULA:

Zonas espaciales: 1 zonaespaciales

Por centaj e de texto/imagen: 50% texto — 50% imagen

INTERACCIONES:

Me gusta: 753 likes

Comentarios: 99 comentarios
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Conclusion

En este sistema de reticulacion es igual que e anterior afio, no ha
cambiado nada, cumple con dos columnas regulares, en donde
utilizan el texto en € lado izquierdo y laimagen en el lado derecho,
resolviendo asi la organizacion del contenido y la informacion. Lo
que se pudo destacar es el degradado del color que en la anterior no
se evidenciaba.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 27 — 3; Matriz de andlisis medios online de diario “El Universo”, afo 2019

Diario “El Universo”

FORMATO
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contra nifas T
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FECHA: 21 de enero de 2019

Tipogr afia Composicién

FUNDAMENTOS: i _ Compuesta por una fotografia acompafiada
Titulo: Lineal del texto, con color blanco degradado con la
Parrafo: Lineal tonalidad de la fotografia, ademas el titulo

acomparado con el texto en color azul.

Columnas:. 2 columnas regulares.

ELEMENTOSDE | Mddulos: 2 médulos

RETICULA:

Zonas espaciales. 1 zonaespaciales

Por centaj e de texto/imagen: 50% texto — 50% imagen

INTERACCIONES:

Me gusta: 7.486 likes

Comentarios; 171 comentarios

Conclusion

En este sistema de reticulacion es igual que el anterior afio, no ha
cambiado nada cumple con dos columnas regulares, en donde
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utilizaron el texto en el lado izquierdo y laimagen en el lado derecho,
resolviendo asi la organizacién del contenido y la informacién. Lo
gue se pudo destacar es el degradado del color que en la anterior no
se evidenciaba, en este caso de color negro.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 28 — 3;: Matriz de andlisis medios online de diario “El Universo”, afio 2020

Diario “El Universo”

FORMATO

TRANSITO MAS COPALIMES - 2020
gt L

B L s P A AL

ir " 1]

e " e

CHLET LEE Ll HAZ ST DD

B FCNTRELHTE 24 m L NTR T S D Dk |

TRRIE B LT ELIRECE AN

T SO00 | ek s

EFTALIIWA T TTTRACIETE] ITTANm

[ IR N T S s L T
o n rr s ox

FECHA: 7 de enero de 2020

Tipografia Composicién

Compuesta por varias ilustraciones en forma
de infografia, para comunicar lainformacion,

FUNDAMENTOS. Titulo: Linea los colores predominantes son azules vy
parate Lined | TS 0 10 e ety e <
Columnas:. 2 columnas regulares.
ELEMENTOSDE | Mddulos: 11 modulos
RETICULA:

Zonas espaciales. 2 zonas espaciaes

Por centaj e de texto/imagen: 100% texto — 0% imagen

INTERACCIONES:

Me gusta: 2.555 likes

Comentarios; 137 comentarios

Conclusion

Se pudo encontrar un sistema de reticulacion, en donde la
informacion se puede encontrar distribuida, ademés la utilizacion de
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la zona espacia superior crea una jerarquizacion para el titulo de la
pieza grafica.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

Tabla 29 — 3; Matriz de andlisis medios online de diario “El Universo”, afo 2021

Diario “El Universo”

FORMATO

ER MIRILTOS UE r.l'!_-'l;ll.l'.Hn'l.I;I_IJ.LI.|'I.'II_'!HIHI'}_Z'II_ LoD

OUE POR ACCIDENTE DE TRANSITO

FECHA: 25 de enero de 2021

Tipogr afia Composicién

Fotografia desenfocada con ocres, en la parte
superior una etiqueta sobre el tema de la
Titulo: Lined noticia, predominan las letras de color azul
con sombrasy ademas una pequefia pestafiade
color amarillo.

FUNDAMENTOS:

Columnas:. 1 columnas regulares.
ELEMENTOSDE | Mddulos: 1 médulos
RETICULA: Zonas espaciales. 1 zonaespaciales
Por centaj e de texto/imagen: 60% texto — 40% imagen

Me gusta: 2.267 likes
INTERACCIONES:

Comentarios: 61 comentarios

Se logré ver un retroceso en el sistema de reticulacion, optando por
Conclusién un modulo smple que embarca a toda la informacion, ademés la
utilizacion de una fotografia desenfocada que ayuda a completar €l
contenido de lanoticia, € cambio que se pudo apreciar esla etiqueta
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en la parte superior que sirve mucho parala difusién de contenido en
plataf ormas de redes sociaes.

Fuente: El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2021.

3.7.1 Analisis e interpretacion delos resultados obtenidos

Se pudo destacar |os cambios en cuanto a diagramacién y sistema de reticul acion en la plataforma
online de El Universo, donde al igual que EI Comercio, en 2015 su diagramacion y el ementos de
reticula era escaza, encontrando un gran cambio desde 2017 en donde lograron fusionar texto e

imagen, creando asi una composicién que ayudabaalograr un proceso exitosos de comunicacion.

Asi mismo, los sistemas de reticulacion empleados eran cada vez més complejos, pero en 2021
esta complejidad obtuvo un retroceso regresando a conseguir formas bésicas y también en sus

elementos de reticula.

3.8 Conclusiéon compar ativa delos diarios “El Comercio y El Universo” edicion online

2015
Los dos diarios en sus publicaciones online no proponian una buena diagramacion y su sistema
dereticulacion eranula, ademés susfotografias utilizadas eran de muy baja calidad, causando una
repercusion escazaen lared social.

2016
El Comercio fusiona e texto con la imagen logrando dar dinamismo y que la funcion
comunicativa seamejor, lareticulacion es basica, ademas, utiliza encabezado y pie de pagina. En

2016 la publicacion de ElI Universo es la union de dos fotografias y no muestra un sistema de

reticulacion en especifico.

2017
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El Comercio logré una fragmentacién de las fotografias que estaban acompariadas de un texto,
con un sistema de reticulacion de superior complgjidad y El Universo por su lado también
respondia a unareticulacion de dos columnas regulares, utilizando € texto en el lado izquierdo y

laimagen en € lado derecho.

2018

La publicacion de EI Comercio utilizd una reticula organizada siendo su principal elemento de
diagramacion las columnas que estaban acompariadas por fotografias generando una composicion
gue funciond para organizar lainformacion, por otra parte, El Universo siguié con lareticulacion
del afio anterior sin tener ningan cambio significativo, es decir, el texto en € lado izquierdo y la

imagen a lado derecho.

2019

La composicion de EI Comercio cambi6 totalmente su sistema de reticulacion que € afio anterior
y representd un sistemacomplejo similar alas que utilizan en los diariosimpresos, con las mismas
caracteristicas, pero, utilizaron elementos ilustrativos gréaficos para dinamizar los contenidos y la
informacion, aprovechando las plataf ormas tecnol 6gicas. En 2019 la publicacién de El Universo
fueron exactamente el mismo sistema que el afio anterior, brindando una escazainnovacion en e
proceso de diagramacion. En este punto EI Comercio empez6 a tener mucha méas repercusion en
redes socialesy acanza més interacciones con su publico creando interés en |os lectores de redes

sociaes.

2020

La publicacion de EI Comercio mostré su congtancia en € sistema de diagramacién con las
mismas caracteristicas, la manera de interactuar con sus lectores son los medios digitales por 1o
que aprovecharon y crearon estas publicaciones con estas reticulaciones. El Universo logré crear
una especie de jerarquizacion y organizando la informacion teniendo en cuenta su zona espacia

superior como punto de enfoque de la publicacion.

2021
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En 2021 EI Comercio utilizd una reticulacion que no se observo en afios anteriores, ni por parte
de ellos mismos, ni de El Universo. Cre6 una reticula en forma de espira que crea una
jerarquizacion céntrica donde todo € contenido y lainformacién gira en torno a ella. El uso de
estasformasy elementos complejos, fueradelo comun puede ser un buen diado alas plataformas
multimedia que utilizan las redes sociales, y crean empatia con los lectores llamando su atencion

y saliendo de la convencionalidad que El Comercio y El Universo tienen acostumbrados.

3.9 Comparacion numérica delos resultados detir aj e e interacciones

Tabla 30 - 3: Listado de tirgjey media, de los diarios “El Comercio y El Universo”

Aio El Comercio El Universo
2015 142.168 60.806
2016 128.159 35.104
2017 120.156 105.022
2018 | TIRAJE 130.025 64.425
2019 40.012 36.105
2020 37.021 33.218
2021 42.105 69.883
Media 91378,00 57794,71

Fuente: El Comercioy El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2022.

Tabla 31 - 3: Listado de likesy media, de los diarios “El Comercio y EI Universo”

Afio El Comercio El Universo
2015 25 399
2016 35 355
2017 171 4.115
2018 LIKES 457 753
2019 2894 7.486

72



2020 7.542 2.555
2021 3.540 2.267
Media 2094,86 2561,43

Fuente: El Comercioy El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2022.

Tabla 32 - 3: Listado de comentariosy media, de los diarios “El Comercio y El Universo”

Aio El Comercio El Universo
2015 0 6
2016 11 3
2017 2 49
2018 | COMENTARIOS 128 Q9
2019 140 171
2020 202 137
2021 44 61
Media 75,00 75,14

Fuente: El Comercioy El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2022.

Diario EI Comercio obtuvo mayor produccion de gemplares que € diario El Universo en su
edicion impresa. Contando con una media de 91378,00 para diario El Comercio y una media de
57794,71 para diario El Universo, dando como resultado que la eleccién de los lectores en €
medio impreso es mayor en EI Comercio. Por otra parte, El Universo obtuvo mayor interés en
sus lectores por el medio online alcanzando una media de 2561,43 en las interacciones likes y
75,14 en los comentarios frente a los datos obtenidos de EI Comercio con una media de 2094,86
paralos likes y 75,00 en los comentarios dando como resultado que € diario El Universo tiene

mas interés por sus lectores en medios online que en medios impresos.

3.9 Comprobacion dela hipétesis
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3.9.1 Hipdtesis

Los patrones de disefio y diagramacion utilizados en la prensa ecuatoriana edicion impresa 'y
online han sufrido cambios de caréacter estético y funcional causando desinterés de sus lectores.

En relacidn con el listado presentado en la tabla que se muestra a continuacion, se evidencian los
factores cambiantes mencionados en la hip6tesis, como son: patrones de disefio y diagramacion,
ademés, € tirgje e interacciones. Posteriormente con estos datos, se procede aredizar €l andlisis

respectivo sobre la validacion de la hipotesis.

Tabla 33 - 3: Listado de patrones de disefio y tiraje de los diarios “El Comercio y El Universo”
edicién impresa desde 2015 hasta 2021

ARO EL COMERCIO EL UNIVERSO
2015

Tirgje: 142.168 Tirgje: 60.806
2016

Tirgje: 128.159 Tirge: 35.104
2017

Tirge: 120.156 Tirgje: 105.022
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2018 —_—
o T
i -
Tirge: 130.025 Tirge: 64.425
2019 -
L]
L)
Tirge 40.012 Tirge: 36.105
2020 .
|
1 | T
-
_i
Tirge: 37.021 Tirge: 33.218
2021
|
|
I
Tirge: 42.105 Tirge: 69.883

Fuente: El Comercioy El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2022.

3.9.1.1 Conclusién de los factores cambiantes en medios i mpresos

En e diario El Comercio se logrd constatar varios cambios en su reticula, pero se pudo destacar
durante todos | os afios analizados el uso excesivo de modul os para distribuir € contenido, lo que

desembocd en una saturacién de informaci én, ademés, cabe resaltar que en los dos primeros afios
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estudiados la reticula de diario EI Comercio no tuvo ningun cambio significativo, se puede
destacar que EI Comercio no priorizé sus columnas como elemento de reticula para organi zar €l
contenido, pero, en todas las ediciones guarda un médulo grande para jerarquizar una fotografia
acompariado de texto. El tirge también es uno de los factores cambiantes encontrados en la

investigacion y se puede apreciar |os cambios de este juntamente con e sistema de reticulacion.

En e diario El Universo se logré constatar cambios en su reticula, pero se pudo destacar €l
correcto uso de columnas para organizar € contenido, teniendo como resultado un correcto uso
de sus zonas espaciales, ademas, |os modulos no se encuentran saturados de contenido como

podemos notar en el diario El Comercio.

Se pudo notar un cambio totalmente drastico a partir de 2021 en donde se mostr6 una propuesta
de reticulacion diferente a todos los patrones de disefio estudiados, brindd un disefio que se
asemeja méas a una publicacion para medios online gque tiene un solo médulo para poder
jerarquizar lanoticiay en la parte inferior tener todos los titulares sin llegar a una saturacion de
informacion.

Tabla 34 - 3: Listado de patrones de disefio e interacciones de los diarios “El Comercio y El
Universo” edicion online desde 2015 hasta 2021

ANO EL COMERCIO EL UNIVERSO
2015
Me gusta: 25 likes Me gusta: 399 likes
Comentarios. 0 comentarios Comentarios. 6 comentarios
2016
Me gusta: 35 likes Me gusta: 355 likes
Comentarios: 11 comentarios Comentarios: 3 comentarios
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2017

Me gusta: 171 likes

Comentarios; 2 comentarios

Me gusta: 4.115 likes

Comentarios; 49 comentarios

2018
Me gusta: 457 likes Me gusta: 753 likes
Comentarios: 128 comentarios Comentarios: 99 comentarios
2019
) Me gusta: 7.486 likes
Me gusta: 2.894 likes
] ] Comentarios: 171 comentarios
Comentarios. 140 comentarios
2020 o
Me gusta: 7.542 likes Me gusta: 2.555 likes
Comentarios; 202 comentarios Comentarios; 137 comentarios
2021 ™,

Me gusta: 3.540 likes

Comentarios; 44 comentarios

Me gusta: 2.267 likes

Comentarios; 61 comentarios

Fuente: El Comercioy El Universo.

Realizado por: Arroyo, José, 2022.
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3.9.1.2 Conclusion de los factores cambiantes en medios online

En ambos diarios se pudo destacar |os cambios generados en el sistema de reticulacion de sus
composiciones, cabe destacar que en |os primeros afios su reticulacion erasimple y los el ementos
de reticula eran nulos, ademas |as interacciones fueron cambiando conforme fueron cambiando

los afios, pero al tener sistemas de reticul acion compleos estas influyeron en las interacciones.

En e caso del diario El Comercio para 2021 brindé un sistema de reticula particular con formas
gue no habia utilizado antes, a tener unainfografia como publicacion utilizé una diagramacion
partiendo de un sistema céntrico y con seis madulos que giraban en torno a centro, dejando €
espacio paraorganizar lainformacion de unamaneracorrectay novedosa, estas nuevas propuestas
se deben alaflexibilidad de diagramacidn dentro de los dispositivos online que son capaces de

brindar un campo paragenerar nuevas propuestas que en los mediosimpresos no |o pueden lograr.

3.9.2 Validacion de la hipétesis

3.9.2.1 Prueba de normalidad Shapiro — Wilk

Tabla 35 - 3; Prueba de normalidad

Shapiro-Wilk
Estadistico al Sig.
NORMALIDADTIRAJE ,909 7 ,387
NORMALIDADMEGUSTAS ,923 7 492
NORMALIDADCOMENTARIOS ,976 7 ,935

Realizado por: Arroyo, José, 2022.

La prueba de normalidad aplicada a los datos en funcion de tirgje, me gustas y comentarios da
como resultado el valor de P (Sig.) a 95% de confiabilidad por lo cual se concluye que son datos

paramétricosy se aplicalaprueba T de muestras relacionadas.
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3.9.2.2 Prueba T de muestras relacionadas

Tabla 36 — 3: Correlaciones de muestras rel acionadas

N Correlacion Sig.
TIRAJE_ ECy TIRAJE UN 7 ,368 417
MEGUSTAS ECy 7 ,288 ,531
MEGUSTAS UN
COMENTARIOS ECy 7 ,887 ,008
COMENTARIOS UN
Realizado por: Arroyo, José, 2022.
Tabla 37 — 3: Prueba de muestras relacionadas inferior
Diferencias Relacionadas
95%
Intervalo de
Desviacién Error tip. confianza
Media Dela
tip. ' parala
meda diferencia
Inferior
TIRAJE_EC-TIRAJE UN 33583,286 46039,641 | 17401,349 -8996,280
MEGUSTAS EC-
-466,571 3212,952 1214,382 -3438,057
MEGUSTAS UN
COMENTARIOS EC -
-,143 38,334 14,489 -35,596
COMENTARIOS _UN
Realizado por: Arroyo, José, 2022.
Tabla 38 — 3: Prueba de muestras rel acionadas superior
Diferencias _ _
_ t al Sig. (bilateral)
Relacionadas
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95% Intervalo
de confianza
parala
diferencia
Superior
TIRAJE EC-
76162,852 1,930 6 ,102
TIRAJE_UN
MEGUSTAS EC-
2504,914 -,384 6 714
MEGUSTAS UN
COMENTARIOS EC -
35,310 -,010 6 ,992
COMENTARIOS UN

Realizado por: Arroyo, José, 2022.

A 95% de confiabilidad siendo que los valores P de tirge, me gustas y comentarios de El

Comercioy El Universo son mayores a 0,05 (5%) sevalidala hipotesis.

En consecuencia, 1os resultados obtenidos del andlisis demuestran que existieron cambios en los
patrones de disefio y diagramacién de la prensa ecuatoriana edicion impresay online desde el afio
2015 hasta 2021 en los diarios “El Comercio y El Universo”. A su vez, se determina que los
cambios que han sufrido los diarios analizados en cuanto a composicion gréficay diagramacion
influyen en el interés de sus lectores tanto en medios impresos como online porgue estos estos
cambios contribuyen con factores estéticosy funcionales dentro del disefio editoria delosdiarios

“El Comercio y El Universo”, causando una repercusion directa con sus lectores.
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CONCLUSIONES

Luego de realizar la recoleccién de informacion mediante larevisidn y recoleccion bibliogréfica
de libros, péaginas web, redes socides, materiad visua y documentos, se determind €
conocimiento de la evolucién de los diarios “EI Comercio” y “El Universo” en cuanto a su disefio
editorial, su diagramacion y su composicion gréficadesde e afio 2015 hasta el afio 2021, tanto en

el medio impreso como en el medio online.

Se logré crear una matriz de andisis donde se estudié varios aspectos como: fundamentos,
elementos de reticula, tipografia, composicion, tirgje, interacciones y conclusion. A su vez,
destacando los patrones de disefio. Con estos datos obtenidos se determind el conocimiento de

sus similitudes, en cuanto alos € ementos mencionados.

De acuerdo con | os resultados obtenidos durante el proceso de andlisis, se elaboré un conjunto de
conclusiones parciales para determinar el nivel gréfico en las que se destacO e uso de reticula,
elementos de reticula, grafismos y los cambios de diagramacion que sufrieron los diarios “El
Comercio” y “El Universo”, ademés, se logro identificar la comparativa de los aspectos
mencionados con € tirgje e interacciones que permitieron conocer € vinculo de interés de los

|ectores con los diarios estudiados.

Luego de andlizar la validacion de la hipétesis, mediante la aplicacion de prueba T de muestras
relacionadas se logré detectar que parte de los factores cambiantes, tirgje e interacciones, tienen
relacion directa con los patrones de disefio y diagramacién empleados por los diarios “El
Comercio” y “El Universo” desde el afio 2015 hasta 2021, teniendo una influenciaen € interés

de suslectoresy se determind el resultado parala aceptacion de lahipétesis.
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RECOMENDACIONES

Utilizar fuentesy materiales confiables de contenido informativo e histérico que contribuyan con
larevisiony recoleccion bibliogréfica, para posteriormente analizarlosy obtener el conocimiento
evolutivo de los aspectos de diagramacion y disefio editorial, ademés el importante acercamiento
del investigador con las fuentes oficiales de los diarios “El Comercio” y “El Universo”, parasu

posterior decodificacion y andlisis.

Redlizar una matriz de andlisis teniendo en cuenta los siguientes aspectos: fundamentos,
elementos de reticul a, tipografia, composicion, tirgje, interaccionesy conclusiones. Ademas, en
la matriz se debe mostrar el formato a estudiar, con su respectivo andlisis de sistema de
reticulacion, ademas, el patrén de disefio grafico que €l formato utilizé para ese afio, todos los
apartados dentro de lamatriz de andlisis deben contener sus zonas espacia es visua es delimitadas

y €l correcto tamafio.

Elaborar un sistema de reticulacion y diagramacién, teniendo en cuentalos sigui entes aspectos de
nivel gréfico: smplificar los elementos de reticula, en especifico, los médulos, € uso de una
imagen parajerarquizar € contenido y con zonas espacial es bien delimitadas, asi como también,
€l uso correcto delineas deflujo en todalaportada parabrindar smplicidad en el producto gréafico,
logrando que este sea estético y funcional. Ademés, tomar como gjemplo la reticulacién usada
por diario El Universo edicion impresa en e afio 2021. Para conocer la influencia de la
diagramacion en sus lectores; evauar los sistemas de diagramacién cada cierto tiempo porque
permite conocer € rendimiento del disefio en sus reticulas y elementos, para lograr obtener
respuestas sobre la diagramacion y saber como funciona en sus lectores tanto en plataformas

impresas como online.
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