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RESUMEN

Se realiz6 el disefio de material de difusion y sefialética basado en la identidad visual actual de la
empresa “EL AL-CE, asi como, asi como también nuevas propuestas artesanales con los residuos
del cuero e inspiradas en la cultura del cantén Guano. El objetivo fue difundir los productos de
cuero elaborados por la empresa mediante un catalogo digital, al mismo tiempo de otorgar valor
agregado a la identidad de la empresa al realizar una propuesta de recorrido sefialética informativo
sobre el proceso de produccion del cuero en sus diferentes departamentos y al disefiar propuestas
alternativas de aplicacidn de los retazos de cuero existentes en la empresa. Para la elaboracion de
este proyecto se emple6 la metodologia de investigacidn cualitativa la cual permitio la recoleccion
de informacion sobre la empresa. Posteriormente, se realiz6 una entrevista al gerente propietario
de la empresa para definir el pablico objetivo, conocer detalles especificos del proceso de
produccién de cuero y datos especificos de la empresa que fueron muy importantes en la creacion
del proyecto. Ademas, se realizé una encuesta a los clientes de la empresa para definir el estilo y
contenido, a partir de esto, se llevo a cabo el levantamiento fotogréafico de los productos y a
recopilacion de informacion de los rasgos mas representativos de la cultura del canton Guano para
la realizacion de las propuestas artesanales de la empresa. También se utilizé la metodologia
proyectan del Bruno Munari lo que permitié un disefio estructural, semantico y funcional. En
cuanto a los resultados obtenidos se puede decir que se obtuvieron productos capaces de difundir
la identidad, posicionar la produccion, crea interés en los productos y generar pertinencia cultural,
por lo que se recomienda la elaboracidn de este tipo de proyectos que ayudan al fortalecimiento
de la identidad cultural del cantén Guano y al mismo tiempo al desarrollo de empresas artesanales

que caracterizan al lugar.

PALABRAS CLAVE: <TECNOLOGIA Y CIENCIAS DE LA INGENIERIA>, <DISENO
GRAFICO>, <DISENO EDITORIAL>, <CATALOGO DIGITAL>, <REUTILIZACION DE
CUERO>, <CURTIEMBRE>, <INFOGRAFIA>, <GUANO (CANTON)>.
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ABSTRACT

It was made the design of diffusion and signage material based on the current visual identity of
the company "EL AL-CE”, as well as new artisan proposals with leather waste and inspired by
the culture of Guano canton. The objective was to spread the leather products produced by the
company through a digital catalog, at the same time giving added value to the identity of the
company by making a proposal of signage-informative route on the leather production process in
its different departments and when designing alternative proposals for the application of the
leather pieces existing in the company. For the elaboration of this project, the qualitative research
methodology was used which allowed the collection of information about the company.
Subsequently, an interview was conducted with the owner-manager of the company to define the
target audience, to know specific details of the leather production process and company-specific
data that were very important in the creation of the project. In addition, a survey was conducted
to the company's clients to define the style and content, based on this, the photographic survey of
the products was carried out and information on the most representative features of the culture of
the Guano canton was compiled for the realization of the handmade proposals of the company.
The Bruno Munari project methodology was also used, which allowed a structural, semantic and
functional design. Regarding the results obtained, it can be said that products capable of spreading
the identity, positioning the production, creating interest in the products and generating cultural
relevance were obtained, for which reason it is recommended the elaboration of this type of
projects that help to strengthen the cultural identity of the canton Guano and, at the same time,

the development of craft companies that characterize the place.

KEYWORDS: <TECHNOLOGY AND SCIENCE OF ENGINEERING>, <GRAPHIC
DESIGN>, <EDITORIAL DESIGN>, <DIGITAL CATALOG>, <REUTILIZATION OF
LEATHER>, <TANNERY>, <INFOGRAPHIC>, < GUANO (CANTON)>
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INTRODUCCION

Guano denominada la “Capital Artesanal del Ecuador” debido a sus hermosas alfombras tejidas
amano, laindustria del cuero y su habilidad manufacturera de sus artesano, ha convertido a Guano

en un referente del turismo y la artesania a nivel nacional.

EL AL-CE es unas de las empresas mas representativas del cantdon Guano, dedicada a la
produccién, elaboracién y comercializacion de productos en cuero desde el afio de 1989, pero a
pesar de su trayectoria en el mercado no cuenta con diferentes medios publicitarios que permitan

un correcto posicionamiento en el mercado artesanal del cuero y diferenciarse de su competencia.

Por lo cual el presente proyecto esta orientado a la elaboracion y disefio de un material de difusion,
sefialética informativa y nuevas propuestas artesanales inspiradas en la cultura del cantén Guano
para la empresa EL AL-CE, con el objetivo de difundir y persuadir al pablico de interés e intenta
incrementar el consumo de productos artesanales en la empresa, al mismo tiempo afiadir un valor
agregado a los productos de la empresa, mediante uso de infografias que detallen el proceso de
produccion en la fabrica, contribuyendo al desarrollo de la empresa en general.



Planteamiento del problema

Antecedentes

La empresa EL AL-CE esté ubicada en la provincia de Chimborazo, Cantén Guano, exactamente
a la entrada de este canton a 250mts. La dispone de un almacén amplio de distribucion ubicado
dentro de la misma fabrica, el segundo local en el parque central del mismo cantén. Un tercer
local en el C.C. El Recreo en la ciudad de Quito, el cuarto en el Quicentro Sur de la misma ciudad.

Y por altimo un local en el Centro Comercial Ventura en Cumbaya.

Inicia en el afio 1989 curtiendo cueros pequefios como son del borrego y cabra. En 1991 empieza
a curtir cueros de res al mismo tiempo a confeccionar ropa de cuero. Desde entonces ha ido
diversificando la produccion la produccion de articulos de cuero, y a partir de junio del 2008
implementa la linea de calzado. Cada dia mejora la calidad y diversidad de sus productos.

La empresa tiene el compromiso de mejorar continuamente la calidad de los productos con
creatividad y empefio, buscando satisfacer la demanda de nuestros clientes méas exigentes y sin
dejar a lado la responsabilidad medio ambiental.

Formulacién del problema

El constante crecimiento de los medios digitales ha hecho que las pequefias y medianas empresas

busquen nuevas formas de llegar a sus clientes innovando asi el mercado competitivo.

La empresa EL AL-CE al no poder promocionar sus productos tiene la necesidad de crear un
material de difusion, sefialética informativa y nuevas propuestas graficas, elaborando dichos

medios publicitarios con el fin de dar a conocer sus productos.

La limitada o nula publicidad que se realiza hacia la marca o empresa ha llevado que dicho

establecimiento no logre el adecuado posicionamiento en el mercado competitivo del cuero.



Sistematizacion del problema

¢Qué tanto se conoce de la Empresa AL-CE?
¢Cual es el publico objetivo para la comercializacion de articulos de cuero?
¢ Cudles son los rasgos mas representativos del cantén Guano?

¢ Qué tipo de medios de difusion son los adecuados para difundir informacion de la empresa AL-
CE?

¢ Cudles son los rasgos de sefialética informativa adecuados para la empresa AL-CE?

¢ Cudles son las propuestas alternativas artesanales que impactara a los clientes?

Justificacion del trabajo de titulacion

Justificacion teodrica

“La mercadotecnia es un proceso social y administrativo mediante el cual grupos e individuos
obtienen lo que necesitan y desean a través de generar, ofrecer e intercambiar productos de valor

con sus semejantes” (Basto, 2014, p.01; citados en Klotler et al., 2012).

Entonces podemos entender que la difusion de productos es muy importancia para toda empresa
que busca éxito en el mercado competitivo, ya que sin ella no habra venta y sin ventas el negocio
no existe. La difusién de los productos o mercadotecnia es una inversion, no un gasto, puede dejar
de hacer o hacerla cuando se tenga dinero, pero si se hace estableciendo objetivos, metas y se
midiendo los resultados para que se obtengan beneficios para la organizacion, es decir el retorno
de la inversién servira para hacer crecer el negocio dando siempre una correcta armonia entre

mercadotecnia, precio, producto, plaza y promocidn (Basto, 2014, p.01).

De acuerdo con Maderuelo (2000, p.01), el marketing de contenidos y la difusién de productos
es una técnicas que permite posicionarse como una marca de confianza y con autoridad en el
sector, de esta forma atraer clientes potenciales para la empresay en la en la actualidad los clientes
son cada vez més exigentes con las marcas, por lo tanto la empresa debera brindar informacion
atil y contenidos de valor a su publico objetivo, dejando de lado la publicidad invasiva e

indiscriminada.



Justificacion aplicativa

El prop6sito es desarrollar un material de difusion para la visualizacion de articulos de cuero,
sefialética informativa con el cual se dara a conocer el proceso de produccion de los articulos en
cuero y el funcionamiento de sus maquinarias y por ultimo las propuestas artesanales basadas en

los rasgos mas representativos del caton Guano.

El beneficio principal hacia la empresa “AL-CE” son las nuevas propuestas elaboradas con
retazos de cuero, los disefios seran Unicos basados en la cultura Guano y por consecuente la
reutilizacién de los retados o desperdicios del cuero ayudan al medio ambiente. También se busca
difundir sus productos en cuero tanto hacia sus clientes como a sus proveedores mejorando asi

sus ventas.

Los clientes van ha conocer de sus huevos productos en cuero, un poco mas acerca de los procesos

de elaboracién de dicho producto y a su vez conoceran el tipo de cuero que utilizan para crear la

vestimenta.

OBJETIVOS

Objetivo General

Disefio de un material de difusién, sefialética informativa y nuevas propuestas artesanales

inspiradas en la cultura del cantén Guano para la empresa EL AL-CE.

Objetivos Especificos

Recolectar informacion de la empresa AL-CE y su segmento de mercado.
« Disefiar un catalogo digital como medio de difusion de los productos.

« Disefiar un sistema de sefialética informativa del proceso productivo de los articulos en cuero.

Disefar nuevas propuestas artesanales alternativas basadas en la cultura Guano utilizando los

residuos de cuero.



CAPITULO |

1. MARCO TEORICO

1.1  Empresa EL AI-CE

1.1.1 Antecedentes

Una de las empresas mas relevantes del cantén Guano, sin duda es “EL AL-CE”, el cual tiene
sus inicios en el afio de 1989 curtiendo cueros pequefios de borregos y cabras. Un poco después
en el afio de 1991 se adentra en la curticion de cueros de res dando paso a la confeccion de ropa
de cuero. Desde el 2008 se implemento la linea de calzado de cuero en la empresa desde ahi ha
diversificado su produccién en articulos de cuero. Desde entonces su principal objetivo es la de
mejorar la calidad y diversidad de sus productos.

La empresa a través del tiempo que ha estado en el mercado siempre ha tenido una politica de
marketing el de llegar al consumidor final directamente con sus productos, evitando los
intermediarios, es por esto que se esta estableciendo la distribucién directa por medio de locales

en centros comerciales.

1.1.2 Resefia historica

El esfuerzo de los propietarios durante afios de trabajo hizo realidad montar su propia fabrica de
curtiembre “El AL-CE” ubicada el canton Guano, provincia de Chimborazo, al inicio en marzo
de 1988 la idea fue procesar las pieles de ganado ovino y caprino, luego en el afio 1991 indican

curtiendo la piel de res.

En esa temporada los propietarios comercializaban el cuero en el mercado local, presentandose
dificultades de inversion de pagos en su empresa. Decidieron utilizar su propia materia prima para
la creacion y comercializacion de articulos de cuero, con el objetivo de vender directamente al

consumidor, su forma de pago era en efectivo.

Durante su trabajo diario su empresa mantuvo una buena imagen dentro del canton Guano.
Actualmente cuenta con 12 empleados los cuales 7 personas trabajan en el proceso de la materia

directa y los demas trabajan en sus hogares elaborando los articulos en cuero.
5



Una de las ventajas que influyo en el éxito de esta microempresa dentro del mercado local fue
que ellos vendian sus productos directamente al consumidor y no existia un intermediario que
pueda alterar el precio, ademas los productos son de calidad por lo cual los clientes prefieren
adquirir cualquier producto de la empresa curtiembre cueros EI ALCE en comparacion con otras
microempresas (Miranda, 2017; citados en Puente et al., 2016).

1.1.3 Cueros el AL-CE

Curo?
EL AL-CE

CURTIEMBRE
ARTICULOS DE CUERO

HECHO EN ECUADDER

Figura 1-1: Logotipo de la fabrica EL AL-CE

Realizado por: El AL-CE, 2018

EL AL-CE es una microempresa, dedicada en el procedimiento de curtiembre y fabricacion de
articulos en cuero, brindando calidad en todos sus productos, y a la misma vez satisfaciendo las

necesidades de los clientes.

Razon Social: Empresa curtiembre cueros “EL ALCE”

Actividad: Productora y Comercializadora de articulos de Cuero

Direccion Fabrica en Riobamba: José Rodriguez # 103 Entrada Al Cantén Guano
Sucursal Quito: Centro Comercial el Recreo local J-28

Teléfono: 032900279 — 098 5532 772

Email: cuerosalce@yahoo.com


mailto:cuerosalce@yahoo.com

1.1.4 Misién

Fabricar con calidad articulos de cuero en general, mejorando e incrementando cada vez su
produccién, para llegar directamente al consumidor final con precios competitivos, a la provincia
de Chimborazo y el pais, basdndonos en una administracion moderna con capacidad de cambio y
compromiso de trabajo, en beneficios de nuestros clientes y promoviendo el desarrollo social y

econdmico de la provincia y el pais (Puente, 2016, pag. 1).

1.1.5 Vision

Llegar a ser lideres en nuestra rama a nivel local y nacional, brindando productos de calidad,
respetando la naturaleza, capacidad de cambio y compromiso de trabajo, en beneficio de nuestros

clientes y promoviendo el desarrollo social y econdmico de la provincia y el pais (Puente, 2016,

pag.l1).

1.1.6 Estructura organizacional

La fabrica se divide en las siguientes areas: Gerente general, contador, asistente administrativo

supervisor técnico, disefiador de modas, operarios y supervisor de ventas, vendedores.

1.1.7 Politica

e Cumplir con los requerimientos de nuestros clientes en la elaboracion de los articulos en
cuero.

¢ Mejorando la calidad de nuestros productos sin afectar al medio ambiente.

e Cumplir las normas de seguridad e higiene laboral establecidas por las autoridades

nacionales e internacionales, que beneficiara al personal que elaboran en la fabrica.

1.1.8 Valores

» Creemos en el respeto y la dignidad de las personas.
« Creemos en el trabajo y negocios con ética e integridad moral.

+ Creemos en el trabajo en equipo.



« Comprometemos la satisfaccion de los clientes interna y externa en pos de una relacion a largo

plazo (Puente, 2016, pag. 1).

1.1.9 Produccion

1.1.9.1 Curtiembre

Son procesos fisicos y quimicos en la curticion que convierte las pieles de animales como:

bovinos, ovinos, porcinos, caprinos y reptiles en cuero.

1.1.9.2 Proceso de la curtiembre

Dentro de la curtiembre se encuentra etapas como: pre-tratamiento y almacenamiento, ribera,

curtido, procesos en himedo y acabado.

a. Trabajos en ribera: Se realiza la limpieza del cuero y a su vez es preparada para la curticién.
Consta de las siguientes fases:

* Remojo: rehidratacion y limpieza

» Pelambre: depilado, eliminacién de la epidermis y del pelo o lana.

* Descarnado o dividido: se hace solo en pieles gruesas y determina el espesor de la piel.

* Desencalado: eliminacion de la cal.

* Rendido y lavado: aflojamiento de la estructura fibrosa del colageno (Puente, 2016, p. 2).

b. Curticion: Dependiendo los tipos de pieles, estas son transformadas en un material resistente,

duradero e imputrescible para el uso de articulos en cuero.

¢. Proceso de curticion

Aqui podemos observar el proceso de curtido en cromo:

Tabla 1-1: Proceso de curticion en cromo

] Colocacion de acidos y sales en las pieles para que penetre el producto
Piquelado .
curtiente.

Neutralizacién Adicidn de basificates para ajustar el PH del cuero.

Rebajado o raspado Determina el grosor del cuero en calibres.
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Tefido Tinte o coloracidn de las pieles.

E Definitivo para obtener el tacto, la suavidad, la morbidez y la flexibilidad
ngrase:
deseados.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

d. Acondicionamiento y secado: En este punto las pieles son preparadas para el acabado, como
escurrido de aguas absorbidas, ablandado de las pieles hasta que tenga la suavidad desea.

e. Acabado: Se le dara proteccion, que dara definitivamente su aspecto, color, brillo, toque
(sensacion que nos causa al tocar la piel) esto es suave, sedoso, ceroso, grasoso, frenante, etc.

1.1.10 Productos que elaboran

Sus principales productos fabricados en la empresa EL AL-CE son: chaquetas, abrigos, cartera,
portafolios, gorras, guantes, sombreros, porta chequeras, mochilas, correas, entre otros productos.

Y los retazos de cuero son reutilizados para la elaboracién de monederos, alfombras y stickers.

1.1.11 Comercializacion

Una de las politicas de la empresa “EL AL-CE”, es llegar directamente al consumidor de manera
que los precios que lleguen al cliente final sean econdmicos. Para la venta directa el pablico cuenta
con cinco locales de venta directa. En la ciudad de Quito, en el C.C EL RECREOQ, en el centro
comercial QUICENTRO sur, en el centro comercial Ventura Mall. En Guano en el centro del

canton Guano Y el principal almacén de distribucion y venta dentro de la misma fabrica.

Gran volumen de la produccion es destinada para contratos con instituciones publicas y privadas,
en todas las lineas de produccion. Contratos que se realizan anualmente, teniendo para ello

facilidades como contratos con pagos contra entrega para garantizar el producto que se elabora.



1.2 Cantén Guano

1.2.1 Origenes

En estas tierras habitaban los Panzaleos y los Puruhées, y al pasar los afios se extendieron por
Cotopaxi, Tungurahua, Bolivar y Chimborazo. Culturas que se desarrollaron a orillas del rio
Guano que nace de los deshielos del volcan Chimborazo.

La mitologia andina narra que fue un gran lago donde habia grandes peces, que las virgenes solian
sacrificarse en el Elenpata. Luego estas tierras fueron conquistadas por los incas y fueron parte
de Tahuantinsuyo.

Fueron una cultura muy avanzada, con poblaciones bien organizadas. Jacinto Jijon y Caamafio,
fueron los que descubrieron y analizaron los abundantes restos arqueoldgicos de esas etapas
importantes para nuestra pre historia, las costumbres de los primitivos moradores, sus formas de
vida y de trabajo, su religién, que convirtio en divinidades a las montafias tutelares: Tungurahua
y Chimborazo (Viajando X, 2007, pag. 1).

1.2.2 Ubicacion

El cantdn Guano caracterizado por el comercio, la produccion de artesanias, los atractivos
naturales y las manifestaciones culturales de las etnias andinas. Guano se destaca por sus

confecciones en cuero, especialmente zapatos y la habilidad de su gente para el comercio.

Guano es conocido como la Capital Artesanal del Ecuador, por sus maravillosos lugares turisticos,
se ubica en el norte de la provincia de Chimborazo. Todas estas tradiciones, costumbres y
personajes, naturaleza, produccion artesanal, la agricultura y la gastronomia, hace que Guano sea
simbolo y lugar estratégico en turismo. Guano cuenta con dos parroquias urbanas: La Matriz y el
Rosario. Y nueve parroquias rurales: San Andrés, San Isidro, llapo, San Gerardo, Guanando, La

Provincia. San José de Chazo. Valparaiso y Santa Fe de Galan.

10



1.2.3 Idiomay lenguaje

La provincia de Chimborazo esta conformada por un grupo mayoritario de indigenas, el 23% de

la poblacion Chimboracense habla quichua como idioma principal y el 77% habla espaiiol. El

11% de los habitantes habla quichua como idioma secundario y el 22% espafiol, de acuerdo a la
encuesta realizada por DY A-Proyectos-UOEPLAN

El canton Guano perteneciente a la provincia de Chimborazo tiene como lengua primaria el

castellano con un 98% de la poblacion y tan solo el 2% habla kichwa, especialmente de las

comunidades y pueblos indigenas, quienes por tradicion oral y herencia cultural mantienen el

idioma activo (Meléndrez, 2014,

1.2.4 Rasgos culturales pasadas

pp.52-53).

Fue una cultura muy avanzada, donde se descubrio restos arqueoldgicos de la prehistoria como:

Las costumbres de los primitivos, formas de vida, trabajo y religion.

Tabla 2-1: Grupos culturales anteriores

asentamientos prehispanicos

vitales.

Pueblos Descripcion Argueologia
Arqueologia: La ceramica esta decorada
Tuncahuan Uno de los periodos de la | positiva y negativamente, utiliza colores
cultura Puruhd., ubicado | como: blanco, rojo y negro.
entre los Barrios San Pedroy | Entre las piezas tenemos: pucos ollas,
la Inmaculada. compoteras, platos de doble mango, tortero,
anillos de cobre, tupos de cobre, idolillo.
Alacao Se  encontraron  piezas | Arqueologia: En esta época aparecen los
arqueoldgicas de | tipos de objetos elaborados fueron piezas

elaboradas en oro, plata y cobre, como:
pulseras, collares, aretes.

San Sebastian

de
paredes revestidas de piedra

Sus viviendas eran
0 de cancagua con patios
revestidas con piedrecitas y
techos de paja.

El tipo de vivienda era
colectiva se dedicaban a la
agricultura "produccion de
maiz", al pastoreo y a la

domesticacion de llamas.

Arqueologia: Aparecen los tipos ceramicos
peculiares como cantaros antropomorfos,
tripodes con soporte a modo de hojas de

cabuya, platos con asa, vasos timbales.
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Elempata Corresponde al sector de los | Arqueologia: Se produjo vasos con
Elenes en esta época la decoracién negativa, Cantaros
cultura Puruha llego a su antropomorfos, ollas, Frascos, compoteras
apogeo. simples, compoteras dobles; b) vasos sin
Etimoldgicamente Elempata | decoracién negativa, tripodes profundos,
proviene de dos palabras: platos con mango, compoteras.

Elén = rio - hierba muy
abundante
Pata = Margen u orilla.
Huavalac Perteneciente a la zona de | Artesania: Ollas platos, platos con mango,

de

decadencia 62 de la cultura

Chingazo.  Periodo compoteras, tripodes con pies, cucharones,
idolillo femenino. La ornamentacion de sus
de

negativamente, grabada y repulgada.

Puruha por la pobreza de la | piezas fue tres clases: pintada

ornamentacién 'y la de
generacion de los estilos

anteriores.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

1.2.5 Poblacion

De acuerdo al censo de Poblacion 2010 realizado por el INEN se encuentra establecida de la
siguiente forma: En el canton Guano existe aproximadamente:

Poblacion Mujeres: 22356

Poblacion Hombres: 20495

Total: 42851

PEA: 42,3% (16013h)

Porcentaje de poblacion rural: 81, 9% con un crecimiento poblacional del 13% en el Periodo
2001-2010 (Guia turistica de Guano, 2014-2019).

1.2.6 Gastronomia

La gran variedad de gastronomia que se puede encontrar en Guano son las deliciosas fritadas con
chorizo, tostado, platano frito, papas con mote, las cholas, colada morada con guaguas de pan,
muyuelas, champuls con molletes, cuy y conejo asado, tripa mishqui. Y su principal bebida
ancestral procedente de ese canton es la chicha huevona. Sus locales de artesanias se sitian en el

Parque Central y en sus alrededores.
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1.2.7 Vestimenta

1.2.7.1 Vestimenta tradicional del hombre adulto en la comunidad

Tabla 3-1: Vestimenta tradicional del hombre adulto en la comunidad

Sector Sexo Vestimenta tradicional

Bufanda, sombrero de panse y poncho.

Masculino 45 a 75 afios Pantaldn jean, camisa, pantalon de tela, gorra, botas de caucho

Urbano
para el campo.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

1.2.7.2 Vestimenta de la mujer adulta en la comunidad

Tabla 4-1: Vestimenta de la mujer adulta en la comunidad

Sector Sexo Vestimenta tradicional

Rural Chalina, chauchera, sombrero de lana, pollera y shigra.

Femenino 50 hasta 75 afios __
Urbano Chompa, pantalén jean y gorra.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

1.2.7.3 Vestimenta del hombre joven en la comunidad

Tabla 5-1: Vestimenta del hombre joven en la comunidad

Sector Sexo Vestimenta juvenil
Rural ) Chompa, pantal6n jean y gorra, camisa y buzo.
Masculino 15 hasta 30 afios N o ;
Urbano Y utilizan botas de caucho para la actividad agricola.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

1.2.7.4 Vestimenta de la mujer en la comunidad

Tabla 6-1: Vestimenta de la mujer en la comunidad

Sector Sexo Vestimenta juvenil
Rural . Chompa, pantalén jean y gorra, camisa y blusa.
Femenino 15 hasta 30 afios N o
Urbano Y utilizan botas de caucho para la actividad agricola.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscén, 2018
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En el canton Guano existen un total de 42.651 habitantes, respecto a su vestimenta tradicional y

vestimenta urbana.

e Con un 35% utilizan la vestimenta tradicional entre 45 a 75 afios, Este porcentaje

corresponde a las personas que viven en las parroquias rurales.

e 65% utilizan la vestimenta urbana, esto se viene dando hoy en dia en los jovenes de

aproximadamente de 15 a 30 afos.

La pérdida de la vestimenta tradicional en la provincia de Chimborazo se debe a la influencia de

culturas y modas extranjeras.

1.2.8 Fiestasy tradiciones

En sus festividades, tradiciones y leyendas que se presentan en la comunidad tenemos:

Tabla 7-1: Tradiciones, fiestas populares, leyendas y cuentos

Tradiciones ‘ Fiestas populares Leyendas y cuentos
Toros del pueblo Carnavales Guaguafaco

Chamiza Semana Santa El duende

Romerias Fiesta de la parroquia San Isidro El animero

Los villancicos

Fiesta en honor a la Virgen del

Carmen

La loca viuda

Pesebres 0 nacimientos

San Gerardo

El descabezado

Arbol de navidad

Finados

Cura sin cabeza

La procesion

Fiesta de la Parroquia San Andrés

La piedra ociosa

Dia de los Inocentes

Fiesta de la Virgen Maria

Inmaculada

La caja ronca

Chamiza

Fiesta de Cantonizacion

La procesion

Fin de Afo

Virgen de la Inmaculada

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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1.2.9 Arte

1.2.9.1 Grupos de mdsica andina en la comunidad

En el sector urbano existen grupos de musica andina conformado por personas de diferentes
edades (18-25 afios y 30-50 afios) con instrumentos tradicionales complementados con
electronicos (Meléndrez, 2014, p.72).

1.2.9.2 Grupos de danza de la comunidad

En el sector urbano existen grupos de danza conformado por personas de diferentes edades. Las
expresiones culturales son diversas sobre todo relacionado con las tradiciones y costumbres de la
region de la sierra central, y se desarrollan en base al calendario de festividades del canton, lo que
determina un uso de vestimenta diverso y multicolor (Meléndrez, 2014, pag. 72).

1.2.10 Religién

La poblacion del Cantén Guano por tradicion mantiene la préactica de la religion catélica en un
76%, mientras en un 24% es de caracter evangélico producto de la diversificacion religiosa

contemplada en la libertad de cultos. (Meléndrez, 2014, péag. 73).

1.2.11 Arquitectura

El namero total de hogares del canton es de 11496 y el promedio de personas por hogar es de
3,73. Cabe anotar que el afio de 2001 el promedio de personas por hogar era de 4,34 miembros.
(Meléndrez, 2014, péag. 73).

1.2.12 Turismo

Colina de Lluishi: Est4 localizada a 300m del parque Central de Guano, es una formacion rocosa
de origen volcanico.
Museo de la Ciudad: Esta situado junto a las Ruinas del Monasterio de la Asuncion y al Parque

Infantil de El Rosario.
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Ruinas del Monasterio de la Asuncion: Esto corresponden a la primera Iglesia Franciscana
construida en Guano, aproximadamente en el afio de 1.572 a la llegada de los espafioles que
vinieron a evangelizar la cultura.

Zooldgico Guano: Se sitia a 1 Km del centro de la ciudad, forma parte de la Hosteria Quinta
Aidita, la exhibicién de animales no solo permite que los visitantes conozcan sobre las especies,
sino que sirve como una estrategia para saber las amenazas que enfrentan los diferentes
especimenes.

Iglesia la Inmaculada: Guano es un pueblo con una profunda fe religiosa, cada uno de sus barrios
honra a su patrono representado en las diferentes imagenes de la Virgen, Jesus o algun santo.
Reserva de Produccion Faunistica Chimborazo: Es una area natural del Sistema Nacional de
Areas Protegidas (SNAP), ubicada en la Parroquia San Andrés del Canton Guano, Posee en el
ambito floristico, faunistico, cultural, paisajistico, y sobre todo por su programa de produccién de
camelidos andinos.

Laguna Valle Hermoso: La laguna de Langos o Valle Hermoso se encuentra a 200 m a la
izquierda de la carretera en el sentido Guano - Riobamba, tiene aproximadamente 300 metros de
largo por 200 metros de ancho

Iglesia de San Andrés: La parroquia de San Andrés se halla ubicada a un costado de la carretera
Panamericana Norte, posee una rica historia dentro del desarrollo de la Provincia y el principal
atractivo que posee es su lglesia situada al frente del parque Central. (Atencion, 2016, pag. 1).

1.2.13 Deportes

Los deportes tradicionales hasta hoy en dia que practican son: caminatas, camping, excursiones,

tracking, shopping, pesca, vista de aves, ascensiones y la mamona.

1.2.14 Artesanias

El cantén Guano ofrece gran variedad de artesanias por la habilidad de sus artesanos que fabrican:

Alfombras, artesanias en cuero, calzado, chompas, los picapedreros, la cabuya.

1.2.15 Naturaleza

La biodiversidad en el canton Guano es realmente excelente y muy diversa.
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1.2.15.1 Flora

Guano cuenta con una variedad de vida verde y debido a su gran deforestacion quedan algunas
plantas y arbustos.

Tabla 8-1: Flora

Capuli Tuna Supirrosa
Guarango Totora Marco
Eucalipto Llin Llin Sébila
Aliso Cabuya blanca y negra Sauco
2, Arrayan o Chamana
(l,—) Ciprés ('7) Ashpachocho
g Guaba é Chilca
@ [™ole < | Retama
Nogal Achupalla
Pino Espino blanco
Pumamaqui Romero
Quishuar Sigse
Yagual Carrizo

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

1.2.15.2 Fauna

Las especies existentes en el canton Guano son muy diversos.

Tabla 9-1: Fauna silvestre y agropecuario

NOMBRE VULGAR NOMBRE
VULGAR
Lobo de paramo Vicufias ) Toro/Vaca
E Conejo silvestre Zorrillos EE Caballo
g Raton mursupial comdn | Lartijas E Asno
U=I) Raposa comln Chcuri 8 Oveja
<Z): Condor andino Lobo de paramo 9: Cerdo
2 Gligle o veranero P4jaro brujo <Z‘: Cabra
- Curiquingue Quilico % Conejo de monte
Guarro Frigilo plomizo Gallina
Huiracchuro Pato punteado Llama

17




Garza blanca

Becasina

Alpaca

Cuy

Patos

Gansos

Mula

Gorrién Gaviota andina
Codorniz Quinde
Tiungue Guarro

Perdiz Solitario
Torcaza Torcaza

Sapos Colibri

Paloma callerota Mirlo

Tortola orejuda Jilguero

Golondrina

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Clima

Su clima es templado y variado ya que va desde altitudes de 2.700m.s.n.m hasta los 6.310m.s.n.m
correspondiente al nevado Chimborazo la temperatura varia desde los 6 a 19° C, posee una

precipitaciéon promedio anual de 31, 15mm (Guia turistica de Guano, 2014-2019)

1.3 Los medios de difusion digitales

Los medios digitales son una herramienta perfecta que logra alcanzar la comunicacion tradicional

con personas de otra nacionalidad, dejando a un lado los medios impresos existentes hasta esa

época.

1.3.1 Eradigital

Figura 2-1: La era diaital el nuevo desafio de las empresas
Fuente: https://www.mundomarketing.com/la-era-digital-el-nuevo-desafio-de-las-empresas/
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En el siglo XIX, la revolucién industrial tuvo grandes transformaciones econémica, social y
tecnoldgica. El gran crecimiento tecnoldgico en la era digital ha favorecido una mejora en la
calidad de servicios.

La Revolucion Digital tiene una gran variedad de tecnologias que ofrece posibilidades a la
comunicacién humana. La Tecnologia y Medios de Comunicacién establece un nuevo modelo
econdmico, productivo, social y en industrias. La digitalizacidn, también se radico en las formas

de trabajo y en la estructura empresarial.

1.3.2 Importancia en el Ecuador

Los medios digitales en Ecuador ofrecen pocas aplicaciones para moviles y otro tipo de
dispositivos tecnoldgicos portatiles. Es aqui donde se deberian promover, por ejemplo, proyectos
de transmedia, aplicaciones portatiles para dispositivos tecnoldgicos con el fin de crear
multimedialidad y facilidad de expresarse a través de varias plataformas. La realidad de los
medios digitales en este momento se mueve por la necesidad de emprendimiento. Es vital que se
vea al medio como un negocio que necesita inversion. Las aplicaciones y contenidos que se

pueden implementar son infinitos (Punin et al., 2014: pp.2003-2004).

Segun Cerezo, director de Analisis e Investigacion de «Prisa Digital», existen diez tendencias que
deberian definir el manejo de un medio digital. Entre estas se destaca la importancia de la
interaccién entre medio y audiencia; asi como la implementacion de aplicaciones tecnolégicas y
multimedia en los medios (Punin et al., 2014: pp.2003-2004).

Ecuador se ha convertido en un pais digital que surgi6 de la web, teniendo en cuenta que todos
los seres humanos somos consumidores digitales, pero los medios de comunicacién caminan lento

en el avance tecnoldgico.

1.3.3 Otras tendencias

La utilidad de HTMLJ5, pertenece a la cuarta generacion, que puede acceder a cualquier medio
digital y sirve para desarrollar disefios de paginas web. HTMLS5 es una aplicacion web totalmente
gratuita. La estética de una pagina web debe ser innovadora y facil de navegar, para que un medio

digital no sea lineal.
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La sexta tendencia, Data Journalism, es la correcta clasificacion de la informacion dentro de los
medios digitales. Esto facilita la busqueda para los usuarios sobre un tema especifico. Este
fendmeno esta surgiendo, generado una contratacién masiva de personas que puedan clasificar la
informacién (Punin et al., 2014: pp.2005-2006).

Los medios digitales de videos pertenecen a la séptima tendencia y su consumo genera variedad

en la sociedad que se acerca al medio de la audiencia.

1.3.4 Medios digitales de comunicacion
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Figura 3-1: Los medios digitales de comunicacién

Fuente: http://www.ejemplos.org/wp-content/uploads/2017/08/ejemplos-de-medios-digitales.png

Los medios digitales son nuevas tecnologias que se incluyen en todos los campos y muestra
aspectos mas como informativo, comunicativo, publicitario y demas industrias. Y son aquellos

gue nos permite subir informacién, transportarla y tener fisicamente.

La comunicacion digital es utilizada para informar a las personas al instante y es aplicado por

algunas empresas este tipo medio de difusion digital y en redes sociales.

La comunicacion digital dejé atras los medios analdgicos y utiliza internet como nuevo medio.
Los emisores y receptores son basicamente los mismos, pero el medio es diferente y la audiencia

también (katherine, 2011, pag. 1).
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1.3.5 Tipos de comunicacion digitales

Blogs: Es una forma de comunicacién mas populares, ya que existen ochenta millones de blogs
en todo el mundo y va en continuo crecimiento, muchos de los cuales son personales, pero

también existen corporativos, empresariales y tematicos (Lépez et al., 2012, pag. 1).

Microblogging: Es la famosa tendencia denominada Web 2.0 que promueve el uso de las redes
sociales con el uso de sintetizar en 144 caracteres lo que actualmente los usuarios estan haciendo
(Lopez etal., 2012, pag. 1).

Fiaura 4-1: Microbloaaina
Fuente: http://mediosdigitales-mediosdigitales

.blogspot.com/2012/05/ejemplos-de-medios-digitales.html

Redes Sociales: Desde la aparicion de la redes sociales en el afio 2011 han cambiado
completamente la forma de comunicarnos, la interaccion social y contextos de complejidad, estas

redes sociales amigas como Friendster, Tribe y MySpace se vuelven muy populares en 2003.
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Figura 5-1: Redes Sociales

Fuente: https://www.metroecuador.com.ec/ec/entretenimiento/2018/02/20/hallar

-trabajo-las-redes-sociales.html


https://www.metroecuador.com.ec/ec/entretenimiento/2018/02/20/hallar

Podcast: Consiste en el uso y creacion de archivos de sonido en formato MP3 generalmente.
Utiliza como modo de distribucion el archivo RSS que permite una suscripcion al servicio y
estos pueden ser descargados de Internet hacia reproductores moviles (Lopez etal., 2012, pag.1).

Vlogs, television en internet.: Denominados Vlog, Video-blogs o Videotacoras los cuales
permiten la publicacion de programas de television a través de servicios disefiados para distribuir

el material televisivo (Lopez et al., 2012, pag. 1).
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Figura 6-1: El cine digital

Fuente: http://mediosdigitales-mediosdigitales.blogspot.com

/2012/05/ejemplos-de-medios-digitales.html.

Cuando el usuario accede a estos sitios se encuentra con una especie de pantalla en la que puede
visualizar el programa con un formato al tradicional programa de television con la diferencia de

estar en Internet (LOpez et al., 2012, pag.1).

El cine Digital: Es aquel que utiliza la tecnologia digital para grabar, distribuir y proyectar
peliculas. Generalmente, se caracteriza por la alta resolucion de las imagenes, porque prescinde
de algunos aspectos asociados a la proyeccién mecanica de las peliculas y por las sobresalientes

posibilidades de post-produccién por medios informaticos (Lopez et al., 2012, pag.1).
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1.4 Sefnalética

1.4.1 Origen de la sefialética

La sefialética nace a partir de la necesidad de los seres humanos de orientarse en el espacio y tiene
sus origen en el antiguo imperio Romano ya que ahi se hallaron sus primeras manifestaciones en
columnas de piedra a lo largo de las vias indicando las distancias hacia Roma, poco después en
la edad media las sefiales direccionales se volvieron muy comunes indicando direcciones en los
cruces de vida, partir de los siglos XVIII y XIX estas indicaciones de dejan de inscribirse en

columnas o en pilares dando paso a las planchas de hierro las cuales son fijadas en paredes.

La invencion y desarrollo del automovil por Nicolas Joseph permite que la sefialética gane
importancia entre la sefialética vial, el 11 de octubre de 1908 en Roma se definieron los principios
de base de la mayoria de las sefializaciones en el primer Congreso internacional de Transito Vial.
En Francia en el afios de 1902 ya se empieza a sustituir el texto por el uso de pictogramas,
iméagenes de cruces, entre otros. Después en 1909 la convencién internacional de Ginebra
estandariza a nivel internacional 4 tipos de sefales: Giro, Cruce, Cassis y Paso a nivel,
actualmente los nimeros de sefiales han pasado de 4 en 1909 a unos 400 en 2011 (Cot, 2011, pag.
1).

El 8 de noviembre de 1968 en la convencidn de Viena sobre sefiales de trafico fue adoptada las
regulaciones de trafico de los paises participantes su misién principal fue estandarizar las
regulaciones de trafico de los paises participantes para facilitar el transito del trafico internacional

y aumentar la seguridad vial (Cot, 2011, pag. 1).

1.4.2 Definicion de la senalética

“La sefialética es parte de la ciencia de la comunicaciéon visual que estudia las relaciones
funcionales entre los signos de orientacion en el espacio y los comportamientos de los individuos.
Al mismo tiempo, es la técnica que organiza y regula estas relaciones” (Joan Costa, 1987, pag.
9).

“Es el conjunto de sefales o simbolos que cumplen la funcion de guiar, orientar y organizar a una
persona o conjunto de personas hacia su destino dentro de espacios publicos o privados” (EsSalud,
2016, pag. 8).
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Entonces entenderemos a la sefialética como parte de la comunicacion visual, que mediante el uso
de sefiales, simbolos e icdnicos, linglisticos y crométicos, cumple el objetivo de guian al
observador a su destino, brindando informacion, ademas muchas empresas utilizan la sefialética
como medios de accesos a servicios, aumentando la eficacia en la circulacion y creando una

imagen corporativa eficiente.

1.4.3 De la sefializacion a la sefialética

De la sefializacion a la sefialética tiene su transicion a través de la necesidad social y la vida
cotidiana de los individuos, formando un sistema evolucionado de informacion y orientacion en
el espacio, las cuales se definen por su naturaleza, sus caracteristicas y funciones (Joan Costa,
1987, pp.102-103).

La sefializacion evolucion6 mas tarde con la aplicacion del principio de sefializar y es considerado
una practica completamente empirica en el fondo y tan redundante en forma y la técnica de su

utilizacién, por aplicar normas completamente estandarizadas y monétonas.

1.4.4 Diferencia entre sefializacién y sefialética

La sefialética es una actividad vinculada al disefio grafico puesto que refuerza su imagen publica
y esté dotada de eficiencia y estética, a diferencia de la sefializacion esta si toma en cuenta donde
se va a utilizar y se adapta a cada caso en concreto y crea la imagen del entorno (Pozo, 2015,
p.01).

Se debe tomar en cuenta que utilicen ya que estas deben haber sido homologado y normalizado,
las cuales seran siempre las mismas independientes del lugar donde se aplique, entonces para su

mejor comprensién presentamos la siguiente tabla con su correcta diferenciacion.

Tabla 10-1: Diferencias entre sefializacion y sefialética

1. La sefializacion tiene por objeto laregulacion 1. La sefialética tiene por objeto identificar, regular y
de los flujos humanos motorizados en el facilitar el acceso a los servicios requeridos por los
espacio exterior. individuos en un espacio dado (interior y exterior).

2. Es un sistema mas optativo de acciones Las

2. Es un sistema determinate de conductas. necesidades son las que determina el sistema.
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3. El sistema es universal y esta ya creado como 3. El sistema debe ser creado adaptado en cada caso
tal ya creado como tal itinerarias. particular.

4. Las sefiales preexisten a los problemas 4. Las sefiales, y las informaciones escritas, son
itinerarias. consecuencias de los problemas precisos.

5. El codigo de lectura es conocido a priori. 5. El codigo de lectura es parcialmente conocido.

6. Las sefiales son materialmente normalizados = 6. Las sefiales deben ser normalizadas, homologadas
y homologadas, y se encuentran disponiblesen = por el disefiador del programa y producida
la industria. especialmente.

7. Es indiferente a las caracteristicas del 7. Se supedita a las caracteristicas del entorno.

entorno.

8. Aporta al entorno factores de uniformidad. 8. Adopta factores de identidad y diferenciacion

9. No influye en la imagen del entorno. 9. Refuerza la imagen publica o la imagen de marca de

las organizaciones.

10. La sefializacion concluye en si misma. 10. Se prolonga en los programas de identidad
corporativa, o deriva de ellos.
Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018

1.4.5 Categorias de la sefalética

Las sefiales pueden clasificarse en funcién de las distintas caracteristicas de uso y de
la probleméatica especifica que se intenta solucionar. Se pueden agrupar en las

siguientes categorias:

1.45.1 Sefales informativas

Una gran parte de los elementos sefialéticas pertenecen a esta categoria o al menos tienen
elementos comunes respecto a las demas. Este tipo de sefial tiene como propdsito entregar
informacién necesaria a los observadores para que puedan llegar a sus destinos de la forma mas
segura, simple y directa, guiandolos a su destino final. Ademas proveen informacion importante
sobre lugares, horarios de acceso, entre otros. En este linea de sefial se puede ver el empleo del

color azul para su mejor reconocimiento (Navarro, 2007, p.71).

25



r

3

TALLER

B>

GASOLINERA | [AEROPUERTO

MECANICO |
(

r N N

X< || -4

cRuz RoJa | [RESTAURANTE | | TeLEFOND REC?!HEEAATWA BALNEARIO
L J L J J L J

-

Figura 7-1: Sefales informativas

Realizado por: Navarro, 2007.

1.4.5.2 Sefales de orientacion

Indican generalmente una direccién o un lugar y la distancia del recorrido por eso también se les
considera informativos.

Este tipo de sefial permite informaciones claras de ubicacion del individuo en relaciones a un
entorno determinado. Proporcionado datos sobre la localizacién de acceso, el direccionamiento,
mapas de recorridos, entre otros.
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Figura 8-1: Sefiales Orientacion

Realizado por: Navarro, 2007.
1.4.5.3 Sefiales normativas

Este tipo de sefial son aquellos que regulan algunos comportamientos que deben seguir los
individuos restringiéndoles la libertad de movimiento o de actuacion segun el sistema que las

comprende, es decir exhiben normas imperativas relacionadas con los cddigos normativos legales
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en cualquier &mbito vial como: carreteras, bosques, hospitales, escuelas, entre otros (Navarro,

2007, pag. 72).

Dentro de esta categoria podemos encontrar dos subgrupos de sefiales normativas:
Sefiales de prohibicidn: Esta sefial permite orientar o instruir sobre prohibicién o limitacion se

una determinada sefialética.

Sefiales de advertencia o atencién: Son lo que expresa un mensaje de alerta antes posibles

peligros o hipotéticos conflictos.
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Figura 9-1: Sefales prohibicién y advertencia o atencion

Realizado por: Navarro, 2007

Las sefiales de obligacion son las que ejercen una funcién de autoridad para seguir una norma,
en cambio las sefales de prevencion su funcion principal es la informar y proporcionan mensajes
de alerta, ademés podemos destacar a las sefiales de seguridad las cuales tienen el objetivo de
evitar accidentes o conflictos mostrando recomendaciones de como se debe actuar, por dltimo las
sefiales viales las cuales informan todos los aspectos que limiten, guien o favorezcan el

desplazamiento en zonas de transito humano y de vehiculo.
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Figura 10-1: Sefales de obligacion y direccionales

Fuente: Navarro, 2007
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1.4.5.4 Sefales direccionales

Como su nombre lo indica cumplen funciones puntuales de caracter direccional, por lo general se

encuentra en las vias.

1.4.5.5 Sefales identificativas

Su principal objetivo es la de identificar y su funcion es la de designar algin lugar en concreto,

para el reconocimiento de un lugar, evento o anuncio.
1.4.5.6 Sefiales ornamentales
Por Gltimo este tipo de sefial sirve para destacar o realzar el aspecto general de un entorno o parte

de él, solapdndose méas como una funcion conmemorativa que con la funcién propia de la

sefialética.

1.4.6 Proceso de la sefializacion

Con el objetivo de realizar un correcto proceso de sefializacién, se deben seguir los siguientes

pasos:

1.4.6.1 Recopilacion de planos de arquitectura

El proponente del proyecto debera proporcionar los planos necesarios del local o establecimiento,

para su posterior analisis
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Fiéura 11-1: Récopilacién de plands de afquitectura

Fuente: EsSalud, 2016

1.4.6.2 Levantamiento de informacion

Después de la recopilacion de los planos arquitectonicos se debe comprobar todos los espacios y
areas de transito visitando y recorriendo el establecimiento comprobando la informacion con los
planos. Es necesario determinar los limites de las diferentes areas funcionales mediante el uso de

un listado adecuado.
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Tabla 11-1: Levantamiento de informacién
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Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 201
Fuente: EsSalud, 2016

1.4.6.3 Elaboracion del programa de sefialética

Por Gltimo se debe elaborar el programa de sefialética la cual es un documento maestro es
indispensable para sefalizar las diferentes areas internas y externas. Entonces por ende este
documento debe contener los planos simplificados, listas de sefiales, recorridos principales, los

disefios de sefiales exteriores e interiores y las especificaciones técnicas para su colocacion.

1.4.6.4 Elaboracion de planos simplificados

Para la elaboracion de los planos simplificados el proponente del proyecto debera proporcionar
los planos necesarios del local o establecimiento, para su posterior analisis y conversién a un
formato o mas simplificado a fin de facilitar la ubicacion de los ambientes en las obras y elaborar

las diferentes hojas del programa de sefializacion.
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Figura 12-1: Programa de sefializacion
Fuente: EsSalud, 2016

1.4.6.5 Determinar las rutas de circulacién

Es de vital importancia determinar las rutas de circulacion: Principales o frecuentes, rutas
secundarias, salas de espera, circulacion de personal técnico y areas restringidas, a fin de

determinar el tipo de sefales: indicativas, identificativas y de seguridad.
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Figura 13-1: Determinar las rutas de circulacion

Fuente: EsSalud, 2016
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1.4.11 Elementos de la sefalética

1.4.11.1 Latipografia

Es imposible afirmar que existe una tipografia especifica y exclusiva para el uso de la sefialética,
pero existen determinadas condiciones practicas que hace que no todos los caracteres tipograficos
sean aptos para funcionar en la sefialética, las mejores son las que brindan un mejor grado de
legibilidad, debe de ser lineal y de trazo practicamente uniforme, con una buena seleccién del
grosor del trazo, con un disefio limpio, proporcionado y brindar la cualidad de ser rdpidamente
leida , jugando un papel fundamental para una buena seleccion tipografica, también segun las
condiciones de espacio, iluminacion o distancia a la que va a ser vista esa sefial y siguiendo las

premisas establecidas en la identidad corporativa (blogartesvisuales, 2015, pag. 1).

Estd completamente prohibido mezclar diferentes de fuentes tipograficas, ya que pierde
pregnancia e identidad, también se debe huir de las abreviaciones sobre todo cuando puede inducir
a errores, por ejemplo la letra P seguida de un punto y situada antes de un nombre propio (P.
Carmen) esto puede tener varios significados puerta, paseo, plaza, paso o puerto, ademas se debe
evitar la utilizacion de abreviaturas cuando estas sean irrelevantes o por el mero hecho de ganar

espacio (blogartesvisuales, 2015, pag. 1).

Es mejor usar al inicio del texto letra mayuscula y a continuacién las minasculas con el objetivo
de facilitar una mejor entrada en la lectura, como en el caso de nombres de ciudades, de empresas
0 nombres propios, también es recomendable no debemos optar por tipografias que simulan la
escritura manual, ni usar tipografias ornamentales o demasiado fantasiosas, aquellas que tienen
poca o demasiada mancha, tipografias condensadas o demasiado expandidas ni tampoco es

conveniente hacer uso solo de mayusculas (blogartesvisuales, 2015, pag. 1).

Si el pictograma cumple correctamente su funcion llega a sustituir a la tipogréafica, puesto que
como norma general los pictogramas no deben ir acompafiados de textos ya que estos llegan a ser
redundantes en su informacién, si el pictograma es demasiado elaborado o complicado en su
comprension lo mas ideal es la utilizacion de la tipografia , ademas se recomienda utilizar
pictogramas sintetizadas y de répida percepcion principalmente en sitios de répida circulacion

como: carreteras, autopistas, aeropuertos, entre otras.
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1.4.11.2 Las flechas

En la sefalética la utilizacion de las “Flechas” son muy comunes e importantes ya que muestran
informacién sobre la direccién a seguir, ademas estas flechas muestran las 4 principales
direcciones como: lzquierda, derecha, Arriba, Abajo, estas flechas direccionales suelen estar

colocadas en un lateral del texto, funcionando como sefiales indicativas del camino a seguir.

1.4.11.3 El color en la sefalética

Podemos decir que el color es una forma més inmediata de comunicacion no verbal y través del
tiempo hemos desarrollado una cierta comprensién del color que nos lleva a reaccionar ante él de
forma instintiva, Sin importar el materia en el cual este plasmado. el color permite representar
ideas y emociones, logrando la atencion inmediatamente, Todos tenemos preferencias innatas que
afectan a nuestras decisiones relativas al color, y estamos sujetas a las hormas culturales y a las
connotaciones del uso del color a nuestro alrededor, el color se emplea para llamar la atencion,
orientar y dirigir al observador, por esa razon el color es un elemento clave del disefio grafico
Entre estos conceptos se halla la combinacion de colores en composiciones concretas para generar

diferentes estados de animo (Ambrose, 2005, pag. 6).

1.4.11.4 Connotaciones de los colores

Los colores pueden tener varios significados implicitos, que pueden asociarse a diferentes
emociones y estados de animos, también se pueden emplearse para generar una reaccion
emocional en el observador, Tdmese en cuenta también que los significados varian dependiendo
de los paises y de las culturas, pero la creatividad puede trascender muchas de estas asociaciones
y llegar a crear una connotacion propia y diferente, dependiendo del uso del color (Ambrose,
2005, pag. 7).
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Tabla 12-1: Connotacion de los colores en la sefialética

Significado Indicaciones y precisiones
Senal de prohibicion Comportamientos peligrosos

Alto, parada, dispositivos de desconexion de
emergencia.Evacuacion

Identificacion y localizacion

Peligro-alarma

Material y equipos de
lucha contra incendios

Senal de advertencia Atencion, precaucion.Verificacion

. . Comportamiento o accidn especifica.Obligacion de
Sefial de obligacion utilizar un equipo de proteccidn individual

Senal de salvamento o Puertas, salidas, pasajes, material, puestos de
de auxilio salvamento o de socorro, locales

Situacion de sequridad Vuelta a la normalidad

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018.

1.4.11.5 Los signos

“Los signos son elementos visuales que transmiten ideas, con origen en las culturas pre
alfabetizadas. Podian encontrarse en la propia naturaleza (e interpretarse segun el estado de la

ciencia) o ser creados por el ser humano” (Corbacho, 2012, pag. 1).

Entendemos a los signos como aquello que percibimos con nuestros sentidos y que nos transmite
alguna informacién y a la semiosis como el proceso de interpretacion de un signo frente a un
observador.

Existen tres tipos de signos: como primero tenemos a los indicios, las cuales se caracterizan por
mantener una relacion de contiglidad con la realidad. Por ejemplo: el humo es un indicio de
fuego, como segundo tenemos a icono las cuales tratan de mantener una semejanza con la
realidad. Por ejemplo: las fotos, las estatuas, los planos y por ultimo tenemos los simbolos las
cuales al contrario de los iconos estas poseen una relacion arbitraria en la representacién de la
realidad y se establecen a través de acuerdos con los hablantes. Por ejemplo: los seméaforos, las
palabras.
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1.4.12 Aplicacion de la sefialética

Por ser de gran importancia la sefialética tiene un fin de aplicaciones en diferentes areas tales
como el transito vehicular, carteleria para orientar la circulacién en aeropuertos, estaciones de

tren, centros comerciales, edificios publicos, entre otros.

1.4.13 Normas INEN de la sefialética

La norma NTE INEN 0439 estos tipo de sefialética informativa, informan a los usuarios de las

vias, direcciones, distancias, destinos, rutas, ubicacion de servicios, y puntos de interés turistico.

Distancia de la visualizacién

Dependiendo el tamafio de la sefalética que sera colocada en dicho establecimiento, se debe

considerar la distancia el cual se van a percibir.

_l x1mt 6
WY 2 :\J_ by ; »
NPT+ 1.50 P 1
Distancia de vision 10 MT. 15 MT. 25 MT.
CORTA MEDIA LARGA

Figura 14-1: Distancia de vision

Fuente: Ministerio de salud, 2008

a) Se debe tomar en cuenta que la altura minima para la colocacion de una sefialética es desde

el tope del suelo hacia la parte superior es a partir de 1.50m — 1.70 m hasta 2.50 m.

Esto es considerado para que las personas puedan visualizar la sefialética sin ningun esfuerzo que

afecte a su cuello, tanto en movimiento de rotacion y angulos

b) La distancia minima que se debe jedar al tope del techo es de 30cm.
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c) Corta distancia (menos de 10m): El tamafio de la sefializacion sera relativamente pequefio,
entre 1,5my 2,5m del nivel del suelo.
d) Media distancia (10m 6 15m): El tamafio sera como minimo de 1m x 1m.

e) Larga distancia: Los rotulos se colocan en los exteriores, en las fachadas de edificios. Se
usan rétulos de grandes dimensiones y siempre que sea posible luminosos para que su
visibilidad sea mayor (Ministerio de salud, 2008, pag. 11).

En la sefalética informativa, el tamafio del texto es muy importante para que sea visible, en el

momento que se requiera informarse.

f) Texto Primario (titulos): Se considera que el tamafio minimo debe de ser desde los 2.5cm
g) Texto secundario (parrafos): Y para textos corridos o parrafos su medida es desde 1 cm.

h) Texto terciario (pie de foto): Para los pie de fotos va desde los 0.5 cm.
Dependiendo la distancia las medidas del texto variarian y también el rotulo.
Medidas a considerar para rétulos de sefialética

i) La Visualizacion va desde los 10 m hasta los 30 m de distancia y sus medidas a considerar

de rétulos de sefialética son:
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Figura 15-1: Medidas de rétulos para sefialética

Fuente: http://www.art-ser.es/images/esquema-evacuacion.jpg
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j) El tamafio de las sefiales estd basado en los formatos de serie A (UNE 1-011-75), cuyas

dimensiones se especifican en la siguiente tabla:

Tabla 13-1: Diferencias entre sefializacion y sefialética

FORMATO MEDIDAS OBSERVACION SENALETICA

4A0 1682x2378
2A0 1189x1682
A0 841x1189 53,17m
Al 594x841 37,61m
A2 420x594 26,56m
A3 297x420 18,78m
SERIEA | A4 210x297 13,28m
A5 148x210 9,39m
A6 105x148 6,62m
A7 74x105 4,70m
A8 52x74 3,80m
A9 37x52
A10 26x37

Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018

1.5 Productos artesanales

1.5.1 Historia

“La palabra “artesania” procede del italiano “artigianato” que designa la actividad del artesano.
Desde el Renacimiento en Italia se reconoce al artesano como trabajador manual, especializado
en una técnica y que labora solo o en familia, distinguiéndose asi de un empleado” (UNESCO,
2009, pag. 6).

La actividad artesanal es tan antigua como el hombre mismo, por lo tanto no se puede determinar
una fecha especifica en su historia ya que estan estrechamente relacionados, en la antigiiedad
hubo muchas manifestaciones artesanales tales como: huesos tallados, esteras, alfareria, tejidos,

joyas, las cuales se encuentran en exhibicién en los museos de todo el mundo.

De acuerdo con la UNESCO (2009, p.06), la capacidad que tiene la artesano para adaptarse a los

diferentes cambios tecnoldgicos de la época ha permitido que esta actividad vaya en constante
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evolucion, al principio no existian maquinas en la elaboracion de los productos artesanales por lo
cual la mano del hombre era lo primordial en fabricacién de todos los articulos que era
indispensable diariamente para vivir las herramientas que les permitian cosechar y cultivar la
vestimenta y utensilio para cocinar, desde esa época la artesania ha sido modificado escasamente
y se ha transmitido de una generacion a la siguiente por medio del aprendizaje, desde mi punto
de vista la artesania hace por la necedad del hombre a tener una mejor calidad de vida.

1.5.2 Definicion

A través de la historia la definicion de artesania ha adaptado distintas interpretaciones por lo cual
actualmente es un concepto muy discrepado por diferentes autores y depende mucho desde el
punto de vista que se analice, pero para tener una idea clara sobre la definicion de artesania

citemos algunos conceptos:

Los productos artesanales son los producidos por artesanos, ya sea totalmente a mano, o con la ayuda
de herramientas manuales o incluso de medios mecanicos, siempre que la contribucién manual
directa del artesano siga siendo el componente mas importante del producto acabado. Se producen
sin limitacién por lo que se refiere a la cantidad y utilizando materias primas procedentes de recursos
sostenibles. La naturaleza especial de los productos artesanales se basa en sus caracteristicas
distintivas, que pueden ser utilitarias, estéticas, artisticas, creativas, vinculadas a la cultura,
decorativas, funcionales, tradicionales, simbdlicas y significativas religiosa y socialmente
(UNESCO, 1997, pag. 1).

Otra definicidon un poco menos detallada pero con un gran aporte tedrica dice:
“Se denomina artesania tanto al trabajo como a las creaciones realizadas por los artesanos. Es un
tipo de arte en el que se trabaja fundamentalmente con las manos, moldeando diversos objetos

con fines comerciales 0 meramente artisticos o creativos” (Pérez y Gardey, 2011, pag. 1).

1.5.3 Diferencia entre arte y artesania

Hasta el siglo X1X los conceptos de artista y artesanos eran muy pocos diluidos, pero a partir de
la revolucion industrial y con la incorporacion de técnicas de produccion en serie y con el
principal objetivo de ser comercializadas, comienza a realizarse todo tipo de productos que antes
estaban realizados de manera exclusiva por los artesanos, a partir desde entonces se van creando

una barrera muy clara que los diferenciando (Garcia, 2014, péag. 1).
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Hay diferentes debate con respecto a lo que actualmente se considera arte y artesania por ejemplo
muchos autores solo perciben la diferencia en que una artista es una persona que ha estudiado y
en cambio el artesano ha adquirido sus conocimientos de forma autodidacta sin embargo esta
definicion no es correcta del todo ya que hay muchos artistas que no tienen un estudio académico
y son considerados como artistas (Garcia, 2014, pag. 1).

Segun el Diccionario de la Real Academia define el vocablo artesano como una: “Persona que
gjercita un arte u oficio meramente mecanico o modernamente para referirse a quien hace por su
cuenta objetos de uso doméstico imprimiendo un sello personal, a diferencia del obrero fabril”, y

al artista como “persona que cultiva alguna de las bellas artes” (RAE, 2017, pag. 1).

1.5.4 Tipos de artesanias

1.5.4.1 Artesania indigena

Los aborigenes antes de la conquista espafiola elaboraban impresionantes artesanias en el arte del
tejido con una perfeccion sorprendente la cual llegé a ser una tradicion milenaria en muchas
regiones andinas, ademas se encontraron restos de prendas que forman parte de ajuares funerarios
con fechas muy remotas, a lo que suma el aporte de la tradicion textil hispanica; el resultado es

una de las artesanias mas difundidas y prestigiosas de la region (Auné, 2013, pag. 1).

Sin duda podemos tomar como ejemplo a los artesanos de localidades serranas en Ecuador los
cuales son expertos en elaborar gran variedad de ponchos de diversos colores y dibujos, varian
segun las regiones, ademas de fajas o chumpis con disefios geométricos y andinos propios de
localidad. Entre estos pueblos podemos mencionar a Otavalo, Natabuela, Salasaca, Cacha, Cafar,
Sigsig, Salcedo y Carchi, entre otros (Auné, 2013, pag. 1).

En la ciudad de Cuenca podemos encontrar artesania en blusas bordadas, ademas se utiliza la
macana, prenda de origen hispano consistente en un rebozo de algodon o lana fina, que tiene fajas
de tejido calado con flecos.

Los artesanos indigenas de muchas comunidades y pueblos indigenas toman sus materias primas
del medio ambiente para elaborar sus artesanias. Su relacion con la naturaleza les permite tener
una conciencia medio ambiental muy fuerte razon por la cual los artesanos indigenas no dafian el

medio ambiente al recolectar sus materias primas (Benedetti, 2016, pag. 1).
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Este tipo de artesania se basa en la produccién integral de Utiles, rituales y estéticos, establecida
directamente por el medio ambiente social y fisico, que es una expresion material de la cultura
de comunidades con unidad étnica y relativamente cerradas que representan la herencia viva
precolombina de un determinado nivel de desarrollo y un determinado caracter sociocultural; se
la realiza con el fin de satisfacer expectativas socialmente determinadas, y en la cual se integran,
como una actividad practica, los conceptos de arte, funcionalidad y se materializa el conocimiento
de la comunidad sobre el potencial de cada recurso del entorno geografico, la artesania indigena

€s un conocimiento trasmitido directamente a través de las generaciones (Goethe, 2012, pag. 1).

1.5.4.2 Artesania tradicional

Las artesanias tradicionales son realizadas de forma an6nima por un determinado pueblo que
exhibe completo dominio de los materiales, generalmente procedentes del habitat de cada
comunidad, que busca producir objetos funcionales y estéticos. Al igual que otros tipos de
artesanias esta es realizada como un oficio especializado y generalmente se transmite de
generacién en generacion. Esta llega a ser una expresion fundamental de la cultura con la que se

identifican (Artesania Colombia, 2018, pag. 1).

La principal caracteristica de la artesania tradicional es que se transmite de generacidn en
generacién por lo general de padres a hijos y requiere técnicas, capacidades y conocimientos
especializados que generalmente son de considerable antigliedad las cuales son necesarias para
producir este tipo de artesania tradicional su disefio, apariencia y estilo y también pueden plasmar

conocimientos tradicionales.

1.5.4.3 Artesania contemporanea o neo artesania

Es la produccidn de objetos Utiles y estéticos desde el marco de los oficios, en cuyos procesos se
sincretizan elementos técnicos y formales procedentes de otros contextos socioculturales y otros
niveles tecno econdmicos, tiene una caracteristica de transicion hacia la tecnologia moderna y/o
la aplicacion de principios estéticos de tendencia universal y/o académicos y tiende a destacar la
creatividad individual expresada por la calidad y originalidad del estilo (Artesanias de Colombia,
2015, pag.1).

Artesania y disefio industrial han firmado definitivamente la paz. En los ultimos afios el
acercamiento entre ambas disciplinas, que hasta ahora habian defendido su propio terreno y

rehuian entenderse, ha ido en aumento impulsado por un cambio de modelo econémico y
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productivo hacia piezas de mayor calidad y méas especiales en cuanto a disefio. Una nueva forma
de entender la produccion en la que los objetos se realizan a la vez con procesos manuales y con

métodos fabriles (Artesanias de Colombia, 2015, pag.1).

Al parecer en los Ultimos afios la artesania tradicional y el disefio industrial ha ido diluyendo sus
fronteras en los procesos de elaboracion y fabricacion de productos artesanales logrando un

acercamiento entre ambas disciplinas lo cual ha permitido una mejor calidad y un mejor disefio.

1.5.5 Caracteristicas de un producto artesanal

Se caracteriza por realizar una transicion hacia la tecnologia moderna y/o por la aplicacion de
principios estéticos de tendencia universal y/o académicos, y destaca la creatividad individual
expresada por la calidad y originalidad del estilo (Artesania Colombia, 2018, pag. 1).

La artesania tiene como finalidad la creacion de un objetivo con utilizacion de materias primas
locales, sin la ayuda directa de herramientas y maquinas, si no en la cual predomine la mano del
artesano, pero las caracteristicas de un producto artesanal son varias por lo cual continuacion

veremos algunas:

« Fabricacion manual, domiciliaria, para consumo de la familia o la venta de un bien restringido.
« En el mismo lugar se agrupan el usuario, el artesano, el mercader y el transporte.

« El artesano elabora los productos con sus manos en su totalidad, seleccionando personalmente
la materia prima, dandole su propio estilo, su personalidad.

» Requiere de una fuerza laboral altamente especializada en el disefio de las operaciones de
manufactura, especialmente para el armado final del producto.

« Tienen una organizacion descentralizada en una misma ciudad. Cada artesano se especializa en
un componente del producto.

« El volumen de la produccion es generalmente reducido.

Como podemos ver al hacer una gran incorporacién de tecnologia en la artesania las

caracteristicas y cualidades van deteriorandose hasta que deja de ser un productor artesanal.

1.5.6 La artesania como fuente de ingreso
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Los artesanos trabajan en sus artesanias para comercializarlas y de esta manera contar con
ingresos para su economia familiar. Los casos en que el excedente comerciable es la Unica fuente
de ingresos y trabajan toda los integrantes de la familia no son frecuentes. Pero lo mas frecuente
es que el artesano rural comparte su tiempo con tareas agricolas. Los ingresos provenientes de
ellas son tan reducidos que se ven obligado en sus tiempos marginales a hacer artesanias,
dedicandose a otras actividades como la agricultura (CIDAP, 1994, pp.13-15).

Uno de los ejemplos mas sélidos de la artesania rural productiva, comercial y compartida con
otras tareas es la del tejido del sombrero de paja toquilla en las provincias del Azuay y del Cafiar.
Los limitados ingresos econdmicos del trabajo agricola en una region en la que el minifundismo
ha llegado a situaciones criticas como en una buena parte de la Provincia del Azuay y en los
cantones Azogues y Biblian, Salarios las cuales no son suficientes para la elemental subsistencia
de sus habitantes motivo por el cual se produjo una fuerte corriente migratoria especialmente a
otros paises y hacia las provincias de la costa (CIDAP, 1994, pp.13-15).

Hay que mencionar que para el artesano hay una serie de ventajas. Como por ejemplo no se

requiere de talleres instalados y costos, cualquier sitio es bueno para elaborar sus artesanias.

CAPITULO II

2. Marco metodolégico
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2.1 Etapa de Investigacion

La investigacion es de caracter bibliografico, mediante la investigacion de libros fisicos y
digitales, visitas a sitios web relacionados al tema y otros medios de investigacion bibliogréfica,
con el proposito de fundamentar la parte tedrica del proyecto y asi cumplir los objetivos

planteados inicialmente.

2.1.1 Metodologia de la investigacion

El presente proyecto esta vinculado a la metodologia de investigacion cualitativa, mediante el
cual se busca definir los medios de difusion mas utilizados por el segmento de mercado de la
empresa “AL-CE”, ademas nos permite alcanzar los medio mas adecuados para su correcta
difusién, ya que esta metodologia nos permite la recoleccion de informacion basada en la
observacion, respuestas abiertas, ademas nos brinda valores numéricos de encuestas, entrevistas,

para su posterior andlisis y ver como se comportan sus variables.

2.1.2 Métodos

2.1.2.1 Método analitico-sintético

Mediante el método analitico sintético se busca encontrar los productos en articulos de cueros
mas relevantes para la empresa, para posteriormente realizar el levantamiento fotografico y el
disefio de material de difusion, también permitiéndonos obtener informacion acerca de las
caracteristicas y aspectos estéticos de los articulos en cuero tales como: forma, color, estilo,
ergonomia, tamafio, entre otras. Informacion la cual es brindada por la empresa con el objetivo

de adquirir mayor informacion sobre el tema planteado.

2.1.2.2 Método analitico

El método analitico se utiliza en la creacion de la sefialética informativa ya que nos permite

realizar el proceso de andlisis sobre las condiciones actuales de la sefialética de la empresa

mediante la observacion, estudio y la experimentacion, para llegar a las conclusiones generales
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de los problemas planteados, ademés nos permite saber sobre el proceso de produccién en
articulos de cueros de la empresa “AL-CE”, con el objetivo de dar un valor agregado a los

producto comercializados.

2.1.2.3 Método inductivo

Se utiliza este método cientifico en la creacion de nuevas propuestas artesanales, debido a que
permite obtener conclusiones generales sobre la elaboracion de productos en articulos de cuero
partiendo de los antecedentes pre existentes de la empresa, para posteriormente elaborar nuevas
propuestas basadas en la cultura Guano.

2.1.3 Técnicas

2.1.3.1 Técnicas de la entrevista

La técnica de entrevista es una gran herramienta que nos permite recolectar datos e informacion
de personas que estan mas allegadas a la empresa como: Gerente de la empresa, empleados y
clientes de la empresa AL-CE, con el objetivo de conocer algunas caracteristicas de sus productos

y su segmento de mercado.

2.1.3.2. Técnicas de la encuestas

Las encuestas se realiza especificamente a los clientes, clientes potenciales y empleados de la
empresa, buscando obtener informacion relevante sobre los medios de difusion mas utilizados en
el contexto comercial de la empresa, permitiéndonos tener una idea mas clara sobre las

necesidades reales de dicha empresa.

2.1.3.3 Técnicas de la observacion

También se utilizard la técnica de observacion sistemética ya es importante saber aspectos

generales de la empresa y la cultura Guano , informacién que no se obtiene mediante encuestas,
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ni entrevistas si no mediante una minuciosa observacion, dicha informacion nos ayudara al

desarrollo del catélogo digital, sefialética informativa y para las propuestas alternativas.

2.1.4 Instrumentos

2.1.4.1 Ficha de entrevista
Se utiliza la entrevista con el objetivo de recolectar datos e informacion de personas que estan

maés allegadas a la empresa, por lo tanto con el problema planteado. Las cuales se realizaran al

gerente de la empresa, empleados y clientes de la empresa AL-CE (Ver en anexos A).

2.1.4.2 Elaboracion de cuestionario

La encuesta es de tipo cerrado con 11 preguntas sugeridas, la cual inicia con preguntas sobre los
gustos y preferencias de los clientes, un segundo nivel detallan los medios de difusion mas usados
y finalmente tenemos los gustos y preferencias en relacién de los catalogos. Con el objetivo de

definir los medios de difusién mas utilizados por el segmento de mercado de la empresa AL-CE

(Revisar en los anexos B).

2.1.4.3 Ficha de observacion

Se analiza el contexto general de la empresa para obtener informacion relevante para la ejecucion

y elaboracion del proyecto (Ver en anexos C).

2.1.5 Poblacién y muestra

2.1.5.1 Poblacion
La poblacién del proyecto se mide mediante el ingreso total de turistas que llegan al cantén

Guano, siendo un aproximado de 607.326 en el afio 2017, entre nacionales y extranjeros y

dividido entre turistas que visitan el museo y el pale de la ciudad.
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2.1.5.2 Tamafio de poblacion

Guano tiene un aproximado de 607.326 turistas que visitan al cantdn del afio 2017, entre

nacionales y extranjeros.

Tabla 1-2: Ingreso de turistas al cantén Guano

CUADRO COMPARATIVO DE LOS ANOS 2014- 2015-2016-2017 INGRESO DE
TURISTAS CANTON GUANO POR ANOS

18202 25605 27298 20187
30475 55160 32458 587139
48677 80765 B53756 BO7326

Fuente: Museo del caton Guano
Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018

estadisticas guano 2014-2015-2016-
2017

WBANe B2MsS 200 my?

Gréfico 1-2: Estadistica de ingreso de turistas al cantdn Guano

Fuente: Museo de la cantén Guano

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

2.1.5.3 Datos de la muestra

Unidad de observacion

e Poblacion adulta de entre un rango de edad de 25 a 60 afios.
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Tabla 2-2: Datos numéricos para el calculo de la muestra

Simbologia | Descripcion Cantidad
N Tamafio de la poblacién 607.326
n Tamafio de la muestra &?
p Probabilidad de éxito 0.5
q Probabilidad de fracaso 0.5
K Valor obtenido mediante niveles de confianza. Es un | 1.88
valor constante que, si no se tiene su valor, se lo toma en
relacion al 94% de confianza equivale a 1,88.
e Limite aceptable del error de la muestra. 8%

Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018

2.1.4.4 Calculo de la muestra

Formula de la muestra

NZ?pq

n

Tabla 3-2: Célculo de la muestra

- (N —1)e? + Z?pq

de: 607.326

Poblacion: El ingreso de turistas nacionales y extranjeros en el canton Guano es de aproximado

Formula

Calculadora Online

_ 607.326 * 1,882 % 0,5 % 0,5
™= (607,326.00 — 1)0,08% + 1,882 % 0,5 0,5

n= 138

n= 138

N:[ 807328

k:[188

e |8

p [0.5

q. |05

| Catcla rwestr |

n: (138 es el tamafio de la muestra

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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2.1.5.4 Analisis de los resultados

Obtener la muestra de los turistas que llegan al cantén Guano en el afio 2017. Si la poblacién del
proyecto es de 607.326 personas, estimamos que el nivel de aceptacién y rechazo son del (p=0.5
y g=0.5), queremos una confianza del 94% que determina que k=1.88 y estamos dispuestos a

asumir un error de muestra del 8% (e) necesitariamos una muestra de 138 personas.

Una vez obtenida la muestra se opté por no aplicar el tamafio de la muestra debido a la gran
cantidad que ellos representa, también hay que agregar que los datos obtenidos son anuales, lo
cual imposibilita la aplicacion de la misma, sin embargo es indispensable conocer la cantidad de
turistas que ingresan al caton para la elaboracién del proyecto, aclarado esto se procedio a realizar

un focus group a 30 turistas entre nacionales y extranjeros.

2.1.5.5 Tipo de muestreo

Las encuestas se realizardn a un grupo de 30 turistas entre nacionales y extranjeros que en su
mayoria frecuentan la compra en la misma empresa con el objetivo de tener datos mas reales sobre

la target de la empresa.

2.1.5.6 Tabulacién de resultados

Para determinar los resultados se analiz6 cada pregunta individualmente después de realizar las

respectivas encuestas.

Pregunta 1.- ¢{En qué ocasiones compra articulos de cueros?

Ocasiones de Compra

?

41%

H Nuevos productos  H Rebajas y descuentos
i Fechas festivas H Otros

Gréfico 2-2: En qué ocasiones compra articulos de cueros

Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018
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Analisis: Segun los datos obtenidos en las encuestas, 41% los clientes prefieren rebajas y
descuentos ya que esos dias suelen aprovechar a visitar la empresa EL AL-CE para adquirir sus

articulos en cuero. Dichos datos serviran para el disefio del catalogo digital.

Pregunta 2.- ¢Cudl de estos atributos le da importancia la hora de comprar articulos de
cuero?

Atributos de compra

M Modernidad M Econdmico i Recomendaciones

H Glamour/Lujo H Ergonomia Exclusividad

Gréfico 3-2: Atributos a la hora de comprar articulos de cuero

Realizado por: Omar Tintiny Victor Buscan, 2018

Analisis: En la pregunta 46% los clientes buscan la economia para su alcance de su bolsillo, el

cual le permitird adquirir algunos articulos en cuero. Estos datos determinan las bases para el
disefio del catalogo digital.

Pregunta 3.- ¢Por qué utiliza productos en articulos de cuero?

Utiliza Productos

HGuto HModa ©Necesidad Trabajo

Grafico 4-2: Por qué utiliza productos en articulos de cuero
Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018
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Analisis: De acuerdo con la pregunta 3, tenemos como resultado que el 48% de cliente les gusta

utilizar productos en cuero todo por verse bien. Datos que serviran para el disefio del catalogo
digital.

Pregunta 4.- ¢;Qué es lo que te impulsa a tomar la decision de compra en un producto de
articulos de cuero?

Decision de compra

HModa HPrecio HMComodidad HCalidad H

Gréfico 5-2: Decision de compra

Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018

Analisis: El 64% de los clientes encuestados, su decision de compra de articulos en cuero es por

la calidad del material que esta hecho y su tiempo de uso. Esto nos ayuda en el disefio del catalogo
digital.

Pregunta 5.- ¢Por qué medio prefiere recibir la publicidad de articulo de cuero?

Recibir publicidad

H Revista M Online/Péagina web  Catalogo impreso

H Catalogo digital H Redes sociales

Grafico 6-2: Por qué medio prefiere recibir la publicidad de articulo de cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Andlisis: Al 44% de clientes prefieren recibir publicidad por redes sociales, ya que les facilita
estar informados al dia. Hoy en dia los jovenes y adultos siempre buscan productos por medio de
redes sociales ya que les ahorra el tiempo de visitar locales comerciales y es la forma més répida
de comprar y visualizar los productos deseados.

Pregunta 6.- ¢Qué redes sociales utiliza con mas frecuencia?

Redes Sociales

M Facebook HInstagram W WhatsApp HETwitter HYoutube

Gréfico 7-2: Qué redes sociales utiliza con mas frecuencia

Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018

Analisis: Mediante los resultados obtenidos de las encuestas realizadas, los clientes utilizan
Facebook y WhatsApp con un porcentaje de 46%, son las redes sociales que mas estan conectados
ya sea por trabajo, por comprar o diversién. Resultados que nos serviran para una buen disefio del
catalogo digital y publicidades.

Pregunta 7.- ¢Cudl de estos medios utilizas con més frecuencia para adquirir articulos de
cuero?

Con mas frecuencia

M Tiendas M Catalogo digitales/fisicos M Internet M Redes sociales

Gréfico 8-2: Medios utilizados con mas frecuencia
Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018
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Analisis: Con respecto a la pregunta 7, se puede decir que el 66% de clientes adquieren articulos
en cuero en tiendas, algunas personas visitan tiendas por motivo que viven en sus alrededores del

canton Guano Yy otros visitan tiendas porque son de diferentes ciudades y a la vez son fieles a
tiendas y productos.

Pregunta 8.- ¢Qué tipo de publicidad prefieres?

Tipo de Publicidad

H Publicidad impresa  HPublicidad online & Anuncios en TV

Gréfico 9-2: Qué tipo de publicidad prefieres

Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018

Analisis: Se puede evidenciar que el 40% de clientes buscan articulos en cuero mediante
Publicidad online, ya que pueden observar variedad de productos en linea con mejor facilidad.
De esta forma se puede decir que los datos son Utiles para el disefio del catalogo digital que serd
expuesto en la pagina web de la empresa EL AL-CE.

Pregunta 9.- ¢Por qué medios de difusion conocié ala empresa AL-CE?

Med. Difusidon conocid la Empresa

HTV M Internet

i Prensa o revista M Algunos colegas o contactos

H Ninguna de las anteriores

Grafico 9-2: Por qué medios de difusion conocié ala empresa AL-CE

Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018
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Analisis: EI 58% de sus clientes conocieron la empresa EL AL-CE, que esta ubicada en el canton
Guano mediante algunos amigos y contactos que supieron dar informacion acerca de dicha

empresa. Con esto podemos disefiar el catalogo digital y que a su vez encontraran informacién de
ubicacion de la empresa.

Pregunta 10.- ¢Qué le gusta ver en el catélogo de articulos de cuero?

Ver en el Catalogo

M Fotografias M Caracteristicas de los productos
i Promociones y ofertas H Stock

H Direccién y contacto

Gréfico 10-2: Qué le gusta ver en el catalogo de articulos de cuero
Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018

Analisis: En las graficas podemos observar que muchas de las personas encuestadas un 38%
prefieren ver en un catélogo con fotografias reales de los articulos en cuero. Esto entusiasmara a

los clientes en la hora de elegir un articulo en cuero. Y buscan en sus productos detalles Gnicos
que identificaran su estilo de vida.

Pregunta 11.- ¢Defina el estilo que mas le guste en un catalogo?

Estilo del catalogo

H Moderno M Deportivo M Clasico M Minimalista

Grafico 12-2: El estilo de catalogo que mas le guste

Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018
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Analisis: Las graficas indican que un 43% de clientes prefieren un catdlogo con un estilo moderno
esto diferenciara a los demas catadlogos con un estilo unico. Con esto podemos elegir
correctamente los elementos que intervienen en la diagramacion del catalogo digital tales como:

Fotografias, tipografia, filetes, margenes, formato, texto, etc.

Conclusién de la encuesta

Los resultados obtenidos mediante la aplicacion de las encuestas al segmento de mercado arrojan
resultados completamente arbitrarios a la que la empresa inicialmente conceptualizaba. Estos
resultados demuestran gue los clientes prefieren un catalogo digital al fisico por la comodidad
que ellos representa al ser visualizado en cualquier parte y en cualquier momento mediante el
uso del internet, ademéas demuestra que el medios méas adecuado para difundirlo son las redes
sociales como el Facebook y WhatsApp ya que estos medios son las mas utilizados por el
segmento de mercado, también demuestra que la pagina web del AL-CE es un buen medio para

la difusion de la gran variedad de stock que tiene dicha empresa.

El 14.43% de las personas encuestadas demuestran que prefieren un catalogo con el uso de
fotografias reales y caracteristicas de sus articulos, lo cual demuestra que estos aspectos tiene una

gran importancia para el cliente al momento de visualizar un catélogo.

Entonces se define que le catdlogo tendra un estilo moderno elegante. Ademas el uso de
elementos que intervienen en la diagramacion tales como: Fotografias, tipografia, filetes,

margenes, formato, texto, etc.

2.2 Etapa de disefio

2.2.1 Metodologia de disefio

2.2.1.1 Método de disefio

Se utiliza la metodologia proyectual planteada por el disefiador industrial Bruno Munari, para el
disefio y propuestas de nuestro proyecto, debido a que este método consiste simplemente en una
serie de operaciones necesarias, dispuestas en un orden légico dictado por la experiencia. Su

finalidad es la de conseguir un méaximo resultado con el minimo esfuerzo, dando paso a la
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creatividad, resolucién y evaluacion del problema planteado, evitando asi procesos innecesarios

y sistematizando la resolucion de problemas mediante la experiencia.

1. Definicion del problema

Primeramente se busca identificar los problemas centrales las cuales nos impulsa al disefio y
creacion de un catalogo digital, sefialética informativa y nuevas propuestas alternativas para la

empresa EI AL-CE perteneciente al canton Guano.

Por lo cual se tom6 en consideracion las principales problematicas que tiene la empresa frente al

mercado completivo del cuero:

e Lanotable carencia de un material de difusion, con la cual promocionar los diferentes
productos y ofertas de la empresa.

e La limitada publicidad de la empresa entre su pagina web y redes sociales.

o La oferta de nuevas propuestas artesanales en cuero basadas en la cultura de Guano.

o Dar un valor agregado de forma indirecta a los productos de la empresa.

2. Elementos del problema

En este punto se tom6 en cuenta los diferentes aspectos generales de la definicion del problema,

para de esta forma obtener un contexto mas especifico del problema central.

e La falta de un manejo adecuado de la identidad grafica de la empresa.

e El enorme costo que representa la difusion de un catalogo impreso, en contraste al
digital.

e Los clientes de la empresa en su mayoria son de diferentes provincias, por lo cual el

soporte digital es un medio mas adecuado.
3. Recopilacion de datos
Para la recopilacion de datos se opt6é por hacer una investigacion de caracter bibliogréfico e

investigativo, la cual fue hecha previamente, a continuacion la informacion fue resumido segun

lo més relevantes y necesarios para el uso en el catalogo digital.
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En cuanto al disefio de la sefialética informativa se optd por hacer una investigacion de campo,

conjuntamente con una entrevista al duefio de la empresa.

También se realiz6 unas fichas que nos permite obtener informacion necesaria sobre las
caracteristicas generales de cada uno de los productos de la empresa y las cuales posteriormente
seran implementadas en el catélogo, también fue necesario por realizar tablas para clasificar los

elementos mas representativos del Canton.

4, Analisis de datos

Mediante la recopilacion de informacion en el punto anterior pudimos determinar que el catdlogo
tendra un estilo de caracter moderno y que es necesario incluir las ofertas y promociones, ademas
pudimos determinar que el medio mas adecuado para difundir el catalogo digital es la pagina web

y las redes sociales.

También se pudo sintetizar la informacion necesaria para el disefio de las propuestas gréaficas en

la sefialética informativa.

También hay que mencionar que fue muy necesaria para determinar y clasificar los rasgos mas

representativos de la cultura del cantén Guano.

5. Creatividad

En esta etapa de la creatividad se utilizé la metodologia de Iluvia de ideas la cual nos proporcion
diferentes perspectivas para resolver el problemas mencionado, también se considerd los datos

obtenidos por la investigacion.

6. Materiales — tecnologias

Con la ayuda de diferente software de disefios graficos se realizd la edicion fotogréfica,
correccion de color, maquetacion, diagramacion y el disefio general del catalogo digital. Software
tales como:"Adobe Indesing CS6”, Adobe Photoshop CS6”, Adobe Illustrator CS6” en sus

versiones estudiantiles fueron muy importantes.

Después con la ayuda del software de disefio vectorial se realiz6 las diferentes propuestas de

sefialéticas informativa y también las ilustraciones que se implementaron en las mismas, ademas
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hay que mencionar que se utiliz el mismo software para digitalizar las propuestas artesanales

basadas en la cultura guano, tomando en cuenta aspectos conceptos de disefio.

7. Experimentacion
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Figura 1-3: Experimentacion

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

En esta etapa se experimentd con las formas y colores del logotipo para obtener una abstraccion
basadas en los principios del disefio como la simetria y degradacion para posteriormente

utilizarlas en el disefio de la portada, contraportada 'y pagina maestra.

~
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Figura 2-3: Proporcion aurea
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Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Ademas se optd por la utilizacion de la proporcion aurea como reticula base en el disefio de la
portada, la cual nos permitié la distribucion de elementos de una forma mas equilibrada y

armonica.

8. Modelos

Una vez realizada la experimentacion se puedo obtuvo un prototipo de la pagina maestra,
portada, contraportada y disefios generales del catalogo, a continuacion se aplicé colores y

texturas para asi obtener el modelo final y poder visualizarlas de una forma mas clara.

9. Verificacion

Para la verificacion del disefio primero se analizé primeramente los disefios propuestos cumplian
con las caracteristicas planificadas inicialmente, después también se consider6 las opiniones de
algunos disefiadores y sobre todo la opinidn del duefio de la empresa, para posteriormente hacer
los cambios necesarios. También se verificd si el tamafio del soporte es funcional tanto en un
medio digital y fisico, ademas se evalud si el catalogo es perfectamente adaptable a los diferentes
dispositivos como Smartphone, Tablet y ordenador, etc.
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CAPITULO Il

3. MARCO DE RESULTADOS

3.1 Disefio del catalogo digital

3.1.1 Estudio de la Empresa EL AL-CE

3.1.1.1 Resefia historica

La constante dedicacion y enorme esfuerzo del Sr. Cesar Puente y su familia ha hecho realidad
el suefio de crear la empresa cueros "EI AL-CE" en el canton Guano, provincia de Chimborazo.
La empresa tienen sus inicios en el afio de 1988, en su inicio solo se tenia la idea de procesar las
pieles de ganado ovino y caprino con el objetivo de comercializarlos en el mercado local, pero
como en todo negocio se presentan dificultades ellos no fueron la excepcion, tuvieron un
inconveniente al momento de recuperar la inversion inicial, debido a que no recibian a tiempo los
pagos, este incidente fue el pilar fundamental para tomar la decision de utilizar su propia materia

prima para la creacion de diferentes articulos de cuero.

La lucha diria y el trabajo de todos los que conformamos la empresa "ElI AL-CE", ha permitido
alcanzar una buena imagen y prestigio dentro de la provincia y el canton Guano. Buscando
siempre ofrecer la mejor calidad, ergonomia y economia en todos nuestros productos, con el
compromiso inherente de vender siempre directamente al consumidor final y asi evitar

intermediarios que puedan alterar los precios a los clientes.

3.1.1.2 Datos generales de la empresa

Razén Social: Empresa curtiembre cueros “EL ALCE”

Actividad: Productora y Comercializadora de articulos de Cuero

Direccion de la fabrica en el cantén Guano: José Rodriguez # 103 Entrada Al Canton Guano
Sucursal Quito: Centro Comercial el Recreo local J-28

Teléfono: 032900279 — 098 5532 772

Email: cuerosalce@yahoo.com
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3.1.1.3 Nuestros productos

Entre los principales productos de cuero que elaboramos tenemos: Chaquetas, abrigos, cartera,
portafolios, gorras, guantes, sombreros, porta chequeras, mochilas, correas, entre otros productos,
actualmente se ha implementado la linea de calzado artesanal y también se utiliza los retazos
pequefios como plan de manejo de residuos sélido, con la cual se elaboran monederos, artesanias,

y otros productos pequefios.

3.1.2 Estudio del mercado

3.1.2.1 Segmentacion de mercado actual

Tabla 1-3: Segmento de mercado actual de la empresa

GEOGRAFICA

Nacionalidad: Ecuatoriana.

Provincia: Chimborazo, Pichincha, Loja, Azuay.

Ciudad: Guano, Riobamba, Quito, Cuenca, Guayaquil, Loja.

Clima: Los productos estan enfocados principalmente para un clima frio templado y un

minimo tamario de produccion para el clima célido.

Edad: Sus principales clientes tienen un rango de edad entre 25 a 60 afios.
Género: Mujer y hombres.
Ingresos: Mayor a dos salarios bésicos unificados actualmente en el Ecuador (2018) de 386
dolares.
Nivel de Estudio: Superior, Magister y Phd, pero no es tan relevante el nivel de estudios que tenga el
cliente.
Ocupacion: No es relevante para la empresa.
FosReA |
Estilo de vida: Son personas que les gusta viajar, comparten en familia y siempre buscan verse
elegantes.
Rasgos de
personalidad: Sofisticado, elegante, distinguido, con estilo y clase.
Clase social: Media y media alta.
covoveva I
Ocasion de compra: Compran por habito y promociones.
Tasa de uso: Dos a tres veces por semana.
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Grado de lealtad: Tiene un grado de lealtad de “Preferencial”.
Lugar de compra: En sus diferentes locales comerciales y sucursales.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2017

3.1.2.2 Segmento de mercado deseado a futuro

Tabla 2-3: Segmento de mercado deseado a futuro

GEOGRAFICA

Nacionalidad: Ecuatorianos y extranjeros.

Regiones: Sierra y Costa.

Ciudad: Guano, Riobamba, Quito, Cuenca, Guayaquil, Loja.

Clima: Enfocados principalmente para un clima frio templado y un minimo tamafio de la

produccion para el clima célido.

Edad: Sus principales clientes tienen un rango de edad entre 20 a 60 afios y no tiene
proyecciones a futuro.

Género: Mujer y hombres.
Ingresos: Mayor a dos un salario bésico unificado actualmente en el Ecuador (2018).
Nivel de Estudio: Superior, Magister, pero no es tan relevante el nivel de estudios que tenga el cliente.
Ocupacion: No es relevante para la empresa.

PR L
Estilo de vida: Realizan turismo en familia y siempre buscan verse elegante.
Rasgos de Sofisticado, elegante, distinguido, con estilo y clase.

personalidad:

Clase social: Proyectan a futuro poder alcanzar a un segmento mercado alto
RO

Ocasion de compra: Proyectan alcanzar una mejor accién de compra en el futuro.

Tasa de uso: Dos a tres veces por semana.

Grado de lealtad: Proyectan alcanzar un grado de lealtad alta en los préximos afios.

Lugar de compra: No tienen proyecciones de venta online, ni de ninguna otra categoria que no sean las

tradicionales.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

3.1.2.3 Publico objetivo o target
Hombres y mujeres, entre 25 y 60 afios, que viven en las diferentes provincias del Ecuador, sin

importar su nivel de estudio, de clase media baja y media alta, con un salario superior de $ 386
dolares mensuales y que les gusta los productos en articulos de cuero.
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3.1.3 Documentacion Fotogréafica

En este parte del proceso se realiz6 el levantamiento fotografico de los diferentes productos de
la empresa, conjuntamente con sus caracteristicas, también es necesario aclarar que debido al
enorme cantidad de productos existentes en la empresa se opté en poner los productos mas
relevantes en la tabla segin su categoria, con el objetivo de ejemplificar la documentacién

fotografica.

3.1.3.1 Calzado para caballeros

Tabla 3-3: Fotografia de productos para caballeros

FOTOGRAFIA CARACTERISTICAS

Zapato casual
Modelo/cédigo: 304
Colores: negro, marrén, azul
Tallas: del 37 al 43

Cuero: Nobuk & Flor
Planta: Caucho

Precio: $45

Figura 3-3: Zapato casual
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Zapato semi-formal

Modelo/cédigo: 308

Colores: Negro &Guaba con pardo.
Tallas: del 37 al 43

‘ Cuero: Flor & Nobuk

Planta: Caucho

Precio: $45

Figura 4-3: Zapato semi- formal
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Zapato Casual
Modelo/cédigo: Morris
Tallas: del 37 al 43
Colores: Negro, Café y miel
Cuero: Flor

Planta: Caucho

Precio: $45

Figura 5-3: Casual
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.1.3.2 Calzado para damas

Tabla 4-3: Fotografia de productos para damas

FOTOGRAFIA

CARACTERISTICAS

|

Figura 6-3: Zapato uniforme
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Zapato uniforme
Modelo/Codigo: k69
Color: Miel

Tallas: del 34 al 39
Cuero: flor

Planta: Magnolia
Precio: $45

Figura 7-3: Zapato de taco
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Zapato de taco
Modelo/cédigo: K11
Color: Negro, rojo
Tallas: del 34 al 39
Cuero: flor

Planta: taco

Precio: $45

s

Figura 8-3: Zapato casual
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Zapatos casuales
Modelo/c6digo:T105
Color: rojo

Tallas: del 34 al 39
Cuero: cristalizado
Planta: magnolia
Precio: $35

e

Figura 9-3: Sandalia

Realizado por: EL AL-CE, 2018

Sandalia

Modelo/codigo: sandalias

Color: rosadas y azul
Tallas: del 33 al 41
Cuero: cristalizado
Planta: magnolia
Precio: $25

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.1.3.3 Variedad en cuero en cuero para damas

Tabla 5-3: Fotografia de la variedad en cuero para damas

FOTOGRAFIA

CARACTERISTICAS

Figura 10-3: Monedero
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Monederos

Variedades en color & modelos
Cuero: Natural y flor

Precio: de $1.50 a $6

ey
e ~
s

—
Figura 11-3: Bolsos
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Bolsos

Modelo/cédigo: Cruzar
Colores: Variedad de colores
Cuero: Flor & Gamuza
Precio: Desde $ 18 hasta $23

-
Figura 12-3: Mochila
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Mochila

Modelo/codigo: Tortuga
Colores: Negro, plomo & Café
Cuero: flor

Precio: $45

Figura 13-3: Chaquetas de mujeres
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Chaquetas de mujer
Modelo/cédigo: Acolchonada
Colores: Café & miel

Tallas: del 38 al 46

Cuero: Cristalizado

Precio: $ 85 (Sin térmico)
Precio: $ 90 (Con térmico)

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.1.3.4 Variedad en cuero para caballeros

Tabla 4-3: Fotografia de las variedad en cuero para caballeros

FOTOGRAFIA

CARACTERISTICAS

PN

Figura 14-3: Llaveros
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Llaveros
Cuero: Natural, flor y suela
Precios: desde $ 1 hasta $ 10

[ -

Figura 15-4: Portafolios & Carriel
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Portafolios & Carril
Colores: Negro, café & Miel
Cuero: flor & Natural
Precio: $ 45 (Carril)

Precio: $ 75 (Portafolio)

Figura 16-3: Billetera para hombre
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Billeteras para hombre
Modelo/cédigo: GP375

Colores: Variedad de colores
Cuero: Flor, nobuk & Cristalizado
Precio: $10

Figura 17-3: Chaquetas para hombres
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Chaquetas para hombres
Modelo/cédigo: Acolchonadas
Colores: Negro, café & miel
Tallas: del 38 al 46

Cuero: Flor

Precio: $ 70 (Talla de 38-42)
Precio: $ 75 (Talla 44)

Precio: $ 80 (Talla 46)

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.1.3.5 Productos en oferta

Tabla 6-3: Fotografia de los productos en ofertas

FOTOGRAFIA

CARACTERISTICAS

Figura 21-3: Tacos en oferta
Realizado por: EL AL-CE, 2018

Precios:  Antes: $35
Ahora: $8
Figura 18-3: Zapato en ofertas
Realizado por: EL AL-CE, 2018
Precios: Antes: $40
Ahora: $28
Figura 19-3: Bolso en ofertas
Realizado por: EL AL-CE, 2018
Precios: Antes: $45
Ahora: $38
Figura 20-3: Botas en ofertas
Realizado por: EL AL-CE, 2018
Precios: Antes: $38
Ahora: $25

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Bocetos

A continuacion se presentan los bocetos realizados tanto en el disefio de las propuestas artesanales
y también para la diagramacion y disefio del catalogo digital las cuales fueron echo a lapiz y papel,
para tener una mayor libertad en su realizacion y de esta forma tener buenos resultados al

momento de su digitalizacion.

3.1.5 Proceso de disefio

Formato: Se tomd en consideracion el uso del formato PDF para la visualizacién en monitores,

ya que este es el formato mas popular y conocido en el medio.

Dimensiones: Para el disefio del catdlogo impreso se optd por el uso de un formato libre de
tamafio 210 mm (horizontal)*200 mm (vertical) y con una resolucién de 300ppi, basado de un
formato estandarizado DIN A4, sin embargo su equivalencia en dimensiones digitales son de:
567px (vertical) y de 595px (horizontal), con una resolucion 72ppi, con el objetivo de adaptar el
soporte tanto a un medio digital e impreso.

210mm (Impreso)

200 ram (mpreso)

Resolucidn: 200ppi (dmprasa)
Resolucidn: F2ppi (Digital)

567 po (Digital)

595 pu (Digital)

Figura 22-3: Reticula

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Componentes de la reticula

La reticula es de tipo modular de 4 columnas y 6 filas, ya que es una reticula muy utilizada por
los disefiadores para la maquetacion y diagramacion de catalogos, revistas etc. Esta también
permite componer una distribucién equilibrada en todas sus paginas.

Margenes: Los margenes son paginas especulares es decir se coloca un espejo imaginario a lo
largo de la divisoria central entre las dos paginas, lo cual nos permite obtener un margen similar

tanto al lado izquierdo y derecho, garantizando asi la legibilidad en la lectura.

Medidas de los margenes:
e Superior: 20mm
e Inferior: 20mm
e Derecha: 20mm
e lzquierda: 30mm
e Columnas: La reticula de 2 columnas es muy utilizada en el ambito del disefio editorial,
en la elaboracion de catalogos ya que permite componer una distribucion equilibrada.
e Filas: 4 filas
e Mddulos: 8 modulos

e Medianil: 0.5 mm

Superion: J0me

lequiersla mm
nmim

Infarice: 20w

Figura 23-3: Componentes de la reticula

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Caja: Pertenece a un sistema libre denominada reticulas repetidas la cual posee una caracteristica
Unica la cual es que la imagen aparece exactamente en las mismas divisiones proporcionales en
cada pagina. Determinada sus medidas son de: 160mm (Vertical) * 160mm (horizontal).

I Saperiar M S perkan: Hmm

Divacho —_— —r Deachn

Mmm ] taquirida Mnn
Tran omn

wifirRe Jiarer alrbas:

Figura 24-3: Reticula repetidas

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Elementos compositivos

Gréficos: Los graficos utilizados son de caracter fotografico pues al tratarse del disefio de un
catdlogo los productos se deben dar a conocer real y fisica, por la cual la utilizacion de
ilustraciones no es funcional en este tipo de proyecto, ademas las fotografias tienen el objetivo de

estimular en decision de compra del cliente.

Texto
Helvetica Neue
A-B-C-D-E-F-G-H-I-J-K-L-M-N-N-0-P-Q-R-5-T-U-V-W-X-Y-Z
a-b-c-d-e-f-g-h-i-j-k-I-m-n-n-o-p-q-r-s-t-u-v-w-x-y-z

0-1-2-3-4-5-6-7-8-9
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Tipografia primario

Como fuente primaria se escogié a la Helvetica Neue, perteneciente a la familia Romana de tipo
moderna, en sus diferentes variaciones, ya que esta tipografia es muy utilizada en revistas y
catélogos de caracter moderno y también por su sencillez y legibilidad, esta tipografia es empleada
en los titulares del catélogo.

Trebuchet MS
A-B-C-D-E-F-G-H-I-J-K-L-M-N-N-0-P-Q-R-S-T-U-V-W-X-Y-Z
a-b-c-d-e-f-g-h-i-j-k-l-m-n-i-o-p-q-r-s-t-u-v-w-x-y-z
0-1-2-3-4-5-6-7-8-9

Tipografia secundario

Se utiliza con el objetivo de generar dinamismo en el disefio y contrastar con la tipografia

primaria.

Chalkboard
AB-C-D-EFGHTIKL-MN-N-OP-QRET-UVWXY
a-b-C-d-e-F-g-h-ijj-k-I--n-H-0-p-G-r-§-t-U-V-W-X-y-Z
0-1-2-3-4-5-6-7-8-9

Tipografia terciario

El texto terciario es la Chalkboard, perteneciente a la familia rotuladas de tipo informal, buscando
contrastar con la tipografia primaria y de esta manera generar un disefio mas dinamico y moderno,

ademas comparte caracteristicas Unicas como la legibilidad y pregnancia.

Times New Roman
A-B-C-D-E-F-G-H-I-J-K-L-M-N-N-O-P-Q-R-S-T-U-V-W-X-Y-Z
a-b-c-d-e-f-g-h-i-j-k-I-m-n-fi-o-p-g-r-s-t-u-v-w-x-y-z
0-1-2-3-4-5-6-7-8-9
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Tipografia complementaria

La tipografia Times New Roman forma parte de la identidad corporativa de la empresa, por lo

cual es utilizada con el objetivo de mantener una misma linea grafica.

Mancha de color

Se utiliza manchas de color para resaltar los precios en los productos, con el objetivo de generar
una jerarquia en la informacién presentada mejorar la pregnancia y agilidad en la lectura del
catalogo.

Fondo

Buscando un buen contraste entre fondo y texto se utiliza una textura de papel color gris en todas

las paginas maestras de la diagramacion.

El color

Tabla 7-3: Colores utilizados en el disefio del catdlogo

CROMATICA CUATRICROMIA  TRICROMIA CODIFICADOS
C 24% R 196 PANTONE
M 35% G 158 C49E39
Y 93% B 57
K 2%
C 100% R 0 PANTONE
M 100% GO0 000000
Y 100% B O
K 100%
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C 35% R 105 PANTONE
M 95% G 23 691726

Y 74% B 38

K 48%%

C 000% R 255 PANTONE
M 000% G 255 FFFFFF

Y 000% B 255

K 000%

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Conceptualizacion del color

Rojo

En la psicologia del color, el rojo connota emociones tales como: pasién, vitalidad, energia,
entusiasmo, alegria, etc. Ademas el rojo es un color célido y dominante, por la cual armoniza
perfectamente con los colores corporativos de la empresa. Razon por la cual se emplea este color
en el disefio del catalogo digital, tratando de evocar dichas emociones connotativas para la

empresa.
Naranja

Este color pertenece al grupo de los colores calidos y en su connotacidn evoca emociones tales
como: Alegria, estimulante, acogedor y una cualidad dindAmica muy positiva y energética,
ademas este color pertenece a la gama cromatico de la identidad corporativa de la empresa, razén
por la cual es implementada en el disefio del catalogo tratando de mantener su imagen corporativa.

Negro

El color de la elegancia y el misterio, utilizado para armonizar y contrastar con los demas colores

en el catalogo, también el negro pertenece a la gama cromatico de la identidad corporativa de la
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empresa, por la cual fue tomada en consideracion e implementacion en el disefio del catdlogo

buscando siempre mantenerse fiel a la imagen corporativa de la empresa.

Blanco

El color blanco es utilizada con el objetivo de contrastar el fondos y los textos, también a su vez

es utilizada el negro con el mismo propadsito.

Tipo de pagina

El tipo de pagina escogida para el proyecto es de tipo “multipanel” ya que nos permite armonizar
entre un 70% de graficos y un 30% de texto, dando asi como resultado una mayor jerarquia a las
imagenes las cuales deben ser de un caracter mas dominante que el texto.

Clasificacion de acuerdo al estilo

Segun las encuestas realizadas un 40 % de los clientes prefieren un catalogo de tipo moderno, la
cual representa una mayoria, por lo cual se optd por hacer un catalogo con este tipo de estilo
grafico.

Organizacion del contenido

Disefio y diagramacion de la portada y contraportada

En cuanto al disefio de la portada y contraportada se toma como referencia una reticula similar
con la diferencia de unos margenes mas amplios, posteriormente se sobrepuso la proporcion aurea
en el disefio de la portada como referencia en la colocacion de los diferentes elementos que lo

componen y generar asi interés visual, sin dejar a lado todos y cada uno de los elementos

compositivos del disefio editorial, manteniendo el estilo de la pagina.
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Figura 25-3: Reticula de la portada y contraportada

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Figura 26-3: Disefio final de la portada y contraportada

Realizado por: Omar Tintin y Victor Buscan, 2018

Disefio y diagramacién del indice de contenidos
Para el diagramacion de las indice de contenidos se utilizo la reticula modular la cual no permite

dar un disefio equilibrado y armonico, consta de un texto en corrido que describe los productos

existentes en el catalogo.
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Figura 27-3: Reticula del indice

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 28-3: Disefio final del indice

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Disefio y diagramacion de los datos generales de la empresa
Un disefio muy minimalista enmarcada dentro de la caja de la reticula, con un gran descanso

visual para evitar la saturacion de elementos en el disefio, ademés se utiliza el logotipo de la

empresa con un texto en corrido para proporcionar la informacion de la empresa.
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Figura 29-3: Reticula sobre los datos generales de la empresa

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 30-3: Disefio final de los datos generales de la empresa

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Disefio y diagramacién de las paginas internas

Para el disefio de las paginas interiores se utiliza en un aproximado del 70% de imagen y de un
30% de texto en corrido, especialmente para mantener el tipo de pagina inicialmente planteada,
ademas se utiliza un disefio similar a la portada con el propdsito de mantener el mismo estilo en

todas el disefio del catalogo.
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TEXTO CORRIDO I

Figura 31-3: Reticula de los separadores del catdlogo

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 32-2: Disefio final de la resefia histérica y nuestros productos

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 33-3: disefio de la pagina calzado para damas

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

VARIEDADES
I3'M CUERO

Precn cexce $ihab 12

Figura 34-3: Variedades en cuero para caballeros

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Disefio y diagramacion de las péginas internas

En esta parte de la diagramacién se mantiene la misma reticula y también se manteniendo las
mismas proporciones entre las imagenes y textos con la diferencia que debido a la enorme
cantidad de productos de la empresa se optd por colocar tres imagenes por pagina seguido de la
informacién del producto, pero sin perder la legibilidad y estética en cada pagina interna, también

se usa manchas de color con el objetivo de resaltar los precios de los productos.
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Figura 35-3: Reticula de las paginas internas

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 36-3: Disefio de la pagina interna zapatos para caballero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 37-3: Variedad en cuero para caballeros

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 38-3: Chaquetas en cuero para caballeros

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Disefio y diagramacién de las ofertas en cuero
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Para el disefio de las péaginas de las ofertas se utiliza la definida reticulas inicialmente,

manteniendo siempre el mismo estilo y proporcion de las todas las paginas, pero dando un disefio

personalizado para que se diferencie del resto de la composicion, aqui también se usa manchas de

color con el objetivo de resaltar los precios de los productos.
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Figura 39-3: Reticula de los productos en oferta

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 40-3: Disefio de la pagina interna de los productos en oferta

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.2 Disefo un sistema de sefialética informativa

3.2.1 Proceso de disefo

Las propuestas de las infografias turisticas se han realizado con el fin de informar a los clientes
sobre el proceso de fabricacién de los articulos en cuero y el funcionamiento de las maquinarias.
Y a su vez ayudara en el turismo local y lograr persuadir la accion de compra del producto en la

empresa o fabrica.

Formato: Para el disefio de las infografia turisticas se optd por el uso de un formato estandarizado
A3: 420 x 297 mm (horizontal) y con una resolucion de 300ppi, sin embargo su equivalencia en
dimensiones digitales son de: 1191px y de 842px, con una resolucion 72ppi, con el objetivo de

adaptar el soporte tanto a un medio digital e impreso.
Para el soporte fisico e impreso se opt6 de un formato estandarizado Al: 84 x 59 cm (horizontal)

y con una resolucion de 300ppi. Este es un formato es muy utilizado en planos, posters, diagramas

o similares. Y ayuda a la visualizacidn de imagen y lectura a grandes distancias.

240 mm (impreso)

Resoclucion: 300 ppi (impreso)
Resoclucon: 72 ppi (Digital)

297 mm (impreso)
842 px (digital)

1191 px (digital)
Figura 41-3: Margenes del Formato digital A3

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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841 mm (impreso)

Resolucion: 300 ppi (impreso)

594 mm (impreso)

Figura 42-3: Méargenes del formato impreso Al

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Organizacion de la pagina
Caja
Se aplico la caja de tipo sistema libre ya que permite definir el ancho y la altura a conveniencia

del disefiador, con el objetivo de ganar mas espacio en la ubicacion de las imagenes, graficos y

texto. Las medidas de la caja son: Ancho: 389mm * Alto: 266mm
Margenes tipo Sistema libre
Aqui determinamos de forma libre los blancos y la caja donde iré& la informacidn en la pégina.

Los cuales estan determinados a la conveniencia del proyecto y el disefiador y su principal

objetivo es no afectar el disefio a la hora de imprimir el material fisico.
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Componentes de la reticula

En el uso de la reticula ayudard a poner en orden las paginas a pesar de la cantidad de informacion
que se utilizara en la diagramacion de los disefios de las infografias informativas para la cual se

ha definido las siguientes medidas.

o Caja
Ancho: 389 mm
Alto: 266 mm

o Margenes:
Superior: 10 mm
Inferior: 23 mm
Derecha: 15 mm
Izquierda: 15 mm

e Columnas: 3

e Filas: 3
e Modulos: 9
e Medianil:

Horizontal: 16 mm

Vertical: 8 mm

10 mm

15 mm
¢
5mm

23 :l“n:fl
Figura 43-3: Componentes de la reticula

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Clasificacion de las reticulas

Reticula de 3 a 6 columnas: Se utiliz6 esta reticula porque es adecuada en la diagramacion de
infografias. La composicion de elementos utilizados en las infografias ayuda e tener una mayor
firmeza en el disefio.

Elementos compositivos

Gréficos: Los gréaficos utilizados son de caracter fotogréafico e ilustraciones irregulares. El uso de

los gréaficos es la comunicacion rapida de los procesos que se realizan dentro de la fabrica.

Filetes: En algunas infografias se ha utilizado filetes de conexion, el cual sirve para sobresalir

un elemento grafico o bloques de texto. Esto ayuda al cliente a seguir una lectura en orden.
Texto
Helvética
A-B-C-D-E-F-G-H-I-J-K-L-M-N-N-O-P-Q-R-5-T-U-V-W-X-Y-Z

a-b-c-d-e-f-g-h-i-j-k-I-m-n-n-o-p-q-r-s-t-u-v-w-x-y-z

0-1-2-3-4-5-6-7-8-9
Tipografia primario
Como fuente primaria se escogié a la Helvética (Bold), perteneciente a la familia Romana de
tipo moderna, esta tipografia muy utilizada en revistas, catalogos, planos, infografias y también
por su legibilidad es empleada en los titulares.

Tipografia secundario

Se ha utilizado la tipografia Helvética Light con el objetivo de generar contraste con la tipografia

primaria. Y es utilizada en texto corrido/parrafos.
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Fondo

Buscando un buen contraste entre fondo degradado y texto, ayuda que el texto sea mas legible y
que el fondo cumple con los colores corporativos usados de la empresa EL AL-CE.

Tipos de paginas
El tipo de pagina escogida para las infografias informativas es de tipo “REBUS”, ya que nos

permite tener un equilibrio entre un 50% de gréficos y un 50% de texto, dando asi como resultado

de informacion rapida de comprender.

3.2.2 Organizacion del contenido

3.2.2.1 Plano de la fabrica EL AL-CE

PLANO
FABRICA CUEROS EL AL-CE

Figura 44-3: Plano de la fabrica EL AL-CE

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.2.2.2 Plano de la circulacion de la fabrica

PLANO ,
RECORRIDO DENTRO DE LA FABRICA

@ CRLENTADDS OF AGLA
E)uu.!cca LiUDoE
o TAMAUE 1
E) TAMCOLE 7
TAMGQUE 3

En}uﬂnm&dunm

D J—

EE‘} BOG. CUERD TERMIHADC

@BDG. BENERAL

(14 noa. PRODUCTD TERKENAD
15 ESTAGADORA

ACABADD EM BECO DEL T
{17} oo v normana
TALLER DE COETURA,
TH.&TMEJTGM

Figura 45-3: Recorrido de la fabrica

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.2.2.3 Disefio y diagramacion de las infografias informativas

TEXTO
\ &
TEXTO e TEXTO
o \
P N
Y 7

TEXTO ™ TEXTO
N

/ ~
‘\\ __'_\\ / /--/
TEXTO e TEXTO

Figura 46-3: Organizacién de las infografias del proceso del cuero crudo

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

_ ,
PROCESO CUERO CRUDO

INFORMACION

Figura 47-3: Proceso del cuero crudo

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018.
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BIENVENIDOS
CONOZCA NUESTRO TRABAJO

ig

Elmnamee  los flas no
deseables dol cucrs, para osi
tenar mear maripulacién, en
# prostmo paso.

Figura 48-3: Estacadora

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018.

~ 100% NATURAL
UNICOS EN EL PAIS

Templamos el cuero en las
planchas de la estacadora,  posstas an & inlerics
estacadora a una

En la estacadora hay 20 ‘tura ce 807 &
ptanchas para pieles. dos  hovas. »

por cada plancha (80

pretes por dial,

TEXTO

=

~
N \“"-
~ B

\,\ ,-»/ f
o

L

TEXTO

TEXTO

Luego fas plandhas 508

TEXTO

TEXTO

TEXTO

TEXTO

Figura 49-3: Organizacion de las infografias quimicos solidos

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018.
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BIENVENIDOS 100% NATURAL
CONOZCA NUESTRO TRABAJO UNICOS EN EL PAIS

INFORMACION

Los quimicos liquidos también se mantiene

aire libre: tara, neutralizantes, cromo, bicarbt
nato de amonio, desencalante, cal, pacifican-
tes, rellenantes de faldas, rindente, sulfuro, ani-
linas, tanino.

Son utilizados para el reactor quimico g
puestos en los bombos, para el aca

Figura 50-3: Disefio infografia informativa: Quimicos solidos

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

BIENVENIDOS 100°% NATURAL
CONOZCA NUESTRO TRABAJO UNICOS EN EL PAIS

INFORMACION

Luegnseswaczatatamenty A4 52 da los fratamientes B0 eete Uimo psso

o DOLERS neacuses, fisiooe, qimicoa parz 2eps-  aguas son rewiizadas
rar ks aguas de cromos v olios procedimien:
lockos crganioos., cklafabica.

TAATAMIENTO AGLIAS AESOUALES: Las 710004 1588 140 1y ¥
rinctne 3l e o e

Figura 51-3: Tratamiento de aguas residuales

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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BIENVENIDOS 100% NATURAL
CONOZCA NUESTRO TRABAJD UNICOS EN EL

INFORMACION
TURISTICA @

=\

i
N
V

Esta en constante
maovimiento para que
suete as libeas, pro-
Preparacicn de las 3 winas y curlido del
tipcs de cusro. Res cuero. En la abatana-
Borrego y Chwo, dora  ingresa 100
kiks de cuero por
clia.

Figura 52-3: Abatanadora

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

—d
BIENVENIDOS 1002 NATURAL
CONOZCA NUESTRO TRABAJO UNICOS EN EL PAIS

(0) ONEESS L0)

Reaclor quimica )
donde se realiza el Aprximadamenis -
gresan en &l bombo

cien del pelo median- 1 unas 2 toncladas

proceso de elimina-
1 un ataque quimico da pleles de cuero
de las pisles oue in-
gresan a la fabrica.

Figura 53-3: Bombo uno

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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BIENVENIDOS
CONOZCA NUESTRO TRABAJO

' INFORMACION

10025 NATURAL
UNICOS EN EL PAIS

TURISTICA

Apcoemadamante an
Reactor quimico el hombo 2 ingresan
conde se orealiza o paquenas  cantida-
proceso de neutral- des ce plel a curtir.
2300, lMurado y en
grasado al cuaro cur-
ko,

Figura 54-3: Bombo dos

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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BIENVENIDOS D03 NATURAL
CONOZCA NUESTRO TRABAJO UNICOS EN EL PAIS

B

9

Les productes quimis
cos Son salecoona-
dos {cromo, tanina)
de acuerdo al tipo de
CUEr0 A curtir

Figura 55-3: Bombo tres

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Aprowmadamente in-
gresan en el bombo
3 un toeal da 1000
kios de piel de
cueros a curlir




BIENVENIDOS
0ZCA NUESTRO TRABAJD

-
Luego la pel es feva-
i i la raspadora

Figura 56-3: Raspadora

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

BIENVENIDOS
CONOZCA NUESTRO TRABAJD

100% NATURAL
UNICOS EN EL PAIS

e [

-
-
Esla macguinara se
encarga de rebajar o
raspar la piel hasta

darle un espesor re-
Querdo.

UNICOS EN EL PAIS

INFORMACION
@ TURISTICA @

o ——
A0S Bl coero
0 de acuerdo al

' ejemplo: res, TANGUE 1; Recbe o

0 cwo dividdo (repo-

s0).

Figura 57-3: Tangues uno, dos, tres

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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BIENVENIDOS -
CONOZCA NUESTRO TRABAJC

@ @ INFORMACION
TURISTICA

100% NATURAL
UNICOS EN EL PAIS

Se guarda todos los
‘productos ye termi-
NAGos listos para la
distrbur a distintos
puntos de vents.

Zapatos para damas
y caoalcros  de
cuero:  Nobuk, flor,
gamuza, cristalizado,
graso, brilloso

Variedades do Cha-
quetas de cuero. flor,
crslalizaco

Figura 58-3: Bodega productos terminados

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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BIENVENIDOS
CONOZCA NUESTRO TRABAJO

100% NATURAL
UNICOS EN EL PAIS

e S

INFORMACION @
TURISTICA

\ —
, B

Luago el agua cal

e
Luego &5 enviada el
agua caknte  al
Bomkbe 1y Bombo 2,
meenlras &8 regueda
por etapas de funcio-
namiento.

Aqui es colocada la
suficlerte agua ca-
hiente, para la elimi
nacion del pelo del
cuero crudo,

e es

para el
enorasado al ¢
curticko.

Figura 59-3: Calentador de agua

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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BIENVENIDOS 1005 NATURAL
CONOZCA NUESTRO TRABAID UNICOS EN EL PAIS

@ Mo © __©

-l

viz yue el pro-
Aqul es colocado & al aire libre
Procedemos  llevan- brillo & ks productos horas hasta
do todos los produc. de cusro. seque..
fos a la seccion de
Acabado en seco,

Figura 60-3: Acabado en seco

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

BIENVENIDOS 100% NATURAL
CONOZCA NUESTRO TRABAJIO UNICOS EN EL PAIS

INFORMACION
TURISTICA

2l
BEla SECCiOn se C =5 ---~<

2‘ ==re
Luego se  crea moldes/patrones, se
moldes en papel con plasma en a tela o
Sys respectivas me- plel de cuero,
didas.

Una vez hecho los

Figura 61-3: Disefio cortado

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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BIENVENIDOS
CONOZCA NUESTRO TRABAJD

O

‘Se guarda todo lcs
insumes y herramien-
1as que es utilizada
“en la fbrica come:

@ INFORMACION
TURISTICA

Insumes da confec-
cion: Telas, Mics, cie-
mes, bolones  bre-
chas, hamajes, cnias
elaslicas, eliquetas,

Empaques de  pro-
ductos: cajas para
distintos tipes de za-
patcs.

-

telas, elc.

Figura 62-3: Bodega general

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

BIENVENIDOS 1 \ AL
CONOZCA NUESTRO TRABAJID UNICOS EN EL PAIS

INFORMACION
TURISTICA @

pr— OO

También  encontra- Luago las pieles terminadas son
mos  pieles fondes. portadas a los rabajadores pare,
dasibrillo en distintas ©en Su tralbagp

medidas, cokees y

taxturas.

Figura 63-3: Bodega cuero terminado

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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BIENVENIDOS 100% NATURAL
CONOZCA NUESTRO TRABAJO UNICOS EN EL PAIS

(o) oo

Se manliene al ave
libre como son: Tara,
‘Neutraglizantes,

Tanino: Son extraldos
Sulfuro. Es un desin- de la corteza do -
fectante  (cuero) y boles como &f roble y
sirve para combatir castano, Sirven para
enfermedades de la & curtico de pleles y
piel y del cabelo, tinturado del cuero.

Figura 64-3: Quimicos solidos

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

3.2.3 Propuestas digitales de la sefialética informativa

PROCESO CUERO CRUDO

INFORMACION

Figura 65-3: Proceso del cuero crudo

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018.
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Figura 66-3: Abatanadora del cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018.

: "q“?\ | |
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Figura 67-3: Estacadora del cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 68-3: Maquinaria Bombo tres

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Figura 69-3: Planta de tratamiento de las aguas residuales

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.3 Disefio de nuevas propuestas artesanales

3.3.1 Elementos representativos del cantén Guano

3.3.1.1 Arquitectura

La arquitectura del canton Guano forma parte de sus maravillas turisticas, con importantes
complejo turistico tales como: las ruinas del monasterio de La Asuncion y la iglesia la
Inmaculada.

Tabla 8-3: Iglesia la Inmaculada

Categoria: Arquitectura

Nombre: Iglesia la Inmaculada

Ubicacion: Canton Guano

Construccion: 1860

Descripcion: La inmaculada forma parte de las iglesias

E 4

. . . - patrimoniales del canton Guano, a la cual le profesan mucha
Figura 70-3: Iglesia Inmaculada _ _
devocion y fe los Guanefios y cuya fecha festiva es el 8 de
Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

diciembre.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Tabla 9-3: Iglesia la Asuncién

Categoria: Arquitectura

Nombre: Iglesia la Asuncion

Ubicacion: Canton Guano

Construccion: 1572

Descripcion: La primera Iglesia de la Asuncion fue construida
por religiosos Franciscanos junto con los indigenas del cantén

Guano aproximadamente en el afio de 1572.

Figura 71-3: Iglesia la Asuncién

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.3.1.2 Gastronomia

Tabla 10-3: Cholitas de Guano

Categoria: Gastronomia

Nombre: Las cholitas de Guano

Descripcion: En el cantén Guano, a 20 minutos de Riobamba,
se prepara un delicioso pequefio pan, semejante a la galleta con
mantequilla y relleno de azlcar morena.

Las cholas se puede encontrar en otros lugares, pero la "receta

secreta"” pertenece a los que viven y trabajan en Guano.

Figura 72-3: Cholitas de Guano

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Realizado por: Omar Tintin , Victor Buscan, 2018

Tabla 11-3: Fritadas del canton Guano

Categoria: Gastronomoia

Nombre: Fritadas del cantén Guano

Descripcion: Platillo cuyo ingrediente principal es el cerdo cuyo
el secreto lo lleva en la preparacion, ademas se debe afiadir

Unicamente alifios naturales, el ajo y demas ingredientes son

molidos en piedra, el que genera un sabor mas autéctono y
Figura 73-3: Fritada de Guano originario.

Fuente:http://hugomaldonado2410.blogspot.com/
2014/11/fritadas-atuntaqui-guano-quitena.htmil

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.3.1.3 Floray fauna

Tabla 12-3: Floray fauna

Figura 74-3: Fruto tuna

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Figura 75-3: Planta el taxo

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Categoria: Floray Fauna

Nombre: Tuna y taxo

Ubicacion: Guano

Descripcion: Latunaes un fruto jugoso de una variedad de
cactus, de sabor dulce que se encuentra principalmente en
las comunidades del cantén Guano, provincia de
Chimborazo.

Taxo: es una fruta andina, que posee un efecto sedante o

tranquilizante debido a su contenido de pasiflora.

Esta fruta rica en vitamina C no solo funciona como
calmante. Sus usos medicinales permiten aliviar otras
dolencias a través de la utilizacion de su planta y sus hojas.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.3.1.4 Sitios turisticos

Tabla 13-3: Sitios turisticos

Figura 76-3: Colina de Lluishi Guano
Fuente: https://ec.viajandox.com/guano/colina-de-lluishi-

A922

Categoria: Turismo

Autor: Sr. Luis Felipe Reinoso

Nombre: Colina de Lluishi

Ubicacion: Canton Guano

Construccion: a mediados del siglo XX

Descripcion: Como belleza natural tenemos la
colina de Lluishi, Mirador y Santuario es una
formacion rocosa de origen volcanico desde donde
se puede contemplar el maravilloso paisaje que
presenta la ciudad.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

3.3.1.5 La Momia de Guano

Tabla 14-3: La momia de Guano

Figura 77-3: La momia de Guano

Realizado por: https://www.ancient-origins.es/noticias-
general-fen%C3%B3menos-inexplicables/la-sorprendente-
momia-guano-un-fraile-siglo-xvi-emparedado-un-ratoncito-
004041

Categoria: Historia

Nombre: La momia de Guano

Ubicacion: Cantén Guano

Construccién: 1860

Descripcion:

Se trata de la momia de un franciscano del siglo
XV cuyo nombre era Fray Lazaro de Santofimia.
Fue enviado desde Espafia para difundir la fe

catolica en las zonas rurales de la region.

La original fue descubierta entre los escombros de
la iglesia La Asuncion, luego del terremoto del 5
de agosto de 1949.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.3.1.6 Festividades importantes del cantén Guano

Tabla 15-3: El carnaval de Guaranda

Figura 78-3: Festival del carnaval

Fuente: https://www.radio-
mundial.com/riobamba.html?start=95

Figura 79-3: Comparsa del carnaval
Fuente: http://transport.ec/nacional/40-comparsas-
participaran-en-los-carnavales-por-la-vida/

Categoria: Festividades

Nombre: Carnaval

Fechas: Febrero — Marzo

Personajes: Investidura de Yaya Carnaval y Mama
Shalva

Descripcion:

Una de fiesta mas populares del canton Guano es sin duda
el Carnaval que en sus festividades turistas de todo el
Ecuador y los extranjeros llegan festejar conjuntamente
este festividad.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

3.3.2 Paletas de colores

La paleta de colores se obtuvo mediante la abstraccion cromética de los retazos de cuero obtenidos

anteriormente, para tener una referencia real de sus colores y utilizarlas en la elaboracion de las

propuestas digitales.
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https://www.radio-mundial.com/riobamba.html?start=95
https://www.radio-mundial.com/riobamba.html?start=95

Figura 80-3: Paleta de colores

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.3.3 Proceso de disefio de las propuestas artesanales

Tabla 16-3: Abstracciones de la tuna

Fuente

Abstraccion

Principio de disefio

Propuesta cromatica

LA

Latuna es un fruto nativa del

cantén Guano.

Abstraccion de fruta de

la tuna.

Se  realiz6  algunas
correcciones en su forma
basica  utilizando el
principio de la simetria
del disefio.

Color natural del cuero.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Tabla 17-3: Abstraccidon del taxo

Fuente

Abstraccion

Principio de disefio

Propuesta cromatica

El taxo es un fruto cultivado en la
region andina del Ecuador, tiene
propiedades sedantes debido a sus

propiedades pasiflora.

de la

forma bésica de la hoja

Abstraccion

y el fruto del taxo.

Simetria y la superponian
de elementos dando un

disefio minimalista.

Color natural de

retazos de cuero

los

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Tabla 18-3: Abstraccion de las cholas de Guano

Abstraccién

Principio de disefio

Propuesta cromatica

Las cholas de Guano son un
delicioso pan, semejante a la
galleta con mantequilla y relleno

de azUicar morena.

Abstraccion de la forma
circular del pan.

mddulos  para

Se utiliz6 la repeticion de
generar

dinamismo al disefio final.

Color natural

cuero.

del

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Tabla 19-3: Abstraccion de la colina de Lluishi

Fuente

Abstraccion

Principio de disefio

Propuesta cromatica

)

La colina de Lluishi es una

formacién rocosa de origen
volcanico creado por el Sr. Luis
Felipe Reinoso a mediados del

siglo xx.

Abstraccion geométrica
de la corona del nativo.

Simetria y semejanza de

modulos.

de
natural a doble cara.

Colores cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Tabla 20-3: Abstraccion de las fritas de Guano

Fuente

Abstraccién

Principio de disefio

Propuesta cromatica

La fritada es un plato muy rico
preparado en cantén Guano y la

provincia.

Abstraccion organica de
la fritada.

Gradacion de modulos y

similitud.

Combinacion
cromatica

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Tabla 21-3: Abstraccion del colibri

Fuente

Abstraccién

Principio de disefio

Propuesta cromatica

,@

-

El colibri es un animal muy comin

en la fauna del cantén Guano.

Abstraccion organica del

colibri.

Repeticion

modulos.

Combinaciéon cromatica
de los retazos de cuero.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Tabla 22-3: Abstraccion del carnaval de Guano

Fuente

Abstraccion

Principio de disefio

Propuesta cromatica

mas populares del cantén Guano.

El carnaval es una de las fiestas

Abstraccién organica del
hombre y la mujer en la

comparsa del carnaval.

Asimetria y repeticion de
modulos.

Combinacion
cromatica de los
retazos de cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Tabla 23-3: Abstraccion de la iglesia la Asuncién

Fuente

Abstraccién

Principio de disefio

Propuesta cromatica

La primera Iglesia de la Asuncion
fue construida por religiosos

Franciscanos junto con los

indigenas del cant6on Guano
aproximadamente en el afio de

1572.

Abstraccion geométrica
de la iglesia.

Simetria vertical

Color negro del retazo
de cuero.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Tabla 24-3: Abstraccion de la mama y taita carnaval

Fuente

Abstraccién

Principio de disefio

Propuesta cromatica

JE%’ foi
AR

&

El carnaval es una de las fiestas

mas populares del cantén Guano.

Abstraccién organica del
taitay mama carnaval en

la comparsa.

Asimetria y repeticion de

modulos.

Combinacion
cromatica de los
retazos de cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Tabla 25-3: Abstraccion de la iglesia La Inmaculada

Fuente

Abstraccion

Principio de disefio

Propuesta cromatica

D

@

o
-

n,

S

La inmaculada forma parte de las
iglesias patrimoniales del cant6n
Guano.

Abstraccion geométrica
de la virgen de la iglesia.

Simetria vertical

Color natural  del

cuero.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Tabla 26-3: Abstraccion de la momia de Guano

Fuente

Abstraccién

Principio de disefio

Propuesta cromatica

La momia de Guano es un

patrimonio nacional.

Abstraccion organica de

la momia y el jarrén.

Dinamismo y gradacion de

modulos.

Color del retazo del
cuero natural.

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

3.3.4 Bocetos

Los siguientes bocetos de los elementos més representativos del cantén Guano, se realizaron de

forma tradicional con el uso de papel y lapiz debido a que nos permite una mejor manipulacion

en su elaboracion y no limitan la creatividad.
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Figura 81-3: Boceto de tuna

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 201

Figura 82-3: Boceto de Loma de Lluishi

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 83-3: Boceto de las cholitas

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

3.3.5 Propuestas digitales

Para la elaboracién de las propuestas digitales se tomo en cuenta los principios fundamentales del
disefio y la gama cromatica del cuero posteriormente se procedi6 a la digitalizacion de las
propuestas con la ayuda del software adobe illustrator CC 2018. Respetando en todo momento
la propuesta inicial.
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Figura 84-3: Propuesta de arete digital

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Figura 85-3: Disefio propuesta de aretes

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 86-3: Disefio de propuesta aretes

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

3.3.3 Reciclaje de los retazos de cuero

Una vez terminado las propuestas se procedid al reciclaje de los retazos de cuero de la empresa
AL-CE con el objetivo de elaborar las propuestas fisicas, hay que mencionar que la empresa

utiliza algunos de estos retazos en la elaboracion de monederos.
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Figura 87-3: Retazos de cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Figura 88-3: Retazos de cuero reciclado

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.3.4 Elaboracion de las propuestas fisicas de los aretes de cuero artesanal

Materiales:

e Retazos de cuero
e Lé&piz o esfero

e Tijeras

e Estilete

e Cartulina o Carton
e Ganchos de aretes

e Perforadora de cuero

e Aguja
e Hilo
e Mullos

e Pluma de pavo

o Alicate
Proceso
1) Molde: Con la ayuda de un esferografico color negro empezamos a dar la forma del arete

deseado en un pedazo de cartulina o carton de tamafio A6, no olvides basarte en las propuestas

presentadas anteriormente y que la forma debe tener una dimension aproximada de 52mm.

Figura 89-3: Molde de la abstraccion

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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2) Figura: Una vez obtenido el molde de papel proseguimos a copiar la forma del arete en el

retazo de cuero para lo cual utilizamos un marcador de diferente color que el cuero.

Figura 90-3: Figura basica del arete

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

3) Cortar: Con el uso de un estilete o tijeras empezamos a cortar cuidadosamente el cuero, no

olvides tener mucha precaucién de no cometer errores en esta etapa.

Figura 91-3: Recorte del arete

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

116



4) Perforacion: Se realiza una pequefia perforacion en la parte superior del arete con el objetivo
de colocar los ganchos para los aretes.

Figura 92-3: Perforacion del cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

5) Disefio de aditamento: Con la ayuda de una aguja se coloca cada uno de los mullos y pluma

segun el disefio propuesto anteriormente.

Figura 93-3: Disefio de aditamento

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

6) Ganchos de aretes: Finalmente con la ayuda de un alicate se coloca el aditamento y el disefio
de cuero en un gancho de aretes seglin el modelo anteriormente propuesto.
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Figura 94-3: Ganchos para arete

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

7) Disefio final: Una vez realizados todos los pasos anteriores, obtenemos el disefio finalizado

de cada uno de los aretes propuestos anteriormente en el disefio digital.

Figura 95-3: Propuesta de aretes finalizado

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 96-3: Propuesta de arete

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

bo

Figura 97-3: Propuesta de arete en cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 98-3: Propuesta de arete en cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018

Figura 99-3: Propuesta de arete en cuero

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.3.5 Disefio de packaging para los aretes artesanales de cuero

25 mm 7mm

=
25 mim 25mm 7 mm

25 mm
A

100 mm

Figura 100-3: Troquelado de la parte inferior del packaging

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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Figura 101-3: Troquelado de la parte superior del packaging

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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3.3.6 Disefio de etiqueta

PROCESO DE DISENO
FUENTE

La tuna esun fruto nativa
del cantén Guano.

F ABSTRACCION

Abstraccion organico de la
fruta de la tuna.

El PRINCIPIO DE DISENO

; Simetria y superposion de
l modulos.

I

T

PROPUESTA FINAL

Utilizacion de los retazos de
cuero y técnicas mixtas.

Figura 102-3: Disefio de etiqueta

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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PROCESO DE DISENO

FUENTE
S Las cholas de Guano son un

delicioso pan, semejante a la

galleta con mantequilla y

o relleno de azticar morena.
")

ABSTRACCION

I Abstraccion de la forma
NE circular del pan.

PRINCIPIO DE DISENO

/

@ N Se utilizé la repeticion de
D modulos para generar
: dinamismo al diseno final.
PROPUESTA FINAL
5

Utilizacion de los retazos de
cuero y técnicas mixtas.

Figura 103-3: Disefio de etiqueta

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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PROCESO DE DISENO

Kl FUENTE

La colina de Lluishi es una
formacion rocosa de origen
volcanico.

ABSTRACCION

Abstraccion geométrica de la
corona del nativo.

. PRINCIPIO DE DISENO

Simetria y semejanza de
maodulos.

PROPUESTA FINAL
“f

Utilizacion de los retazos de
cueroy técnicas mixtas.

Figura 104-3: Disefio de etiqueta

Realizado por: Omar Tintin, Victor Buscan, 2018
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CONCLUSIONES

¢ De acuerdo al anlisis realizado en base a la entrevista al gerente propietario de la empresa
AL-CE se determind que sus principales clientes o segmento de mercado son hombres y
mujeres de un rango de edad entre 25 a 60 afios, con un ingreso mayor a dos salarios basicos

unificados.

¢ Mediante la encuesta realizada a turistas nacionales y extranjeros, clientes y empleados de la
empresa se logré definir que el estilo del catadlogo sea de cardcter moderno identificando
que los medios mas idoneos para su difusion son las redes sociales conjuntamente con la

pagina web de la empresa.

e Mediante la observacion y anélisis se pudo verificar la carencia de un sistema de sefialética
informativa sobre los procesos de produccion de los articulos en cuero. Por lo cual se disefid
un sistema de sefalética que permita a los clientes hacer un recorrido dentro de la fabrica de
una forma organizada y asi el cliente tenga conocimientos del proceso de produccion del
cuero y el funcionamiento de las maquinarias y de esta forma brindar un valor agregado a

dichos productos artesanales.

e Para las nuevas propuestas artesanales se definieron los rasgos mas representativos del
canton tanto en su arquitectura, gastronomia, flora, vestimenta, entre otros. Una vez obtenida
la informacion necesaria se procedid a definir el uso de los retazos de cuero y dado a su
tamafio, forma, color y textura se definio que es conveniente reciclarlos en la elaboracion de

aretes artesanales.
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RECOMENDACIONES

e Esde vital importancia recolectar informacion de la empresa e identificar el publico objetivo
al iniciar el proyecto ya que esto permitira tener ideas mas claras sobre la empresa y sus

clientes para lograr que el proyecto sea viable.

¢ Elaboracion de un catalogo digital para que las empresas puedan promocionar sus productos

en las redes sociales y puedan llegar a la mayor cantidad de personas a un bajo costo.

e Todas las empresas artesanales deberian hacer uso de las sefialéticas informativas para

generar un valor agregado a sus productos.
o Las empresas dedicadas al comercio artesanal en cuero deberian reciclar y reutilizar los
retazos de cuero para la elaboracion de nuevos productos artesanales y asi generen un

ingreso adicional para la empresa.

e Actualizar el catalogo digital cada 12 meses, debido a que la empresa debe promocionar su

linea de articulos constantemente para lograr una fidelidad fuerte del cliente hacia la marca.

o Laelaboracion de este tipo de proyectos que ayuden al fortalecimiento de la identidad

cultural del cantén Guano y al mismo tiempo a las pequefias empresas artesanales del lugar.
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