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INTRODUCCION

En la actualidad el aporte de la tecnologia es fundamental en todas las areas,
pero imprescindible en lo que respecta a la medicina; consideramos que debe
existir una interrelacion entre medicina y tecnologia, ya que el manejo de los
equipos médicos de alta complejidad son parte de los avances tecnoldgicos que

se han venido efectuando a través del tiempo.

Los ultimos 50 afios se han caracterizado por un avance vertiginoso de la

ciencia, actualmente todas estas tecnologias avanzan a un paso tan rapido que
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para los que se dedican a utilizarlas les cuesta mantenerse al corriente de su

aparicion y utilidades, sin tener en cuenta la experiencia directa con ellas.

El desarrollo tecnolégico ha propiciado un cambio asombroso en la medicina;
su avance ha permitido conocer infinidad de procesos que explican el porqué
de muchas enfermedades, de eventos que ocurren en el organismo humano y

de las consecuencias de relacionarse con su entorno.

Esto ha generado una forma mas simple del razonamiento en la ejecucion del
acto médico, surgiendo dos tendencias distintas de pensamiento: una en la que
se investiga, reflexiona y estudia permanentemente acerca de los procesos y
otra en la que se aplica la tecnologia sin la labor indagatoria por parte del

médico.

El Plan de Importacion de Equipos Médicos es elemental para Ila
comercializacién en las casas asistenciales de Riobamba ya que ha dado pasos
gigantes en lo que respecta al uso de nuevas tecnologias y nuevos equipos que
le permitan tener un desempefio mucho mas eficiente y entregar al cliente un
resultado final en poco tiempo y de muchisima mejor calidad; ya que la industria
de la maquina, herramienta la cual tiene presencia en casi todo el mundo y
cada dia tiene el equipo mas actualizado con tecnologia de punta y lo mas
importante con sistemas casi en su totalidad automatizados, si no se da el caso

en el cual los equipos son completamente autbnomos.
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CAPITULO |

1. GENERALIDADES DE LA EMPRESA VIENNATONE S.A!

1.1. ANTECEDENTES DE LA EMPRESA.

La Empresa VIENNATONE “S.A.” se crea el 16 de mayo del afio 2000, segun
disposiciones vigentes, bajo el Representante Legal y actual Gerente Ing. Bruno
Ullauri Paredes con cédula de ciudadania 171054305-7; ubicada en la
actualidad en la ciudad de Quito en la Av. 6 de Diciembre N34-45 vy
Checoeslovaquia, quien desde el momento de su creacion se ha mantenido al
frente de la Administracion promoviendo las mejores alternativas para el
crecimiento sustentable de la Empresa y satisfacer las necesidades de los
clientes; ofreciendo los mejores Equipos Médicos de calidad y tecnologia
(GENERAL ELECTRIC) Importados desde MIAMI (EEUU).

La Empresa cumple con todas las exigencias legales del pais. Es asi como
cuenta con su reglamento interno para su funcionamiento normado; también
cuenta con un Registro Unico de Contribuyentes (RUC) N/ 1791736699001,

donde se encuentra registrada las actividades que realiza la empresa.

Ademas la empresa cuenta con su propio Documento Unico de Importaciones,
lo cual hasta el momento le ha permitido llevar a cabo sus importaciones
personalmente, siendo el personal designado de la empresa los encargados de
llevar a cabo todo el proceso desde las cotizaciones hasta el desembarque
final, considerando todas las exigencias que durante ese periodo se deba

cumplir.

DIRECTORIO DESIGNADO:
Gerente: Ing. Bruno Ullauri Paredes.

Presidente: Sra. Susana Paredes de Ullauri.

1VIENNATONE S.A. , GENERALIDADES DE LA EMPRESA, QUITO 2010
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La Empresa Viennatone “S.A.” cuenta con los siguientes Socios, Accionistas:
TIPO DE PERSONA JURIDICA (SOCIEDAD ANONIMA).

SOCIOS, CEDULA DE PARTICIPACION DOMICILIO
ACCIONISTAS CIUDADANIA FISCAL

BRUNO ESTEBAN

ULLAURI PAREDES 1710543057 45% QUITO - ECUADOR
ALEJANDRA DEL 1710645845 45% QUITO - ECUADOR
ROCIO ULLAURI

PAREDES

SUSANA DEL PILAR 1702918978 10% QUITO - ECUADOR

PAREDES LOPEZ

FUENTE: EMPRESA “VIENNATONE” S.A., GENERALIDADES, QUITO 2010
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.

1.2. UBICACION GEOGRAFICA

La empresa VIENNATONE se encuentra ubicada en la provincia de Pichincha,
en la ciudad de Quito en las calles Av. 6 de Diciembre N34-45 vy
Checoeslovaquia.

CHECOESLOVAQUIA

SP-YEN 3H49INTIO0IA 3A 9 VAINIAY
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1.3.  MISION.

Ofrecer un servicio personalizado con calidad y calidez, satisfacer plenamente
las necesidades especificas de todos nuestros clientes. Mantener un estandar
superior en calidad de equipos, como en tecnologia, respaldo, garantia, etc.

1.4.  VISION.
Llegar a ser lideres absolutos en la comercializacion de equipos de ultrasonido
GE en nuestro pais, posicionando la marca como referencia en alta tecnologia y

calidad de productos.

1.5. OBJETIVOS
1.5.1. Objetivo General.

Aumentar al maximo el valor de las acciones de la empresa por medio del
incremento del volumen de ventas e incrementar el mercado nacional para

obtener una mayor rentabilidad.

1.5.2. Objetivos Especificos.

» Ser una marca lider en el mercado.
» Ser una empresa reconocida por su variedad de productos.
» Generar mayores utilidades.

» Aumentar activos.

1.6. VALORES.

Somos una empresa responsable, de excelencia y calidad, honesta de respeto

y con una gran cultura de servicio.
Responsabilidad.

Cumplimiento de los objetivos de la empresa, basados en principios éticos y los

mejores equipos medicos para las casas asistenciales de salud.

14



Honestidad.

Comportamiento integro y consecuente con los compromisos asumidos, tanto

en nuestras relaciones personales como de trabajo.
Respeto.

Ofrecimiento de un servicio de salud integral hacia nuestros clientes, como
personas unicas con necesidades particulares, garantizando los derechos del
paciente y su familia, asi como también la consideracion y debida tolerancia con
los demés de la empresa.

Excelencia y calidad.

Mejorar la calidad de vida de nuestros clientes, ofreciendo dia a dia un mejor
servicio de salud, con equipos con tecnologia de punta.

Cultura de servicio.

Incremento del grado de comprension y compromiso con la vision, mision y
valores de la empresa, asi como la busqueda de soluciones a nuestros clientes
gue nos permitan brindar propuestas efectivas para responder a sus
necesidades.

1.7. LOGOTIPO DE LA EMPRESA.

GF:_UPO
viennatone

“LA MEJOR INVERSION ES CUANDO SE ESCOGE LA MARCA”

15



1.8. ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL

GRAFICO #1

DIRECTORIO

GERENTE
GENERAL

SECRETARIA

DIRECTORA GERENTE GERENTE DE GERENTE

ADMINISTRATIVA DE CONTADOR
SERVICIOS IMPORTACIONE COMERCIAL
FINANCIERA 5

FUENTE: EMPRESA “VIENNATONE” S.A., QUITO 2010
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.
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1.9. DISTRIBUCION DE LA EMPRESA
GRAFICO # 2
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FUENTE: EMPRESA “VIENNATONE” S.A.GENERALIDADES, QUITO 2010

ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.
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CAPITULO I

2. DIAGNOSTICO DE LAS |IMPORTACIONES DE LA EMPRESA
VIENNATONE S.A.

2.1. CLIENTES DE LA EMPRESA VIENNATONE S.A.

La empresa en la actualidad mantiene sus relaciones con diversas instituciones
pertenecientes tanto al sector publico como al sector privado. VIENNATONE
considera como el inicio de sus actividades que concluyen con la importacién

de equipos; que identifican necesidades de algunos de sus clientes.

Los productos que VIENNATONE ofrece, no solo se encuentra en la ciudad de
Quito, de lo contrario se encuentra en diferentes ciudades del pais como:

Cuenca, Guayaquil, Ambato, Ibarra y la ciudad de Riobamba.

Asi por ejemplo podemos citar el caso de algunas de las instituciones a las
cuales se distribuyen los equipos médicos:

QUITO:

Hospital Eugenio Espejo
Hospital de Nifios Baca Ortiz
Clinica Metropolitana

Tomo Medical

Hospital Andrade Marin

Maternidad Isidro Ayora

YV V.V V V V V

Clinica Mosquera

RIOBAMBA:

» Clinica Santa Cecilia
» Hospital General de Riobamba

» Seguro Social Riobamba

18



Clinica Moderna
Hospital San Juan
Clinica La Salud

Clinica Metropolitana

YV V. V V V

Hospital Andino

GUAYAQUIL:

» Hospital Luis Vernaza

» Hospital del Nifio francisco Icaza
CUENCA:

» |IESS Cuenca
» Hospital Monte Sinai

IBARRA:

» Clinica Médica del Norte

> Instituto Médico de Especialidades (IME)
AMBATO:

» Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social de Tungurahua
» Hospital Regional Docente de Ambato

2.2. DEMANDA DE EQUIPOS.

Los equipos que se han importado segun la demanda de los clientes y las
necesidades de los mismos para el del grupo VIENNATONE S.A. desde Miami
(Estados Unidos) con el objetivo de satisfacer las necesidades de los

compradores son los que se muestran a continuacion:
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GRAFICO # 3

EMPRESA/PROVEEDORA

ARTICULO

COMPRADOR

Radiografia

TOMOMEDICAL

Ultrasonidos

Hospital Santa

Cecilia

Resonancia Magnética

Hospital Eugenio

y Espejo
Mamografia SOLCA
L F
J -
"
-
Monitorizacibn materna | Maternidad Isidro
y fetal Ayora
o 'u"“l
.-. . ’.
0! N
QeI

20


http://www.gehealthcare.com/eues/mri/products/signa-hdx-3t/index.html
http://www.gehealthcare.com/eues/radiography/products/definium8000/definium8000.html
http://www.gehealthcare.com/eues/ultrasound/products/cardiovascular/vivid_e9/index.html
http://www.gehealthcare.com/eues/mammography/digital_mammography.html
http://www.gehealthcare.com/eues/maternal-infant-care/products/maternal_fetal_monitoring.html

Sistema de METROPOLITANA
ultrasonidos
cardiovascular Vivid i
Accesorios y CLINICAS Y
7 2\ suministros de HOSPITALES
{/;.;‘},_3 g S ;’_,,2//’)’ electroencefalografia
& (EEG)
%,

Monitorizacion invasiva | CLINICAS Y
de la tension HOSPITALES

P
L

P/ '

FUENTE: VIENNATONE S.A. QUITO 2010

ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN
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2.3. FLUJOGRAMA DE PROCESO DE IMPORTACION VIENNATONE.
GRAFICO # 4

Recepcion de W
Documentos Aduana

Guia Aérea

Aprobacién Transferencia Factura

Factura Proforma de Pago Comercial

(AWB)

CAE

Seguro de
Transporte

Factura
Comercial

Transferencia
de Pago

Factura
Proforma

Seguro
Transoorte

Guia Aérea Declaracion Declaracién en Comprobante

Aduanera Aduana de pago Tributos

(AWB) Unica Valor Aduaneros

Desaduanizacion Liquidacion Valoracién Acto de Aforo Revision de

Retiro de la Carga (DAV) Documentos

FUENTE: VIENNATONE S.A. QUITO 2010
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN
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2.4.
S.AZ?

PROCESO DE IMPORTACION ACTUAL DE LA EMPRESA VIENNATONE

Actualmente la empresa, cuenta con pedidos de sus clientes para la comercializaciéon

de equipos del extranjero, para la cual mantiene un esquema muy sencillo para sus

importacio

nes.

GRAFICO #5

DIAGRAMA DE GASTOS DE IMPORTACION EN TERMOCUNAS OMNIBED

| Flete Interno USA I

Datez Ohmedal

Pittsburg

Flete y estibaje Interno

Factory

Pabs Trading Aduana
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2 ACECARGO, Proceso de importacion, Generalidades, como importar, Desaduanizacion, Guayaquil,
2010, (www.acecargo.net).
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2.4.1. NOTA DE PEDIDO

Hay que entregarla a la Aduana, a la Verificadora y al Banco. Debe contener lo
siguiente:

Fecha

Numero pre impreso

Nombre y direccion del importador
Nombre y direccion del exportador

Pais de origen

Lugar de embarque

Lugar de destino

Via (aérea, maritima o terrestre)

Término de la mercaderia (FOB, CyF, CIF)
Moneda (en letras)

Forma de pago (giro directo, etc.)

V V V V V VYV V V V V V VY

Fecha de inicio de la negociacién

2.4.2. TRANSFERENCIA DE PAGO

La transferencia u orden de pago internacional es, por su sencillez, rapidez y bajo
coste, el medio de pago preferido por los importadores para pagar a sus proveedores
extranjeros; pero para que al importador le permitan pagar por transferencia a la
recepcion de la mercancia, el proveedor extranjero debera confiar totalmente en el
importador. La transferencia se utiliza pues, cuando existe una relacion continuada y

de maxima confianza entre las partes.

2.4.3. POLIZA DE SEGURO

Entregarla a Aduana; si hemos obtenido un seguro, hay que incluir la poliza siempre
en nuestra documentacion a entregar. De acuerdo a la ley ecuatoriana, debemos
adquirir el seguro de una aseguradora radicada en el pais. Existen tres tipos de

Sseguro:
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1. Libre de averia
2. Libre de averia particular

3. Contra todo riesgo.

Este ultimo tipo puede ser por:

1. Fendmenos naturales,
2. Choques
3. Oxidacion, humedad, exudacién del barco, contaminacién con olores extrafnos,

contaminacion con bichos del exterior (cucarachas), contaminacion por ratas.

Generalmente el seguro cubre de bodega a bodega, y los valores asegurados
pueden ser. FOB, CyF, CyF+U (utilidades, que es el 10% del CyF). La suma

asegurada es la maxima que nos reconoce la aseguradora.

Una poliza de transporte debe contener la siguiente informacion:

Numero de la Pdliza

Numero de la Aplicacion (si es del caso)
Nombre del Asegurado

Ruta del viaje (desde origen hasta destino)
Tipo de Transporte

Nombre de la compafiia transportadora

vV V.V V V VYV V

Fecha de arribo (se puede sefalar que una “Fecha por Confirmar’). Cabe
sefalar que esta fecha debe coincidir con la indicada en la Carta de Crédito, o0 en
otras palabras, cuando se tiene Carta de Crédito ya no se puede poner “Por

confirmar”.
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En algunos casos se sefiala Consignatario, quien es el beneficiario de la péliza (por
ejemplo: el Banco Corresponsal); de esta manera la poéliza sirve como garantia
financiera.

Marcas (que son las iniciales del importador) y nimeros (que indican la cantidad de

paquetes que se transportan, por ejemplo: 1/300 significa de 1 a 300 cajas).

Embalaje

Peso kilos neto

Peso kilos bruto

Sub-partida arancelaria
Descripcion

Cantidad de Bultos y Contenidos
Valor unitario

Valor FOB

Valor TOTAL

Lugar y fecha

V V V V V V VYV V V VYV V

Firma del importador

2.4.4. FACTURA COMERCIAL

Emitida por el exportador. Describe las mercancias que constituyen la base de la
transaccion. Indica el precio contenido entre ambas partes y el valor total, las

condiciones y la moneda de la transaccion.
2.4.5. GUIA AEREA (AWB)

La guia aérea, instrumento no negociable, sirve como recibo para el remitente.
Emitida por la aerolinea o por el consolidador, la AWB indica que el transportista ha
aceptado los bienes contenidos en la lista y que se compromete a llevar el envio al
aeropuerto de destino, de conformidad con las condiciones anotadas en el reverso
del original de la guia. Ademas, la AWB sirve como evidencia documentaria de haber
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completado el contrato de flete, facturas de flete, certificados de seguro y la
declaracion de aduanas. La guia de carga ofrece indicaciones al personal del

transportista sobre el manejo, despacho y entrega de los envios.

El transportista no llevara ninguna parte de la consignacion hasta que haya recibido
toda la carga y hasta que el exportador emita la AWB. Como se sefiala en el reverso
del documento, los transportistas se reservan el derecho de transportar la carga de

cualguier manera que pueda.

Esto significa que pueden transferirla a otros transportistas, incluso por camion si

creen que es para beneficio de todos.

Recuerde que la AWB no es negociable y que no se puede utilizar como instrumento
de cobro. Los envios contra giro deberan estar consignados a un banco local (en la
ciudad donde esté localizado el consignatario) y debe especificarse el nombre y
direccidon del destinatario a quien se notificara. Aunque las AWB prevén un espacio
para los seguros, es preferible verificar con el transportista la seguridad de que

ofrezca la cobertura, ya que algunos no lo hacen.
2.4.6. RECEPCION DE DOCUMENTOS ADUANA (CAE)

Factura proforma

Transferencia de pago

Seguro transporte

Factura comercial

Guia aérea (AWB)

Declaracion Aduanera Unica (DAU)

Declaracion en Aduana de Valor (DAV)

vV Vv Vv VY VY VY V¥V V

Comprobante pago tributos aduaneros
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2.4.7. DECLARACION ADUANERA UNICA (DAU).3

Este consta de tres formularios:

» DAU-A
> DAU-B
» DAU-C

24.7.1. DAU-A

Entregarlo a la Aduana y al Banco. Si el valor FOB de la mercaderia es mayor a
$4,000, debe presentarse el DAU a un Banco corresponsal en Ecuador, autorizado
por la Aduana, para que éste dé su visto bueno, previo al embarque de la

mercaderia.

ADVERTENCIA: Si la mercaderia llega al pais sin tener el visto bueno del Banco, la
mercaderia debe ser reembarcada, desafortunadamente puede presentarse el caso
en que se obvie la ley y mas bien se aplique una multa del 10% del valor CIF.

El DAU aprobado por el banco no tiene plazo de validez, es indefinido, excepto en
las mercaderias con restricciones, y en este caso, el plazo de validez del DAU esta
determinado en las Autorizaciones. Luego del visto bueno por parte del Banco
(puede demorarse hasta dos dias), en el que se nos ha designado un namero, se
termina de llenar la informacion:

No. Orden segun la importacion realizada por el Agente de Aduana (debemos
solicitar al Agente que envie una carta sefialando este numero de orden para poder

justificarlo ante Aduanas).

3 CORPORACION ADUANERA DEL ECUADOR (CAE), Procedimientos para importar, Ecuador, 2010,
(www.aduana.gov.ec).
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vV V V V V V V V

Aduana (Quito) y Codigo (019)

Régimen (10 es para Consumo) (20 es para Importacion Temporal)
Declarante /Agente: su nombre y cédigo

Nombre y direccion del remitente

Puerto de embarque y su cadigo (Miami 249505)

Pais de procedencia y su codigo (EEUU 249)

Fecha de factura

Beneficiario de giro

No. Certificado de Inspeccion 0-000-00-00-000 (la primera seccion es para Ventas, la

segunda para el pais, la tercera para los dos ultimos digitos del afio, la cuarta para el

namero de referencia y la quinta para el nimero de seguridad).

V V.V V V VYV V V V V V V VY

YV VvV

No. Despacho Parciales

Via de transporte (aérea, maritima y terrestre)y su cédigo

Fecha de embarque

Fecha de llegada

Tipo de carga y codigo (ej.: General si viene en pallet, en contenedor o suelta)
Bandera y cédigo

No. Registro y los dos ultimos digitos del afio

Linea de transporte y su cadigo

Agencia de carga /transportacion y su cédigo

N. Nave /Linea Aérea /Matricula Vehiculo

No. Conocimiento /G. Aérea /C. Porte

Almaceén y su codigo (TELEMERC 7209)

Total FOB en dolares USD y en moneda nacional (debido a la dolarizacion hay
gue repetir este valor en ambas columnas)

Total Flete

Total Seguro

Total CIF
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Peso Neto en Kilos

Peso bruto en Kilos

No. Total de bultos

No. Total Unidades fisicas

Tipo de garantia (si fuese el caso)
Estado (Nuevo, etc.)

Pais de origen y su cédigo

CIF moneda nacional

YV V.V V V V V V V

Marcas y numeros

2.4.7.2. DAU-B

Entregarlo a la Aduana y al Banco. Se utiliza para cuando se quiere importar dos o

mas subpartidas arancelarias.

2.4.7.3. DAU-C

Entregarlo a la Aduana. Se utiliza para que el importador determine la autoliquidacién

de los tributos.

No. Orden

Aduana y su codigo

No. Formulario A (el nUmero de nuestro DAU-A)
Régimen

Importador o consignatario

RUC /CI /o pasaporte

Almacén /Depdsito

Declarante /Agente y su cédigo

VvV V V V V V VYV VYV V

Ad Valorem (tasa arancelaria)
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» Derecho especifico (clausula de salvaguardia) Es importante que obliguemos al
Agente ponerla.

ICE

IVA

Tasa de Modernizacién

Tasa de control (Tasa Fodinfa)

YV V V V V

Tasa de Almacenaje. Se entrega Unicamente a la Aduana. Hay que colocar el
namero de orden correspondiente a la importacion realizada por el Agente de

Aduana.

Si el producto tiene preferencia arancelaria, hay que sefialar el valor correspondiente
a dicha preferencia en la columna “Liberacion”.

Primero establezcamos que la fecha de llegada de la mercaderia se entiende como
la fecha en que la mercaderia ingresa a una bodega habilitada (almacenera
temporal), algunos le llaman también a esta fecha “fecha de aceptacion”, para la
Naviera la fecha de llegada -en cambio- es la fecha en que se transportd la
mercaderia. Entonces, la Ley establece que desde la fecha de llegada, el importador
tiene 7 dias habiles antes y 15 dias habiles después para presentar su declaracion a
la Aduana, es decir el DAU y toda la documentacion que debe acompafarle. Si
estamos dentro de los 15 dias, y no hemos presentado el DAU por cualquier
inconveniente, y antes de que venza el plazo para desaduanizar y la mercaderia sea
declarada en “Abandono Tacito”, podemos solicitar a la Aduana el reembarque al
exterior, sacar la mercaderia a la frontera, por ejemplo EEUU, y pedir una admisién
temporal hasta realizar los trAmites pendientes en Ecuador, obtener el Certificado de

Inspeccion, y traer de vuelta la mercaderia.

ADVERTENCIA: Si no presentamos nuestra declaracion en los 15 dias habiles
después de la fecha de llegada, se considerara la mercaderia en abandono tacito;
para levantar dicho abandono, el importador debe efectuar una solicitud al Gerente

Distrital, y éste mediante providencia y previo el pago de la multa, autoriza que la
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mercancia puede ser nacionalizada. Se puede recuperar la mercaderia hasta el acto
de remate, puesto que en teoria la Aduana tiene hasta 60 dias para rematar

mercaderia en abandono tacito).
2.4.8. DECLARACION ADUANERA DEL VALOR (DAV)

Segun la Ley, el DAV no es otra cosa que un juramento de que el valor consignado
es el verdadero, juramento que hacemos como importadores, y sOlo nosotros
podemos firmarlo. Y esto es muy importante, pues toda declaracion juramentada
tiene implicaciones legales. Si no es usted, sino el Agente de Aduana quien lo llena,
verifigue 120% que esta correctamente la informacién antes de firmarlo.

Por ejemplo, es en este documento donde debemos declarar si somos
representantes, si cobramos comision, si existe vinculacion comercial (entre
fabricante e importador).

Por cada factura comercial debemos hacer un DAV.

2.4.9. COMPROBANTE PAGO TRIBUTOS ADUANEROS

Son todos los impuestos aduaneros que se cancela al importar. EI comprobante de
pago es un documento que acredita la transferencia de pagos, la entrega en uso o la

prestacion de servicios.
Importancia de comprobantes de pago de tributos aduaneros:

1. Evitar una accion ilegal que nos afecta a todos.

2. El comprobante de pago prueba la posesion de un bien y puede servir de
constancia frente a terceros.

3. Por ejemplo, si el bien es robado, al hacer la denuncia o reclamarlo se
presentara el comprobante de pago.

4. En caso de que la mercaderia tenga defectos o este malograda, con el

comprobante de pago se puede pedir el cambio o devolucion.
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2.4.10. REVISION DE DOCUMENTOS

Entrega de los documentos respaldatorios de la importacion a la agencia aduanera

autorizada.

1. Ingreso de la mercaderia al recinto aduanero para la elaboracion del parte de
recepcion.

2. Presentacion de la poliza de importacion al recinto aduanero para la aceptacion
de los documentos.

3. Aforo documental y fisico de las pélizas de importacién por parte de la vista de
aduana.

4. Pago de tributos de importacion en el banco autorizado.
Pago por servicios prestados por el recinto aduanero.

6. Extraccion de la mercancia del recinto aduanero.
2.4.11. ACTO DE AFORO

Aforo es la operacion Unica en que el servicio a través del funcionamiento designado,
verifica y determina al examinar la declaracion y/o la mercancia que su clasificacion
arancelaria, su valuacion, la fijaciéon de la cuota de los derechos arancelarios o
impuestos y la aplicacion de las leyes correspondientes hayan sido correctamente
propuestas por el declarante.

Consiste en una verificacidn s6lo en base a que lo declarado coincida con los
documentos de acompafiamiento del DAU, confirmando que la mercaderia esté bien
declarada en lo que se relaciona a la clasificacion arancelaria y al valor de la

mercaderia.

Segun la ley, a partir de la fecha de aprobaciéon tenemos dos dias habiles para pagar

los tributos (de lo contrario, se considerara la mercaderia en abandono tacito).
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2.4.12. LIQUIDACION
2.4.12.1. PAGO Y SELLO

Cuando el aforo ha terminado y se obtiene la fecha de aprobacion se pagan los

tributos y el aporte al CORPEI en cualquier banco que integre Banred.
2.4.12.2. DECLARACION DE PAGO Y DE LIQUIDACION

La documentacion vuelve al Departamento de Comprobacién, en donde declarara lo

gue ha pagado y lo que ha liquidado.
2.4.13. DESADUANIZACION (RETIRO DE LA CARGA)

Para la desaduanizacion de las mercancias es necesario, que el importador contrate
los servicios de un despachante de aduana, como representante y responsable de la

presentacion de la documentacion ante las autoridades aduaneras.
2.5.  ANALISIS FODA.

FODA.

FORTALEZAS.

Equipos de alta tecnologia y calidad.

Ser primeros en la cadena de distribucién.

Etica de trabajo competitiva y flexible.

vV V V V

Localizacion geografica comparativamente cercana a los principales mercados
locales.

> El impacto por concepto de impuestos, honorarios y aranceles de importacion en
Norteameérica es practicamente nulo (esta cerca de la tasa cero).
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OPORTUNIDADES.

> Innovacion tecnolégica.

> Los Equipos ofrecidos podran adaptarse a las exigencias del mercado.
> Diversidad de equipos para su distribucion.

> Calidad garantizada.

» Espacio fisico adecuado.

DEBILIDADES.

Persistente percepcién de inestabilidad politica y macroeconémica.

Personal no capacitado para el manejo de los equipos.

>
>
» Desconocimiento en los avances tecnolégicos que ya existen en esta area.
» Falta de capacitaciones.

>

Recursos limitados.
AMENAZAS
> A futuro competidores nuevos.

> Peligro de sufrir robos o deterioros en los equipos de distribucion, a causa de
asaltos a camiones distribuidores.

> El ambiente dentro y cerca de algunas Zonas Francas no cumple con las

necesidades de la empresa.
» Pérdidas en materiales considerables.

> Posibles fracturas politicas.
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CAPITULO Il

3. ESTUDIO DE MERCADO.*

Es la funcién que vincula a consumidores, clientes y publico con el mercaddlogo a
través de la informacion, la cual se utiliza para identificar y definir las oportunidades y
problemas de mercado; para generar, refinar y evaluar las medidas de mercadeo y

para mejorar la comprension del proceso del mismo.

Dicho de otra manera el estudio de mercado es una herramienta de mercadeo que
permite y facilita la obtencién de datos, resultados que de una u otra forma seran
analizados, procesados mediante herramientas estadisticas y asi obtener como
resultados la aceptacibn o no y sus complicaciones de un producto dentro del

mercado.
3.1. ANTECEDENTES DEL ESTUDIO DE MERCADO.

El estudio de mercado surge como un problema del marketing y que no podemos
resolver por medio de otro método. Al realizar un estudio de éste tipo resulta caro,
muchas veces complejos de realizar y siempre requiere de disposicion de tiempo y
dedicacion de muchas personas. Para tener un mejor panorama sobre la decisiéon a
tomar para la resolucion de los problemas de marketing se utiliza una poderosa
herramienta de auxilio como lo son los estudios de mercado, que contribuyen a
disminuir el riesgo que toda decisidn lleva consigo, pues permiten conocer mejor los

antecedentes del problema.

El estudio de mercado es pues, un apoyo para la direccién superior, no obstante,

éste no garantiza una solucion buena en todos los casos, mas bien es una guia que

4 CARRASQUERO, Domingo, El estudio de mercado guia para estudios de factibilidad, 2008,
(www.monografias.com).
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sirve solamente de orientacion para facilitar la conducta en los negocios y que a la

vez tratan de reducir al minimo el margen de error posible.
3.2. AMBITO DE APLICACION DEL ESTUDIO DE MERCADO.

Con el estudio de mercado pueden lograrse mdultiples de objetivos y que puede
aplicarse en la practica a cuatro campos definidos, de los cuales mencionaremos

algunos de los aspectos mas importantes a analizar, como son:
El consumidor

> Sus motivaciones de consumo.

> Sus habitos de compra.

> Sus opiniones sobre nuestro producto y los de la competencia.
> Su aceptacién de precio, preferencias, etc.

El producto

> Estudios sobre los usos del producto.

> Test sobre su aceptacion

> Test comparativos con los de la competencia.

> Estudios sobre sus formas, tamafios y envases.

El mercado

» Estudios sobre la distribucion.
» Aceptacion y opinion sobre productos en los canales de distribucion.

» Estudios sobre puntos de venta, etc.
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> La publicidad.

» Estudios sobre eficacia publicitaria, etc.

3.3 DIAGRAMA DE UN ESTUDIO DE MERCADO
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3.3.1. EL PRODUCTO

En esta parte se deben definir las caracteristicas especificas del bien o servicio

objeto de analisis.

1- Producto Principal.- Se deben reunir los datos que permitan identificar al producto
principal, sefialar sus caracteristicas fisicas, quimicas o de cualquier otra indole.

Tiene que haber coherencia con los datos del estudio técnico.

Es necesario aclarar si se trata de productos para importacion, exportacion,

tradicionales, o un nuevo producto.

2. Subproductos.- Sefalar si se originan subproductos en la fabricacion del producto

principal y el uso que se les dara.
3.3.1.1. EL CONSUMIDOR

1. Poblacién.- Estimar la extension de los probables consumidores o usuarios y
determinar si el segmento de la poblacién sera la que adquiera el producto en el

mercado.

» Consumidores actuales y tasa de crecimiento.
» Distribucién espacial de la misma, por grupos de edad, sexo y otros cuyas
especificaciones afecten al producto.

2. Ingreso.- Se debe caracterizar la capacidad potencial de compra de los

consumidores, con los siguientes datos:

» Nivel de ingreso y tasa de crecimiento.

» Estratos actuales de ingresos y cambios en su distribucion.

39



3. Factores limitativos de la comercializacion
Hay que identificarlos y pueden ser:

> Alterables

> No alterables

Puede ser deficiencia en la infraestructura, régimen de mercado, idiosincrasia de los

usuarios, restricciones legales, distancias excesivas, etc.
3.3.2. DEMANDA DEL PRODUCTO

La tendencia mundial y nacional es la de utilizar con mayor frecuencia los exdmenes
anatomicos por medio de imagenes y con preferencia las obtenidas por medio de
ultrasonido y el incremento del nimero de pacientes de acuerdo al registro de una
Clinica de prestigio de la ciudad, asi como, el cambio de actitud de los médicos ante
la llegada de nueva tecnologia, garantiza la demanda de equipos de ultrasonido para
diagnéstico por imagen. Aqui se determinan las cantidades del bien que los
consumidores estan dispuestos a adquirir y que justifican la realizacion de los
programas de produccion.

Se debe cuantificar la necesidad real o psicolégica de una poblacion de
consumidores, con disposicion de poder adquisitivo suficiente y con unos gustos
definidos para adquirir un producto que satisfaga sus necesidades. Debe comprender
la evolucion de la demanda actual del bien, y el andlisis de ciertas caracteristicas y

condiciones que sirvan para explicar su probable comportamiento a futuro.
Deben incluir:

1. Situacion actual de la demanda.- Hacer una estimacion cuantitativa del volumen

actual de consumo del bien producido. De la siguiente manera:
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» Series estadisticas basicas que permitan determinar la evolucién del consumo
del producto durante un periodo suficiente que permita estimar la tendencia a
largo plazo.

» Estimacion de la demanda actual.
2. Situacion futura.- Proyectar la demanda futura. Para hacerlo se procedera asi:

El aumento de la poblacion, del ingreso, cambios en su distribucion.
Cambios en el nivel general de precios.
Cambios en la preferencia de los consumidores.

Cambios en la politica econémica.

YV V V V V

Cambios en la evolucién y crecimiento del sistema econémico.

Proyectar la demanda ajustada con los factores anteriores, y obtener la demanda

futura del bien.

3.3.3. OFERTA DEL PRODUCTO

Estudiar las cantidades que suministran los productores del bien que se va a ofrecer

en el mercado.

Analizar las condiciones de produccion de las empresas productoras mas

importantes. Se referird a la situacion actual y futura.

1. Situacion actual.- Presentar y analizar datos estadisticos suficientes para
caracterizar la evolucion de la oferta. Para ello se debe cuantificar el volumen del

producto ofrecido actualmente en el mercado.

2. Analisis del régimen de mercado.- Presentar informaciéon suficiente que permita
conocer, si la estructura del mercado del producto, es de competencia perfecta,
imperfecta.
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3. Situacion futura, la evolucién previsible de la oferta, formulando hipotesis sobre los
factores que influirdn sobre la participacion del producto en la oferta futura.

3.3.4. LOS PRECIOS DEL PRODUCTO
Analizar los mecanismos de formacion de precios en el mercado del producto.

1. Mecanismo de formacion.- Existen diferentes posibilidades de fijacion de precios
en un mercado se debe sefialar la que corresponda con las caracteristicas del

producto y del tipo de mercado. Entre las modalidades estan:

» Precio dado por el mercado interno.
» Precio dado por similares importados

» Precios fijados por el gobierno

En la fijacion del precio se debe sefalar valores maximos y minimos probables entre
los que oscilard el precio de venta unitario del producto, y sus repercusiones sobre la

demanda del bien.

3.3.5. COMERCIALIZACION

Son las actividades relacionadas con la transferencia del producto de la empresa

productora al consumidor final y que pueden generar costos.

1. Es necesario detallar la cadena de comercializacion desde que el producto sale de
la fabrica hasta que llega al usuario. Hay muchas modalidades, debe sefialar si los

productos fabricados por la empresa se van a vender:

» A puerta de fabrica
» A nivel de mayorista
» A nivel de minorista

> A nivel de consumidores
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2. Determinar si se va a utilizar publicidad, para la promocion del producto, servicio
al cliente, transporte y otros y los costos que ocasionan al producto.

3.3.6. MERCADO POTENCIAL

El objetivo del estudio de mercado es proyectar las cantidades del producto que la
poblacion estara en capacidad de consumir a los diferentes niveles de precios
previstos. En este sentido, es necesario calcular la demanda insatisfecha. Para

determinarla proceder de esta manera.

» Sila demanda es mayor que la oferta proyectada significa que existira demanda

insatisfecha.
3.3.6.1. PROYECCION DE LA DEMANDA INSATISFECHA.

Para proyectar la demanda insatisfecha se han considerado los siguientes datos
obtenidos en la investigacion de mercado. El nUumero de centros médicos que estan
dispuestos a adquirir equipos médicos se ha calculado considerando la encuesta

realizada a los centro médicos de la ciudad.

CUADRO #1

NIVEL DE ACEPTACION DE EQUIPOS MEDICOS NUEVOS

MUCHO 30% 6

BASTANTE 20% 4

MEDIANAMENTE 20% 4
TOTAL 73%

FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN
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El mercado potencial tiene dos sub-segmentos: aquellos que no tienen equipos y

aquellos que consideran obsoletos sus equipos.

3.3.6.2. EL MERCADO DE LA COMPETENCIA

General Electric es la empresa mejor posicionada en el mercado y aquella que tiene

la representacion comercial para Ecuador en Equipos Médicos con tecnologia de

punta.
CUADRO # 2
EMPRESA MARCAS PORCENTAJE

VIENNATONE GENERAL ELECTRIC 25%
SIEMENS SIEMENS 16%
ECUADOR OVERSEAR PHILIPS 15%
TOP MEDICAL TOSHIBA 14%
OTROS GENERAL ELECTRIC 30%

FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO

ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN
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GRAFICO #7
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FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN

En efecto, al momento, los equipos que mayor preferencia tienen son aquellos que

hacen ecografia 3D y 4D en tiempo real y Doppler color.

3.3.6.3. PROYECCION POBLACIONAL DEL MERCADO POTENCIAL.

Las proyecciones de poblacion constituyen una base fundamental para fines de
planificacion de las actividades econdmicas para la empresa. Permiten establecer los
perfiles de las condiciones demogréficas que llegaria a alcanzar una poblacién, y por

ende, evaluar las implicaciones que las nuevas situaciones van imponiendo.
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CUADRO # 3

PROYECCIONES "VIENNATONE"

IMPORTACIONES DEL PAIS DE DESTINO

FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.

CUADRO #4

PROYECCIONES “VIENNATONE”

POBLACION ACTUAL DEL PAIS DE DESTINO
(RIOBAMBA)

FUENTE: INSTITUTO ECUATORIANO DE ESTADISTICAS Y CENSOS (INEC)
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN
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CUADRO #5

FUENTE: INSTITUTO ECUATORIANO DE ESTADISTICAS Y CENSOS (INEC)
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN

CUADRO # 6

FUENTE: INSTITUTO ECUATORIANO DE ESTADISTICAS Y CENSOS (INEC)
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN
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CUADRO #7

PROYECCIONES “VIENNATONE”

POBLACION DEL PAIS DE DESTINO (RIOBAMBA)

FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.

CUADRO # 8

PROYECCION VIENNATONE (RIOBAMBA)
ANOS | ANOS POBLACION PRONOSTICADA

FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN
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GRAFICO #8
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FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN

GRAFICO #9
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FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN




CAPITULO IV

4. COSTO DE IMPORTACION

Se denomina asi el costo resultante de las adquisiciones hechas en el exterior del
pais donde es importante establecer el costo de moneda extranjera original mas los
gastos que demanda la compra, los derechos o impuestos a la importacién y los

gastos propios ocurridos en el pais hasta que llega la mercaderia al almacén.

El costo en este caso es el precio neto de compra, que se cancela por un
determinado bien, sumando los desembolsos necesarios (generalmente fletes) hasta

que sea puesto a la venta.

4.1. DIAGRAMA DE COSTO DE IMPORTACION

Costos de importacion

+ FOB
+ FLETE

Valor]en SEGURO

Aduana = CIF/CIP —> A
+ Derechos

Tasa Estadistica
Base para :. >
Impuestos I.VBJ'\IiI:I.% B
I.V.A Ad. 10%
+ Ad. Ganancias 3%

Ad. Ingresos Brutos 1,5 %

G.Bancarios
G.Despacho

G.Logisticos
G.Comerciales

Deducciones

SUMATORIA B+ C
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4.2. DETERMINACION DEL COSTO DE IMPORTACION

4.2.1.DETERMINACION DE LA BASE IMPONIBLE.- Base imponible de los
Impuestos Arancelarios, en las importaciones es el valor CIF y en las

exportaciones es el valor FOB de las mercancias.

(FOB + FLETE + SEGURO)

CUADRO #9

LIQUIDACION DE IMPORTACION DE EQUIPOS
MEDICOS
VALOR CIF
VALOR FOB 10248.12
+ FLETE 384.25
= C+F 10632.37
+ SEGURO 25.00
=CIF 10657.37

FUENTE: EMPRESA VIENNATONE S.A.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.
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4.2.1.1. DETERMINACION DE DERECHOS, TASAS Y CONTRIBUCIONES.
Son los derechos arancelarios establecidos en los respectivos aranceles; los
impuestos establecidos en leyes especiales; y las tasas por servicios aduaneros que

se cancelaran segun lo dispuesto por la ley.

(DERECHOS ARANCELARIOS + FODINFA + AD VALOREM)

CUADRO #10
+ DERECHOS ARANCELARIOS 36.85
+ FODINFA 0,5% 53.29
=CIF+T 10747.51
*IVA 12% 1289.70
= EXW 12037.21

FUENTE: EMPRESA VIENNATONE S.A.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.

4.3. DETERMINACION DE LOS GASTOS DE IMPORTACION.

Los costos de importacion no solamente estan compuestos por los derechos de
importacion, sino por el flete, el seguro, el almacenaje, los gastos portuarios, los
gastos bancarios, y los honorarios del despachante o freight forwarder. Estos pueden

ser onerosos e inciden directamente en el precio final de su producto. Si no ha tenido
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en cuenta este andlisis, puede quedar fuera del mercado con un producto

excesivamente caro o con inversiones dificiles de recuperar.

Gastos Despachante.- Son los agentes encargados de realizar la clasificacion de la
mercaderia, declaracion aduanera correspondiente, la confeccion y tramitacion de los
documentos requeridos para todas las operaciones de comercio exterior. El
despachante de aduanas opera en representacion de la empresa importadora/
exportadora o de la persona o ente que lo contrata a tal efecto. Puede realizar tareas

adiciénales muy convenientes para los usuarios del comercio exterior.

CUADRO #11
ALMACENAJE 21.91
TRANSPORTE INTERNO 13.98
DESCONSOLIDACION 61.60
CORPEI 5.00
AGENTE DE ADUANA 156.80
ADMINISTRACION DE SEGURO 4.62
COSTO TOTAL 12301.12

FUENTE: EMPRESA VIENNATONE S.A.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.
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4.4. DETERMINACION DEL MARGEN DE UTILIDAD

El margen de utilidad se determinara del costo total del equipo médico a

comercializar.

El porcentaje de utilidad significa que por cada equipo que se vende, se obtiene una

Utilidad de Operacion (antes de Impuestos e intereses).

CUADRO #12

ECOGRAFO
COSTO TOTAL 6900.00
MARGEN DE COMERCIALIZACION 40% 2760.00
PV 9660.00
IVA 12% 1159.20
PVP 10819.20

FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.
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CUADRO # 13

TERMOCUNA

COSTO TOTAL 2925.00
MARGEN DE COMERCIALIZACION 40% 1170.00
PV 4095.00
IVA 12% 491.40
PVP 4586.40
ELABORADO POR: TAPIA GABLA, VLLACREZ EVELYN.

CUADRO # 14
MUEBLES DE MAQ. DE ANASTESIA

COSTO TOTAL 236.25
MARGEN DE COMERCIALIZACION 40% 94.50
PV 330.75
IVA 12% 39.69
PVP 370.44

FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.
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CUADRO # 15

MANGUERAS
COSTO TOTAL 186.87
MARGEN DE COMERCIALIZACION 40% 74.75
PV 261.62
IVA 12% 31.39
PVP 293.01

FUENTE: INVESTIGACION DE CAMPO.
ELABORADO POR: TAPIA CARLA, VILLACREZ EVELYN.
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CAPITULO V

5. PROPUESTA DEL PLAN ESTRATEGICO DE IMPORTACIONES DE EQUIPOS
MEDICOS.

5.1. INTRODUCCION

El visible crecimiento poblacional y la poca accesibilidad a un centro hospitalario de
condiciones adecuadas y econOmicas ha hecho necesario buscar diferentes
mecanismos para implementar en las casas asistenciales de salud Equipos de alta
tecnologia. Por lo que nos hemos visto en la necesidad de proponer un Plan
Estratégico de Importaciones de Equipos Médicos para la Empresa “VIENNATONE”
S.A. destinados a la comercializacién en la ciudad de Riobamba, provincia de
Chimborazo, periodo 2011-2015. Con la finalidad de incrementar sustancialmente los
ingresos de la empresa, expandir el mercado de ventas y permitir que la poblacion

tenga acceso a un servicio de confianza y seguridad.

La empresa ofrece diferentes equipos de alta tecnologia los cuales se importa de la
empresa General Electric; MIAMI (ESTADOS UNIDOS). Cumpliendo con

responsabilidad todos los requisitos legales del proceso de importacion.
5.2. OBJETIVO GENERAL

Realizar un estudio de mercado para determinar el nivel de aceptacion del producto
en la ciudad y de esta manera expandir las ventas de la empresa y satisfacer

necesidades.
5.2.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

» Plantear la importacion de Equipos Médicos para la comercializacion a las casas
asistenciales de salud en la ciudad de Riobamba.
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» Impulsar el desarrollo de la empresa con un estudio de mercado para
potenciales futuras importaciones.

» Disenfar las estrategias de mercado para extender el nivel de ventas.
5.3. DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Los equipos que se han importado para la empresa VIENNATONE desde Miami con
el objetivo de satisfacer las necesidades de sus clientes son los que se muestran a

continuacion:

DEFINIUM 6000

-

Sencillo pero potente, la segunda generacion del sistema Definium 6000 mejora los
limites del rendimiento en cuanto a imagen y flujo de trabajo. La nueva tecnologia del
detector extraible es la solucion ideal para una cobertura clinica completa y un

elevado flujo de trabajo con los pacientes.
Flexibilidad.

La nueva tecnologia del detector extraible le proporciona libertad para realizar
adquisiciones de imagenes desde cualquier &ngulo o posicién; puede integrarse en el
soporte mural o en la mesa. Puede realizar imagenes de sus pacientes, de la cabeza
a los pies, con un alto grado de calidad y eficiencia. El resultado es una atencion

excepcional, para todos los pacientes, examen tras examen.

Versatilidad clinica.
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http://www.gehealthcare.com/eues/radiography/products/definium8000/definium8000.html

Para satisfacer mejor sus necesidades especificas, el nuevo Definium™ 6000 se
presenta con tres configuraciones que incluyen una completa gama de accesorios

opcionales:

» Soporte mural digital s6lo para sala de especialidad toracica o sala multifuncion.

» Soporte mural + mesa con un unico detector compartido; opcidon econdmica para
cubrir todas las aplicaciones.

» Soporte mural + mesa con dos detectores; sala de alta productividad para todas
las aplicaciones.

» Fécil de usar.
Ventajas del sistema Definium 6000.

Extraordinaria calidad de imagen y eficiencia de la dosis, velocidad de
procesamiento, aplicaciones clinicas avanzadas y, por encima de todo, funciones tan
automatizadas y sencillas que le permitiran afrontar las situaciones clinicas mas
complejas con facilidad. Su interfaz de usuario es similar al del sistema Definium
8000.

Con Definium 6000, GE ha disefiado un sistema que aporta las herramientas

necesarias para que su equipo pueda hacer frente a todos los desafios.

CONOZCA VIVID™ E9.

El primer sistema de ultrasonidos cardiovascular de GE Healthcare creado
especificamente para adquirir imagenes 4D, desde la ergonomia y la adquisicion de

imagenes hasta la gestion de datos.
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Caracteristicas.

Vivid E9 permite adquirir imagenes 4D con tanta facilidad y sencillez como las
imagenes 2D. Afiade importantes mejoras al proceso completo de flujo de trabajo 4D,

gracias a una reproducibilidad rapida y consistente.
Arquitectura de volumen acelerada.

Vivid E9 incluye una nueva plataforma de arquitectura de volumen acelerada (AVA)
con una potencia de procesamiento 8 veces superior a la del procesamiento
convencional. Ofrece un campo de vision de tamafo suficiente para capturar el
corazén completo con una cadencia alta. Los nuevos transductores de serie D
mejoran la adquisicion de imagenes en 2D, 4D y de servicio compartido para la

totalidad de sus pacientes.

MAMOGRAFIA

Alpha RT, una de las unidades de mamografia mas compactas existentes en el
mercado, fue disefiada para obtener imagenes de mejor calidad a la vez que se

simplifica el uso.
Caracteristicas.

» Un mejor contraste y visibilidad de lesiones en tejido mamario denso o dificil, con

optimizado nivel de dosis gracias al filtro de rodio Alpha RT.
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http://www.gehealthcare.com/eues/mammography/digital_mammography.html

>

La correcta colocacion de la camara de ionizacion debajo del area més densa de
la mama de su paciente ahora es posible con el sistema de control de exposicién
automatico, que ofrece ocho posiciones diferentes, como minimo.

Se obtienen imagenes mas nitidas de larga duracion con el tubo de rayos X
biangular.

El sistema de control de exposicion total evita los errores originados en malas

exposiciones y de ajuste.

Una solucion facil de usar.

>

>
>

Con solo 42 kilos, el brazo en C contra-balanceado del Alpha RT gira facilmente
hasta 360° con un simple movimiento del técnico.

Un sistema extremadamente compacto, cuyo requerimiento de espacio es de
sélo 2,41m (largo) x 2,57 m (ancho), gracias al generador de rayos X integrado y
al panel de control pequefio.

Panel de control remoto intuitivo.

Los botones en las empufiaduras del brazo en C son faciles de ubicar.

Un sistema para todas las aplicaciones.

Alpha RT es una solucion completa para satisfacer sus necesidades en cualquier

situacion:

>

Una solucién de exploracion: pueden ser examinadas las mujeres con todo tipo
de mamas, con un amplio rango de tamafios de parrillas bucky (18x24 / 24x30).
Una solucion para diagndstico: para profundizar su diagndstico, Alpha RT ofrece
algunas opciones de magnificacion y palas para localizadas.

Una solucion de intervencionismo: con el dispositivo Alpha Stereo 4, un sistema

de biopsias adicional, extremadamente compacto.
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MONITORES MATERNO-FETALES.

0

o

-

COROMETRICS SERIE 250CX.

El embarazo y el parto constituyen momentos intimos y delicados para una madre y
su bebé. Para cuidarlos durante todas las fases del parto y la recuperacion, necesita

un sistema de monitorizacién tan vigilante como usted.

Los monitores Corometrics® serie 250 le permiten cubrir todas sus necesidades de
vigilancia tanto de la madre como del feto con un solo sistema. Flexible y comodo, el
Corometrics serie 250cx ofrece la informacién detallada que el personal médico

necesita para ofrecer un parto personalizado.
Caracteristicas.

» Permite al personal médico obtener la temperatura materna empleando una
tecnologia no invasiva por infrarrojos que detecta el calor desde la superficie de la
piel.

» Las lecturas de temperatura se registran de forma automéatica en el registro
grafico y se guardan junto con otros signos vitales maternos en la seccion
Historial de signos vitales (VSHx) del monitor

» Ayudan a los médicos a evaluar y, si es posible, a evitar ciertas complicaciones

maternas como la infeccion y la deshidratacion.
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VIVID I.

El nuevo Vivid i de GE Healthcare es un sistema de ultrasonidos cardiovascular en
miniatura que proporciona imagenes completas de alto rendimiento y con un disefio

ligero.

Vivid i afronta uno de los mayores retos en lo que a cuidados cardiovasculares
respecta: el acceso a la informacion de los diagndsticos de manera completa y en
tiempo real. El nuevo sistema expande el alcance de la ecocardiografia ofreciendo
toda la funcionalidad y el alto rendimiento de los completos sistemas de mas alto

nivel en un disefio completamente portétil y sin cables que pesa 30 veces menos.

GE desarrolld el Vivid i miniaturizando los componentes de uno de los sistemas de
ecocardiografia de la mas alta calidad y de peso superior a 180 kilos para ofrecer un
sistema portatii que pesa menos de cinco kilos. El Vivid i cuenta con una
funcionalidad sin cables, permitiendo a los médicos transferir ficheros de manera
instantanea desde el sistema a otros médicos para su consulta, o a pié de cama de
los pacientes para que puedan estar mas informados e implicados en las decisiones

referentes al cuidado de su propia salud.
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ACCESORIOS Y SUMINISTROS DE ELECTROENCEFALOGRAFIA (EEG)

Los accesorios de EEG de GE Healthcare se han disefiado para que las mediciones
de la EEG se realicen rapida y sencillamente en los entornos de la anestesia y los

cuidados intensivos.

GE Healthcare proporciona tres juegos de derivaciones preconfiguradas: Basico,
General y AEP. O bien, puede disefiar su propio montaje y construir el conjunto de
derivaciones correspondiente. Los juegos de derivaciones preconfiguradas se han
disefiado para los montajes utilizados mas a menudo, para su comodidad. Ademas,
son de una utilizacion rapida y sencilla. Puede escoger entre mediciones de 2 o0 4

canales.

GE Healthcare también comercializa dos tipos de electrodos: electrodos de
abrazadera con gel para las areas sin vello y electrodos de copa con pegamento
para las areas velludas. Para la medicibn AEP, suministramos un juego de

auriculares con cubiertas desechables.
Ventajas principales

» Disefio exclusivo del juego de derivaciones.

» Cabdigos y marcas de colores en los juegos de derivaciones.

» Juegos de derivaciones preconfiguradas para las configuraciones de medicion
utilizadas mas a menudo.

» Juegos de derivaciones modificables, personalizados con electrodos de copay de

abrazadera.
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» Los electrodos con gel necesitan una preparacion de la piel minima.
» La colocacion de la derivacion de ECG se muestra en el juego de derivaciones.

» Se pueden obtener piezas de recambio para los juegos de derivaciones.

MONITORIZACION INVASIVA DE LA TENSION

Es necesario utilizar una medicién invasiva de la tension arterial en pacientes
susceptibles de sufrir variaciones rapidas de la tension arterial. La medicion invasiva
de la tensién proporciona una monitorizacion continua de la tension arterial.
Suministramos una linea completa de cables de interfaz de medicion invasiva de la
tensién para conectar el transductor de medicién invasiva de la tension a los
monitores de GE Healthcare provistos de un conector Multi-Link de 11 patillas. La
gran variedad de cables de interfaz permite al personal clinico escoger un fabricante
de transductores que responda a las necesidades del procedimiento médico y

ofrezca comodidad al paciente.
Ventajas principales

» Sistema del cable durable y de buena calidad.
» Variedad en la selecciébn para adaptarse al gran numero de fabricantes de

transductores de medicién invasiva de la tension.

65



» Transductores de medicién invasiva de la tension desechables B-D vy
Spectramed.

» Cable de interfaz sencillo o doble.

A\

Garantia de 1 afo para los cables.
» El cable de interfaz se conecta a cualquier sistema de monitorizacion de GE
Healthcare equipado con un conector Multi-Link de 11 patillas.

5.4. CLIENTES DE LA EMPRESA VIENNATONE.

La empresa en la actualidad mantiene sus relaciones con diversas empresas
pertenecientes tanto al sector publico como al sector privado. VIENNATONE
considera como el inicio de sus actividades que concluyen con la importacion de

equipos; que identifican necesidades de algunos de sus clientes.

Los productos que VIENNATONE ofrece, no solo se encuentra en la ciudad de Quito,
de lo contrario se encuentra en diferentes ciudades del pais como: Cuenca,

Guayaquil, Ambato, Ibarra y la ciudad de Riobamba.

Asi por ejemplo podemos citar el caso de algunas de las instituciones a las cuales se
distribuyen los equipos médicos:

QUITO:

Hospital Eugenio Espejo
Hospital de Nifios Baca Ortiz
Clinica Metropolitana

Tomo Medical

Hospital Andrade Marin

Maternidad Isidro Ayora

V V V V V V VY

Clinica Mosquera
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RIOBAMBA:

Clinica Santa Cecilia

Hospital General de Riobamba
Seguro Social Riobamba
Clinica Moderna

Hospital San Juan

Clinica La Salud

Clinica Metropolitana

YV V.V V V V VYV V

Hospital Andino

GUAYAQUIL:

» Hospital Luis Vernaza

» Hospital del Nifio francisco Icaza
CUENCA:

» IESS Cuenca
» Hospital Monte Sinai

IBARRA:

» Clinica Médica del Norte
» Instituto Médico de Especialidades (IME)

AMBATO:

» Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social de Tungurahua

» Hospital Regional Docente de Ambato
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5.5. PROCESO DE PLANEACION ESTRATEGICA PARA VIENNATONE
» Descripcion del proceso de ventas

El método para observar si existe oportunidad de introducir los productos de

VIENNATONE en diversas areas de consumo es el siguiente:

Recorrer la Ciudad e identificar los puntos de venta existentes (casas asistenciales
de salud) para después visitarlos y ofertar el producto.

» Mercado objetivo

VIENNATONE, en base a la informacion acumulada va disefiando sus rutas a seguir,
para atacar dichos mercados, de tal manera que se tenga una distribucion puntual y

exacta.

Sus metas y objetivos se fijan en base a los volimenes de ventas que se tienen en la

actualidad, con un proceso de maduracién, en un periodo predeterminado.
» Segmentacion de mercado

Los productos que ofrece VIENNATONE van dirigidos, principalmente, clinicas,

hospitales, centros de salud, instituciones de salud publica, privadas, entre otras.
» Estrategias de Crecimiento
Para impulsar el crecimiento de la empresa en el mercado se realiza:

Inicialmente promociones locales o muy dirigidas, que en primera instancia van
dirigidas al canal detallista, para que ellos acepten a VIENNATONE en el punto de

venta e impulsen sus productos.
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Después de determinado tiempo, ya maduro, esto es a los tres o cuatro meses, se
hace otra promocion pero ya dirigida al consumidor final; con el propésito de afianzar

las nuevas rutas.

5.6. ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION
5.6.1. PRODUCTO

La alternativa comercial de VIENNATONE son los equipos de ultrasonidos marca
General Electric, utilizados para diagndstico médico por imagen con aplicaciones
obstétricas, ginecoldgicas y de medicina general, cuyos beneficios se presentan a

continuacion:

Permite transparentar la anatomia, sin necesidad de acciones invasivas.
No es nocivo para el paciente y se puede usar sin restriccion.

Multiples aplicaciones.

Calidad de imagen excelente.

Procesamiento de imagen previa a su impresion.

Manejo facil.

Capacitacion en corto tiempo.

V V.V V V V VYV V

Los equipos seran entregados instalados y funcionando adecuadamente en el

domicilio que el cliente determine.

» Los equipos tendran un tiempo de garantia de 1 afio, durante el cual se realizaran
4 visitas para mantenimiento preventivo.

» En caso de requerirse acciones de mantenimiento no programadas se lo hara

maximo después de 24 horas que ha sido reportado por el cliente.

Este producto se propone ser un sustituto de los equipos obsoletos que existe en

muchos hospitales.

El producto estd orientado a satisfacer la necesidad determinada en la Ciudad de

Riobamba por adquirir estos equipos.
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Se garantizara el buen desempefio del equipo con un adecuado y oportuno servicio

de mantenimiento.
5.6.1.1. ESTRATEGIAS DE PRODUCTO

» Importar solamente equipos de una marca bien posicionada como lo es General
Electric.

» Se contara con el respaldo del soporte técnico por parte del proveedor
Internacional, formalizado por contrato comercial.

» Se establecera planes de atencion al cliente y servicio post-venta para mantener
la fidelidad de los clientes, brindando de manera efectiva y oportuna todos

servicios propuestos en nuestra cartera de servicios.
5.6.2. PRECIO

La relacién calidad precio que tendran nuestros equipos, corresponde a una
estrategia de calidad superior a un precio relativamente alto.

5.6.2.1. ESTRATEGIAS DE PRECIO

» Establecer precios bajos en los servicios integrados de mantenimiento, es decir
siempre por debajo de los precios de la competencia; a fin de penetrar en el
mercado y luego desarrollarse.

» Procurar permanentemente reducir los costos de repuestos y trasladar dicha
reduccion a los clientes; por igual razon a la anterior.

» Pago a crédito con una entrada del 60% del costo del equipo y el 40% restante
financiado directamente por la empresa a un plazo de 12 meses con cuotas
idénticas y sin incremento de intereses; como una estrategia para invertir menos,

reducir costos y una parte de los beneficios trasladar al cliente.
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5.6.3. PLAZA O CANAL DE DISTRIBUCION

>

Las actividades de entrega de servicios de instalacion y mantenimiento se
realizaran directamente, es decir no se tendra ningun canal y se hara marketing
directo.

Establecer precios bajos en los servicios integrados de mantenimiento, es decir
siempre por debajo de los precios de la competencia; a fin de penetrar en el
mercado y luego desarrollarse.

Procurar permanentemente reducir costos de equipos y repuestos y trasladar
dicha reduccion a los clientes.

Pago a crédito con una entrada de 60% del costo del equipo y el 40% restante
financiado directamente por la empresa en diferentes cuotas y sin incremento de

intereses y trasladar beneficios al cliente.

5.6.3.1. ESTRATEGIAS DE PLAZA O CANAL DE DISTRIBUCION

>

Se hard comercializaciéon directa por medio de vendedores propios de la
empresa.

La empresa se encargara de las actividades de importacion de repuestos o
accesorios que el cliente solicite, y de igual forma se entregaran a domicilio,
instalado y funcionando, con un costo por servicio relativamente bajo.

El personal técnico se encargard de detectar y establecer contacto con los
profesionales médicos que necesiten equipos de ultrasonido, es decir seran

también promotores de la futuras ventas.

5.6.4 PROMOCION Y PUBLICIDAD

Las caracteristicas del mercado objetivo requieren que las descripciones de los

equipos y los servicios sean dadas a conocer en forma directa como medio

publicitario, con el auxilio de tripticos comerciales y carpeta técnica; la promocion

abarcara posteriores visitas para ampliar las caracteristicas de una manera sencilla y
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facil de entender para los médicos, donde ademas se dara a conocer las diferentes

formas de pago vy las ofertas.

5.6.4.1. ESTRATEGIAS DE PROMOCION Y PUBLICIDAD

>

A\ 4

Se realizaran actividades de marketing directo a través de visitas personales para
la entrega de tripticos con especificaciones técnicas o el envio de correos
electronicos con Informacion detallada de los servicios a desarrollarse;
igualmente se tendra una carpeta con fotos de equipos instalados.

En caso de existir interés por parte del cliente se entregaran carpetas con
especificaciones técnicas.

Los medios de comunicacion adicionales a utilizarse seran las revistas
especializadas de los colegios de profesionales.

Participacion en las convenciones de profesionales de las areas relacionadas.
Ademas se prevé recurrir a las recomendaciones personales y visitas técnicas.
Llamadas al cliente luego del servicio, instalacion o mantenimiento, para medir su

grado de satisfaccion.

El Departamento de Importaciones de VIENNATONE S.A. se encarga de recibir,

analizar y aprobar las solicitudes de Importacion de equipos médicos, asi como los

repuestos y accesorios respectivos para las diferentes divisiones de comercializacién

de la empresa.

Por este departamento se realiza el tramite de logistica, coordinacion, y proceso de

nacionalizacion de los diferentes productos de la compainiia.
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CAPITULO VI

6. CONCLUSIONES & RECOMENDACIONES

6.1. CONCLUSIONES

>

El mercado se encuentra disperso pues no existe un liderazgo marcado ya
gue esto depende mucho de la naturaleza de los bienes que se ofrecen en

venta, su calidad y tecnologia.

Existen muchas limitaciones al entrar a un nuevo mercado, como por ejemplo
debemos tener una fuente de financiacidbn importante, debemos tener
disponibilidad de capital de trabajo y financiero, como asi también no se deben
dejar de lado las variaciones economicas que afectan dia a dia el poder
adquisitivo de los potenciales concurrentes.

El andlisis de nuestro entorno nos puede permitir aprovechar oportunidades, y

prevenir amenazas con anticipacion pudiendo realizar un negocio rentable.

En gran parte de los centros médicos existen equipos que ya han cumplido su
vida util, muchos de estos equipos ya tienen afios de operacion, lo que

también constituye un mercado potencial importante a considerar.

Las estrategias que se ha planteado, estan orientadas a llegar a todos los
centros donde existe deficiencia de equipos y satisfacer las necesidades

determinadas de los centros médicos de la ciudad.
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6.2.

RECOMENDACIONES:

Es recomendable entender como se comporta el mercado y la demanda, es
decir cémo percibe el consumidor nuestro servicio, en qué tipo de

competencia nos encontramos.

Ofrecer mayor accesibilidad y facilidad de pago a los clientes potenciales; asi
como brindar mayor apertura por parte de las instituciones bancarias para
poder acceder a créditos que faciliten la compra y venta de los equipos

médicos.

Es necesario conocer que restricciones politicas, legales y economicas
debemos afrontar, en el proceso de importacién de equipos como es el caso
del pago de los impuestos, las retenciones, o fendbmenos macroeconémicos

como la inflacion y la recesion.

Mayores incentivos a la salud privada para que estos estén a la par de los
hospitales publicos que hoy en dia cuentan con equipos de alta tecnologia ya
sea brindando charlas de trabajo conjunto con la salud publica como son el
SOAT, IESS y SEGUROS PRIVADOS.

Dar capacitacion de los avances tecnoldgicos en dichas ramas a los

profesionales que ya poseen estos servicios para que vayan de mano con la

tecnologia.
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RESUMEN

La presente Memoria Técnica esta orientada a determinar un Plan Estratégico de
Importaciones de Equipos Médicos destinados a la Comercializacion en la ciudad de
Riobamba, Provincia de Chimborazo. El desarrollo del Plan Estratégico contempla
inicialmente los antecedentes que han llevado a los autores del Plan a identificar el
visible crecimiento poblacional y la poca accesibilidad a los centros hospitalarios con
infraestructura adecuada; permitiendo buscar diferentes mecanismos para
implementar en las casas asistenciales de salud y centros hospitalarios Equipos de
alta tecnologia y calidad; los cuales son importados desde la empresa General
Electric (GE) de MIAMI-EEUU, cumpliendo con responsabilidad todos los requisitos
legales del proceso de importacién, para satisfacer las necesidades de los clientes y
brindar un buen servicio; ademas se realiz6 un estudio de mercado para determinar
el nivel de aceptacion de los Equipos Médicos en los centros hospitalarios y de esta
manera se estableci6 estrategias para la comercializacion del producto.
Encontraremos también un compendio de los procedimientos para importacion
basado en informacion obtenida de la Corporacion Aduanera Ecuatoriana (CAE) y
una liquidaciéon de importacion de Equipos Médicos obtenida por la empresa
“VIENNATONE S.A.”. Finalmente se presentara las conclusiones y recomendaciones

a las que se han llegado con el presente estudio.
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SUMMARY

This Technical Report is aimed at determining a Strategic Plan Imports of Medical
Equipment for Marketing in the city of Riobamba, Chimborazo Province. Development
of the Strategic Plan initially covers the background that led to the authors of the Plan
to identify the visible population growth and the poor accessibility to hospitals with
adequate Introduction Infrastructure, allowing you to search different mechanisms to
implement in nursing homes and hospital equipment high technology and quality,
which are imported from General Electric Company (GE) of Miami — USA, meeting all
legal responsibility of the import process to meet customer needs and provide good
service, also conducted a market study to determine the level of acceptance of
medical equipment in hospitals and it was possible to strategies for marketing the
product. Finding a compendium of procedures for import based on information
obtained from the National Customs Administration (NCA) and a settlement of
Medical Equipment imported by the company obtained “VIENNATONE S.A.” Finally

we present the conclusions and recommendations that have come to this study.
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ANEXOS

ANEXO 1

LIQUIDACION DE IMPORTACION

SUMINISTRADOR: GE HEALTHCARE EMBARQUE No.
PRODUCTO (S): IWS SYSTEM TERMOCUNA ORDEN No.
LINEA: DEVICES
FECHA PE PAGO: 18/08/2010 D.A.V. No.
AFORO: DOCUMENTAL No.REFRENDO
. D.A.U.
EMBALAJE: 2 BULTOS
PESO NETO: 156 KG
FECHA DE EMBARQUE: 10/08/2010 FECHA LLEGADA

CONDICIONES DE PAGO: FINAN. DIRECTA PROVEEDOR

MKE: 4150192226
PO: 07-DVC-10

1181

055-2010-10-039313-2

16835132

10/08/2010

No. DESCRIPCION LV.A. REFERENCIA
. $ No.

U.S.DOLARIS
$

1 |SEGURO:
FACTURA:
APLICACION:

BOLIVAR 3.18
Nro. 702

/7001 001 0001220

26.46]

[IN]

VERIFICACION:
FACTURA:
CERTIFICADO:

3 |[FACTTURA:
1.0.B.:
FLETE:
C& I+

17/08/2010
TAMPA

REF. 18454052
MKE: 4150192226

1C,248.12
38423

4 |GASTOS DE ADUANA:
AD/VALOREM 5%]|*
1:DI (0,5%) ? 0.50%
LV.A. (12%) 12%] 1,289.70
TASA DE MODERNIZACION (0.05%):
‘TASA DE CON'TROL

CORPEL:

OTROS: MULTA

OTROS: INTERES

SALVAGUARDA

D.A.U. | 055-2010-10-039313-2

N. 51421260

36.85
53.25.

5.00!

5 |GASTOS DE NAVIERAS Y PUERTO:
GARANTIAS 5.

DESCONSOLIDACION: PANATLANTIC 6.60
SALIDA DE DIVISAS
BODEGA]JE, MANIPULEO: “TELEMERC* 3.84
OTROS: ATORO

F/. 001 002 0044181

1:/. 001 001 0100647

u
o
(&}
[=)

32.04

6 |ACENTE DE ADUANA: MARIO HEREDIA 16.80 I’/. 001-001 0002390

OTROS GASTOS: DEPARTAMENTALES

140.00

7 |TRANSPORTE INTERNO: FERNANDO G.

CEEA 5% FOB MAS [VA
CEEA INSPECCION PREPAID

§  |MISELANEOS:

9 |TOTAL: 1,320.12

10,981.01

i0 [VALOR A FOB

11 |TOTAL: 1,320.12

10,981.C1

N. DE LA TORRE
REVISADO

Ratl Manosalvas
ELABORADO

23 de ago de 10
FECHA
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001 AUT SRI: 5873 JULIO /2010 DEL 0001201 AL 0001300 ( 2 570-583 )

ORIGINAL : ADQUIRIENTE | 1ra COPIA: EVI50R / 292 COPIA: SIN VALOR TRIBUTARID

RUC: 1707

MA

JORGE EDUARDO

GOMEZ & GOMEZ

FERNANDO MAURICIO GOMEZ MORALES

ANEXO 2

R.U.C: 1711081396001

FACTURA s001-001-
Ne 0001220 (»

CEL: 0934243123
AUTORIZACION. S.R.l. 1108519802
D EMISION VALIDA HASTA JULIO /2011
JWS Sys§77er Terarocusso-
fodo > D10
SCLIENTE:  VIEENATONE 5.4, RiuC 1 -
‘;‘i.‘r.fRE{.‘C;'Oﬂ‘,' 35 308 OIC.EAaERS v CHEC IS, AL REFEREr  SRLNO ULLALPR (;
|RI FRENOO: GUIA/BL: 0 ;
1PELT: ORDEN: 1333 FECHA: i

FaG:) POUGR 52

SEGULIRG

WOTAT GESELIAGIENCA: FECHA N-AKIMO TE BAGE 24-08:2050

2354
i
:
8
TOTLL =3

TAFAVOR T4 R4
4 Yo
RECIB! CONFORME
FERNANDO GOMEZ CLIENTE
QUITO

CARLOS GUARDERAS N47-431 Y SECUNDARIA

TELEFONO 2526443
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OR'GINAL : ADQUIRIENTE COPIA: EMISOR

JORGE EDUARDO GUERRERO MARCAYATA RUC: 1707754931001 AUT. 5873 JUNIO/2010 DEL C0C2331 AL 002400

ANEXO 3

&

b\
R.U.C.: 0600935381001

FACTURA s-001-001

HEREDIA LOPEZ MARIO FERNANDO Ne 6002390
AGENTE FEDATARIO DE ADUANAS Duvc.

SEGURIDAD EN SERVICIOS ADUANEROS POHOP=E+p
TRAMITES DE iMPORTACION Y EXPORTAGION | e AUT. S.R.I.: 1108348137
: ; g : Y57 . S.R.L:
Av. Domingo Velandia Oe3-191 y Archila Telf.: 2 258324 VALIDO PARA SU EMISION HASTA JUNIO DEL 2011

{ o
CLIEMIE:  VIFNNATONE 5,4, RU.C: 1veizzasnonc: {
jf)meccm;‘s: 348 SE DICIEMBRE ¥ CHECDSLOvA00A REFERE:  SwunC dipaues {
|REFREMDO: s25-3030-inp3esin.y GUIA/BL: [04150182235 i
PPEDIDG:  adiiGuzdss ORDEA: 1181 TEGHA: 1E/08/2010
EAGO HONOE2RICE S 603
NOYA CEDESCMELICAL FECHR MAXING DE PAGT 24-08-2010
o4 S 1.5C
vA 2% 5 I580
SRTICPO
i A FAVGR. & 156,80 | "y
RECIBI CONFORME

O HEREDIA

80



ANEXO 4

TELEMERC S.A.
nosneiy

Direccién: Pasaje Enrique Iturralde Oe3-09 y Prensa (Sector Aeropuerto)
TELF: (593-2) 3303907 * (593-2) 3304612 FAX:(593-2) 2248246

R.U.C. 1791728564001

FACTURA o001-001
0100647

alie-Bemat Aut. S.R.I. 1107586686 |
Quito, 18/08/2010
rc,ud,,d y Foch& A VIENNATONE Y COMPANIA SRk
072567565050
Cliente: Guia Madre:
. 0f DE DICIEMBRE 334-45 Y CHECOESLOVAOL | 004150192226
oo s Credito
Ruc: 1781736686001 Dui: 10-033313 Forma de PagoTEMMATONE
) S ,
/

r Descripcion Bultos | Peso (kg) TO-’/AL w
Tarifa Bisica 71 2 156 18.00 .
Dkas adicionales 2 1.58 ]

Diss en Badeg 8 §
Servicios Adicionles 0.00
Cuarto Frio 0.00 %
@
g
&
:
g
v¥¥ Degpues de salida la mercaderia la empresano se Tq:msabilimpa los faltantes pdafos de 1a misma *¥v §
:
g
3
Sub-total § e
OBSERVACION| =IO 1248 |
E’éenuon uen 0.00 Manelo y Movillz?sz‘ién s a0 g
Retencior [.V.A, 0.00 Descuiénto § v £
.
Detaile: VA %% %
Fecha de llena 10/08/2010 VA O %$ —
Ubicacion aplastada, Ipatiet, Icarton, 2* Valor Total § N T
" 18
Elaborado por; Cancelado Entregado: / Recibi C 2
8.A. /
FA ADOR p . =
7 Favor pagat con cheque a nombre de TELEMERC S. A. ;

ORIGINAL: CLENTE; COPLA AMARILLA: EMISOR; COPIA ROSADA. SIN VALOR PARA CREDITO TRIBUTARIO



ANEXO 5

[ECOMINT 5.C.C.

i REPUBLICA DEL ECUADOR 16835132 A
DECLARACION ADUANERA UNICA
A ADUAHNA /BANCO - B REFRENDO
S1|NTORDEN  AfO 02 | ADUANA Iu‘m CODIGO | @4 } FECHA ! HORATX. 03 | NOMERO 055.2010-10-039313-2
001181 | 20101 louito 10 17/08/2010_13:38_ |
053 v70.8NO. 06 | BANCO lcumn o1 FECHA esiTIPO FECHA RECEP 17/08/2010
i l i 11 0 INORMAL
C _CONTRIBUVENTE ! AGENTE HORA 13:38
0 } IMPORTADOR ) EXPORTADOR f nrmoyne 00C. i0. 12{CIUDAD
VIENNATONE S.A i 11 1791736689001 QUITO Aroro AFORO DOCUMENTAL
13 | DIRECCION 14 | TELEFONO 15| NIVEL COMERCIAL
L Axmmcwmpﬂgxm» 2252708 2
16 | DECLARANTE / AGENTE _coDio ] lucron “Iw 13 | T.OECLARADO USO { IMP=CF; EXPsFOB)
_Hingm LOPEZ MARIO Egn%% i 2170 21 i 5190 10,857.37
D GIMEN PRECEDENTE / L
a%nﬁmmmuuur‘lxma I 21, SERIES ln?mummn i:s]rmwr. !uinwm uimo edmmiuiwu»ou
| i | | /17 I i |
E_CONSIGNANTE o COMSIGNATARIO / TRANSACCION
27 cmfmumucowuwrm 28 DIRECCION 23| BENEFICIARIO DEL GIRO 'n]pmmomﬂm
IGE HEALTCARE i lmzwL E.| RE.....o........ . iESTADOS UNIDOS .
31| NATURALEZA TRANSACCION !a FOAMA DE PAGO 33iEXCE |34(CORG. aslo'ux l" Mrvt.'inm _cooico
1 13 i = 4| B W CSA_____ 17200
38 TIPO DE TRATAMIENTO iu‘mumcmunm 4eicoo.pe mmm.m 41{CODIGO DE ENDOSO
NORMAL i 00
F | TRAHNSPORTE
42| ViA DETRANSPORTE mlulmwu PECHA LLEGADA do 46 {BANDERA COD | AT|LINEATRANSPORTE  COD.
| AEREA 10/082010 | | 10/08/2010 1| UNITED STATES! uUS TAMPA i 5924
48] COD. MANIFIESTO AfO  TIPOMANIF % MANIFIESTO lcs AQ.CARGA { TRANSP edo. 50 MNAVE/LAEREAIMAT VEH 51| 8.CONOCIGAEREAIC PORTE
o8 loow | o2 | 9003 | ]
52 NOM NAVEIMATRIC. VEH, uimmsmﬁu ss vumm l 5] ADUANA DESTING 56| TIPO DESTING I n]pu:mrm 58|T.TRAT.
i i i H { i { e
G_DETERMINACION BASE IMPONIBLE
monEDA | T.cAMBUSD | ToTAL MONEDA TRANSACCION YOYAL EM DGLARES USD TOTAL EN MONEDA NACIORAL
s
ros usoD 1.0000000 10,248.12 10,248.12 10,248.12
s0
FLEYE | USD 10000000 384.25 384.25 38425 |
61
2500 25,00 2500_|
VALOR
s2i ADUANA _ 10,857.37 .. 1065737
©3 | TOTAL SERIES / PARTIDAS | 68 | PESO NETO (Kilos) alruoamrom.-) ssiTOTALBULTOS ni'rurumunmz%u wruu.rrmsiugmuucm
4 4 150.00 15800 | 200! | i 700f | 7.00
H DOCUMENTOS DE ACOMPANAMIENTO
EMision VIGENCIA | PARTIDA MONTO
cLase nOmERO w0 EmisoR PAIS FECHA | DESOE | MASTA | = sw. | NANDINA usD.
e 702 03 _!SEGUROS EC | 1500712010 | 15/0712010 4.9018.12.0000_USD
1 18454052 10 _IGE HEALTCARE EC __129/07/2010 | 20/07/2010 4 19018.12.0000 USD: 10,2481
12 004150192226 11 |TAMPA US| 10/08/2010 | 10/082010 4 oo1a.1z.oo,d_o usD
o 1181 17 {VIENNATONE S.A EC | 17/08/2010 | 17/08/2010 4 10018.12.00.00 USD| 10,248.12
78
is 7
o
)
o /.
v
8
7
necuwu:bu DE LA mtcmdu
' . BREVE DESCRIPCION s | Builros |u. FiSICAs| u. coM. PESO ) MARCAS ¥ T
o8| semie | suruo | MACIlonAL|  DELA MERCANCIA T u_mr.'l:.eu-r. U.cun'. NETO BRUTO WOMEROS l:
=~ PX d VIEN A
| 1 000090@12 00.00-3 RAS 1 p: 44 - l:':;’ —= 2.84 NA'I":O'NEu'So
Yrci_|Temc |TeME | paAis DE omsaem cémao FoB USD SLETEUND
e us 188.87 7.01 046 194.34
UNITED STATES 1 de 1
2 OBSERVACIONES ;
o1 SECUENCIA | 82{TIPO OBS. }ulco-rmooops.
i i £ q
K FIRMAS Y SELLOS




ANEXO 6

— REPUBLICA DEL ECUADOR
Ranptes ¢ — 16835132 B
ORI BOTEAR € COAT R DECLARACION ADUANERA UNICA
A_ADUANA / BANCO B _REFRENDO
o} N ORDEN iaﬂo OF | ADUANA -cdnun!ulntum CODIGO | D& | FECHA I HORA TX. 039 | NIMEROD (55-2010-10-039313-2
i ootm | 2010 Quit | o085 i Imummmun i1 17/08/2010 _13:38
IS}IW'ﬂ.HII). BE | BANCO CWDAD lm |.’l FECHA EMISIGN }“ TIPD DESPACHO FECHA RECEP 17/08/2010
: { i ! i o NORMAL
C_CONTRIBUYENTE / AGENTE HORA 13:38
18 | IMPOAT ADDR | EXPORTADOR | miTwo sy 0oc.10. { 12] cupao
WIENNATONE S.A 11 1781738608001 uTo AFORO  AFORO DOCUMENTAL
13 | DIRECCION uf‘l‘tl.!l’ouo 15| NIVEL COMERCIAL
AV. 8 DE DICIEMBRE N34-45 Y CHECOSLOVAQUIA i 262708 2
18 | DECLARANTE | AGENTE comco E 17| SECTOR n}lm 13| T.OECLARADG USD [ IMP=CIF; EXP=FOB)
HEREDIA LOPEZ MARIC FERNANDD P20 21 ! 5180 10,857.37
1_DECLARACION DE LA
we. | TPOD s | puros lu. risicas| v. com. PERO (Kgx.) MARCAS ¥ T
20| SERIE | SUFUO | MACIOMAL DE LA wclha T _|CL.| CANT. | TANT. -[ CANT. NFTO ! BRI D ]
2 090 o} 5 20.00.00- JECOCRAFO 1 ipx T ! 105.03VENNATONE SA_ | 0
3 000 001 20 00.00.ATERMOCUNA 1 |ex " 1009 44,5 NATONESA | 0
- 7 O e e A4 SIVIENNATONE
4 D000 5462 60.50.00-§MUEBLES PARA MAQUINA DE 1.{ex M o JOVIENNATONE SA |
i
7
i
ThNG |[TPNE |pAls DE & rou ush FLETE Lisn usn CIF Usn
UNITED STATES us 6,900.00t 268.71 16.83 7,175.54
UNITED STATES us 2,025.00 109.87: T4 3,041.81
4 UNITED STATES us 230.25/ 8.86 0.57 245.88
v -
¥ 322 roi o
. | ' / .
- - SRR RS S i -
E -
SRR N . - ]
JIOBSERVACIONES . i
21 SECUENCIA | 22]TIP0 OBS. !:s CONTENIIO OBS.
P P i ;
K _FIRMAS ¥ SELLOS AL ‘ \
| st £, HEREDIAL.




ANEXO 7

=

REPUBLICA DEL ECUADOR
DECLARACION ADUANERA UNICA

16835132 C

A ADUANA

otgmomm ARD | 02} ADUANA
i s

’odono]
i oss |

}Quito
C CONTRIBUYENTE / AGENTE

NUMERO 055.2010-10-039313-2

FECHA RECEP 17/08/2010

06 ; MPORTADOR ! EXPORTADOR
VIENNATONE S.A

orim,u..noc.n.
i1 1791736699001

03 | REGIMEN CODIGO | 84 | FECHA / HORA TX.
| 1 %
08 ; CIUDAD

QUITO.

HORA 1338

03 DIRECCION v

AV. 6 DE DICIEMBRE N34-45 Y CHECOSLOVAQUIA

10 | TELEFONO

2252708

"

AFORO  AFORO DOCUMENTAL

DECLARANTE ! AGENTE
HEREDIA LOPEZ MARIO FERNANDO

coDIGo

i 2170

3] ALMACEN 1 DEPGSITO
{TELEMERC SA

of

VALORES EN ADUANA

FOBUSD 15 | FLETE USD

10,248.12

13} VALOR ADUANA USD

H
i 10,657.37

10,6857.37

AUTOLIQUIBACION DE TRIBUTOS

CONCEPTO

CANTIDAD A PAGAR $ (1-2)

20:AD / VALOREM

36.85

21{DERECHO ESPECIFICO

22 IMP. CONSUMO ESPECIAL

23 IMP. VALOR AGREGADO

1,289.70

1,289.70

24 {DERECHO ANTIDUMPING

DERECHOS CONSULARES

26 ;SOBRETIEMPO PETROLERO

27 ADICIONAL X BARRIL DE CRUDO

28 TASA MODERNIZACION

23 TASA DE CONTROL

30iTASA ALMACENAJE

31IMULTAS (ART. 89 Y 91)

32{INTERESES

33

“IMPUESTO A LA SALIDA DE DIVISAS

34 FODINFA

53.29

53.28

35 {CORPEI

5.00

36:0TROS

31 iSALVAGUARDIA

38

TOTAL AUTOLIQUIDACION

i 1,379.84

F_BANCO Y ADUANA

DECLARANTE FECHA

i

2170 17/08/2010

el ¢ HEREDIA L.
|t Mactonal-de-Aduanas——

FIRMA DEL DECLARANTE




ANEXO 8

1 LooaRbgng ID‘C‘!IIITHH)C‘I‘tmr
VI NNATONE 8.4

- . CTUORPURACION
R 4 ADUANERA DECLARACION EN ADUANA  |DAV N2,
PP oy ot et ECUATORIANA DEL VALOR DAV (1) 1181
1. ADUANA
ik ddetlonales Mo Formatatio DA gﬁégimm il.l Bdusns Cédign 112 RUTICH Citastro | Parag C56igo | 2. REGHTAG OE ADUANAT
1 4 2 Lom. 18835132 Lot Qude 1 959 1179173659900+ A N

fs _a'c\l lesprodiquet

2. PROYEEDOA

3 Mambre Mazon s oot

EETAGOSE UNIINS H us

%3.2. Condiclen  Cehdigs

Y

4. TRANSACCHN

Frasshinmis | | theo L‘.L.f

bLuigar

e AN
4.2 Faohs contrgue

T4 M de eris 14150000 ot AR arE Codigat 17, Puerlo.dq- embarque Codign | 4.1

T
H3 N e vescluTldn de b s

LTl
, Fugins de deseargi
USWMIA (L QuITo i EGuIG

. PaE de Procedencia lf.r;v-iigo

I AZOUANDIASY 13

2210112010

Farma de F‘I-ig.o.':c"-_tg;:

5. DESCAMPCION DE LA MERCANCIA

00010.32.00.00:3

B.2. Dasoripordn Comeraish

B3 Carscimisilows d Tips

6600-0580.800

BB AZ00.00.3 s G700.0458 U4
50.904 us
£ 3 Eftado de mercaneis B Cantidad EAD, UL o, ROyt ST

1.00: u

& .00 00DO0D

e RSOGO,
47 250000 |

%. INTEAMEDIARIO ENTHRE COMPRADDA ¥ YERDEDOR

2 EA st | i ] x |52 Mombre del Inte medlyic

154 Ciuded (65 Fais

7. COMDICIONES DE LA TRANSACCION

Fuoda geletnitianss &1V a0r g 1 eondibGned 0 cOnlrape s1acione s

N 8102 MEAGaneT 2E

P. DETEFIMINACION DE LA TRANSACCION

u.1. fase el ciloulo o

ISk ,8.2. Adial & by 5 o intluldos en 3.19 2 cargo del comprador USE

I aerrizicines de gompra

Blenas 3 £4140i02 £umin|strados pon e

P CALASET S MU BT

Clinones g derschos d

S prreiofedocldo nilizado £ on le produeckin y ventadedas

Frodusio de oy

L1326 Gesios drentiegahe
4.2.7. Gastos 98 ranzpoite hiasta e lugar de ombarg

T Iugar de jrngeadt aidn

328 Gastor de 0w, 4108000
82 1. Gartos de regurt

ulaT revenly cesidn o wilizec |Gn prglerion que

I
:

fardi o capilteros 824 4829, gl i il =] X

1, DESAGREGAGNIN DEL YALOFI EM ADUAMA

1
‘1024692 [

3.2 Fles US4 384 2

13, Segwo USE |

10_IOENTIFICACIGN ¥ FIRMA DEL DECLARANTE
GERENTE GUNERAL

LHnaEonn . |

Datle by

cetubltndnz wrds Leg Srgduicn du Adysea.

At kb et b ermiacibn aqm dorelds rads SF S o pletrda v id s dezpotiena

i gated Tigunies Ganazts g cunbpeits ¢rdibn pucds du erigan a los proccses bogalis g agpisess

ECOMINT SC.C.
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ANEXO 9

: CORPORACION
ot ADUANERA DECLARACION EN ADUANA  |DAV N°.
Conm o irenin. ECUAT ORIANA DEL VALOR DAY {2) 1181
1. ADUANA
Hojas Adicionales N Formulario DAU Qj:Aw lcédgo 12.RUCICl{ Catastro 1 Pasap Cédigo | 2. REGISTRO DE ADUANAS
26e 2 1683513 L....085 | 1791738698001 L1
13 o u.mmmg“mg 2 1185, Otros (especifique)
5. DESCRIPCION DE LA MERCANCIA
Item | 5.1 Subpartida (Nandina) i 5.2 Deseripeién C {53, Caracteristioas ! Tipo 5.4 Pais de origen
._-.9.__.3919.-.12,99.&1____‘___._._*_,_{,.%Q‘:’Eﬁ‘..&...._-M-. D565-2010-10-0I8 3452 us
_.7.1..8402.90.90.00-5 MUEBLES PARA MAQUINA DE ANESTESIA  18600-0513-801 . us
. 1710812010
17/08/201D.
18:38-;
AFORO DOCUMENTAL
16835132
e | 5.5. Marc. ial 5.6. Modelo 57.Afc | 58.Estadode mercancia 159, Cantidad___15.0.UCom. __{5.11.FOBunitUSS
6 | GE HEALTHCARE AIRDSE 2010 1 1.0 y 44130000
7 | GE HEALTHCARE 12X12 INSTR 2010 1 1.00 (1] 236.250000
£
Vs
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ANEXO 10

con_pi_aet Page 1 of 1
Netornar
Contenedor || Mercancia || Correciones || Documentos Hijos || Observaciones
Manifiesto: 055-10-02-007862 M.T. Master 1072967565050, . .. 4.
Doc. 04150102226 Tipo Doc. no’uss'_- AR WA Bk | -
Transporte : Transp.
3 EE R
Linea de Transporte Datos de Medlo Transporte < Lt
5524-TAMPA Oescripcion 5924
Agencia de Carga Nro. Viaje 821
5924 Agente de Carga No defindo Fecha
TR w " LlegadalSatida | 0/08/2010
Consolidadora de Carga
Fecha 10/08/2010 23:59:00
BB50-PANATLANTIC LOGISTICS S A. Culminacién 2Ll
Embarcador: Bandera : il
Puertos
Documento Namero Pais UMITED STATES
N Carga USMIA-MIAM|
DATEX-OHMEDA ING Descarga ECUIO-QUITD
’u" - i Final ECUI0-QUITO
k :};‘: s Origen USKIA-MIAMI
" 3 Trasbordo 7
ignar a:
Consignar Almacenaje
Almacen 7209-TELEMERC 8 A
Documento Nnero
Datos de la Carga
1-RUC 1791736699001 Flots USD 384.25
Pagado
Buitos 2
Nombro: Manifestado -
VAIENNATONE S.A. Poso Manifestado 156
Direccion : Bultos Recihidos 2

Notificar a:

Documento Humero

1-RUS

Hoinbre:
VIENMNATONE S.A
Direccion :

6 DE DICIEMBRE N34-45 Y CHECOESLOVAQUIA

1741736699001

[_SDE DICIEMBRE N34-45 Y CHECOESLOVAQUIA

Peso Recdibido 156
Fecha de
Embarque
Fecha de
Descons.

Focha de
Almacen

Fecha de
‘Trashbordo

Fecha di Sailda

Fecha de
Traslado

100872010
10/08/2010 21:56:00

11/08/2010 08:45:00

10-WPORTACION A

Régimen : CONSUMO

Nro. Deciaracién

M—-n
2N M CALIGAD 1

ADUANERD, mm,&"s ADUANAY Fen

P?RTﬁD{n s

ELPREE g muym“RFSPONSAB.LmD

LE (
NTRESADD PCR L m

:". [0 I
""PORT: Loy il \ A ‘E ,NF(‘RA( f‘FL Pf’octs() DE

RIE0RAIOE!. ke
Mario ileredia IApe:

Lo e 4.- .
- i fal de Aduanas

—_— iR

s A A
Ao,
s s i

|
A
I

2179 R j

—————
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ANEXO 11

Sl & Aot

e — e -
Air Wayhbill

tsuadr by

Gopias 1. 2 ami 3 of thig e WAERIG ofuis s Dspya bppa\ngis § 4

i i ia F Akt

Wi AcCout Nuimiver

R @ agresd Dt ihe g30ds m_aopar
(eacant a5 ouoed) ford nnm np&:f&:%ﬂﬁ
REVERSE HEREQF. AYL GOODS MAY BE CARRIED BY ANY GTHES
OR AN OTHER CARMIER UNLES: i B LU
HEREON BY THE ER, AND sﬂ&ﬁmﬁ % STHE S
VIA INTERMELIATE PING PLACES WHICH THE CARIUER
SHIPPER'S Al TENTION IS 63

LIABIITY. Shingper
and paying a s.pplermdital chage f required

Leend by GRdticrs, Ayl (4 Plari ardd Gty

’ Atraui bo

Bezoamting Ik makon

i ented At

Figtirunca Nuatrer rd.

S Dol Sty |

o

Curreniy i

Ablban b Dbt

At of Wb INSURANCE -

réquastad 0 aceoinee vall BiG oos0s

Herhbas) ik imaiu

THeBE COmiomiies, elainlogy G st

10 D2 induied ) Gguses n Do mE sl

Diversian conmrary & |

in aeondmes with e Export L.Illrrnm U.S, law prohibiled. _
H Chmigaatle Raly " Plabtiad it (st sy
ks oot Comge Tal BnCL DR s

Hastar 42

ADUANAY

DEL
DitNe

OOEGA.....

ANIFIESTO Mo,
FECHA / LLEGAD,

FIRM

S B £t Chewyes

aeabenh 4380 T

Shipnor carpliss el the parkoulars on the taoo heinof are oo @ ﬁumal a@E ahy part
anrls quﬁu.loul gaods sucn part lstm descr -nm. aivd is i propar comdision o
tathe

Cxicinla) o (el

N Tulgl Cubust Gharges
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ANEXO 12

Shipper:

e Ll el Tl Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda, Inc,
GE Healthcare salat

w 8880 Gorman Rd

Laurel, MARYLAND, 20723
UNITED STATES

raty 16 w5 AW, ,2Ca, aws o other
g e Ras an ECN statog, 35 subjoct 1o conty
Eurasean Comr

ORIGINAL

INVOICE NO. 18454052

DATE: 28-JuL-2010

Rl 410-888-5352 PAGE: 1 of 2
T& e = SHIPMENT TERMS T
mﬁhmnm@ O CUSTRMER 5O MOT, FREIGHT TERMS TNCOTERMS
e mm‘nomm\ 2884142 07-DVC-10 AIR 3RD PTY BILLING TO DAT292 - EXPEDITORS FOB
SQOTO = CONSIGNEE TYPE OF LICENCE
VIENNATONE Y COMPANIA (DI) VIENNATONE Y COMPANIA (D) 5
we See Product Descriptio
AV 5DE DICIEMBREN34-45 CHECOSLOVAQUIA AV 6 DE DICIEMBRE N34-45 nImnow_-O<>.Oc_>
autte % auiTo ___PAYMENT TERMS
gmn:, P R {eCc =
30 NET
TR PSR o . | COUNTRY OF ; i
NO Qry ITEM NUMBER PRODUCT DESCRIPTION / HS NO. / LICENSE / ECCN * REGION - PRICE -}~ . TOTAL sl R AT EXPORT MARKS - g
1.1 1 6612-5001-920 *IWS 3300 120 SP nRJ. /n‘ wor | \Cm 6300 00 6900.00 SALES ORDER NUMBER: 2884142
EXPORT COUNTRY: 9018200000/ EARS9
IMPORT COUNTRY: 8018200000 e CUSTOMER SHIP TO NAME: VIENNATONE Y
SERIAL NUMBER(S): HCCP50099 COMPANIA (DI)
21 1 6600-0291-914 (_Nm SIDE MOUNT LA € nau TR v us 2925.00 2925.00
EXPORT COUNTRY: 9019200000/ EARSS CUSTOMER PO: 07-DVC-10
IMPORT COUNTRY: 9018200000 COUNTRY OF FINAL DESTINATION: ECUADOR
SERIAL NUMBER(S): HODP00081 !
31 1 |6600-0530-800 HOSE MANAGEMENTIRS  Yow gpea$ us 35.31 3531 120 3
EXPORT COUNTRY: 9018200000/ EARS9 ' ¢ 0 G
IMPORT COUNTRY: 2015200000 %
4.1 1 6700-0458-804 HOSE ASSY 02 DSF HIT 8FT Y\ e oy us 60.18 60.18
EXPCRT COUNTRY: 9018303000/ EAR9S
IMPORT COUNTRY. 9018903000
51 1 6700-0458-805 HOSE ASSY VAC DSF HIT 8FT ;u ./mvco. ™ us 47.25 47.25
EXPORT COUNTRY: 9018303000/ EAR99
IMPORT COUNTRY: 9018903000 '
6.1 1 |6700-0458-803 HOSE ASSY AIR DSF HIT8FT [ lee e O us 413 4413 e
EXPORT COUNTRY: 9018903000/ EAR99 - Eeredig Lépey
|IMPORT COUNTRY: 9018903000 e CsAduanas e
CURRENCY usD

For Shipping Purposes only

@

Datex Ohmeda, Inc.
3030 Ohmeda Drive
Madison, WISCONSIN, 53718, UNITED STATES

72-3029570
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ANEXO 13

Shipper:

GE Healthcare
Y i

Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda, Inc, S
8880 Gorman Rd ‘
Laurel, MARYLAND, 20723
UNITED STATES

410-888-5352

ORIGINAL

INVOICE NO. 18454052

DATE: 28-JuL-2010

PAGE: 2 of 2

o R SHIPMENT TERMS
Mm»Wmm%zmmm HO - SRSTOMERPO MOT. FREIGHT TERMS INCOTERMS
i 5272005 / 2884142 07-DVC-10 AIR 3RD PTY BILLING TO DAT292 - EXPEDITORS FOB
M G P ; COUNTRY OF 2
©307Y | S)ETEM NUMBER PRODUCT DESCRIPTION / HS NO. / LICENSE / ECCN REGION PRICE TOTAL EXPORT MARKS
e q 660p-0513-801 SHELF ASSY 12X12 INSTR GRAY Hody sa i R oo \ us 236.25 236 25 SALES ORDER NUMBER: 2884142

EXPORT COUNTRY: 9402900020/ EAR99
IMPORT COUNTRY: 9402900020

°EN #l CALwAD DE AGENTE DE ADUANAY FEDAT
ADUANERC, CZRTIFICO BAJOMI RESPONSAZILIDAD L]
QUE EL FRESENTE DOCUMENTO, ENTREGADO POREL
PCRTATO® FUMA PARTE INTEGRAL DEL PROCESO
INPOF

Mario I Eeredia Lopez

Agonte ivprisnal de Ad

OCm._.Oz_.mm SHIP TO NAME: VIENNATONE Y
COMPANIA (DI)

CUSTOMER PO- 07-DVC-10
COUNTRY OF FINAL DESTINATION. ECUADOR

L Cécige Ho. 2170 FIRMA
Authorized Signature
J \mm\w\\ocm\
/,
Certified True and Correct
NOTES
GROSS WEIGHT NET WEIGHT TOTAL AMOUNT 10248.120
NO OF PACKAGES POUNDS KILOS POUNDS| KILOS
2 346.00 156.94 276.80 125.55 CURRENCY UsD
For Shipping Purposes only Datex Ohmeda, Inc.
3030 Ohmeda Drive

L)

Madison, WISCONSIN, 53718, UNITED STATES

12-3029570

90



ANEXO 14
BAFLATEANTIC ﬁ t

Logistics S.A.

R.U.T.: 1790427692001 FACTURA

AUTORIZACION No: 1108435425
001-002-0044181 Q
HATRIT: Aipaiiana E7-50 y Whimper
PBX: (§93-2) 396 5800 - Fax: 3965841
Quito - Ecuador
SUGUKSAL: Kennedy Norle Av. de Las Américas 04-10 y Eugenio Al Edificio Ofic. 302 CONTRIBUYENTE ESPECIAL
FBX: (593-4) 2286203 FAX: 2292164 Resolucion No. 155 de) 24/04/2000
Guayaquil - Ecuador
veww, panatiantic.com
ey VIENNATONE & A Forma Pago : Contado VIA: AEREA
Dheweion . 6 O UICICMBRE N34-45 Y fFec. Emdaion : 11-Ago-2010 Otigen: MIA
R 1791736899001 FecVencimiento: 11-AGo-2010  Aerglinea:  SOUTH
Conmpn o VIENMNATONE S.A. ENCIA 4150192226
somitent  DATEX-OHMEDA INC. Ell- 577.2010-U10 / Vapor:
Mon.CAE:007862-9 B

At L SOLIATION T AR TRy T s
T = "SR =¥
4 TN MAWE INVOICE 18456052 (7) HOJAS Subtotet Can V4, Ssi

A e A S L 0 VA 12% o0
TOTAL 61.68

e Tianafeencs Bancaiia (wire, Swit o depcéh) favor fealizario en la siguiente cuerta
i i 13 infgrnational Franee Bank Cra. Niro 400381007, Ecuador  Banco del Pichincha Cla Nro 3012782304

st ¥ Pagaremas, solidaria e incondicionziments 8 11-Ago-2010 A la orden da PANATLANTIC LOGETICS S A an sus.
rm 2 om0 Judlr QU se e {hos) recotvengu la canfided de 61.60 Ouiares de los Cstados Uniios 48 Amaunuy o
001-002-044181 1o prostacan da servicios

ity e i (CIURRE

Recibido Por

SUATIYASC I BES0E MO AN a0

FochmRecopoon.____ FimaySelle__

L3 misnciones deben ser enfragadas hasta § dias despubs 08 1a emision e las faciurs sepun ia diepoalcion dal S.RIT™ i
. REgOfCidl # 484 Art.72, Cono contravio se procederh Al COBRO TOTAL DELAFACTURAT |

Duc_
P oFove - (0
lws -3200 SYSEI?. L

£
=1
>
2
&
4
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ANEXO 15

CNHRPORACION D= PROMOCION DE E”O'WACM E mm- CORPE!
cludad
- D MES  ARO

JPON CORPEI DE[
i |

BT o,

.,.,-

Nombre del Aportante: r e
Tipo/Ndmero ldonﬂﬂadén: L—_] R.U.C. C] cc. Jeu

FOR-FOP-10/Ver Jun 03
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ANEXO 16

POLIZAR

FENEXNNRALTINY

!

VIENNATONE-CIA.LTDAw o oo
.QULTO,03 .DE.JULIO DEL. 2,010..

SEGUN FACTURA! 0.30% 25,00 COBERTUR
ADJUNTAS 3,5% 0,88 'TODO
0,508ssC 0,13  RIESGO
_ 0.E. ' 0,45 DE BODEG
‘ i S.T.., 26,46 A BODEGA
i f va 3,18
FLETE $ 384,25 ' TOTAL 29,64

GUIA AEREA 004150192226

—
ey

FIRMA

fasiiania 2l embarguz 0

Aceptads por la
Pt

Agentas Autorizades smizs

Ceinpanis
o

%

32 83UEE QUats
=

93



ANEXO 17

[T r— x'-d-.l;.._-. i Shippars Aount Humber ok Neyiciatie:

Air Waybill
= LEPEDL I
fmdpy

H.oB, A, i

B T ——— |

Comguio’s, Aotount Misitee It i3 agresd finl the goads doscitmd hemin are acGapled o aeparcn ‘iil'-ﬂ:l '. what el vkl
(esiml A noled) lur cadiage SUDJECT TO THE CONDMIONS OF GOt ort

ey

HEVERSE HEAEOF AL GOOUS MAY BE CARIIED BY ANY OTHER MEANS HULLN AHG 1 3

b i 1 s T o OA ANY OTHER CARRIER UMLESS SPECIFIC CONTRARY INSTIUCTIONS ARE Givin |
1 1y e w4t BT Gl i Gl ] HEREON BY THE SHIPPER, AND SHIFPER AGRELS THAT THE SHIFPMENT maY BE CAHFGEL |
i

|

i

i

T S T TH ST VIA INTEHMEDIATE STOPPING PLACES WHICH THE CARRIER DEEMS AFPAOFUIATE. THo
2 R S LR SHIPPER'S ATTENTION IS DRAWN TO THE HOTICE CONGERNING CARMIER'S LIMITAI KN 0
i [ LIABILITY. Shippor may wicionze soch: ldaiion of ity Ly dectring o Bighe valug ke cotrean
wntl paying a supplomital charge Il requined.

Arcounting inform:anon

T N L L T

I
|
Doctarad Vakue ior Canmag: Decitieon] vikee i Cuedion: |
{

INSURANCE - Il camior offers fisurance, auwl sweli s

i

Diversion conlrary o .
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U.S. DEPARTMENT OF COMMERCE -

ANEXO 18

and

-U.S. CENSUS BUREAU ~ BUREAU OF EXPORT ADMINISTRATION

OMB No. 0507-0162

qu7525-vi7-m—zm:n SHIPPER’'S EXPORT DECLARATION
1a. US. PRINCZAL PARTY N INTEREST (USPP);Complele name and address) 1d

Datex Ohmeda, Inc

3030 Ohwmeda Drive

Madison. WISCONSIN, UNITED STATES 2IFCODE

53718

INVOICE NUMBER 18454052
2. DATE OF ATION
29-JUL-2010

b. USFPI'S EiN (IRS) CR ID NO. ©. PARTIES TO TRANSACTION

e e T se G
3. TRANSPORTATION REFERENCE NO.

Swewo ety e PRV o
4a. ULTIMATE C NEE (Comnplete name and ackiress) %
VIENNATONE Y COMPANIA {Di)
AV 6 DE DICIEMBRE N34-45 CHECOSLOVAQUIA
QUITO, ECUADOR
b. INTERMEDIATE CONSIGNEE (Compiele néme and addess) |
DESCRIPTION

Sa. FORWARDING AGENT (Cornglele viame and address)
EXPEDITORS

Sb. FORWARDING AGENT'S EIN (RS) NO.

B. LOADING PER (Vesse! only)
AIR
11, PORT OF EXPORT

10, EXPORTING CARRIER

R U —
8. METHOD OF TRANSPORTATION (Sgecily)

8. POINT (STATE) OF ORIGN OR EE NG.

MARYLAND
e e e A 3
14. CARRIER IDENTIFICATION CODE

PURCHASE ORDER NUMBER
07-DVC-10

e e S TR AT T
7. COUNTRY OF ULT'MATE DESTINATION

ECUADOR
15, SHIPMENT REFERENCE NC.

16, Y

12. PORT OF UNLOADING (Vessel and air codyj

13. CONTAINERIZED (Vesse! only)

8. N BOND CODE

17, HAZARDOUS MATERIALS

Clve [Ziw

198. ROUTED EXPCRY TRANSACTION

fT Yes I7-ND

: Yes . No
20. SCHEDULE B DESCRIPTION OF COMMODIT'ES (Use columns 22-24) VALUE (U S, do'mrs,
VINPRODUCT NUMBER/ O cants)
oF| SCHEDULE BNUMBER ECCN CUANTITY — SHIPPING WEIGHT VEHICLE TITLE NUMBER (Srtng price o cost 4 et
or M SCHEDULE B UNIT(S) soid)
2 2 -

21) (23) 24) i25% i28)

D | 9018200060 EARSY 1 EA 142 6900
O | 9019200000 EAR9S9 2 EA 5 2960

27. LCENSE NO/L.CENSE EXCEPTION SYMBOL/AUTHORIZATON lza. ECON (When requited)

NLR

e

29. Culy sdhonzest officer of emgloyse 1 't BUINIZES the Iorwarder named sbove 16
MILA L. BOHOL | :ammmimmwmmcwuw

CUSIOms
30.

urﬂy it @R made wnd ail hato ore true and Lxred g m‘ 1 havoorad
j the for wol Innr n I'n “Correct Way to
ul”or- Export o-a.ni-n.- 1 nm hist vl and criminal forfotirn and
for

sads, Mty DO lalse or Imuduler! siatemonts herein mQuesieC
Infommation of fur viokation Mmmmuau&c&cm usc s.e.oov IGUSCS«:
1001; sousc App. 2410).

Sigrature

Condidentis - Shese s Expon Daciapncns
mlxmhm- 2 be wamet Irom publc SEccass Uiy
e cortuy % 1he

SAREL
LA L RO

$508 71

5 Seciwhny Owte T DR wiadd
mm-&("‘--a Oq-wl Secton M i)

Title Expuwrt Logistics Specialist

Date 59 uly 2010

Tedephone No. (Indude Anes Cotie)
410-888-5352

Expors shuprawmis are bl to inaswedion by 1) S Coseras Servee
iy Dites o Epon Entocemt

31. AUTHENTICATION (When required)

E-mol address
mila bohol @ge com

This torm smay o pinted by pavate paries provioed i conlonms 1o the oflicial lorm. For sale by the

Printing Olfice, Washirglon, DC 20402, a0d kcal Customs Distried Direclors. 'ﬂ‘e "Correct Way to Fill Out the ﬂinur’s Export

Declaration” is available irom the U.S. Census Bureau, Washington, DC 20:
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ANEXO 19

Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda, Inc. Packing Slip

@ Now Part of GE Healthcare
Org: LAU
8hip To: Checked By:
V1ENNATONE Y ClA Shipping Date
AV 6 DE DICIEMBRE N34-45 CHECOSLOVAQUIA
Way Bill:

QUITO, Rcuador

Ship From:

Ohmeda Medical -a division of Datex-Ohmeda
Inc.

Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda,
Inc.

8880 Gormwan R4

Laurel, MD,, 20723

United States
Your VAT ID No:

gales Pexsop: Fernandez, Juan

Commercial Invoice:

Customer PO#:
Ship Method:
Carriery

pPage | of 5

NORTHCRAFT, BENNIE
29-Jul-10
EXPEDITORS - MIAMI
18454052

07-DVC-10

Ll

ASN/pelivexry Number: 18454052

Contact / CSR: Gomes, Amparc C (Ampy)

SATR00S

Ozxder # Item . pescription Qty ‘Backordered Cnt %
Line # Number - sHP Quantity
2884142 6612~5001- *IWS 3300 120 sP 1 EA 1
1.1 920 serial No: HCCP50099

2684142 6600-0291- IRS STDE MOUNT LA 1 FA 2
2.1 914 serial No: HDDPO0OBL

2884142 6600-0590- FOSE MANAGEMENT TRS 1 EA 2
3.3 800

2684142 6700-0458- HOSE ASSY 02 DSF HIT BFT 1 =A 2
4.1 804

2884142 6700-0458- MHOSE ASSY VAC DSP HIT 8F T 1 EA 2
5.1 805

Datex-Ohmeda, INC.

P.0. Box 7550, Madison, WI $3707-7550, USA

mal +1 800 345 2700, rax +1 608 221 4384: VAT No. us
FIN 22-3029570

Bank SWIFT-address NEW YORK
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ANEXO 20

Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda, Inc. Packing Slip

@ Now Part of GE Healthcare
Page 2 of 5
Org: LAU
Ship To: Checked By: NORTHCRAFT, BENNIE
Kf/mgwg::bggcitg& N34-45 CHECOSLOVAQUIA Shizoiny Dace 29 H0L09
QUITO, Ecuador Way Bill: EXPEDITORS - MIAMI
Commercial Invoice: 18454052
Customer PO#: 87-pvC-10
Ship Method:
Carriex:
Ohmeda Medical -a division of Datex-Ohmeda
Inc. ASN/Delivery Number: 18454052
Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda,
Inc.

8880 Gorman R4

Laurel, MD,, 20723
United States

Your VAT ID No: Contact / CSR: Gomes, Amparo C (Ampy)
Sales Person: Fernandez, Juan

Order # Item Description S e T Qty Backordered Cnt #
Line # Humbex . SHP . Quantity

2884142 6700-0458- HOSE ASSY AIR DSF HIT HF 7 1 BA 2

6.1 803

2884142 6600-0513- SHELF ASSY 12X12 TNSTR GRAY 1 EAN 2

9.1 .. 801 ?

Datex-Ohweda, 1NC.

P.0. Box 7550, Madison, Wi 53707-7550, USA

rel +1 800 34% 2700, Fax +1 608 221 4384; VAT No. US
FIN 22-~3029570

pank SWIFT-address NEW YORXK




ANEXO 21

Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda, Inc. Packing Slip

@ Now Part of GE Healthcare
Page3of 5
Oxrg: LAU
ship To: Checked By: NORTHCRAFT, BENNIE
V‘IJB';'NQ’;O;?C‘I' CIA A% Shipping Date 29-Jul-10
A EMBRE N34-45 CHECOSLOVAQUIA
QUITO, Ecuador Way Bill: EXPEDITORS - MIAMI

Customex PO#:
Ship Method:
Carrier:

Commercial Invoice: 18454052

07-DVC-10

Ship From:
ohmeda Medical -a division of Datex-Ohmeda

LU ASN/Delivery RNumber: 18454052

Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda,

Inc.
8880 Gorman R4

L.aurel, MD,, 20723
United states

Your VAT ID No: Contact / CSR: Comes, Amparc C (Ampy)

Sales Person: Fernandez, Juan

shtpping Information

Gross weight (Lbs): 346.00 Net Weight (iabl): 276.80

Gross weight (Kg): 156.94 Net Weight (Kg): 125.55
Total Number of Containers: 2

Volume (Ft3): 75.831
Volume (M3): 2.147

Container Information

Cnt # - Gross Lbs. Net Lba. . Gross Kilo Net Kilo Dim (In.) Dim (CM)
(L x W x B) (L x W x H)

1 312 249.6 141.52 113.22 42x34x80 107x86%203

2 34 27.2 15.42 12.34 26x19x34 66%48x86

Datex-Ohmeda, INC.

P.0. Box 7550, Madison, WI 53707-7550, USA

Tel ¢3 800 345 2700, rax +1 608 221 4384; VAT Ne. US
FIN 22-3029570

Bank SWIFT-address NEW YORK
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ANEXO 22

Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda, Inc. Packing Slip

@ Now Part of GE Healthcare
Org: LAU

ship To: Checked By:
VIENNATONE Y CIA Shipping Date

QUITO, Ecuador

AV 6 DE DICIEMERE N34-45 CHECOSLOVAQUIA

Way Bill:

Cugtomer PO#:
S8hip Method:
Carrier:

Page S5o0f S

NORTHCRAFT, BENNIE
29-Jul-10
EXPEDITORS - MIAMI

Commercial Invoice: 18454052

07-DVC-10

Ship From:

Ohmeda Medical -a division of Datex-Ohmeda

Inc.

Ohmeda Medical,

Inc.
8880 Gorman R4

A Division of Datex-Ohmeda,

ASN/Delivery Numbex: 18454052

Taurel, MD,, 20723

United States

Your VAT ID No:

Sales Person:

Contact / CSR:

Fernandez, Juan

Gomes, Amparo C (Ampy)

Datex-Ohmeda, INC.

P.0. Box 7550, Madison, WI 53707-7550, USA

Tel +1 800 245 2700,
FIN 22-3029570

Pax +1 608 221 4284; VAT No. US

Bank SWIFl-addregs NBEW YORK
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ANEXO 23

Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda, Inc. Packing Slip

@ Now Part of GE Healthcare
; Page 4 of §
Org: LAU
ship To: Checked By: NORTHCRAFT, BENNIE
VIENNATONE Y CTA
AV 6 DE DICIEMBRE N34-45 CHECOSLOVAQUIA SEERtTG: Tuse A tp
QUITO, Ecuador Way Bills EXPEDITORS - MIAMI
Commercial Invoice: 18454052
Customer PO#: 07-pvC-10
Ship Maethod:
Carriers
Ship From:
Ohmeda Medical -a division of Datex-Ohmeda
LG, ASN/Delivery Number: 18454052
Ohmeda Medical, A Division of Datex-Ohmeda,
Inc.
8880 Gorman R4
Laurel, MD,, 20723
United States
Your VAT ID No: Contact / CSR: Gomes, Amparo C (Ampy)

Sales Person: Fernandez, Juan

Ship Prepaid using Expeditors Intl.
Contact: Sandra Pinto 305-592-9420 3rd Party Billing to DAT292
end user country - Ecuador

GE Contact: Nydia Diaz

Receive Via : ASN Receiving

ASN Number :
T

End user: VIENNATONE Y CIA, AV 6 DE DICIEMBRE N34-45 CHECOSLOVAQUIA, QUITO, EC

Packaging Tvpe: NOT DEFINED
Shipped From : ‘United States
Final Destination: EC

Country of .Do-cimcion 3 Ecuador

Description of Goods i Medical Device

Datex-Ohmeda, INC.

P.0. Box 7550, Madison, WI $3707-7550, USA

Tel 11 800 345 2700, Fax +1 608 221 4384; VAT No. US
PIN 22- 3029570

Bank SWIFT-address NEW YORK
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ANEXO 24

U.S. DEPARTMENT OF CO and

RCE -

18454052

Datex Ohmeds, Inc
3030 Otwneda Drive
Madison. WISCONSIN, UNITED STATES KRR

53718

2. DATE OF ATION

29-JUL-2010

-U.S. CENSUS BUREAU ~ BUREAU OF EXPORT ADMINISTRATION

FOHM7525~V2-|5-2m3) SHIPPER’'S EXPORT DECLARATION
1a. US. PRINCZAL PARTY :N INTEREST {USPP);Complele name and address) 1d

INVOICE NUMBER

OMB No. 0607-0152

b. USPPTS EiN (IRS) GR ID NO. . PARTIES TO TRANSACTION
22-3029570 [ Retotes [ Non-rolatest

ORDER NUMBER
5272005 / 2884142

Ga. ULTIMATE CONSIGNEE (Compele rarme and atkhess)
VIENNATONE Y COMPANIA (D)
AV & DE DICIEMBRE N34-45 CHECOSLOVAQUIA

QUITO, ECUADOR

b. INTERMEDIATE CONSIGNEE (Compiele neme an! accress)

DESCRIPTION

Sa. FORWARDING AGENT (Cornpleds viame and address)
EXPEDITORS

Sb. FORWARDING AGENT'S EIN (RS} NO.

8. LOADING PER (Vesso! ony)
AIR
11. PORT OF EXPORT

10, EXPORTING CARRIER

8. ETHOD OF TRANSPORTATION (Sgeciy] |

6. POINT (STATE) OF ORIGN OR FIZNG.

MARYLAND

14. CARRIER IDENTIFICATION CODE

PURCHASE ORDER NUMBER
07-DVC-10

]
7. COUNTRY OF ULT'MATE DESTINATION

ECUADOR
15, SHPMENT REFERENCE NG.

16, Y

12. PORT OF UNLOADING (Vessa and ar o) | 13, CONTAINERIZED (Vessel onfy)

8. NBONDCOOE |

17, HAZARDQUS MATERIALS

Clve [Ziw

P ST s T e
3. TRANSPORTATION REFERENCE NO.

18. ROUTED EXPCRY TRANSACTION
.

s Yes No : Yes . No
20. SCHEDULE B DESCRIPTION OF COMMODITIES (Use columns 22-24) VALUE US, doimrs,
VINPRODUCT NUMBER/ ot cente}

pr| SCHEDULE B NUMBER ECCN CUANTITY — SHIPPING WEIGHT VEHICLE TITLE NUMBER (Srkng price o1 cost 4 nct
or M 354 i SDEDLI-E B UNIT(S) {Kicgrams) sod)

21 (23) 24) (25 i28)

D | 9018200060 EARSY 1 EA 142 6500
O | 9019200000 EAR99 2 EA 5 2960

27. LCENSE NO /L CENSE EXCEPTION SYMBOLAUTHORZATION 28, ECON (When required)
NLR
E Culy sdhonzed officer of emgloyse 1 Buinzes OAWBI0&f MM HHOVe 16

MILA L. BOHOL | ﬁ as twm for export control and
30, vority Wit of e wd ail hetol ore rue and Lxred Bou mu 1 havo read
anc tor ol (his document, sat loth in the "Correct Way to Out
tho thl.url Export o.ehuim. 1 uncioraland this civi and ponaliies. hclu\mo lnﬂ.lln and
suks, Migy DO false of Imuduler! siatemonts herir, | 10 provide th
Intomation or fur viclation of U.S. kaws on exponation (13 U.S.C Soc. 30& usc s-:;am: lGU.S.C,S«:
1001; wusc App. 2410),
Swgrature Cordidentisi - S50 s Expon Deciambons (03 iy 3L<3930¢
. Coceraert) wheiT A CHDE Wt by WETE o bk STCCasE Uiy
SRRLs 5 56wy Own0 s (h3 SUCH PIIPIT teiadkS N GOty %0 178
"::’&M natersa rearest (Tisle 1) Chapier § Secton 301 (5l

Titke

Export Logistics Specialist e . vart i Jeaon by ¥

wndiy Dibes o Exgont

5 Comorss Servee

Date 29 july 2010

31. AUTHENTICATION (When required)

Tedephone No. (Induce Anes Corie)
410-888-5352

E-mol address
mila bohol @ge com

This torm say o pinted by pavate parties provioed i contoms to the official loem. For sale

of D

by the
Printing Olfice, Washinglon, DC 20402, a0 kil Customs Distried Direclors. Th.- “Correct Way to Fill Out the Shipper's Expart
Declaration” is available rom the U.S. Cansus Bureau, Washingion, DC 20;
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FORMULARIO DE ENCUESTA

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

INGENIERIA FINANCIERA Y COMERCIO EXTERIOR

FORMULARIO
OBJETIVO:
Recopilar informacion fidedigna acerca de los equipos médicos con caracter
académico.
Fecha (afio/mes/dia):- /[ [ Encuestador.

Nombre del Centro Médico:

Instrucciones:

Marque con una X la respuesta que corresponda a su eleccion.

1.

¢ Qué equipos de diagnostico por imagenes dispone?
Rayos X ( ) Tomdgrafos () Resonancia () Ultrasonidos ( ) Otros ( ).

¢ Qué proveedor de equipos médicos conoce usted?

Es dicho proveedor el que entregd los equipos de éste centro médico?
SI()NO()

¢Algunos de los equipos ha cumplido su vida til?

SI()NO()

¢ Considera que los equipos con los que dispone el centro son obsoletos?
SI()NO()

¢ Qué tan interesado esta el centro médico en adquirir equipos nuevos?

Mucho () Bastante ( ) Medianamente ( ) Poco ( ) Nada( )
¢Considerando el Costo y la aplicacion que le daria al equipo, que marca le

interesaria comprar?
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